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Od redaktorow

Ksiazka, kt6ra oddajemy do rak Czytelnikdw, jest juz czwarta z kolei edycja Zeorii
komunikacji i mediow. Jak zwykle jej charakterystyczna cecha jest réznorodnosé,
jaka bez watpienia charakteryzuje obecny stan wiedzy o komunikagji i mediach.
Co do nas, jestesmy przekonani, ze tak pozostanie i nadal bedziemy si¢ poruszali
poza zgubnymi wplywami normatywizacji i paradygmatyzacji. Taka nadziej¢ stwarza
réwniez coraz obfitszy udziat w tych publikacjach coraz mtodszych badaczy, dziwnie
odpornych na wplywy autorytetéw.

Inna nasza nadzieja jest to, ze w naszym najgtebszym przekonaniu to, co nazywa-
my wiedza o komunikacji i mediach, staje si¢ coraz bardziej pojemnym naczyniem
gromadzacym refleksje przerézne, czasem wzajemnie antagonistyczne. Nie przeszka-
dza to nam. Ufamy, ze podobnie bedzie z Czytelnikami tej ksiazki.

Marek Graszewicz
Jerzy Jastrzebski






Michael Fleischer

Uniwersytet Wroctawski; Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej

WypowiedZ a komunikacja

W kazdej analizie komunikagji i jej produktéw (i oczywiscie w trakcie ich produkdji)
uwzgledni¢ powinni§my dwa zjawiska: z jednej strony — ‘co§ méwic’, a z drugiej — ‘co$
komunikowa¢’, gdyz to dwie rézne wielkosci. Méwi si¢ cos. Jest to wtedy powiedzia-
ne, slyszato si¢ to, skonstruowato znaczenie itp. Ponadto jednak poprzez méwienie
réwniez si¢ komunikuje, méwiac co$ wk a nie inaczej. W tej perspektywie nie samo
mowienie jest istotne, lecz sposéb méwienia, gdyz ten ostatni réwniez dostarcza nam
znaczeni. A ponadto wiedzy na temat méwiacego i tego, o czym w jaki sposéb mowa.
Owo ‘jak si¢ co§ méwi’ jest tym, co w komunikagji jest najczgéciej najistotniejsze.
Gdyz to, co si¢ méwi, drugi uczestnik komunikacji przyjmuje jako zdanie, opinig,
mniemanie méwiacego, to natomiast, ‘jak si¢ komunikuje’, ten drugi sam konstruuje.
W to za$, co sami konstruujemy, wierzymy predzej niz w to, co zostalo powiedziane
przez innych. Ponadto z tego, jak si¢ komunikuje, wynika, kim ten drugi jest, gdzie
si¢ sytuuje, skad si¢ bierze, jakie kregi spoteczne reprezentuje itp. Owo ‘jak’ zas jest
pewniejsze niz to, co si¢ méwi. I dokladnie o ten aspeke tutaj chodzi.

Podejdzmy do rozréznienia migdzy ‘méwieniem’ a ‘komunikowaniem’ (przy
czym to pierwsze zawiera si¢ w drugim) nieco szczegétowiej. Najpierw wyjasnienie
samych stéw. ‘Mowienie’ uzyte jest tutaj jako synekdocha czy metonimia wszelkich
aktéw stanowigcych wypowiedzi, niekoniecznie dokonywanych za pomoca jezyka
naturalnego tylko, lecz réwniez innych systeméw znakowych. W tym sensie ‘mé-
wienie’ to wszelkie akty produkujace szeroko rozumiane wypowiedzi, w rezultacie
ktérych powstaje to, co potocznie okreslane jest jako tresci, czyli aktualizowane jest
jako tematy komunikacji. Zawsze méwimy na jaki$ temat i realizujemy jakis temat
wypowiedzi. Réwniez wtedy, kiedy tego tematu si¢ nie trzymamy, bo o tym, ze si¢
go nie trzymamy, wiemy z istnienia tematu, ktdrego si¢ teraz akurat nie trzymamy.
Stosujemy zatem (by uzy¢ terminéw Romana Jakobsona) operacje na poziomie osi
kombinacji z mniejszym lub wickszym (odpowiednim lub nieodpowiednim dla
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tematu) zastosowaniem réwniez wyboru z osi ekwiwalencji. W ten sposéb powstaje
taka a nie inna wypowiedz, ktéra sytuujemy na tle lub w ramach jakiego$ tematu,
a sama wypowiedz bierze udzial w danej komunikacji, stanowiac jeden z jej elemen-
téw. Niekoniecznie, a raczej rzadko najistotniejszy.

‘Komunikowanie’ natomiast oznacza tu szerszy obszar i bardziej komplekso-
we zjawisko. Komunikowanie to réwniez semantyczna aktywacja samego sposobu
mowienia, z uwagi na taki a nie inny sposéb wiasnie. Réwniez w tym wypadku
chodzi o swego rodzaju synekdoche, gdyz komunikowanie nie polega jedynie i tylko
na aktywacji okreslonego sposobu méwienia, lecz réwniez na okreslonym sposobie
wykorzystania przestrzeni, miejsca, sytuacji, baz i scenariuszy komunikacji (definicje
patrz — Fleischer 2007, 220-225).

Wezmy jako przyktad fragment rozmowy dwoéch przedstawicieli z kregu tak
zwanych bezrefleksyjnych'. Mtodzieniec (A) pyta panienke (B) na widok budynku
i szyldu Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu:

A: Co to jest?

B: Uniwersytet.

A: A co to jest doktadnie?
B: No, studia.

Mlodzieniec powiedzial, co powiedziat (= wypowiedz), natomiast zakomuniko-
wal, Ze nie ma pojecia o tym, co to jest czy czym jest uniwersytet.

Generalnie, lecz w uproszczeniu, komunikowanie sprowadzi¢ mozna do tego,
jak si¢ méwi. O ile zatem mdwienie sprowadza si¢ do tego, co si¢ méwi, o tyle
komunikowanie odnosi si¢ do tego, jak si¢ to méwi i co si¢ poprzez to, co i w jaki
spos6b si¢ méwi, jeszcze komunikuje. Mamy zatem, jak juz wyzej wspomniatem,
podstawowa w komunikacji dychotomi¢ migdzy: co§ méwié i co§ komunikowad?.

Uwzgledniajac ten submechanizm generalnego mechanizmu komunikacji, do-
chodzimy do mozliwosci strukturalnego, ale réwniez systemowego wyréznienia kil-
ku kombinagji tych dwéch elementéw w konkretnych komunikacjach i okreslenia
ich wzajemnych relacji. Wyrézni¢ da si¢ (sensownie) nastgpujace relacje:

1. méwione jest A, za$§ komunikowane jest réwniez tylko A;
moéwione jest A, za§ komunikowane jest A oraz B;
moéwione jest A, za§ komunikowane jest Nie-A;
moéwione jest A, za§ komunikowane jest Nie-A oraz B;
moéwione jest A, za$ komunikowane jest B;
moéwione jest A, za§ komunikowane jest 0.

AiB to elementy z dwoch réznie ustrukturyzowanych pozioméw; A to elementy
wypowiedzi, B to elementy komunikacji, za$ 1, 3 i 6 to komunikacja jednowymiaro-
wa, a2, 415 to komunikacja wielowymiarowa. PrzesledZmy te przypadki po kolei.

A N

' Patrz — JanKomunikant 2011, Langer 2000 i 1993.

2

Omawiany tu typ komunikacji nazywam komunikacja indeksalna, szerzej patrz — Fleischer 2011.
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a. Méwione jest A, zas komunikowane
jest wytgcznie rowniez tylko A

Przypadek ten ciekawy jest jedynie z tego powodu, ze w przyrodzie praktycznie nie
wystepuje, to znaczy nie ma naturalnych komunikacji, w ktérych by zachodzil;
wystepuje natomiast w komunikacjach sztucznych?, to znaczy migdzy maszynami,
na przyktad: komputerami, serwerami, robotami przemystowymi, migdzy kaloryfe-
rem a termostatem itp. Czy nazywanie takich operacji komunikacja ma sens, to juz
inna sprawa. W sferze naturalnej do tego typu komunikacji dochodzi jedynie jeszcze
w przypadkach komunikacji patologicznych, to znaczy takich, w ktérych nie jest
aktywizowany poziom komunikowania, a tylko poziom styszenia/widzenia itp. tego,
co si¢ méwi, na przyklad w niektérych rodzajach afazji, w demengji starczej, w nie-
ktérych typach egzaminéw uniwersyteckich, rozkazach czy operacjach wojskowych
i innych tego typu schorzeniach, oraz w przypadkach komunikacji zorientowanych
na informacje, na przykfad:

Pociag ze Szczecina wijezdza na tor trzeci przy peronie drugim...
y

Ale to oczywiscie to samo, co termostat. Chyba ze uslyszeliby$smy:

Pociag ze Szczecina wijezdza na tor piaty przy peronie drugim...

Typ ten jest zatem, jak wida¢, mozliwy, tyle ze praktycznie nie jest stosowany.

b. Méwione jest A, zas komunikowane jest A oraz B

Ten typ relagji jest najczgstszym z praktycznie spotykanych w komunikagji face-
-to-face, ale réwniez (aczkolwiek rzadziej) w komunikacji medialnej. Styszymy/
widzimy to, co kto§ méwi, czyli konstruujemy to, co — naszym zdaniem — kto$
powiedzial, oraz zwracamy uwagg na to i aktywnie konstruujemy to, jak — naszym
zdaniem — i w jakich okoliczno$ciach to co$ zostato powiedziane. I dalej: wyposa-
zamy to w nasza wiedz¢ o méwcy, dodajemy nasza wiedzg o $wiecie, nasze nasta-
wienia kognitywne i emocjonalne, czyli wszystko to, co naszym zdaniem ten inny
nam tez komunikuje; w duzym stopniu niezaleznie od tego, co on w rzeczy samej
moéwi. Doktadnie na tym polegajg trudnosci adekwatnej komunikacji. Na przykiad
w mediach, w reklamie, w komunikacjach oficjalnych, czyli wszedzie tam, gdzie nie
ma zasadniczo mozliwosci dopytania o cos, jedli si¢ czego$ nie zrozumiato lub co$
pozostaje niejasne. I tak, jesli jakis rzemieslnik produkuje wypowiedz A pod tytutem

ustugi wykonuje tanio i solidnie,

3 Terminy ‘naturalny’ i ‘sztuczny’ stosowane sa tutaj analogicznie, jak w wypadku terminu Sjezyk

naturalny’.
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to dowiadujemy si¢ wlasnie A (czyli, ze ‘tanio i solidnie’), ale dowiadujemy si¢
réwniez B, czyli ze rzemieslnik éw insynuuje, jakoby inni tak nie pracowali, oraz
dowiadujemy si¢, ze rzemie$lnik ten jest niechybnie amatorem, gdyz nie wie, iz
sfowo ‘tanio’ oznacza jeszcze co$ innego (tandetnie), oraz ze obiecuje on oczywi-
sto$¢ (solidnie), gdyz ma si¢ rozumieé, ze jego ustugi maja by¢ solidnie wykonane.
To samo dotyczy na przyktad ojca miasta Wroclawia, kiedy ten plakatuje w miescie
tekst ., Jestesmy dumni z Wroctawia”.

Proszg zwrdci¢ uwagg — ojciec miasta, ktérego pensja oplacana jest przeze mnie
i innych podatnikéw, czyli ktérego my jestesmy pracodawcami, reklamuje si¢ wobec
mnie, ze jest dumny ze mnie (gdyz Wroctaw to ludzie, a nie budynki, ktdre zreszta nie
6w ojciec wybudowal). Czy to aby na pewno on ma by¢ dumny ze mnie? Czy moze my,
ktdrzy placimy mu jego pensj¢, mozemy (uwaga — mozemy!), jesli uznamy to za uza-
sadnione, by¢ dumni z jego pracy. Przeciez to nie szewc czy sprzedawca, kiedy odbieram
badz od/kupuje u niego buty, méwi mi, ze jest dumny ze mnie, lecz to ja méwig szewco-
wi, ze jestem dumy z jego dobrej pracy, lub tego nie méwig. Lub wezmy inny przyktad.

We wtorek uruchomia nowa zjezdzalni¢ w Aquaparku.
W rurze zamontowane sa glosniki i systemy o$wietlenia, dzigki ktérym bedzie si¢ duzo dziato
- ma miga¢, blyska¢, $wieci¢ i wydawa¢ odglosy - od fagodnych po ekstremalne®.

Prosze¢ zwréci¢ uwage — o tym, iz producenci tego tekstu s3 amatorami, $wiadczy
réwniez fakt, ze nie rozrézniajg oni dwéch funkcjonalnie réznych myslnikéw, jako
to -’ oraz ‘=", A panistwo ci wydajg gazete.

¢ heep//wroclaw.gazeta.pl/wroclaw/1,35751,8566731,We_wtorek_uruchomia_nowa_zjezdzal-

nie_w_aquaparku.html#ixzz13PVDZowA.
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W tym typie relacji mamy zatem zawsze do czynienia z powtdérzeniem w sytu-
acji komunikacyjnej zrekonstruowanego przez nas elementu A oraz z dodaniem
innego skonstruowanego przez nas elementu B, pochodzacego z innego poziomu
niz A. To bardzo istotny aspekt, gdyz element okreslany tu jako B posiada t¢ ceche,
ze pochodzi, by tak rzec, z innej parafii niz to, o czym si¢ méwi. Z parafii, na ktéra
moéwiacy ma wplyw, jesli opanowat ten typ komunikacji i stara si¢ sterowaé kon-
strukcja elementu B przez interlokutora. Kiedy tej kompetencji nie posiada, wtedy
jest szewcem lub ojcem miasta z przykladu powyzej. Uwzgledni¢ przy tym trzeba,
ze sama konstrukcja i sposéb konstrukeji B nie zawsze i nie we wszystkich aspektach
sa przewidywalne, gdyz stanowia oczywiscie emergentne dokonanie przebiegajacej
wlasnie komunikacji; niemniej jednak w wielu wypadkach mozna nimi w okreslo-
nym zakresie sterowac. Jesli si¢ to potrafi, czego nie widaé w kolejnym przyktadzie®.

c. Mdéwione jest A, zas komunikowane jest Nie-A

Ten typ relacji migdzy méwieniem a komunikowaniem jest stosunkowo rzadki (acz-
kolwiek — niekoniecznie), gdyz, jak nietrudno zauwazy¢, jest to schemat konstrukeji
w naszych regionach tak zwanego kfamstwa lub mechanizm ironii (lub tez — przemi-
jajacy najczesciej — sposob zachowania mtodych ludzi w wicku dojrzewania). Obok
okreslonej wypowiedzi (A) dochodzi do konstrukeji jej przeciwieristwa. I tak, kiedy
na przyktad moi studenci i studentki méwia, ze

Fleischer jest wspaniatym wyktadowca i dtugo takiego szuka¢ lub zgota ze $wieca,

> Reklama festiwalu Misteria Paschalia, zdjgcie Robert Wolariski.
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wtedy wiem, ze jest to rodzaj tak zwanego ‘ofensywnego ktamstwa, i zaczynam sig
niepokoic’. Prosze przy tym zauwazy¢, ze nie ma tu znaczenia, czy studenci i stu-
dentki méwig ‘prawdg’, czyli naprawde tak mysla; decydujace jest to, co ja mysle,
poniewaz na to nikt, poza mna, nie ma juz teraz wplywu. Jesli wigc jestem osob-
nikiem podejrzliwym i nieufnym, wtedy mysle sobie to, co wyzej; jedli zas jestem
osobnikiem prosto ustrukturyzowanym, wtedy wierz¢ moim studentom. Cokolwiek
bym mniemal, to wlasnie ja to mniemam i tylko ja decyduj¢ o tym, co mniemam,
niezaleznie od tego, co kto§ méwi. Kiedy jednak studenci i studentki, jak nasi, sa so-
cjalizowani réwniez w ramach komunikacji indeksalnej, wtedy mamy do czynienia
z przypadkiem (d) nizej.

Tu jeszcze dwa przyktady, jeden reklamy cheacej (i potrafiacej), a drugi reklamy
niechcacej.

¢ Reklama trutki na szczury firmy Mortein, http://www.ibelieveinadv.com/commons/last-din-
ner.jpg, 2.03.2011, Euro RSCG, Chile, Creative Director Lorena Hola, Copywriter Diego
Reyes, Foto Juan Pablo Montalva. Kampania OSM Chojnice, Maciej Lipiniski.
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W przypadku pierwszej z pokazanych tu reklam dla jej wartosci komunikacyjnej
istotna jest znajomo$¢ tytulu trawestowanego obrazu (Ostatnia wieczerza) i jego
historycznego kontekstu oraz kompetencja w dziedzinie ironii i umiej¢tno$¢ nietrak-
towania wszystkiego zbyt powaznie itp. Znajac wigc tytut obrazu, zrekonstruowaé
mozemy dopiero sens tej reklamy, a mianowicie — ze pokazane zwierzeta po raz
ostatni spozywaja wieczerzg, a zatem co$ to musiato spowodowaé, a spowodowat
to oczywiscie produkt reklamowanej firmy, czyli trutka na szczury. Ponadto jednak
reklamujaca si¢ firma posiada jeszcze na tyle suwerennosci, ze stosuje w tej reklamie
réwniez autoironig, jako ze z aktualizowanej tu legendy wiemy, iz $mierciono$na
wieczerza ta jest tylko dla jednego z jej uczestnikéw (dla postaci centralnej), pozo-
stali za$ uczestnicy rozprzestrzenia si¢ z niejakim powodzeniem przez nastgpne dwa
tysiace lat. Firma zatem komunikuje nam réwniez — z przedstawionymi tu zwie-
rzgtami tak naprawdg nigdy sobie nie poradzimy. Wszystko to jednak nie jest tu,
jak widzimy, méwione, lecz komunikowane, a zabieg ten jest skuteczny, efektywny,
sprawny itp. w stopniu duzo wigkszym, niz mozliwe byloby to przy zastosowaniu
komunikacji jednowymiarowej, czyli méwienia. A ponadto to adresat sam dochodzi
do oméwionych przeze mnie wyzej wnioskéw i do rekonstrukeji komunikowanej
historyjki (i sam jest za to odpowiedzialny), a przez to moze si¢ cieszy¢ ze swoich
kompetencji komunikacyjnych i ich opanowania, co produkuje mu dobry humor.

Druga natomiast reklama stosuje co prawda ten sam schemat, lecz w sposéb
nieudolny i operujacy regula ‘ustugi wykonuje tanio i solidnie’. Nie thumaczy nam
si¢ bowiem ani liternictwo, ani wyrdznienia graficzne w tekscie, ani kolorystyczny
podziat obrazu, ani zaprezentowany motyw; dlaczego bowiem diagnozg wydaje pie-
legniarka, podczas kiedy wiemy, ze lezy to w kompetencjach lekarza/lekarki, dlacze-
go tlo obrazu podzielone jest na dwa pola, dlaczego reklamowane jest miasto, a nie
nazwa serka czy jego producent, dlaczego humor jest z gatunku humoru przasnego,
stosowanego w kregach bezrefleksyjnych, itp.? Mamy zatem reklamg niechcaca, sto-
sujaca co prawda znany zabieg czy schemat, tyle ze w sposéb nieudolny, a zatem dla
producenta kontraproduktywny’.

d. Méwione jest A, zas komunikowane jest Nie-A oraz B
Wychodzac od komunikacji indeksalnej, nasi studenci méwia do mnie:

Z Pana to chyba jest marny wyktadowca®.

7 Ciekawy natomiast jest dalszy los tej reklamy, bowiem po jej wyrdznieniu na organizowanym

przez nas corocznie festiwalu najgorszych reklam (Chamlet 2010) producent sprzedaje zdje-
cie tej reklamy na Allegro z adnotacja, ze zostata ona wyrdzniona na festiwalu. Bez naszego
wyrdznienia nie byloby to mozliwe.

Podczas kiedy wiemy, ze $wietny (= Nie-A) oraz ze méwiacy opanowali ironi¢ (= B); przyklady
z Fleischerem biore tu tylko dlatego, by nikogo nie obrazi¢.
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I teraz, znajac nasze scenariusze komunikacyjne i nasze konwencje komunika-
cyjne (konieczna jest wigc wiedza), wiemy, ze powiedziane zostato co prawda A, lecz
zakomunikowane zostato Nie-A (to znaczy, ze jestem $wietny). Ale ponadto takze
B. Obie strony (studenci, poniewaz to powiedzieli, oraz ja, poniewaz na takie dic-
tum si¢ nie obrazam) manifestuja znajomo$¢ ironii i kompetencj¢ w jej stosowaniu,
a ponadto — znajomos¢ §wiata i wiedzg o $wiecie nas (na uniwersytecie) otaczajacym.
Dlaczego? Poniewaz studenci powiedzieli A w przekonaniu, ze ja na podstawie mojej
znajomodci ironii i naszej wspélnej kompetencji w jej stosowaniu zrekonstruuje
Nie-A, oraz poniewaz studenci i ja, znajac komunikacj¢ indeksalng, wiemy, ze kiedy
powiedziane zostato A, powiedziana zostata prawda. Tyle ze z innego punktu widze-
nia, nizby si¢ w komunikacji naiwnej, czyli symbolicznej wydawato, gdyz skoro zo-
stata zastosowana ironia, to studenci przemawiaja z pozycji tradycyjnych nauczycieli
akademickich, z perspektywy widzenia ktérych ja w rzeczy samej jestem marnym
(bo innym niz oni) wyktadowca, przez co studenci manifestujg mi znajomos¢ rzeczy
i sytuowanie si¢ w naszych kregach. Prosz¢ zauwazy¢, ze tego, o czym tutaj pisze,
studenci nie méwili; na powierzchni komunikacji pojawilo si¢ jedynie powyzsze
zdanie, natomiast to, co tutaj zmudnie relacjonuj¢ — zakomunikowali. Dokfadnie
na tym polega komunikacja indeksalna oraz omawiany tu typ relacji.

To samo widoczne jest w nastgpujacym dialogu, jaki zaszed! byt swego czasu
migdzy zong a mna.

Zona (wchodzi do domu i nie widzac mnie, pyta gloéno): Jestes w domu?

Ja (odpowiadam glosno): Nie!

Na poziomie komunikacji symbolicznej ja oczywiscie sktamatem, za$ na pozio-
mie komunikacji indeksalnej zakomunikowatem prawde.
I jeszcze dwa przyklady, ktérych nie trzeba zresztg omawiad’.

?  Plakat reklamowy, Wroctaw 2010; Ubojnia drobiu — http://www.ubojniagorzna.pl/index.

php?i=2, 5.03.2011.
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e. Méwione jest A, zas komunikowane jest B

Czyli — nie interesuje w ogéle, co jest méwione, lecz tylko to, jak jest komuniko-
wane. Z relacjg tg mamy do czynienia w sytuacjach, nazwijmy je, diagnostycznych,
kiedy druga strong nie interesuje tre$¢ czy temat wypowiedzi ani sama wypowiedz,
lecz jedynie sposéb méwienia danego delikwenta oraz to, co on w trakcie produkgji
wypowiedzi nig i w ogéle komunikuje. To sytuacje, w ktdrych interesuja czyjes
kompetencje w tej lub innej dziedzinie i w ktérych musi by¢ méwione, zeby mogto
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by¢ komunikowane. To sytuacje, w ktérych wiemy z géry, co bedzie méwione, jak
na przyktad przemoéwienia polityczne (wszystkie realizuja t¢ samg tre$¢ — ‘chcemy;,
zeby bylo dobrze’), kondolencje, wigkszo$¢ wypowiedzi medialnych, czyli wszystkie
te wypowiedzi, ktére realizuja jednoznaczny i jednowymiarowy scenariusz komuni-
kacyjny. Réwniez ten typ relacji charakterystyczny jest dla komunikacji indeksalnej.
Dos¢ ciekawy przyktad umieszczono na poprzedniej stronie'.

f. Méwione jest A, zas komunikowane jest 0

Ten typ relacji pojawia si¢ w komunikacjach standardowych typu smalltalk, kiedy
komunikacja stuzy jedynie manifestowaniu i utrzymaniu wigzi spotecznej na po-
ziomie dziatania. Doktadnie rzecz biorac, nie jest to juz wigc komunikacja, lecz
dziatanie za pomoca $rodkéw jezykowych, w ktdrym $rodki jezykowe temporalnie
tracy charakter znakowy i przechodza na poziom fizycznych i postrzeganiowych
elementéw dziatania. To sytuacje, w ktérych bronimy si¢ jakby przed zakomuni-
kowaniem czegokolwiek, a sytuacja wymusza na nas produkcj¢ wypowiedzi, gdyz
inaczej trudno by nam bylo zamanifestowa¢ okreslona przynaleznos¢ spoteczna;
perpetuujemy wtedy jedynie system spoleczny i realizujemy jego wymogi.

Humorystycznym przyktadem mechanizmu tego typu komunikacji niech bedzie
tutaj zbudowana swego czasu przez Claude’a Shannona tak zwana ultymatywna
maszyna (ultimate machine), celem i sensem dziatania ktérej jest tylko i wylacznie
jej wylaczanie si¢ przez nig sama, co wida¢ na zataczonym zdjeciu''. Po przetaczeniu
(przez nas) wlacznika na on, z maszyny wyjezdza raczka, ktéra przesuwa wlacznik
na off. I to wszystko.

10

Agencja tbwa, Helsinki, hetp://adflash.eu/neue-werbung/holz-huette-viagra, 28.01.2011, Art
Director Tuukka Tujula, Copywriter Taro Korhonen, Foto Kimmo Virtanen.
""" http://www.hnf.de/shannon/Bildergalerie/Bildergalerie.asp, 16.03.2011.
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Zarys komunikologii krytyki medialne;

O mass mediach wiemy tak duzo, ze nie mozemy tym zrédtom ufaé. Bronimy si¢ podej-
rzeniem manipulacji, ktére nie prowadzi jednak do wartych wspomnienia konsekwencji,
poniewaz wiedza zakwestionowana w mass mediach jakby sama z siebie zamyka si¢ w samo-
wzmacniajacej si¢ strukeurze. [...] Mamy do czynienia [...] z efektem funkcjonalnej dyferen-
cjacji nowoczesnego spoleczeristwa. Efekt ten mozna przenikna¢ wzrokiem, mozna podda¢
go teoretycznej refleksji. Nie chodzi jednak o tajemnice, ktéra wyjasnitaby si¢, gdyby zostata
ujawniona. Mozna tu raczej méwic o ‘warto$ci wlasnej’ czy ‘zachowaniu wlasnym’ nowocze-
snego spoleczeristwa — a wigc o zwrotnie ustabilizowanych funktorach, keére pozostaja stabilne
takze wtedy, gdy ujawnione zostaja ich genetyka i sposéb funkcjonowania'.

Whasnie tak rozumianym efektom medialnym poswigcone zostana ponizsze rozwaza-
nia. Oznacza to, ze przez efekty medialne rozumiem, inaczej niz jest to powszechnie
przyjmowane, nie funkgje, ktdre mass media spetniaja w systemie spotecznym, nie ich
$wiadczenia i wktady, nie wplywy czy oddzialywania, ale specyficzne wyniki obserwacji
mass mediéw, dokonywanej przez same mass media i przez system nauki. Nie chodzi
tu wigc o to, jak media konkretnie wplywaja na jakkolwiek rozumiang , rzeczywisto$¢”,
lecz o to, jak obecnos¢ i operowanie mass medidw jest obserwowane, jak postrzegany
jest udziat mass mediéw w spoleczeistwie ze wzgledu na zaktadane ogélnokomuni-
kacyjne konsekwengje, ktére, jak sugeruje Luhmann, pozostaja jednak bez konse-
kwengji. Innymi stowy, chodzi o wynikle z (auto)refleksyjnej obserwacji konstrukty
medi6w, ktére dotycza natury komunikacyjnej mediéw, ktére z niczym sig relewantnie
nie facza, nie wywotuja powazniejszych zmian strukturalnych, ale z wielu powodéw
uchodza za wazne charakeerystyki komunikacji massmedialnej. To, co uchodzi za pro-
blem spotecznej natury, chcieliby$my tutaj widzie¢ jako problem opisu.

Media masowe bywaja nierzadko opisywane jako swojego rodzaju uogélnio-
ny superaktor spoteczny, podejrzewany o wytwarzanie zasadniczo trzech gtéwnych

' N. Luhmann, Realnos¢ medidw masowych, Wroctaw 2009, s. 7.
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efektéw: efektu manipulacji, efektu deformacji (transformacji) rzeczywistosci i efek-
tu nowego (zmienionego) spoteczenstwa. Wyraznie nie chodzi o deskrypcje funk-
¢jonalne — rzadko si¢ twierdzi przeciez, ze funkcja mediéw jest manipulowanie,
deformowanie czy tworzenie nowych spoteczenistw. Sg to jakby efekty uboczne ope-
rowania mediéw, niezamierzone skutki, naturalne rezonanse. Przy czym uboczno$é
owych efektéw weale nie musi wyklucza¢ pytari o intencje i sprawcéw, o to, kto
pociaga za sznurki, w czyim interesie, w jakim celu i za pomoca jakich srodkéw, kto
zyskuje lub traci. Media rozumiane s3 tutaj nie jako autonomiczny, wewnatrzste-
rowny i autopojetyczny system spoleczny, ale raczej jako zewnatrzsterowne narzedzie
wywierania wptywu. Mozna wigc nawet méwic o spiskowej teorii mediéw. Zawsze
ujawnia ona wigcej o tym, ktéry ja formutuje, niz wyjasnia zakladane zjawiska.
Przepracowywanie wskazanych efektéw medialnych nie wytwarza operacjonalnej
wiedzy medioznawczej, stuzy raczej budowaniu pozycji specyficznego obserwatora,
legitymizacji teoretycznych narzedzi, za pomoca ktérych konstruuje on (wytwa-
rza) obszar efektéw medialnych. Bowiem efekt manipulagji jest mozliwy do za-
obserwowania wylacznie wtedy, gdy postugujemy si¢ jakas odmiang transmisyjnej
teorii komunikowania (teoria pocisku, hipnotyczng teoria komunikacji) oraz/lub
tradycyjng formulg podmiotu, ktéra pozwala na obejscie réznic miedzy systemem
psychicznym a systemami komunikacji, za pomoca ktdrejs$ z odmian determinizmu
komunikacyjno-technologicznego; efekt deformacji, czgstokro¢ wiazany z efektem
manipulacji, zaktada dualizm przedmiotu i opisu przedmiotu, absolutyzm teorio-
poznaweczy, a takze silne ontologizacje w rodzaju odréznienia rzeczywistosci od jej
pozoru, sytuacji konkurencji rzeczywistosci medialnej wobec pozamedialnej, od-
réznienia rzeczywistosci realnej od wirtualnej, przy czym nierzadko towarzysza mu
epistemologicznie ufundowane struktury normatywne ,rzeczywistosci pozadane;”
i ,rzeczywistosci niepozadanej”; efekt nowego spoteczenistwa za§ ma swe teoretycz-
ne zroédta w niewymagajacych koncepcjach zmiany spolecznej, jednoczynnikowym
redukcjonizmie oraz antropocentrycznej perspektywie zaktadajacej ludzi jako ele-
menty spoleczeristwa — przede wszystkim za$§ w determinizmie technologicznym.
Mozna to wystylizowa¢ nast¢pujaco: za sprawa mediéw zyjemy dzi§ w nowym spo-
leczenstwie (informacyjnym, wiedzy, medialnym, cyberspoteczeristwie) i w zwiazku
z tym w nowej rzeczywistosci, rzeczywistosci zdeformowanej przez media whasnie,
hiperrzeczywistoéci (Baudrillard), falszywym obrazie rzeczywistoéci narzuconym
medialnie, osiagnigtym dzigki wszechobecnej manipulacji, perswazji, propagan-
dzie medialnej, sterowaniu ludzmi za pomoca komunikacji, medialnemu ubezwia-
snowolnianiu. Podlicza si¢ straty, poréwnuje stare z nowym, straszy przysztoscia
— i w tym wyczerpuje. Nie zarysowuje si¢ zadna mozliwo$¢ reakgji strukturami
na efekty, na odmanipulowanie, na dotarcie do rzeczywistosci niezdeformowanej
i jej dystrybucje, na odmedialnienie spoteczeristwa. To, co steruje, okazuje si¢ samo
niesterowalne. Méwienie o efektach nie wywoluje sprz¢zeni opartych na wystgpo-
waniu efektéw. I nie chodzi tu jedynie o niedostatki zwiazane z ograniczeniami
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sterowania, nie wida¢ takze godnych odnotowania odpowiedzi na obserwacje efek-
tow ani ze strony mediéw (jak cho¢by powstrzymywania si¢ od dziata manipulator-
skich, orientacji na rzeczywisto$¢ niezdeformowana, samoograniczen, reformy regut
selekeji), ani ze strony $rodowiska, cho¢by w formie odczuwalnego bojkotu mediéw
czy zwyklego zniechgcenia®. Predzej natkniemy si¢ na ubolewania z powodu me-
dialnego wykluczenia. Jedli juz upieraé si¢ przy poszukiwaniu efektéw medialnych,
to mozna je odszuka¢ jako motywacje dla wyrazania dystynkcji, jako ,klasowy”
mechanizm selekgji, za pomocg ktérego racjonalizowaé mozna wybér konsumpcji
takich a nie innych mediéw lub uzasadnia¢ medialne samoograniczenie®. Albo przy
telewizyjnych oznacznikach, sortujacych filmy i programy ze wzgledu na ich nasy-
cenie tre$ciami o zréznicowanej (gléwnie wiekowo) dopuszczalnosci.

Powtdrzmy: chodzi o specyficzng konstytucj¢ obserwatora, ktéra nie prowadzi
do znaczacych ,coupling loops”, lecz do uprawomocnienia typu refleksji, paradyg-
matyzacji krytyki medialnej. Medioznawstwo ukradkiem odmawia podjecia gestu,
wykonanego niegdys w literaturoznawstwie. Literaturoznawstwo, ktére nazwaliby-
$my wczesnym medioznawstwem (mimo wszelkich réznic wynikajacych ze ,sztu-
ki”), wytworzyto wzgledem wlasnych referencji operatywna réznicg opartg na do-
puszczalnoéci normatywnosci. Jesli odnosimy si¢ do literatury na sposéb ocenny,
warto$ciujacy, mamy do czynienia z krytyka literacka, jesli powstrzymujemy si¢
od warto$ciowari, mamy do czynienia z naukowa wiedzg o literaturze. Co przynosito
powazne poznawcze zyski, przede wszystkim dzigki instytucjonalizacji i profesjonali-
zacji teorii literatury, oraz utyskiwania na naukowa ,wiezg z kosci stoniowej”. Gdyby
rozréznienie krytyki i teorii zostalo w medioznawstwie z caly ostroscia podjete, wpa-
dtoby ono w ktopoty zwiazane z pozycja i dystrybucja wtasnych autorytetéw, a takze
z whasna historia. Np. najpewniej cate dziedzictwo McLuhana zostatoby przesunicte
z nauki w krytyke®. Wybiegi w rodzaju medioznawczej , teorii krytycznej” podane
zostalyby w watpliwos$¢. Medioznawcze autorytety naukowe w mediach stracily-
by medialng atrakcyjnos$¢. Zwiazek miedzy mediami a nauka o mediach ulegtby
ostabieniu.

Przesortowanie dorobku medioznawstwa na ,,nauke” i, krytyke” wprowadzitoby
perturbacje w system i wymusito odrebne paradygmatyzacje, ograniczajac ,wielo-
funkcyjno$¢” medioznawstwa. Totez to, co chetnie za ewolucja literaturoznawstwa
nazwaliby$my krytyka medialng, paradygmatyzuje swoje operacje w obrebie na-
uki o mediach, paradygmatyzuje si¢ wlasnie w formie ustabilizowanej konstrukgji
i obserwacji efektéow medialnych. Nie kazda forma krytyki medialnej opiera si¢

Np. selektywna ucieczka od reklamy nie jest raczej motywowana lekiem przed byciem
zmanipulowanym, lecz brakiem zainteresowania.
3 M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie, Krakéw 2008, np. s 209-220.

Zob. K. Loska, Dziedzictwo McLubana — migdzy nowoczesnosciq a ponowoczesnoscig, Krakéw
2001.
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na efektach, celuje w tym raczej wlasnie akademicka krytyka medialna, najpew-
niej z tej racji, ze wymuszana jest na niej (jako na glosie nauki) szeroko zakrojona
wrazliwo$¢.

Oczywiscie, poza specyficzna formg akademickiej krytyki medialnej, system
mediéw masowych jest obrosnigty typowymi formami autorefleksji, krytykami po-
wiazanymi ze wzrostem spolecznej ztozonosci i refleksja dopasowana do ztozonosci.
Artykuly, ksiazki, reklamy, programy, filmy, stuchowiska, , tytuty” sa obserwowane,
komentowane i oceniane, za pomoca organizacji dystanséw czasowych i agregacji
zjawisk®. Na najnizszym poziomie mamy do czynienia z medialng krytyka potocz-
no$ciowa, wsparta na migdzyludzkich interakcjach, z ultrakrétka perspektywa cza-
sowa, partykularna, epizodyczna, zorientowang na autoprezentacje uczestniczacych
os6b. Na nieco wyzszym poziomie natkniemy si¢ na medialng (,,dziennikarska”)
krytyke medidéw; podobnie jak potoczna operuje ona w biezacosci i interesuje si¢
pojedynczo$ciami, ale jest systematyczna i sfunkcjonalizowana na orientowanie
orientacji w krétkich spigciach, dysponuje takze pewna niewielka moca autorytetu.
Nastepnie, na wyzszym poziomie zlozonosci, mamy do czynienia z medialng kry-
tyka eseistyczna (ekspercka), z odmiennym repertuarem genologicznym; jest ona
wyspecjalizowana, mniej wrazliwa na czas, potrafi ogarnia¢ zjawiska w dtuzszej per-
spektywie czasowej, agregowac je w calosci w rodzaju ,,gatunku”, ,trendu”, ,,nurtu”
czy ,fali”, kontekstualizowaé. Nastawiona jest interpretatywnie, orientuje orienta-
cje szerokozakresowo i ,spotecznie”, dysponuje wyspecjalizowanymi autorytetami,
chetnie czerpie z krytyki akademickiej. Akademicka krytyka mediéw operuje w ob-
szarze najwickszej ztozonosci, orientuje orientacje orientacji, obserwuje perspektywa
dtuzszego trwania, generalizuje i abstrahuje, zjawiska ujmuje przewaznie w formie
egzemplifikacji, jest steoretyzowana, korzysta z potgznego autorytetu nauki, swa
krytyczno$¢ buduje na przetwarzaniu efektéw medialnych, ktére osadza w struk-
turach normatywnych czy nawet — to zalezy od obserwatora — ,ideologicznych™.
Akademicka krytyka medialna daje odr6zni¢ si¢ od nauki o mediach tylko wtedy,
gdy uzyjemy réznicy krytyka—nauka, wzglednie réznicy migdzy deskryptywnoscia
a zaangazowaniem’, lub postawimy wymagania metodologiczne, te jednak zawsze
moga zosta¢ odrzucone czy przeformutowane. Wazne jest tutaj, aby zauwazy¢,
ze budowa semantyk i struktur krytycznych nie postgpuje prosto ,,z dotu do géry”,

> Cenne uwagi na temat krytyki telewizyjnej znajdziemy w: A. Ogonowska, Télewizja w edukacji
medialnej, Krakéw 2009, z niepotrzebnym rozréznieniem krytyki telewizyjnej i krytyki
telewizji, s. 118-136.

W pewnym zakresie podobna stratyfikacje, sformutowang weziej, w odniesieniu do kina,
proponuje David Bordwell: D. Bordwell, Making Meaning, Cambridge, MA-London 1991,
s. 20.

Np. Bruno Latour w odniesieniu do socjologii uzywa analogicznego rozréznienia ,socjologii

tego, co spoteczne” i ,socjologii krytycznej”: B. Latour, Splatajgc no nowo to, co spoteczne,
Krakéw 2010, s. 16.
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od krytyki potocznej do akademickiej, lecz réwnoczesnie ,,z géry na dot”, dzisiaj
nawet w wickszym stopniu ,z géry na d6t”, gdyz odpowiednio ztozonymi seman-
tykami dysponuja tylko systemy spoleczne, nie za$ interakcyjne. Znacznie trudniej
jest bowiem na poziomie systeméw interakcyjnych, krytyki potocznej, dopracowad
si¢ ,manipulacji” albo ,deformacji”, o ,nowym spoleczefistwie” nie wspominajac,
ale bez trudu mozna uzywac efektéw, przejmujac je z wyzszych pozioméw krytyki.
Dzigki temu, ze akademicka krytyka medialna zamieszkuje pole nauki, nie zostata
zent wyizolowana, jak krytyka literacka z nauki o literaturze, zyskuje ona mozliwosci
samookreslenia i samoorganizacji w formule paradygmatyzacji (nawet jesli oznacza
ona ,wieloparadygmatyczno$¢”), niedostgpnej krytyce literackiej, ktéra organizowaé
moze si¢ co najwyzej w postaci ,,szkél”. Rzecz w tym, ze wsparcie instytucji, komé-
rek badawczych, konferencji, obieg specjalistycznego pismiennictwa, wymuszany
kanon medioznawczy, konsekracje autorytetdw itp. wytwarza przestrzen ujednolice-
nia, przeplyw tacit knowledge, teorii implicytnych, dyskretne konsensualizacje. To,
co stanowi o sile akademickiej krytyki medialnej wzgledem krytyki literackiej, na-
ukowe zakotwiczenie, stanowi jednoczesnie pewnego rodzaju stabos¢: krytyka me-
dialna wystepuje przewaznie w formie rozproszonej, nie dysponuje, w odréznieniu
od krytyki literackiej, przeforsowanym i klarownym repertuarem genologicznym,
efekty medialne przemycane sg przez nia w artykutach, szkicach, monografiach jako
przyczynki, wtrety, przestanki, drugoplanowi aktorzy, doklejane akapity, dygresje.
Tym trudniej si¢ do nich odnie$¢, tym trudniej odrzucié, tym trudniej analitycznie
wypreparowac.

O postepach cichej paradygmatyzacji krytyki medialnej mozna wnioskowa¢
na podstawie ciagle powickszajacego si¢ obszaru ogdlnych twierdzen oczywistych,
ale nieustannie przypominanych. Czyli na obszarze medioznawczego komunatu
i banatu. Komunat krytycznomedialny petni wazne funkeje. Przede wszystkim ob-
stuguje on obszar medioznawczej (i nie tylko medioznawczej) potocznosci, nalezy
do zelaznego wyposazenia wszelkiej socjalizacji medioznawczej. Jezeli istnieja jakies
powszechnie podzielane teoretyczne przeswiadczenia na temat mediéw masowych
wsrdd nieistniejacych ,szarych ludzi”, to sa to przeswiadczenia oparte na reflektowa-
nych efektach medialnych. Jezeli studenci wiedza cokolwiek o mediach, to wiedza,
ze te manipulujg (,,narzucajg’), deformuja i za ich sprawg zyjemy w nowych czasach.
Przez wstgpy do medioznawczych ksiazek i artykutéw maszeruje armia komunatéw
w funkgji podtrzymywania zakladanych efektéw, wytwarzania stref wspdlnych, za-
pelniania tekstéw wata konsensusu, tym bardziej intensywna, im bardziej watpliwe
sa teoretyczne podstawy, na ktorych efekty zbudowano. Efekty sa oczywistoscia,
z ktéra si¢ nie spieramy, wigc odbiorcze ,,tak” dla podsuwanych banatéw ulatwia
,tak” dla partii tekstowych nast¢pujacych po nich lub z nimi powigzanych. Banali-
zacja zwicksza szanse powodzenia komunikacji, nie wymaga uzycia autorytetu (ba-
naly nie maja autora), zwalnia z obowiazku argumentacji. Skomunalizowane efekty
medialne maja, dzi¢ki swej eksplicytnej lub implicytnej normatywnosci, jeszcze
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jedna zalet¢: pozwalajg na niezaangazowane zaangazowanie, ferowanie uogdlnio-
nych wyrokéw moralnych, ,zobiektywizowane” warto$ciowania, wyrazanie troski
czy entuzjazmu, dzielenie si¢ niepokojami.

Podstawowym banatem krytycznomedialnym, ktéry stanowi fundament dla ko-
munikagji o efektach medialnych, wehikulem uruchamiajacym akceptacje efektéw,
jest banat oparty na metaforyce kleski zywiotowej, wspierany metaforyka wojenna.
Ot6z zyjemy w ,,powodzi” lub ,lawinie” przekazéw medialnych, jestesmy nimi ,zale-
wani’, ,zasypywani”, ,,przygnieceni’; media nas nieustannie ,,atakuja’, jestesmy ,bom-
bardowani”, ,,otoczeni”, wybuchta ,bomba informacyjna” (Virillo), mamy do czynie-
nia z ,eksplozja’ mediéw, ,anektowaniem” zycia przez media, znajdujemy si¢ ,,pod
ostrzatem”. Totez jeste$my ,,bezbronni”, ,bezradni”, ,zagubieni”, ,zdezorientowani”,
,w pulapce”, ,w niewoli”. Ramy owej metaforyki sa do$¢ oczywiste: media masowe
s3 czyms$ obcym, niebezpiecznym, sa wrogiem, mozemy oczekiwaé zla. Stoi za nig
wyobrazenie biernego, samotnego czlowieka postawionego naprzeciw wszystkich
mediéw®. Media masowe sg kontra czlowiekowi, ktérym jest kazdy z nas. Media nie
s3 czgscig spoleczeristwa. Media to nieokietznana natura lub ,,oni”. Media sa aktywne —
cztowiek bierny, media s silne — czfowiek staby. Media robia co$ z nami, my na media
nie mamy wplywu. By¢ moze maja tu miejsce tajemnicze przyjemnosci’, choé zasadni-
czo chodzi o przygotowanie do obserwowania obserwacji efektéw medialnych. Skoro
pojawia si¢ ,powddz” i ,zalanie”, logicznym uzupelnieniem bedzie ,wptyw”. Skoro jest
,wojna’, beda i ,ofiary”. Skoro wystepuje ,zywiol”, beda ,,zniszczenia”. Wojny i kleski
zmieniaja bezpowrotnie $wiat, nic juz nie bedzie takie jak dawniej. Pojawia si¢ nowe
spoleczenistwo, zyjace w odmienionej (zdeformowanej) rzeczywistosci, petne ofiar
manipulacji, z nowymi zwyci¢zcami, z nowymi szansami i zagrozeniami. Mozliwosci
reagowania selekcja, czy selekeja selekdji, na ,,pow6dz” i ,zasypywanie” sg zacierane,
niebrane pod uwagg, jakby $rodowisko (systemy psychiczne) znieruchomiato w odpo-
wiadaniu ,,punke-w-punkt” na medialne irytacje przygniecione przymusem ciaglego
rozumienia, jakby juz nie mogto reagowa¢ dyskryminujaca autorefleksja, przenoszaca
wybrane komunikacje w szum. Hydraulika komunikagji jakby stracita autoregulacje:
komunikacja medialna ,napiera’, systemy psychiczne ,,puchna’ az po utratg kontroli,
tyrani¢ chwili, uzaleznienie.

Na tak przygotowanym gruncie rozwija¢ si¢ moze krytyka medidw, z charak-
terystycznymi dla siebie figurami moralisty (konserwatywnego lub postgpowe-
go), reformatora, przedstawiciela jakiej$ piatej wladzy, pilnie przygladajacego si¢
poczynaniom czwartej'’, entuzjasty, przewodnika czy straznika. W odréznieniu

,Klub Siedzacego Kartofla”, A. Ogonowska, op. cit., s. 117.

Zauwazmy, ze metaforyka erotycznej rozkoszy bywa zblizona: orgazm jest jak ,eksplozja”,
ylawina®, ,powddz”, ,trzgsienie ziemi”, ,tsunami”, ,wybuch wulkanu”.

Niezwykle charakterystyczna, typowa dla krytyki medialnej jest zawarto$¢ ksiazki KTT Dokad
prowadza nas media?, kedrej tytul méwi sam za siebie.
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od krytyki literackiej, ktéra musiata i musi orientowa¢ si¢ na system sztuki (jest
jego wewnatrzsystemowsq, refleksja), a w zwiazku z tym — na konstrukeje ,dzieta”,
,autora’, ,nurtu” i,,pradu”, krytyka medialna, majac rece niezwigzane systemowymi
dyferencjami w rodzaju ,estetyki”, moze pozwoli¢ sobie na bardziej zréznicowane
modusy obserwowania, na obserwacje zagregowane, na uogélnienia, wysrubowane
abstrakcje, na asamblaze w rodzaju cztowiek — media — spoteczeristwo — kultura
— wspdlczesno$é — przysztoéé, na ,to, co robig z nami media”, czgstokro¢ bez ko-
niecznosci drobiazgowego wskazywania, ktére, na kogo i konkretnie jak i co z tego
empirycznie wynika. Niejasna i niepetna autonomia pola medioznawczego sprzyja
wieloaspektowosci krytyki medialnej. Aktorzy o ,podwéjnej” pozycji w polu (peda-
godzy medialni, psycholodzy mediéw, politolodzy itp.) moga dostarcza¢ catego wa-
chlarza referencji zewngtrznych w oparciu o koncept efektéw medialnych: jak media
deformuja rzeczywisto$¢ polityczna i manipuluja wyborcami, jak media deformuja
osobowo$¢ cztowieka i sieja spustoszenia w psychice, jak media zaburzaja rozwdj
dzieci i narzucaja szkodliwe wzorce, jak spoleczeristwo konsumpcyjne przeksztatca
dawnego czlowieka w sterowalnego zombie, jak media ostabiajg spoleczne wigzi
itd. itp. Bez zakotwiczenia w zbanalizowanych efektach dyskurs krytycznomedialny
pozbawiony byltby swojej formy i programu. I wlasnie banalno$¢ efektéw czyni je
dostgpnymi komunikacyjnie refleksji z podwdjnym naukowym obywatelstwem, bez
ogladania si¢ na ograniczenia w rodzaju ,,wlasnego przedmiotu badari”, bez separacji
,nauk pomocniczych”. Mozna powiedzie, ze efektem efektéw jest powstanie i roz-
woj krytyki mediéw, lecz nie akcentowatoby to wystarczajaco momentu autorefe-
rencji. Krytyka medialna wytwarza samg siebie wytwarzajac efekty, ktére zwrotnie
stabilizuja i uprawomocniaja mozliwosci krytyki, ktéra znéw oprze si¢ na efektach.

Jesliby szuka¢ punktu zerowego dla powstania wspotezesnej krytyki medialnej,
to odnalez¢ go mozna w podazaniu naukowej obserwacji mediéw za samoopisem
medidw, za samoobserwacja prowadzong w zgeneralizowanym medium zaufania''.
Efekty najpewniej nie zostalyby rozpoznane i podjete, gdyby nie zachowania samych
medidw, ktére we wzajemnej obserwacji komentujg si¢, krytykuja, podwazaja, pod-
kopuja, podaja si¢ w watpliwos¢, stawiaja w podejrzenia, demaskuja, zakladaja wia-
sng moc. Samoopis mediéw, za pomoca ktérego dokonuja si¢ wzajemne obserwa-
cje, obejmuje wewngtrzsystemowo przetransformowane (translated) konstrukey'?,
obejmujace , prawdg”, ,,obiektywnos¢”, ,niezalezno$¢”, ,,dobro wspdlne”, ,stuzbe”,
reflektowane w formie etyki. Jesli wiec prawda, to i falsz czy ktamstwo, jesli obiek-
tywizm, to i deformagje, jesli stuzba, to i panowanie, jesli dobro wspélne, to i jego
zaprzeczenie, jesli bezinteresowno$¢, to i interesy. Nie da si¢ uzywa¢ jednej strony
kodu bez aktywizacji drugiej. Media nieustannie oskarzajg si¢ o to, ze zamiast stu-

' Zob. $wietnie naswietlajace zagadnienie A. Wagner, Zaufaé mediom?, Krakéw 2010.

12 Nikt chyba nie utrzymuje, ze prawda w mediach i w nauce jest tym samym, to samo dotyczy

obicktywnodci, rzetelnosci.
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zy¢ ludziom, prébuja nimi sterowa¢, ze zamiast prawdziwego obrazu rzeczywistosci
prezentuja fatszywy, ze klamia, manipuluja, dezinformuja, przeinaczaja i ,rzadza’".
Problemy samoopisu mediéw to problemy dopasowania si¢ mediéw do samych sie-
bie. Jesli media masowe same wysrubowaly sobie wymagania gdzie§ miedzy byciem
nauka a polityka'?, jesli narzucily sobie wiasna moralnosé w formie etyki, ktérej nie-
tatwo sprostaé — to musza si¢ do nich odnosi¢, cho¢by za pomoca systemowo organi-
zowanej hipokryzji. Z perspektywy czasu wida¢, ze byly to wymagania zbyt wysokie,
bo oparte na nieprawdopodobnych do zrealizowania zatozeniach teoriopoznawczych
i ontologicznych. Gdyby media masowe przyjely odmienne zatozenia, powstalyby
inne wymagania. Mozna tez uznad, ze wymagania zawarte w historycznie konstytu-
ujacym si¢ samoopisie nie wytrzymaty dynamiki ewolucji wlasnej mediéw. Ze za-
tamaly si¢ w obliczu tabloidyzacji, czyli motywowanym sprze¢zeniem z gospodarka
poszerzeniem $rodowiska, ktére poskutkowalo ostabieniem wrazliwosci na obszar
wiadomosci i powiekszeniem udziatu rozrywki. Ze nie oparly sie wtasnym przymu-
som bycia coraz szybszym (im wickszy nacisk na szybko$¢ newsa, tym mniej czasu
na sprawdzanie i rzetelnos¢), co sprawia, iz zobowiazania epistemologiczne mediéw
sa trudniejsze do spetnienia. Ze strukturalne tematyczne sprzezenie z systemem po-
litycznym skorumpowato media tak dalece, ze o niezaleznosci politycznej mediéw
coraz trudniej sensownie rozmawiac.

Nie zarysowuje si¢ zadna perspektywa przeformutowania wymagan, koreke, kté-
re dopasowalyby media do nich samych, bedzie si¢ raczej obstawaé przy dalszym
przekierowywaniu probleméw w etyke, kodeksy — co stabilizowa¢ bedzie krytyke
medialna i posrednio ja legitymizowac. Jesli bowiem wytacza si¢ cigzkie dziala ety-
ki, co samo w sobie jest probierzem ,patologii”’, jesli w ogdle wprawia si¢ w ruch
wysoce abstrakcyjne kodowanie etyczne—nieetyczne, to stawka najpewniej bedzie
wcztowiek”, ,spoteczenistwo”, , przysztos¢”. Oczywiscie istnieja préby zaproponowa-
nia mediom do samoopisu wymagai mniej epistemologicznie i ontologicznie re-
strykeyjnych, cho¢ do ich ewentualnego powodzenia podchodzi¢ nalezy nadzwyczaj
sceptycznie. Dla nas sg interesujace z innego powodu: przede wszystkim wskazuja
na kontyngencje¢ dotychczasowych wymagan, ktdre sa powigzane z wystgpowaniem
efektéw i krytyka medialng. Jesli uznamy, ze inne wymagania sa mozliwe, okaze sig,
ze efekty sa ,efektami”, a krytyka medialna na nich oparta jest artefaktem zatozen
ukrytych w wymaganiach.

Nie chodzi tu rzecz jasna o kolejna form¢ demaskacji, rozwiewania iluzji — w tym
procederze krytyka medialna jest niedoscigniona. Nie chodzi wigc o to, aby dema-
skowa¢ demaskatoréw, dokona¢ krytyki krytyki medialnej za pomoca mobiliza-
qji ciagle tych samych zestaw6éw aktoréw, ,wladzy”, ,manipulacji”, ,dominacji”,

1 Stad popularnos¢ konstruktu ,,czwartej wladzy”.

W funkcjonalnie zréznicowanym spoleczenistwie za prawde odpowiedzialna jest nauka,

za dobro wspélne — polityka.



Zarys komunikologii KrytyKi medialng] « -« ««««««==««xrrermmaaneeiinn. 29

Hfetyszyzacji”, ,przemoznego wptywu”, ,soft power” itd. itp., ktérymi krytyka me-
dialna tak szczodrze szafuje. Chodzi tylko o wyliczenie i splecenie warunkéw struk-
turalnych i ewolucyjnych, ktére czynia krytyke medialng mozliwa, i to mozliwa
whasnie tak a nie inacze;.

Domykanie i otwieranie ,,czarnej skrzynki” wptywu

Drugim banalem krytycznomedialnym jest ,wpltyw” — gdy taczy si¢ go z bana-
lem opartym na metaforyce zywioléw, otrzymujemy lawing wplywu. Przekonanie
o wplywie mediéw nalezy do elementarnego wyobrazenia odbiorcéw mediéw'
o ,funkcji” mediéw. Jednoczesnie uchodzi wptyw za naukowy fakt, na fundamen-
cie ktérego buduje si¢ krytyke medialng. Wptyw jest zalozeniem teoretycznie i em-
pirycznie ugruntowanym. Jest czarng skrzynka, ,ktdra zawiera to, co nie musi juz
by¢ powtérnie rozwazane, te rzeczy, ktérych zawarto$¢ stala si¢ kwestia obojetna.
Im wigcej elementéw mozna umiesci¢ w czarnych skrzynkach — trybéw myslenia,
nawykéw, sit i przedmiotéw — tym obszerniejsza konstrukcje mozna wznies¢”c.
Czarna skrzynka to inaczej fakt, metoda, teoria, teza, ktéra przyjmujemy za oczywi-
sta, niereflektowana, aksjomatyczna, tak pewna, ze z powoddéw czystej ekonomii ko-
munikowania nie chcemy (i fatwo nie mozemy) do niej wracaé, rozwazaé na nowo,
podawa¢é w watpliwo$é. Bez pewnosci, ze istnieje uogdlniony okreslony i oczywisty
,wpltyw”, zwlaszcza ,wplyw mediéw”, nie bytoby mozliwe sensowne utrzymanie
metaforyki mediéw jako groznych zywiotéw, nie mozna bytoby nadbudowywaé
na ,wplywie” jego niejako kolejnych warstw, coraz silniejszych odmian, perswazji,
manipulacji, propagandy, prania mézgu. Jaki status miatyby prowadzone od dzie-
sigtek lat, szeroko zakrojone badania wplywu, nieustanne préby mniej lub bardziej
empirycznej odpowiedzi na pytanie, ,jaki wptyw”, ,na co” i ,,na kogo” ma ogladanie
telewizji, stuchanie radia, korzystanie z Internetu itd. itp.? Co bytoby przedmiotem
ich badan? Od faktu wplywu, czarnej skrzynki wpltywu rozpoczyna si¢ niemal kazda
forma krytyki medialnej.

Oba pojecia — ,fakt” i ,,czarna skrzynka” — wskazujq na czgsciowe lub lokalne zamknigcie kon-
trowersji co do pewnego przedmiotu. Fakt jest czyms ustalonym. Pojecie ,,czarnej skrzynki”
uzupetnia tylko t¢ konstatacje o podkreslenie tego, ze po pierwsze owa faktycznos¢ czy tez
domkniecie polega na zwigzaniu wielu heterogenicznych elementéw, ktére niejako stopily sie
w jedno, oraz po drugie, ze moze zdarzy¢ si¢ tak, iz w toku naukowych zmagan fakt zostanie
otwarty, rozmontowany'’.

5 P Sorlin, Mass Media, Wroctaw 2001, s. 54-55.

' M. Callon, B. Latour, Unscrewing the Big Leviathan: How Actors Macro-structure Reality and

How Sociologists Help Them to Do So, 1981, za: K. Abriszewski, Poznanie, zbiorowosé, polityka,
Krakéw 2008, s. 63.

17" Ibidem, s. 136.
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Wiemy wigc, ze ,media maja wplyw” — ta czarna skrzynka wydaje si¢ na tyle
solidnie zbita, ze stata si¢ elementem potocznego myslenia o mediach. Wiele tekstow
z zakresu wiedzy o mediach nie mogloby si¢ rozpoczaé ani rozwijaé bez jej uzycia.
Dla akademickiej krytyki medialnej jest to skrzynka zamknieta catkowicie i nie-
odwotalnie. Dla refleksji o mniejszym zacigciu krytycznym — jest zamknigta tylko
czgéciowo. Dla operatywnego konstruktywizmu w ogéle nie istnieje. Zauwazmy
od razu, ze pojecie wplywu jest wysoce problematyczne, a jego nieoczywisto$¢ za-
maskowana metaforycznoscia. W sensie dostownym to ciecze czy plyny ,wpltywaja”,
komunikacje medialne nie mogg ,wptywa¢”, nie sa w zadnym razie cieczami. Me-
tafora wplywu w odniesieniu do komunikacji jest obarczona ontologicznie jeszcze
mocniej niz metafora przenoszenia, gdyz jest po prostu szersza i angazuje jeszcze
wiecej mozliwych do przytaczenia aktoréw (wszystko bowiem moze mie¢ wplyw) —
i jako taka nie nadaje si¢ do budowy teorii komunikowania, takze komunikowania
medialnego.

Co miesci si¢ w czarnej skrzynce z napisem ,,wptyw”? Catkiem spore bogactwo
réznorodnych aktoréw: mamy wiec zlewajace si¢ w jedno media (bazy komunika-
gji), komunikacje (system) i ludzi (Srodowisko)'®, mniej lub bardziej wyrafinowane
zwiazki przyczynowo-skutkowe postulowane migdzy nimi, catkiem psychologiczne
»postawy” bedace obiektem wplywu. Innym obiektem wplywu sa zachowania; re-
lacje wladzy, bo przeciez ktos lub co$ ,posiada”, ,wywiera”, ,ma” wplyw; etyke, bo
wplyw moze by¢ ,dobry” lub ,zly”, ,pozadany” lub ,niepozadany”, takze niejawne
warto$ciowania, (oparte np. na konstrukeie ,wolnosci”, bo skad zatozenie, ze przed
wplywem mozna i nalezy si¢ ,.broni¢?), intencje, cele i plany oraz skalowania i za-
siggi w postaci wplywu ,przemoznego”, ,,ograniczonego”, ,krétkotrwatego”, ,,0d-
roczonego” itd. Stojac na tak skonstruowanej czarnej skrzynce, krytyka medialna
moze eskalowac swoje obserwacje az do ,,prania mézgu” fundowanego nam jakoby
przez media. Ale czy utrzyma si¢ na niej nauka o mediach?

Warto w tym miejscu znéw odnie$¢ si¢ do historii literaturoznawstwa, ktére
z pojeciem wplywu miato przeciez sporo do czynienia. Uderzajaca jest analogia
miedzy dziewigtnastowiecznym przekonaniem o zagrozeniach, jakie niesie dla ko-
biet lektura powiesci, a przekonaniem o zagrozeniach czyhajacych na ogladajace
telewizj¢ dzieci na przetomie XX i XXI wicku. Bo konstatacja wplywu jest zawsze
dokonaniem ,silniejszego” obserwatora wzgledem ,stabszego” obiektu, ktéry jako
obserwator nie jest dopuszczany do glosu lub ktérego glos nie uchodzi za prawo-
mocny. Suwerenny i w petni wladz umystowych krytyk zaktada wptyw na obiekty
0 jego zdaniem ograniczonej suwerennosci i mniejszych kompetencjach: dzieci,
mtodziez, kobiety, klasy nizsze. Krytyka medialna nie powiadamia nas, jaki wpltyw

18 Zlewajace si¢ w tym sensie, ze ani systemy psychiczne, ani komunikacja nie s3 opisywane jako

autonomiczne i autopojetyczne systemy; granice systemowe sa zacierane, kognicja jest otwarta
i reaguje na komunikacje ,,punkt w punkt”.
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na nia, na konkretnych krytykéw medialnych maja media masowe, a jesli juz, to po-
przez efektowna figure retoryczna, gdy Zygmunt Bauman opisuje, jak powodowany
,wplywem” kupil sobie rzecz, ktérej nie potrzebowal. Przeciwnie, wnosi¢ mozemy,
ze media masowe wptywu na krytykéw medialnych nie maja, bo sama obserwacja
wplywu zaktada mozliwo$¢ ,nieulegania”. Legitymizowana, wzmocniona nauka
krytyka medialna jest zawsze w stanie podnies¢ przeciwko oponujacym aktorom
argument, ze tylko wydaje si¢ im, iz nie ulegaja wptywowi, w rzeczywistosci za§ mu
ulegaja. A i biorac pod uwagg medializacj¢ krytyki medialnej, szanse na oponowanie
pozostaja niewielkie, wszyscy juz bowiem z mediéw wiemy, ze ulegamy wplywowi
mediéw. Problem oporu wobec wplywu nie jest zreszta tak niewinny, jak moze si¢
wydawa¢. Dopéki wplyw wykazywany jest wobec stabszych, a ich ewentualny sprze-
ciw pozbawiany jest znaczenia, dopdoki wplyw nie jest wykazywany wobec mocnych,
a ich sprzeciw uwzgledniony — dopéty sita eksplanacyjna pojecia wptywu bedzie
budzi¢ watpliwosci.

W literaturoznawstwie problem wplywu na odbiorcéw miat stosunkowo krétki
i raczej marny zywot, cho¢ byt zaktadany, brany pod uwagg. I to nie tylko dlatego,
ze czarna skrzynka wptywu byta wtedy uboga w narzedzia, zwlaszeza psychologicz-
ne czy empiryczne. Przede wszystkim dlatego, ze literaturoznawstwo nie byto nim
szczegblnie zainteresowane. W centrum zainteresowania pozostawat tekst literacki
i mozliwosci jego objasniania. Czarna skrzynke wplywu po prostu przeniesiono
na inne stanowisko robocze: wazny stal si¢ ,wplyw” najrozmaitszych czynnikéw
(psychologicznych, biograficznych, socjologicznych, geograficznych itp.) na auto-
ra tekstu literackiego w nadziei, ze wyliczenie i splecenie wplywéw da odpowiedz
na pytanie, dlaczego dane dzieto literackie jest takie a nie inne. Imponujacy w tym
wzgledzie wysitek literaturoznawczego pozytywizmu zostal w historii dyscypliny od-
notowany pod pogardliwym okresleniem ,wptywologii” i definitywnie porzucony.
Odejscie od wptywologii umotywowane zostato jej staboscig poznawcza, co nalezy
dzi$ rozumie¢ — nieumiejg¢tnoscia generowania stabilnych faktéw. Analogicznie dzie-
je si¢ juz w nauce o mediach, wptyw przestat uchodzi¢ za fakt stabilny, jest renego-
cjowany, dyskutowany, negowany, réznicowany. Swiadczy o tym cho¢by wyliczenie
wplywéw mass mediéw dokonane przez McQuaila®.

Czarna skrzynka, ktéra wydawata si¢ dobrze zaprojektowana i solidnie zbita,
okazuje si¢ napredce sklecona i nie pasuje do ewolucyjnie nowszych konstelagji sieci.
Ale dopéki czarna skrzynka wplywu jest w uzyciu, krytyka medialna moze (i musi
— stracitaby podstawowg semantyke) ignorowac jej otwarcie, przymyka¢ oko na kon-
trowersje, ewentualnie thumaczy¢, ze cho¢ dobrze nie wiadomo, jaki konkretnie
miatby by¢ 6w wplyw i na czym doktadnie miatby polega, to przeciez jakis wplyw
istnieje — i na tym budowa¢ warunki wlasnego powodzenia. Ucieczka w kraing
zdrowego rozsadku nie obiecuje jednak zbyt wiele. Wystarczy pociagnaé analogic

¥ D. McQuail, Teorie komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 447-467.
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medioznawstwa do literaturoznawstwa ciut dalej: nikt o zdrowych zmystach nie
bedzie chyba zaprzeczal, ze jesli wywiera wplyw ogladanie telewizji, to z podobnym
mechanizmem mamy do czynienia w przypadku czytania powiesci. To, co przeczy-
taliémy, obejrzeliémy, wywarlo na nas wplyw. Samobdéjstwa po lekturze Cierpiert
mlodego Wertera Goethego moga uchodzi¢ za taki sam indykator wptywu jak strze-
laniny w szkotach po graniu w gry komputerowe. Wigc jesli pieczolowicie i z cala
powaga bada si¢ wptyw kreskéwek na mate dzieci, to dlaczego nikt nie kwapi si¢
do zbadania i okreslenia wptywu wywieranego przez lekturg powiesci kryminalnych
na miodych, wyksztatconych mieszkancéw duzych miast? Dlaczego raczej w ogéle
nie prowadzi si¢ badari nad wplywem tekstéw literackich, cho¢by tych, ktére po-
mieszczone sa w kanonie lektur, i nikt chyba powaznie nie bierze pod uwage moz-
liwosci takich badan? I dlaczego krytyka medialna ma sktonno$¢ do zniechg¢cania
do telewizji, gier komputerowych czy Internetu — a do literatury raczej by zachgcata?
I dlaczego wielogodzinne przesiadywanie przy komputerze miatoby uchodzi¢ za ruj-
nujace i grozne uzaleznienie, wielogodzinne za$ przesiadywanie z nosem w ksiazce
— za czynno$¢ pozadana i szlachetna?

Rozstrzygajacy tutaj jest stosunek do czasu, ktory przez krytyke medialng trans-
formowany jest w stosunek do wartosci.

Po pierwsze, do czasu dyscypliny naukowej — ruch dyscypliny ku autonomii
danego pola naukowego (a autonomia nigdy nie jest dana od poczatku, trzeba si¢
do niej doewoluowa¢) przebiega niczym odchudzanie: poczatkowa zbiorowosé
(np. teorie, modele translacji, sposoby inskrypcji, sieci aktoréw) pola jest bogata
referencjami przenoszonymi przez aktordéw z innych pdl, keére nie dajg si¢ razem
tatwo sples¢, autonomizacja jest stopniowym wykluczaniem ze zbiorowosci nie-
ktérych referencji i wiazaniem pozostatych na nowo. Réznicowanie wytwarzajace
dyscypling jest zawsze samoograniczaniem, oczyszczaniem, ktérego finatem jest
,wlasny przedmiot badan”. Ekonomia przestaje by¢ socjologia gospodarki, poli-
tologia socjologia polityki. Ale nim zréznicowanie si¢ sfinalizuje, potrzebny jest
zwornik, ktéry utrzyma heterogeniczng i chwiejna zbiorowos¢ we wzglednej catosci.
Tym zwornikiem jest wlasnie w medioznawstwie ,,wpltyw”, pozwalajacy aktorom
przylacza¢ media masowe do polityki, edukagji, psychologii, ekonomii itp. Mozna
powiedzie¢, ze wplywologia jest dziecigcg przypadltoscia medioznawstwa, ktéra naj-
pewniej przejdzie, podobnie jak w literaturoznawstwie, bez szczeg6lnych $ladéw.
Obrosnigte ttuszczem wplywoéw dziecko przemieni si¢ w szczuptego, wyspecjali-
zowanego mlodzierica. Mozna tez zasadnie podnosi¢, ze wplywologiczna krytyka
medialna dobrze legitymizuje mtoda dyscypling: przez swa aksjologiczna wrazliwos¢,
przez ostentacyjne zaangazowanie, przez wynoszenie waznosci mediéw.

Po drugie, do czasu spoteczeristwa — zjawiska nowe (np. tzw. nowe media), dzigki
mass mediom wiasnie, ciesza si¢ sporym rezonansem, spoleczefistwo niejako przezy-
wa samo siebie w wyimaginowanej terazniejszoprzysztosci: spoleczeristwo wspétcze-
sne jest ekstremalnie wychylone ku przysztosci, nieustannie problematyzuje wlasna
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kontyngencje (,moze by¢ tak albo moze by¢ inaczej”), rzeczy nowe aktywizuja po-
ktady niepewnosci, sktaniaja do wynajdywania ryzyka, pisania scenariuszy przyszto-
§ci; to, co znane/stare, cho¢by i najbardziej przerazajace, nie wprowadza systemu
w szczegblne perturbacje. Literatura jest medium leciwym i oswojonym, nauczyli-
$my si¢ z nig zy¢. Odpowiedz na pytanie, jaki wplyw na spoleczeristwo okazata si¢
mie¢ literatura, nie daje si¢ chyba porzadnie ukonstytuowa¢, cho¢ pytanie wyglada
w miar¢ sensownie. Nie ma takiego superobserwatora, ktory wskazalby wszystkie
relewantne referencje. Ale takze nie pytamy juz, jaki wplyw na spoleczenistwo bedzie
miata lub ma literatura. Bo cho¢ za dobrze nie wiemy, jaki miata i ma wplyw, to wie-
my, ze miata i ma — i niczego nowego nie mozemy si¢ tutaj najpewniej spodziewac.

Problem wplywu mediéw jest wigc z jednej strony etapem rozwoju dyscypliny,
z drugiej za$ zamaskowang odpowiedzia na pytanie, co si¢ stanie ze spoteczeristwem
dysponujacym dynamicznym systemem mediéw masowych. Tego rzecz jasna nie
wiadomo, ale o przyszlo$ci nie mozemy przesta¢ komunikowaé i robimy to wlasnie
za pomoca ,wplywu”. Wplyw odbywa si¢ tu i teraz, ale do czego on prowadzi? Co si¢
z nami dzieje i co z nami bedzie? Koncept wptywu zderzyt si¢ z konceptem postepu.
Bogate semantyki wptywu podkopuja prosta semantyke postepu. Nie sposéb juz
twardo utrzymywad, ze nowe jest lepsze, gdyz nowe; ze lepsze od starego, ze ,idziemy
do przodu” — bo zewszad czyhajg wplywy ,grozne”, ,niepokojace”, ,destrukcyjne”
i ,dawniej bylo lepiej”. I wlasnie po osi rozciagnigtej miedzy ,,dawnymi, dobrymi
czasami” a ,nowym, wspanialym $§wiatem” zatacza si¢ bezproduktywnie krytyka
medialna. Nie trzeba chyba dodawa¢, ze gest konstytuujacy nauke o mediach nie
polegatby na zajeciu miejsca posrodku osi — lecz na jej opuszczeniu.

Podazajac w tym miejscu za Brunonem Latourem, powiemy, ze nie tyle nawet
zbyt szybko ,,wplyw” przenoszony bywa z ,materii rozwazari” do ,materii faktéw”,
lecz ze przenoszony bywa najczgsciej w swej uogélnionej formie, formie spofecznego
eteru, keéry przelewa si¢ po spotecznym kosmosie, oferujac pozory wyjasnien. Jest
uniwersalnym klejem, za pomoca ktérego krytyka medialna moze splata¢ aktoréw
w dogodnych dla siebie konstelacjach.

Eksternalizacja

Co dodatkowo sprawia, ze czarna skrzynka wplywu moze generowaé krytyke?
Przede wszystkim eksternalizacja mediéw. Polega ona na tym, ze mediéw masowych
nie traktuje si¢ jako czgéci spoteczeristwa (w krytycznomedialnej konstelagji spote-
czefistwo bowiem sktada si¢ z ludzi), ale jako ,,system” konfrontowany ze spoteczeni-
stwem. Eksternalizacja przybiera przewaznie dwie formy: podstawowa, kiedy rozwa-
za sig relacje typu ,,media a spofeczeristwo”, oraz synekdochiczna, gdy miejsce ,,spo-
teczeristwa” zajmuje ,,cztowiek” i wtedy rozwazane sa relacje ,jednostka a media”,
~cztowiek a media masowe”. Wazne dla rozwoju krytyki medialnej jest to, ze formy
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te nieustanie si¢ przeplataja, bo jesli media czynia co$ z cztowiekiem, to jakby czynity
to samo catemu spoteczenistwu, jesli zas spoteczenistwu, to jakby i kazdemu z osob-
na. Jedli jednak zastosujemy Luhmannowskie dystynkcje teoretyczne, okazuje sig,
ze mamy do czynienia z catkowicie odmiennymi typami relacji: gdy zestawiamy
media i spoleczenistwo, pytamy przede wszystkim o funkcje i wkiady komunikagji
medialnej w komunikacje (system spoleczny), gdy zestawiamy media i cztowieka,
pytamy o relacje czastkowego systemu funkcjonalnego ze $rodowiskiem systemu
spolecznego. Gdy ludzi i spoleczeristwo mamy odpowiednio dobrze wymieszanych,
zhybrydyzowanych w magme , tego, co spoteczne”, wtedy ,funkcjonalistyczne” wy-
jasnienia mediéw masowych przybieraja osobliwa i korzystna dla krytyki medialnej
formg: mianowicie spoteczne jakoby funkcje mediéw zlewaja si¢ w jedno z ludzkimi
motywacjami do odbioru mediéw. To, co systemy psychiczne, ich zdaniem, uzyskuja
z medidw, jest jednoczesnie wkltadem mediéw w spoteczeristwo. W ten sposdb dys-
kurs medioznawczy ulega znaczacej psychologizacji, az po incydentalna psychiatry-
zacje, daje si¢ sprowadzi¢ do psychologii mediéw. Jesli jeszeze, jak chetnie krytyka
czyni, stosunki miedzy mediami a $wiadomoscia ujmowane sa kauzalnie, mniej
lub bardziej deterministycznie, to nie ma co si¢ dziwi¢, iz ulubionym motywem
krytycznym sa prymitywne konstrukeje w rodzaju ,,przemoc, agresja w mediach =
przemoc, agresja ludzi”, ,,reklama w mediach = konsumpcjonizm ludzi”, ,,gtupota
mediéw = gtupota ludzi”, bo media przeciez ,,ogtupiaja” itp.

Co jeszcze zyskuje krytyka dzigki eksternalizacji? Mozliwos¢ obserwacji wptywu
i jego kierunku, wptywu mediéw na spoteczeristwo i jednostke. Ale nie odwrotnie.
Jednostka jest zbyt staba, aby wywiera¢ wptyw na media — to oczywiste, ale jak spo-
teczeristwo miatoby wplywaé na media — przez demonstracje i pikiety?

Eksternalizacja sprawia, ze z trudem przychodzi do glowy, ze media masowe
moga by¢, sa wytworem, produktem spoleczeristwa, ze predzej s zwierciadlem prze-
chadzajacym si¢ po go$cificu niz obcym (alien) hipnotyzerem, ze nic nie pojawia si¢
w mediach, jesli wezesniej nie pojawito si¢ w spoteczeristwie, ze media nie wytwarza-
ja semantyk, lecz jedynie je transformuja. Takie odwrécenie strzatki wptywu bytoby
dla krytyki medialnej nadzwyczaj klopotliwe, oznaczatloby bowiem, ze za pomoca
mediéw spoleczenistwo samo sobg manipuluje, samo siebie deformuje, samo czyni
siebie przestarzalym i stwarza siebie nowym. Krytyka medialna, niedysponujaca
raczej przeciez poj¢ciami autopoiesis i samoorganizacji, miataby nie tylko problem
artykulacyjny, ale wprost legitymizacyjny. Réwniez straszenie mediami masowymi,
zniechecanie do mediéw, a takze manifestowane obrzydzenie staloby si¢ problema-
tyczne: straszy¢ mediami to trochg jakby straszy¢ gospodarka, prawem czy edukacja;
zniechg¢ca¢ do udziatu w mediach to pozbawia¢ spotecznych kompetengji i wyklu-
czaé; niesmak wobec dziatania mediéw okazalby si¢ zniesmaczeniem spoteczeni-
stwem, formg dystynkcji czy ostrzej rzecz ujmujac, manifestowana pogarda wobec
takiego a nie innego spoteczeristwa, ktdre nie podoba si¢ obserwatorowi. Soczyste,
cho¢ nieskuteczne wylomy w eksternalizowaniu mediéw czyni dzisiaj ekonomika
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mediéw, wskazujac na mechanizmy podazy/popytu, ktére tacza media ze spote-
czefistwem. Ludzie nie chcieliby raczej ptaci¢ za komunikacje, ktére nie s do nich
dopasowane strukturalnie. Innymi stowy, dlaczego $rodowisko miatoby w ogéle
reagowad irytacja na system mediéw, ktdry systemom psychicznym oferuje zniewo-
lenie, dyspraksj¢ spoteczna, autystyczny stupor? Argumentacja ekonomiczna jest
nieskuteczna z powodu swego nieprawego pochodzenia. Umieszczana jest bowiem
w kontekscie konsumpcjonizmu, gdzie odbiorca zamienia si¢ w konsumenta, co dla
krytyki medialnej samo w sobie jest wynikiem wpltywu mediéw. Innym wylomem
w eksternalizacji medi6éw jest teoria uzytkowania i korzysci®, ktéra podkresla trans-
akcyjny moment komunikacji medialnej. Od stopnia eksternalizacji mediéw zaleza
takze formy mozliwosci rozmontowywania skrzynki wptywu: koncepcja gatekeepers
czy agenda setting, ktére jako§ widza w mediach masowych czgé¢ spoleczenistwa,
moga ,wplyw” znaczaco modyfikowa¢, wskazujac np., ze media wplywaja na to,
o czym myslimy, nie maja za$ wptywu na to, jak. Orientacja semiologiczna zas omija
»wplyw”, wskazujac na procesy autokonstytucji sensu przez Ego.

Ale czy obserwacje eksternalizujace systemy spoteczne nie sa wynikiem funkcjo-
nalnej dyferencjacji spoleczeristwa? Czy nie s one wynikiem samoewolucji medidw?
Czy bez rozpowszechnienia mediéw bylyby w ogéle mozliwe obserwacje ,,spote-
czenistwa’, ,kultury”, ,mediéw”? Jak bez medidéw spoteczeristwo miatoby dokon-
struowac si¢ w obserwacji ,,spoleczeristwa’, tak jak je dzisiaj rozumiemy? Luhmann
jednoznacznie wskazuje na rolg mediéw, ktére umozliwily wyjscie z jaskini interakcji
ku bardziej ztozonym formom komunikagji:

pismo i druk umozliwiaja wycofywanie si¢ z systeméw interakcyjnych, a zarazem bogate
w skutki spoteczne komunikowanie sig. Z poczatku chodzito oczywiscie o to, ze dzigki tym
wynalazkom mozna bylo dotrze¢ do wigkszej liczby adresatéw w dtuzszych przedziatach cza-
sowych, chociaz komunikacyjna forma pisma, jesli nawet nie wymusza, to sugeruje wycofanie
si¢ z interakcji. Wyodrebnienie si¢ tego sposobu komunikacji z kontekstu interakcyjnego ma
nie tylko znaczenie ilosciowe. Umozliwia ono sposéb oddziatywania, ktéry nie bytby mozli-
wy w interakgji, a tym samym wzrost réznicy, mi¢dzy spoteczeristwem a interakcja, réznicy,
na ktéra orientuj si¢ nastgpnie zaréwno system spofeczeistwa, jak i systemy interakcyjne?'.

Zauwaza takze, iz ,fakt, ze powstal wolny od interakgji obszar dziatania spote-
czetistwa, ktéry dzigki technikom komunikacji masowej obejmuje w tym stuleciu
réwniez dzwigk i obraz [...] jeszcze bardziej oddziela procesy interakcyjne od ewo-
lucji spoteczeristwa”. To dzigki mediom spoleczeristwo dopracowalo si¢ spoteczeni-
stwa, przekraczajac poziom interakeji i organizacji. I dzi$ to wlasnie media masowe
oddaja nam do dyspozycji obserwacyjnej ,spoteczeristwo”. Nie jestesmy przeciez
zdani wyltacznie na lekture prac socjologicznych?. Takze wspomniana wcze$niej

2 N. Luhmann, Systemy spoteczne, Krakéw 2007, s. 398-399.
2l Ibidem, s. 399.

> Luhmann sugeruje nawet, ze te sa wtérne wobec obserwacji massmedialnych.
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terazniejszoprzyszia” forma wspétczesnego spoleczeristwa nie bytaby mozliwa bez
specyficznie medialnego stosunku do czasu: to media masowe nawykowo pytaja
o to, co bedzie dalej, co poczaé, co nas czeka, podsuwaja perspektywy przysztosci
— nie bytoby obserwacji ,,spoteczeristwa ryzyka”, gdyby nie medialna konstytucja
ryzyka, ktére zawsze przeciez odnosi si¢ do przysztosci, czyniaca ryzyko krzepkim
przyczynkiem do dowolnego niemalze tematu. Oczywiscie, mozliwa dzigki mediom
eksternalizacja mediéw nie jest jakims$ wyjatkiem. Kiedy ,spoleczeristwo” stato sie
jako tako uchwytne, juz nie w formie miasta, ludu bozego, szlachty itp., eksternali-
zowalo wlasne rozréznienie referencji wlasnej i referencji obcej w postaci ,natury”
i spoleczeristwa” (,kultury”, ,,cywilizacji”). Gdy réznica ta stata si¢ stabilna, a pro-
cesy dyferencjacji funkcjonalnej coraz bardziej zaawansowane, pojawily si¢ mozli-
wosci obserwacyjnej eksternalizacji subsysteméw funkcyjnych. Mozna obserwowaé
,prawo a spoleczenistwo”, ,nauke a spoteczeristwo”, ,,gospodarke a spoteczerstwo”.
Jednakze widoczna gotym okiem specjalizacja komunikacyjna owych systeméw nie
prowokowata perturbacji w typie krytyki medialnej: prawo, nauka, gospodarka ro-
bily swoje i przynosily wktad w spoteczefistwo w postaci wiedzy, bogactwa, regulacji
konfliktéw. Jednos¢ réznicy miedzy doniesieniem a informacja nie byta reflektowa-
na. Ale w przypadku mediéw réznica owa od poczatku byta mocno odczuwalna.
Informacja — ale dlaczego, po co, w jakim celu, w czyim interesie, dlaczego o tym,
a nie o tamtym? Nie pytano wicc raczej o wplyw (deformacyjny, manipulacyjny)
nauki, gospodarki, prawa, na spoteczeristwo, ale o wkiad — ten i owszem, mégt by¢
krytykowany. Ale wkiad wlasny mediéw masowych wydaje si¢ niezupelnie jasny.
Czasowa i przestrzenna ekstensja, czynienie spoleczeristwa szerszym i szybszym nie
jest $wiadczeniem specyficznym, jak zysk, prawda czy norma prawna.

Media w samoreferencji Zywig si¢ referencja obca. Pojawito si¢ nawet podejrze-
nie, ze media oferuja spoleczeristwu same siebie, widoczne w batamutnej formule
,medium is a message”. Media, na obszarze wiadomosci, przeciez tylko opowiadaja,
co, w ramach ich konstrukeji realnosci, dzieje si¢ w prawie, nauce, gospodarce, po-
lityce. Komunikuja o komunikacjach. Obserwacja drugiego stopnia, autorefleksja
spoleczenistwa sa jako wkiad na tyle nietypowe, odmienne, ze w niejednej glowie
moze zrodzi¢ si¢ my$l o jakim$ metasystemie, sterujacym spoteczeristwem spoteczeri-
stwa. Wtedy whasnie wkiad zmienia si¢ we wplyw. Wkiad to wplyw. Nauka dostarcza
prawdy, gospodarka bogactwa, prawo spokoju — media za$ wplywu.

Interakcja

Samoobserwujace si¢ za pomoca mediéw spoteczeristwo zyskuje nadwyzki mozliwo-
$ci komunikacyjnych w postaci autorefleksji, posegregowanej w tematy komunikacji

# Réznicy tej nie zna np. kultura japoriska.
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medialnej, a jedna z form autorefleksji jest autorefleksja nad mediami. Komunikacja
staje si¢ tematem komunikacji. Refleksja nad komunikacja nie daje si¢ juz sprowa-
dzi¢ do ram systeméw interakcyjnych (jak miato to miejsce jeszcze w przypadku
starozytnej retoryki). Gra szczerosci/nieszczerosci, zaufania/braku zaufania, wiary-
godnosci i szacunku przeniesiona zostaje na zupetnie inny poziom. W komunika-
¢ji massmedialnej potencjalnie wszyscy sa wspétobecni, wszyscy sa Ego, nieobecni
(media) za$ s3 Alter. Gra we wzajemne przekonywanie si¢ obecnych, czyli przepra-
cowywanie podwdjnej kontyngencji, zostaje jednostronnie zredukowana, Ego nie
pozostaje w symetrii z Alter, bo Alter nie odpowiada, nie daje si¢ sprawdzi¢, w kaz-
dym razie nie w zwyczajowym znaczeniu. Nie reaguje na ,nie”. Skoro wszyscy poten-
cjalnie jestesmy Ego, Alter za$ pozostaje niedookreslony, nieprzejrzysty, to refleksja
eksternalizuje Alter w ,media”, potencjalnych Ego w ,spoteczeristwo”. Ego nie moze
tatwo potraktowaé Alter jako alter Ego, jak ma to zwykle miejsce w interakcji. Zaden
przekaz medialny nie daje si¢ prosto obréci¢ w potencjalnego ,Ja z drugiej strony”,
w proste atrybucje. Kto wigc do kogo komunikuje i jakie reguly selekeji dziataja?
Mozemy mediom przypisywaé tozsamo$¢ i osobowo$é*, motywacje i interesy, mo-
zemy telewizor traktowa¢ jak domownika®, nie mozemy jednak tym przypisaniom
przyzna¢ roli kondycjonalizujacej odbiér w system interakcyjny. Media masowe nie
wchodza po prostu z nami w interakcjg, cho¢ moga to inscenizowaé (np. w formie
listéw do redakgji, telefonéw od widzéw itp.).

Krytyka medialna czyni z tego faktu szczegélny or¢z. Zaktada nierzadko mia-
nowicie, ze ,prawdziwg’, ,autentyczng , ,wartosciowg czy ,wilasciwa’ forma zycia
spolecznego jest forma interakcyjna. Komunikacja face-to-face jest osiagnigciem
petni spoteczeristwa. Spotkanie, rozmowa, wspétobecno$é to donioslejsze spotecz-
nie wydarzenie niz samotne stuchanie audycji radiowej, ogladanie filmu, lektura
gazety. Wigz spoleczna to wigz majaca swe zrédlo w interakeji. Kto si¢ wycofuje
z interakeji (lub chocby tylko ja zaposrednicza, telefonicznie czy przez komunika-
tory internetowe), kto poswigca czas i $rodki komunikacji masowej, a nie migdzy-
ludzkiej — ten si¢ odspotecznia. Ostabia spoteczne wigzi. Im wigcej massmedialnej
intymnosci, tym mniej spoleczeristwa. Im wigcej interakeji, tym wigcej spoteczen-
stwa. Ale to gra znaczonymi kartami. Nalezy sadzi¢, ze jest odwrotnie: im kto
bardziej umedialniony, tym bardziej uspoteczniony, tym bardziej ztozone formy
horyzontéw sensu moze mie¢ do dyspozycji, do dziatania i przezywania — takze
w interakcji. Osoba, ktéra opartaby swoja autoewolucj¢ wytacznie na przebiegach
interakcyjnych, bytaby najpewniej rodzajem wspétczesnego Kaspara Hausera. Ale
krytyka medialna nieustannie poréwnuje komunikacj¢ interakcyjna z massmedial-
na na niekorzy$¢ tej drugiej, nie doceniajac nalezycie wktadu tej drugiej w pierwsza

#  Takze jako materialnym przedmiotom, zob. B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, Warszawa

2000.

25 M. Halawa, Zycie codzienne z telewizorem, Warszawa 2006.
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(cho¢by tematy!), réwniez w formie ,wi¢zi”. (Np. narodowej, ktéra bez medial-
nego wsparcia nigdy by nie powstata: nie da si¢ przeforsowa¢ narodu interakcyj-
nie, przekazujac ide¢ od jednego do drugiego). Tak jakby daly si¢ one w ogdle
poréwnywaé w plazmie ,spotecznej wartoéci”. Réwniez wychwalanie ,,wspélnot
lokalnych”, a nawet ,wspdlnot sieciowych” ma swe podstawy w uprzywilejowywa-
niu interakcyjnosci, choé rzecznicy tych pierwszych z niechecia raczej spogladaja
na entuzjastéw tych drugich.

Na tym tle zrozumialy staje si¢ tez opis mediéw za pomoca ,dysfunkcyjne;j
funkeji” mediéw — funkeji narkotyzujacej®, ktéra polega na uzalezniajacym za-
stegpowaniu bezposrednich kontaktéw spotecznych medialnie zaposredniczonymi,
czy opisy obszaru programowego rozrywki jako ,ucieczki od rzeczywistosci”, ,,0d-
suwania probleméw”. Nie jest to teoretycznie necaca perspektywa, z co najmniej
kilku powodéw: traktuje spoleczenistwo jako twér ,plaski” z alternatywa miedzy
spoleczng interakcja a aspotecznym brakiem interakgji, nie bierze pod uwage
»stopniowalnoéci” spotecznej ztozonosci uwzgledniajacej socjalno$é¢ komunika-
qji nieinterakcyjnej, zaklada takze poziom interakcyjny jako rodzaj spolecznego
raju, w keérym urzeczywistnia si¢ cztowieczeristwo czy spoteczenistwo, zapoznaje
takze ewentualne immunologiczne korzysci medializacji dla systeméw psychicz-
nych. Mozna podejrzewad, ze wchodzi tu w gre mitologiczne zatozenie o spotecz-
nej pierwotnosci stosunkéw intymnych (mitosci, przyjazni), o interakeji intymnej
jako ,whasciwej” formie spoleczenstwa. Ale przeciez interakcja nie musi by¢ dla
systemdw psychicznych zadnym rajem, tym bardziej interakcja intymna. Interak-
cja sama w sobie jest obciazajaca: w jej trakcie nie mozna nie komunikowa¢, do-
maga si¢ nieustannego samookreslania, wktadéw, cho¢by w postaci przyczynkéw,
reagowania dzialaniem, wystawia na ryzyko (odrzucenia, o§mieszenia, przemo-
cy); interakcja intymna obciaza za$§ w dwéjnaséb (dostownie!), wymagajac niemal
nieprawdopodobnych do spetnienia wysitkéw (rozumienia bez stéw, zaawanso-
wanej empatii, dziatad uprzedzajacych, derutynizacji), jest tez ewidentnie kon-
fliktogenna. Mozliwa toksyczno$¢ stosunkéw interakeyjnych (toksycznych szeféw,
zwigzkow, rodzin) jest dobrze udokumentowana, od psychoanalizy po systemowa
terapi¢ rodziny. Media masowe (a i to jest wysoce niepewne) mozna co najwyzej
obcigzy¢ przypadkami anoreksji. Nie wida¢ wigc powoddw, dla keérych , funkcje
narkotyzujaca” uznawaé (z punktu widzenia systeméw psychicznych) za dysfunk-
cyjna. Tutaj akurat mozna byloby zawierzy¢ deklaracjom aktoréw ,uciekajacych
od rzeczywistosci”, co nalezy chyba rozumie¢: od interakeji. Tym bardziej funkcja
narkotyzujaca nie jest dysfunkcjg z punktu widzenia systeméw spotecznych. Re-
zygnacja z interakcji na rzecz komunikacji medialnej nie oznacza odspotecznienia,
wrecz przeciwnie, wejscie na wyzsze progi socjalnosci, réwniez dzigki mozliwosci

% P Lazarsfeld, R. Merton, Mass Communications, Popular Taste and Organized Social Action,

[w:] L. Bryson, The Communication of Ideas, New York 1948.
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autoanalizy ze wzgledu na komunikacje medialne, ktérej komunikacja interakcyjna
nie dopuszcza z powodu braku czasu. Oczekiwania (struktury) w interakcji musza
by¢ natychmiastowo spetniane, korygowane, aktualizowane niejako na biezaco;
struktury medializacyjne, cho¢ bardziej skomplikowane, nie sa tak wymagajace;
ich ewentualna aktywacja w interakcji pozostaje sprawa otwarta. Nie bez znaczenia
jest tutaj kwestia uwagi i rozumienia, gdyz interakcja przymusza do wysokiego
stopnia uwagi i rozumienia (zapewniane przez feedback), medialno$¢ natomiast nie
kontroluje tych proceséw. Komunikacja medialna pozostawia Ego wigcej stopni
wolnos$ci w budowie struktur, pozostawia do wykorzystania szeroki obszar selekgji,
pozostawia rozumienie samemu sobie.

W czasach, nazwijmy je tak, przedmedialnych immunologia systeméw psy-
chicznych mogta realizowa¢ si¢ dzigki schematowi vita activa — vita contemplativa
(wzglednie bios politikos — bios theoretikos), odcigzajacemu od interakgji, w naj-
gorszym za$ wypadku mogla zdawac¢ si¢ na zaawansowang rutynizacje, rytualizacje
interakeji. Dzisiaj dla bios theoretikos brakuje powszechnie dostgpnych nawiazan
(np. w formie modlitwy czy medytacji), brakuje symbolicznie zgeneralizowane-
go medium, za to dysponujemy rdznica aktywnos$¢/bierno$é, w kedrg wpisana jest
pozytywnos¢ aktywnosci i negatywno$¢ biernoéci. Systemy psychiczne mogg si¢
wiec odciazaé, wystarczy przeniesienie uwagi na media masowe, one same ze swej
strony zapewnia odpowiednio gesty obiekt dla uwagi, ale ryzykuja przypisanie przez
krytycznomedialnego obserwatora do negatywnej biernosci. Zwtaszcza odbiér kon-
taminowany, odbiér zrytualizowany, gdy stuchamy/ogladamy/czytamy ,jak leci”,
wielogodzinnie, wydaje si¢ odciazajacy. Widac to wyraznie po niskich wskaznikach
rozumienia i zapamigtywania zwigzanych z takim odbiorem. I on wiasnie jest, cal-
kowicie chyba niestusznie, najintensywniej krytykowany.

Niekoniecznie wigc, jak si¢ czgsto sugeruje, rezygnacja z interakgji na rzecz ko-
munikacji medialnej ma charakter substytucyjny, czy wrecz ,,patologiczny”. Uda-
nie si¢ pod ,lawing” przekazéw medialnych moze by¢ dla systemu psychicznego
aktywnoscia autoterapeutyczna, ucieczka przed kafarem interakgji, lecz jednocze-
$nie poddaniem si¢ interpenetracji ze strony bardziej ztozonych form komunikacji;
dla systemdw spotecznych oznacza za$ wprost wzrost ztozonosci i budowe sprzezen
strukturalnych o zasiggu wigkszym niz interakcyjny. Krytyka medialna rozciaga o$
miedzy komunikacjg interakcyjna a komunikacja medialng i obserwuje zasoby cza-
su/uwagi przydzielane przez systemy psychiczne odpowiednim miejscom. Ale 0§ owa
jest od poczatku normatywnie skrzywiona — i chybotliwa. Lepsze jest oddawanie si¢
interakcji niz mediom, lecz nikt nie postuluje catkowitej rezygnacji z mediéw. Gdzie
jest ten punkt na osi, ten zloty srodek, miejsce zbawiennej réwnowagi migdzy po-
$wigcaniem uwagi interakcjom a poswigcaniem uwagi mediom? Méwi si¢ najczesciej
o ,niezaniedbywaniu” aktywnosci pozamedialnych na rzecz medialnych, rzadziej
odwrotnie. Medycynalizuje si¢ problem, przez wskazywanie, ile czasu poswigcanego
mediom oznacza uzaleznienie i oczywiscie potrzebg terapii. (Ale medycynalizowanie
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samo jest efektem medializacji, medializacji medycyny. Pracoholizm, siecioholizm,
seksoholizm, zakupoholizm, uzaleznienie od hazardu, partnera, telewizji, gier kom-
puterowych, diety, sitowni, stodyczy, opalania si¢ (tanoreksja), sportu (tak!), seriali,
religii, jedzenia, podejrzewa si¢ nawet uzaleznienie od nauki — nic nie zostalo nam
oszczgdzone). Odwrét w kierunku zdrowego rozsadku nie obiecuje wige zbyt wiele.
Z komunikologicznego punktu widzenia krytycznomedialne wysitki zmierzajace
do normatywizacji proporcji miedzy interakcja a medialnoscia pozbawione sa wigk-
szego znaczenia, nawet jesli wezmiemy na serio pod uwagg ,,psychiatryzacj¢” odbioru
mediéw. Mamy bowiem do czynienia, jesli idzie o medialne uzaleznienia, ze zja-
wiskami marginalnymi, ktdre, jesli okaza si¢ niemarginalne, powszechne, zostang
szybko przywolane do normalnos$ci. Wigkszo$¢ nie moze by¢ nienormalna, ewen-
tualnie przesunie sig, rozszerzy granice ,uzaleznienia’ — znamy to cho¢by z historii
masturbacji: masturbacja, ze $miertelnego schorzenia, w miar¢ ujawniania si¢ jej
powszechnosci traci na trucicielskich mocach, przestaje by¢ groznym (jak zwykle)
,uzaleznieniem”, a jesli juz nim pozostaje, to zarezerwowanym dla wyjatkowych
przypadkéw. To, co dzis jest (jeszcze) uzaleznieniem medialnym, przestanie nim by,
o ile tylko okaze si¢ wystarczajaco powszechne. Ale krytyka medialna czgstokroé zyje
wlasnie z takich margineséw. Reakcja na Wojng swiatéw Orsona Wellesa, szkolna
strzelanina majaca jakoby swe Zrédlo w grze komputerowej, Smier¢ z wyczerpania
Chinki grajacej w gre sieciowa, matka zaniedbujaca dzieci ,,pod wpltywem” czatéw/
foréw internetowych — sg dla krytyki medialnej legitymizujacym darem niebios.
Dzigki nim krytyka medialna moze by¢ medialna, c6z bowiem bardziej medialnego
niz $miertelny eksces? Eksces, dodajmy, grozacy, jak sugeruja krytycy, przeobra-
zeniem si¢ w norme? W ten wlasnie sposéb dyskurs krytycznomedialny zyskuje
plodna figur¢ Niezwyktej Indukeji. Skoro raz si¢ wydarzylo, bedzie wydarza¢ sig
czgsciej, najpewniej juz si¢ wydarza.

Wida¢ chyba juz wyraznie, ze krytyka medialna rozkwita wtedy, gdy sowa teorii
nie podrywa si¢ do lotu. Krytyka medialna obstuguje obserwacje mediéw okresu
przejsciowego, kiedy teorie nie dysponuja jasng réznica miedzy systemami inte-
rakcyjnymi a systemami spofecznymi, kiedy stara antropologiczna perspektywa,
zaktadajaca, ze spoteczenistwo sklada si¢ z ludzi, zaciemnia mozliwosci refleks;ji.
Nawet uczony o takim stopniu teoretycznego wyrafinowania jak John B. Thomp-
son, ktéry na drodze analizy komunikacji medialnej posunat si¢ chyba najdalej,
z powodu niedostatkéw réznicowania wikla si¢ w typowo krytycznomedialne me-
andry pojeciowe.

Przypomnijmy, ze wyrdznia on trzy typy interakgji: interakcje bezposrednia (ko-
munikacj¢ face-to-face), interakcj¢ posrednia (listy, telefonowanie) i posrednia qu-
asi-interakcje (komunikacj¢ massmedialng), i cho¢ dobrze widzi réznice wynikajace
z braku zwrotnego sprzgzenia miedzy interakcja bezposrednia a quasi-interakcja,
to jednak czuje si¢ zmuszony utrzymywa¢, iz quasi-interakcja ,,mimo wszystko,
jest to forma interakeji”, ktdra ,stwarza pewien rodzaj sytuacji spotecznej, w ktérej
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jednostki facza si¢ ze soba w procesie komunikowania i wymiany symbolicznej™ .
Przejscie od interakcji do quasi-interakgji opisuje jako przejscie od dialogicznosci
do monologicznosci, charakteryzujace si¢ ,,zawezeniem zakresu sygnaléw symbolicz-
nych”, i analizuje komunikacj¢ massmedialng catkowicie na goffmanowska modte
za pomocy teatralnej metaforyki, zaktadajac, ze ,,odbiorca ma wrazenie, ze méwi
si¢ do niego™®. Uporczywe obstawanie przy interakcyjnosci quasi-interakeji, przy
poréwnaniach, popycha Thompsona do typowych krytycznomedialnych konstruk-
qji, gdy zauwaza, ze brak sprz¢zenia zwrotnego jest dla odbiorcy medidw ,nie tylko
zrédlem kreatywnosci i swobody interakeji, lecz takze niepewnosci, bezczynnosci
i klopotéw”, a w konsekwencji, co gorsza, kieruje go w teoretyczny $lepy zautek.
Jesli bowiem komunikacja medialna to interakcja trochg inaczej, jesli to to samo,
tylko szerzej, to z jednej strony ewolucyjne przejscie od systeméw interakcyjnych
do systeméw spotecznych oznacza jedynie przesuwanie kodu prywatne/publiczne,
z drugiej strony zas, jesli wezmiemy pod uwagg, ze systemy interakcyjne opieraja
swa stabilno$¢, historycznie rzecz biorac, na wlasnej przesztosci, na tradycji, pro-
wadzi go do zupetnie karkotomnej tezy: ze mianowicie quasi-interakcja, niejako
spadkobierczyni interakgji, przenosi oparcie na tradycji, jedynie tradycj¢ przefor-
mulowujac, przemieszczajac. Tym samym zaprzecza Thompson® dos¢ juz dobrze
oswojonej tezie, ze spofeczeristwo modernistyczne tym si¢ rézni od swojego ewolu-
cyjnego poprzednika, ze nie jest oparte na tradycji. Nie mamy tutaj miejsca na kry-
tyke owego ekstrawaganckiego pogladu, wydaje si¢ jednak zupelnie jasne, ze juz
dawno tradycja nie orientuje komunikagji i dziatania, ze orientuje massmedialnie
wytworzona normalno$¢®’. Zarzuty wobec propozycji Thompsona mozna mnozy¢:
w poszukiwaniu interakcyjnosci komunikacji massmedialnej dostrzega Thompson
sprzgzenia zwrotne tam, gdzie ich nie ma, cho¢by w akcie reakcji masowymi zaku-
pami na medialne informacje o planowanym podniesieniu podatku od zakupéw;
jest to rzecz jasna sprzezenie, ale bynajmniej nie zwrotne, tylko strukturalne miedzy
mediami a gospodarka, wykupywanie nie jest przeciez odpowiedzia mediom, itd.
Celnie zlokalizowat Zrédto ktopotéw Thompsona David Holmes: ze faktycznie réz-
ne formy komunikacji sa dla Thompsona mediatyzowang interakcja face-to-face,
ze sa kontynuacja komunikacji face-to-face pod jej nicobecnos¢, ze sterowany kon-
cepcja komunikacji jako transmisji Thompson lekce sobie wazy unikalnos¢ wktadu
mediéw w komunikacje, ze komunikacja face-to-face jest dla niego ,natural state”
spoleczeristwa — i stusznie zarzuca mu fonocentryzm®'.

77 ].B. Thompson, Media i nowoczesnosé. Spoteczna teoria medidw, Wroctaw 2001, s. 92.

% Ibidem, s. 105, ale naszym zdaniem takie wrazenie nie powstaje nigdy.

2 Ibidem, s. 183-191.

Tym, co charakteryzuje spoteczeristwo funkcjonalnie zréznicowane, jest m.in. stala i stabilna
niepewno$¢, tradycja daje za§ pewnos$é.

D. Holmes, Communication Theory. Media, Technology, Society, London—Thousand Oaks—New
Delhi 2005, s. 136-139.
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Publicznos¢

Bierze si¢ to wszystko takze z powodu starej antropocentrycznej perspektywy, ale
przede wszystkim z niedostatkéw refleksji.

Jak zwykle refleksja ujawnia (wytwarza) mozliwosci sterowania. W stosunku
do interakgji i organizacji czynila to retoryka, ujawniajac sposoby samowarunko-
wania si¢ interakcji. Wiemy, ze w interakcji mozliwe sa plany, cele, przygotowania
i dobdr adekwatnych $rodkéw do osiagniecia celéw. Ale komunikacja medialna
warunkuje jednostronnie. Zaklada si¢ wigc, ze nieobecny i w pewnym sensie gtuchy
Alter realizuje swoje plany, osiaga cele, dobiera $rodki, Ego za$ co najwyzej moze
si¢ wycofaé. Sama sytuacja zatamania symetrii moze by¢ psychologicznie uznana
za frustrujaca. Jak reflektowaé komunikacje medialna, jakie atrybucje sa mozliwe,
gdy Alter nie odpowiada i wlasciwie adresat pozostaje nieokreslony? Jak w auto-
refleksji Ego moze uwrazliwia¢ siebie na aspekty komunikacji medialnej, na jakie
i w jakich formach? Wydaje si¢ to mozliwe w drodze pierwotnej eksternalizacji
(ktéra umozliwia eksternalizacje szersze) — w wytwarzaniu hipotetycznego Trze-
ciego. Jesli bowiem nie wiadomo, czy méwi si¢ do Ego, powstaje szansa dystansu,
tym bardziej ze, przez nieobecnos¢ Alter, Ego ma do dyspozycji zasoby czasu nie-
dostepne w interakcjach. Trzeci to wyimaginowany przez Ego adresat komunikacji
medialnej. Mamy czas i powody, dla ktérych mozemy powotaé go do zycia — choéby
dotkliwe poczucie niebycia adresatem piosenki, talk-show, newsa, reklamy. W ta-
kich wypadkach Trzeci jest reflektowanym przez Ego wirtualnym odbiorca, adre-
satem wlasciwym, zakladanym, adekwatnym. Réznica migdzy Ego a Trzecim jest
dzisiaj waznym modusem reflektowania komunikacji medialnej. Oprécz swojego
rozumienia mozemy zaktada¢ domniemane rozumienie Trzeciego, informatywnosé
informacji dla mnie i dla Trzeciego, przekaz ze wzgledu na mnie i na Trzeciego
— a w formach zaawansowanych wplyw komunikacji na Trzeciego. (Z czego zyje
wplywologiczna krytyka medialna). O ile ja w oczywisty (?) sposéb nie jestem ad-
resatem przebiegajacej whasnie reklamy proszku, w zaden wigc sposéb nie odnosze
jej do siebie, obserwuje¢ ja na ,jalowym biegu” — to jednak ona przebiega, a ja ja
obserwuj¢ — obserwuj¢ komunikacje do Trzeciego, z intendowanym rozumieniem,
ktére moze — i zaktadam, ze powinno — by¢ odmienne od mojego. Trzeci odciaza
Ego z powinnosci samookreslenia wzgledem przebiegajacych komunikacji, nawet
wtedy, gdy Ego moze podstawia¢ si¢ za Trzeciego bez dysonansu. Co brzemienne
w konsekwengje, Trzeci jest multiplikowany — powstaje wtedy publiczno$¢ mediéw.
Powstaje zatozenie publicznosci.

Rzecz jasna publicznoéé nie jest jedynie zatozeniem Ego. Alter jest nie tylko
gluchy na Ego, jest takze $lepy: nie wie, do kogo komunikuje. Nie wiadomo kto ko-
munikuje do nie wiadomo kogo. Nieprzejrzystos¢ sytuacji komunikacyjnej mozna
roz§wietli¢ jedynie za pomoca zatozen. Ze strony Alter oznacza to zazwyczaj zwy-
kle obmacywanie srodowiska, metoda préb i btedéw. Zaklada si¢ wige po stronie
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nadawcy np., ze dany przekaz kierowany jest do kobiet, a nie m¢zczyzn, dorostych,
a nie dzieci, niewyksztalconych, a nie wyksztatconych — czy co tam jeszcze podpo-
wiada udomowiona socjologia. Przez badania czytelnictwa, telemetrig, klikalnos¢,
uzycie okularéw statystyki, mozna uzyskaé weryfikacje zatozeni, korygowac zato-
zenia, konstruowa¢ ,,gust” danej publicznosci. Ale zasadniczo Alter nie potrzebuje
wigcej niz dowiedzie¢ sig, ze dana komunikacja jest przyjmowana do wiadomo-
$ci w akceptowalnych rozmiarach, inna za$ — nie. Nie interesuje si¢ rozumieniem,
przyjeciem czy odrzuceniem tego, co komunikowane, wskaznikiem powodzenia
komunikacji jest po prostu ilo§ciowo ujmowany fakt odbioru. Brak odbioru oznacza
niepowodzenie zatozen, catkiem po popperowsku. Ze strony Ego wymagane jest
wigcej zatozen: zaklada on Alter jako virtual Alter, moze przypisywaé mu atrybucje
i planowania; zaklada publicznos¢, ktédrej przypisuje rozumienia; moze tez zakta-
da¢ zalozenia Alter i taczy¢ je z zalozeniami rozumienia Trzeciego (publicznosci).
Jak np. ma to miejsce w przypadku tasiemcowych seriali, gdy zaktada si¢, ze Alter
zaktada specyficzna kobieca publicznos¢, ktérej dostarcza pocieszenia, substytucji
czy ucieczki, i zaktada sig, ze owe nieszczg$niczki identyfikuja si¢ z heroinami burz-
liwych romanséw. Gdy Ego dowiaduje si¢ czego$ od Alter, moze zaktada¢, ze by¢
moze tez dowiaduje si¢ tego Trzeci; jesli dana wiedza jest dla Ego nierelewantna,
moze on zalozy¢, ze istnieje Trzeci, dla ktérego jest ona relewantna, i pojawia si¢
pytanie, jaka jest miedzy nami (Ego i wyobrazonym Trzecim) réznica; jesli Ego
odmawia przyjmowania do wiadomosci jakiej$ medialnej komunikacji, np. zmie-
niajac kanal, przerzucajac strong, zmieniajac stacjg, to wie, ze istnieje Trzeci, ke6ry
z interesujacych powodéw najpewniej tego wlasnie nie czyni, lub tez czyni to samo,
wigc pojawia si¢ pytanie, co nas taczy; jesli reklama danego produktu jest dla Ego
nieinteresujaca, zaklada sig, ze sq tacy, dla ktérych taka jest, i co to sprawia; jesli dany
program rozrywkowy budzi niech¢¢ czy odraz¢ u Ego, moze on zatozy¢, iz sg Trzeci,
wisréd keérych budzi on zaciekawienie, wige warto stawia¢ hipotezy, dlaczego tak si¢
dzieje, obdarzajac Trzeciego odpowiednimi atrybucjami; ogdlnie zaktada sig, ze Alter
komunikujac tez zaktada, wigc niepowodzenie komunikacji wzgledem Ego nie ozna-
cza (takze dla Ego) niepowodzenia komunikacji w ogéle, moze on si¢ zdystansowaé
od domniemanych zatozen Alter i/lub podstawi¢ za siebie Trzeciego.

Oczywiscie Trzeci jest dla Alter i Ego nieosiagalny, musi by¢ konstruowany: Alter
konstruuje Trzeciego w ramach wlasnego samoopisu, aby ,stuzy¢ cztowiekowi” tym,
czego 6w pragnie (lub — czgdciowo — powinien pragnad), i zdaje si¢ w konstrukgji
Trzeciego na wlasne misje, na sukcesy i porazki, takze na ,marketing”; Ego zas,
by nieprzejrzysto$¢ uczynié¢ przejrzysta, zmuszony jest do mimowolnej konstrukeji
Siebie i Innych, jednoczesnej konstrukeji Alter, Ego i Trzeciego.

Takie ¢wiczenie obserwacyjne, gdzie Ego moze nieustannie oscylowaé migdzy
obserwowaniem obserwowania a obserwowaniem obserwacji obserwowania, ma
swoje konsekwencje. Poczatkowo przybierato ono do$¢ proste formy, ktére, w troche
innym kontekscie, David Holmes ujmuje za pomoca trzech figur: figury ,,zwyklego,
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szarego [ordinary] cztowieka”, ,systemu” i ,onych™?. Zwykly cztowiek to cztowiek
spoza ,przemystu kulturowego”, ,niecelebryta”, niecieszacy si¢ specyficzna uwaga
medidw, lecz niespecyficzng: udostgpniany jest medialnie jako glos ludu, , media-
ted publicness”. To wezesny, zakladany Trzeci, wprowadzany w media przez media,
ktérego Ego moze podstawiad za siebie lub nie, to specyficzna quasi-klasa, artefake
medializagji, to ,mass” w sfowie mass media. Figura ,;systemu” (popularna zwlaszcza
w latach szes¢dziesiatych) odnosi si¢ do refleksywnej krytyki abstrakeyjnej domina-
qji. Figura ,,onych” ma swe Zrédlo we wspominanej nieprzejrzystosci, specyficznej
anonimowosci przenikajacej komunikacje medialna:

the fact that the mass which is constituted by broadcast media is indeterminate as far as par-
ticular messages go implies that the individuals who are part of this mass are also indeterminate
to each other. In other words, broadcast makes possible scales of association which are dif-
ficult to achieve by any other means. [...] “They’ substitutes for the modern loss of specificity.
We are not quite sure how it works, we are not invited to participate, but they know. “They’
in this reading, is the emblem of individual disconnection and disembodiment — of the fact
of the loss of various practical knowledges which are based in cultures of mutual presence
and oral culture®.

,Szary cztowiek” to punkt orientujacy krytyke medialng, mozna si¢ o niego
troszczy¢, wspélczué mu, odnosi¢ dawnego szarego cztowieka do wspéiczesnego,
ubolewac¢ nad nim, proponowaé mu emancypacje, ale przede wszystkim mozna mu
praktycznie dowolnie imputowaé tozsamo$¢ i osobowos¢, atrybucje i motywagje,
procesy odbioru i rozumienie, perspektywy przysztosci i potrzeby itp. itd. ,,System”
to wygodny dla krytyki sposob wskazywania na zrédta efektéw medialnych, to on
manipuluje, deformuje — pozostawia na wygodnej powierzchni obserwagji, bo nie
przeszkadza, ze nie wiadomo kto, podstawiamy co najwyzej ,koncerny medialne”
itp. ,Oni” (inni) moga by¢ stylizowani nast¢pujaco: ,,[...] In media societies, ‘other-
ness’ is completely concentrated in the fetish of the spectacle or the celebrity, whilst
at the level of the everyday, it is radically diluted”*. Ujmujac rzecz skrétowo, weze-
sna krytyka medialna operowata w ramach nieskomplikowanej perspektywy: reali-
zujac proces spolecznej dominacji, wytyczne systemu, studzy systemu (oni) robia
to, co robia ze zwyklym cztowiekiem, czyniac go takim a nie innym — lektura prac
Deborda® czy Schillera® jest pod tym wzgledem pouczajaca.

Ale to propozycja z przejsciowego okresu homogenizacji. Nie mozna juz chyba
moéwi¢ o publicznosci i uprawiaé mniej lub bardziej potocznej psychologii czy socjo-
logii publicznosci, ale o publicznosciach. Zwykly cztowiek nie wystarczy. Réwniez

32 Ibidem, s. 34-36.

3 Ibidem.

3 Ibidem.

% G. Debord, Spofeczeristwo spektatkln, Gdansk 1998.
3¢ H. Schiller, Sternicy swiadomosci, Krakéw 1976.
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samoopis mediéw nie moze juz chyba implikowa¢ czlowieka jako ,kognitywnie
mniej lub bardziej poinformowanego, decyzyjnie kompetentnego, moralnie od-
powiedzialnego™ i reprodukowa¢ si¢ w tym konstrukcie. Takze medialni ,,oni”
staja si¢ wyraznie rézni. Ruchoma armia wzajemnych zatozen ewoluuje w kierunku
réznicowania, wiemy juz, ze mozliwosci strukeuracji medialnych stosunkéw komu-
nikacyjnych sa coraz bardziej réznorodne. Nie da si¢ tatwo wypreparowaé homo
mediens na wz6ér homo oeconomicus czy homo iuridicus. Dla krytyki medialnej
oznacza to z jednej strony cz¢$ciowa rezygnacje z uniwersalizujacych roszczen, z dru-
giej za$ rozszerzenie pola komunikowania. Krytyce nie podlega juz tylko domniema-
ny szeroki konsens, medialna medonaldyzacja, ale takze dyssensualizacja medialnego
$wiata — krytyka jednosci zmienia si¢ w krytyke utraty jednosci. Dzigki Trzeciemu
media wytwarzaja jednoczesnie konsens i dyssens, media dostarczaja mndstwo kon-
sensusu, jesli Ego jest Trzecim, i tylez samo dyssensu, jesli Ego nie jest Trzecim.
Postepujaca ewolucyjnie autodyferencjacja oferty medialnej (oraz m.in. wynalazek
pilota, WWW) musiata w koricu rozsadzi¢ blogie przeswiadczenie, ze chociaz nie
wiadomo, jak przebiega przyjecie do wiadomosci, to przynajmniej wiadomo, co jest
przyjmowane®® — bo tego tez juz za bardzo nie wiadomo. Media rzecz jasna nadal
konstruuja rzeczywisto$¢ zgodnie z wlasnymi regulami selekeji, ale jest to rzeczy-
wisto$¢, w ktérej coraz wyrazniej widoczne sg rézne sposoby konstrukeji rzeczywi-
stosci. Innymi stowy, obserwacja obserwacji uswiadamia nam, ze rézni ludzie zyja
w réznych $wiatach.

Krytyka medialna jako ekologia

Oczywiscie ,konstruktywistyczny” efekt operowania mediéw byt podejrzewany.
»Réznice kulturowe” byly przez jakis czas wygodnym wyjasnieniem réznic. Ale nie
chodzi tutaj tylko o opozycje miedzy kognitywnym ,uniwersum” a kognitywnymi
,multiwersami”, z nig radzono sobie, na poziomie systeméw interakeyjnych, przez
sprowadzenie do dzialania. Alter i Ego mogli negocjowac sens, koordynowa¢ si¢
wzajemnie i sprawdza¢ w dzialaniu — mimo wszelkiego niezrozumienia. Dato si¢ zy¢
w jednym $wiecie, co najwyzej réznie interpretowanym. Mozna si¢ byto przekony-
wac. Takiej redukeji w przypadku komunikacji medialnej nie da si¢ przeprowadzié.
Sens nie jest negocjowany. Réznice, zaktdcenia, sprzecznosci, odrzucenia nie daja
si¢ juz przerzuci¢ na kognicj¢ Alter/Ego, na indywidualno$¢ systemu psychicznego.
Bo mamy do czynienia z niedostgpnym, zmultiplikowanym Trzecim. Stawka nie
jest wiee kognicja, lecz komunikacja. W przypadkach notorycznych zakl6cen inte-
rakcyjnych na pomoc przychodzito pojecie normalnosci — mozna bylo przypisywac

7 N. Luhmann, Realnos¢ mediéw masowych, op. cit., s. 79-80.

% Podzielane jeszcze przez Luhmanna, ibidem, s. 107.
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systemom psychicznym normalno$¢/nienormalnos¢ jako wyjasnienie, uzasadnia¢
ekscesem, ewentualnie wykluczy¢, i moglo to by¢ skuteczne. Ale w przypadku Trze-
ciego taki zabieg si¢ nie udaje. Massmedialna normalno$¢ jest zbyt réznorodna, mass
media s3 ekstremalnie natadowane normalnosciami, ktérych w interakcjach w ogéle
by$my najpewniej nie wytworzyli. Wiemy np., ze s ludzie — weganie — ktdrzy rygo-
rystycznie podchodza do spozywania produktéw pochodzenia zwierzgcego. Na po-
ziomie interakcyjnym mogliby$my uznaé pojedynczego weganina za nienormalnego
lub wyjatkowego wirtuoza moralnosci. Ale wiemy, ze wéréd wegan weganizm jest
normalnoscia, ze jako Trzeci maja oni wlasng normalno$¢, ze spozywanie migsa
chetnie uznajg za nienormalno$¢ wlasnie. Wiemy, ze sa ludzie, ktdrzy katastrofe
prezydenckiego samolotu uwazaja za wynik ztozonego spisku i zamachu, i wiemy,
ze to poglad dla nich normalny. Wiemy, ze sa ludzie, ktérzy spedzaja wiele godzin
na ogladaniu filméw pornograficznych, i uwazaja to za normalne. Wiemy, ze sa lu-
dzie, ktérzy stuchajg muzyki death metal — i to nie moze by¢ normalne, ale dla
nich jakos jest itd. itp. Trzeci nie moze by¢ nienormalny, bo Trzecio$¢ wytwarza
normalno$¢ niejako sama z siebie. Mozemy co najwyzej poréwnywacé, konfronto-
wac ze sobg rézne normalnosci. Mozemy staraé si¢ uzasadnia¢ wlasng normalno$é
np. za pomocy tradycji, teorii naukowych, autorytetu nauki, ale Trzeci mogg czyni¢
to samo. Problem oczywiscie nie polega na tym, ze istnieja rézne, nieprzywiedlne
normalnosci, problem tkwi w formach odnoszenia si¢ do nieprzywiedlno$ci. Nie
istnieja zadne efektywne instancje, za pomoca ktérych mozemy obali¢ konkuren-
cyjne normalnosci, nie sposéb tez liczy¢ na ich samoobalenie. Argumenty ilosciowe
s raczej nieprzydatne. Ani prawo, ani religia, ani nauka nie s3 w stanie skutecznie
multiplikacji normalnosci przeciwdziata¢ — cho¢ za ich pomoca normalnosci mozna
forsowac.

Oczywiscie multiplikacja normalnosci jest dokonaniem wlasnym mass mediéw,
konstrukgja, a nie rekonstrukcja. Sktada si¢ na nia typowa massmedialna preferencja
dla nowosci, niecodziennosci, zaskoczen, eksceséw, ktore natychmiast moga by¢ me-
dialnie przekuwane w propozycje normalnosci; swoja role odgrywa tu takze skton-
no$¢ do refleksywnego traktowania normalnosci, stawiania normalnosci w normal-
no$¢; takze zatozenia o zréznicowaniu publicznosci bywaja samopotwierdzajace sig,

jesli bowiem dostarczymy ludziom schematéw réznic, to moga zaczaé si¢ réznic®,

% Rozjasnig rzecz na niekontrowersyjnym przyktadzie: do niedawna w Polsce nie istnial problem

trzymania wiejskich pséw na tarcuchach, nie bylo to ani normalne, ani nienormalne,
bylo masowym zjawiskiem — i media nie interesowaly si¢ tym ,problemem”. Dopiero
zainteresowanie mediéw ekscesywnym (,,dziwnym”) protestem przeciwko zjawisku ujawnito
normalno$¢ zjawiska i jednoczesnie zaproponowato uznanie go za nienormalne, za normalne
za$ stanowisko przeciwne. Jesli wigc dotad trzymalem psa na taricuchu (bez zadnej refleksji, bo
tak ,si¢” je trzyma), to moje dziatanie zostaje podane w watpliwos¢é; moge watpliwo$¢ staraé
si¢ usuwac przez powolanie si¢ wlasnie na jego masowos¢, normalno$é, ale wiem juz, ze jego
normalnos¢ jest kwestionowana, ze istnieja Trzeci, dla ktdrych jest ono nienormalne (choé¢
masowe), co wigcej, dowiadujg si¢ o probach dzialania prawem zmierzajacych do penalizacji
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moga uzyska¢ ,opini¢”, ,zdanie” czy ,upodobanie” i przy nich obstawa¢é. Media
masowo wytwarzajg Innos¢ w kazdym ze swych obszaréw programowych (wiado-
mosci i relagje, reklama, rozrywka). Sprzyja temu niejasna natura ,normalnosci”,
rozpigtej migdzy statystycznymi Srednimi, kodowaniami moralnymi, konstruktem
Lhatury” i normami prawa.

Jak juz wspomniano, w systemach interakcyjnych proces przyjmowania/odrzu-
cania komunikacji daje si¢ korygowa¢, sterowa¢ zwrotnie i — poza interakcyjnym
epizodem — nie obfituje w spolecznie ztozone konsekwencje. ,Nie” w interakcji nie
musi jej przerywaé, moze zach¢ca¢ do kontynuacji, jest ,,nie” otwartym na dalsze
koordynagje, gdyz jest ,nie” ograniczonym do tego, co wlasnie powiedziane, nie jest
zazwyczaj ,nie” calosciowym, jest ograniczone do waskich interakcyjnych kontek-
stéw. Inaczej jest w komunikacji medialnej. Jesli przyjmuj¢ komunikacje, buduje
swoja tozsamos¢-w-Trzecim, wyobrazong wspdlnote podobnie konstruujacych rze-
czywistos¢, zaktadam wspSlnotowa normalno$é®. Jesli zas odrzucam komunikacje,
to odrzucam catosciowo domniemang wspélnote Trzecich, z ich konstrukeja danego
obszaru rzeczywistosci, z ich normalnoscia, z ich obrazem $wiata — i takze buduje¢
(negatywnie) wlasng tozsamos¢. W obu wypadkach — konstruuje mniej lub bardziej
zdyferencjonowany obraz ,spoleczeristwa™! i siebie-w-spoleczeristwie. Ale, jesli Ego
nie jest Trzecim, pojawi¢ si¢ mogg uzasadnienia i wyjasnienia dla odrzucenia, prze-
stanki dla obrony wtasnej normalnosci i tozsamosci, wlasnej konstrukgji rzeczywi-
stosci. Tych dostarcza w obfitosci krytyka medialna.

Czyzby wigc chodzito o immunologi¢ systeméw psychicznych, o sp6jnos¢ ko-
gnicji oséb, ktére nie radza sobie z multiplikacja tozsamosciowo-normalnosciowa,
z pchajacym si¢ przed oczy relatywizmem? Mogloby tak si¢ wydawaé, szczegdlnie
jesli wezmiemy pod uwage charakterystyczny, historyczny rys zachodniego spo-
leczenstwa — esencjalizm i absolutyzm teoriopoznawczy. Jesli krytycznomedialny
obserwator, odpowiednio nierelatywistyczny i normatywnie absolutystyczny, reali-
styczny i esencjonalistyczny, staje wobec massmedialnej nieprzejrzystosci, dzieje sig,
co nastgpuje: gdy obserwuje i rejestruje¢ przez/poprzez media masowe dziesiatki

mojej normalnosci, co moze sugerowaé, ze moja normalnos¢ jest jednak nienormalnoscia.
Mogg zmieni¢ swoje dzialanie, mogg przy nim pozosta¢, ale wiem juz, ze najpewniej masowo
zaistnialy weze$niej nieistniejace opinie w kwestii owej normalnosci i musze si¢ z nimi
ewentualnie liczy¢.

4 Wida¢ to wyraznie po niektdrych interakeyjnych wykorzystaniach mediéw: ludzie chetnie

przepytuja sic wzajemnie z upodobani dotyczacych filméw, seriali, programéw rozrywkowych,
reklam, gustéw muzycznych, ze wzajemnego stosunku do relacjonowanych wydarzer,
medialnie wyrazanych opinii — w poszukiwaniu zgodnosci/niezgodnosci. W ten sposob niejako
empirycznie testuja siebie-w-Trzecim i interakcyjnego alter-w-Trzecim. Nieprzypadkowo
chyba procesy te maja szczegdlne znaczenie w ,,poznawaniu si¢”, poszukiwaniu znajomych,
przyjaciél, partneréw, gdy istnieje potrzeba prezentacji i poréwnywania tozsamosci.

4 Warto w tym miejscu napomkna¢ o roli odgrywanej przez medializowane badania opinii

publicznej, dzigki ktérym mozemy fatwo obstawic siebie w ,,spoteczeistwie”.
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domniemanych réznic w konstrukeji rzeczywistosci, obrazach $wiata, najrézniejsze
zgromadzenia Trzecich i konfrontuj¢ je z konstrukcjami, ktérymi sam dysponuje,
to wybdér mam niewielki: pewne obrazy $wiata musz¢ uznaé za trafne, pewne za nie-
trafne, jakie$ konstrukcje za prawdziwe, inne za nieprawdziwe, niektére przekazy
za adekwatne wobec rzeczywisto$ci, inne za$ za nieadekwatne, jakies grupy za nor-
malne, inne za$ za nienormalne, jakie$ tozsamosci za wartosciowe, inne za bezwar-
tosciowe itd. Mogg si¢ korygowa¢, mogg wyobrazeniowo wyklucza, ale nie mogg
wszystkich réznic zgodnie asymilowaé. Owszem, musz¢ uzasadnia¢, cho¢by przed
samym sobg, podjete decyzje. Krytyka medialna dostarcza jednak tylko legitymizu-
jacych przestanek, niespéjnosci muszg wyréwnywac sam. Media masowe nie wpro-
wadzaja systeméw psychicznych w perturbacje teoriopoznawcze, ani tym bardziej,
cho¢ krytyka medialna z zamitowaniem to imputuje, ontologiczne, ktére miatyby
polega¢ na pomieszaniu réznych rzeczywistosci. Wprowadza za to perturbacje do-
tyczace konstrukeji spofeczeristwa w spoleczenistwie, ale z nimi tak samo musi sobie
radzi¢ zaréwno obserwator nastrojony relatywistycznie i konstruktywistycznie, jak
i esencjalistyczny realista. Zreszta pojedyncze, indywidualne ,,nie” wobec relewant-
nych komunikacji medialnych, odmowa uczestniczenia, nie ma zadnych komuni-
kacyjnych konsekwencji, nie ma spotecznego rezonansu.

Czy w krytyce medialnej chodzi moze o ochrong wybranych konstrukeji rzeczy-
wistosci przed konkurencyjnymi konstrukcjami rzeczywistosci? Jedli tak, to jedynie
w bardzo ograniczonym zakresie. Przeciez na zarysowana wyzej zasadniczo ,ontolo-
giczng’ relatywizacje krytyka medialna nie moze zareagowa¢ ontologicznie — reaguje
wiec jakby moralnie, efekty medialne zawsze bowiem posiadaja lepiej lub gorzej wy-
czuwalny moralny posmak. Nie da si¢ przeciez na drodze krytyki medialnej skutecznie
zdyskredytowaé, ,fizycznie” uniewaznié, realnie wykluczy¢ z rzeczywistosci ,,Bravo
Girl” i jej czytelniczek, brutalnych gier komputerowych i graczy, ,Radia Maryja” i jej
stuchaczy. To moze tylko prawo. Ale krytyka medialna nie jest funkcjonalnym ekwiwa-
lentem prawa, co jest widoczne cho¢by wtedy, gdy prébuje si¢ odwotywad do dziatania
prawem, za pomocg cenzury np. zakazujac reklam alkoholi wysokoprocentowych.
Krytyka medialna niczemu nie zapobiega, przed niczym nie chroni: brutalne filmy
s ogladane, reality-show nadawane, pornografia dystrybuowana. Immunologiczne
pojmowanie krytyki, ktéra miataby si¢ do komunikacji jak prawo do dziatania, jest
po prostu nietrafne. Krytyka medialna chetnie autostylizuje si¢ immunologicznie jako
ujawniajaca poklady manipulacji, sposoby medialnej deformacji rzeczywistosci itp., ale
faktycznie przed nimi nie zabezpiecza. Co najwyzej we wlasnej wyobrazni.

Sensu krytyki dopatrywaliby$my si¢ raczej nie w immunologii komunikacji, lecz
w jej ekologii.

Nic bardziej irytujacego niz zagregowane i powtarzalne réznice migdzy Ego
a Trzecim. Te irytacje tatwo przechodza w zaktdcenia — i wlasnie w reakeji na zakls-
cenia, a nie w ich uniemozliwianiu, upatrywa¢ mozna gtéwnej funkeji krytyki me-
dialnej, przestanki jej powodzenia. Tutaj spotykaja si¢ ztozone procesy konstrukeji
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krytyki, efekty, metafory, banalizacje, wplywologie, eksternalizacje, operatywna
fikcja publicznosci, zagadnienia sterowania. Wydaje si¢, ze najwazniejsze, obfite
genetyczne i tektoniczne sploty budujace krytyke medialng zostaty uwzglednione
w stopniu pozwalajacym na okreslenie jej funkcji. Krytyka niczego i nikogo nie wy-
klucza, stara si¢ jedynie wprowadzi¢ dawki przejrzystosci w nieprzejrzysto$é, zapew-
ni¢ zgeneralizowane punkty widzenia, ktére moga by¢ niespecyficznie uzytkowane.

Krytyka medialna to rodzaj specyficznej quasi-nauki, w jakims sensie homolo-
gicznej do medycyny i ekologii: medycyna ma wyréwnywac zaklécenia cielesne (nie
jest przeciez zadnym ,,naturalnym” dzialem biologii, a medycy nie s3 naukowcami
w tradycyjnym sensie), ekologia reaguje na zaktécenia przebiegajace na linii spo-
leczenstwo — natura, krytyka medialna jest za$ reakcja na zmasowane mozliwosci
zaklécent komunikacyjnych (na linii system mediéw masowych — §rodowisko), fun-
dowane w mediach masowych i przez nie, reakcja na wzrastajaca nieprzejrzystosé
medialnie obserwowanego spoteczeristwa. Krytyka medialna to zinstytucjonalizo-
wana ekologia komunikacji medialnej, ktéra przyjeta na siebie odpowiedzialnos¢
za komunikacyjnomedialne ,zdrowie” ludzi. Lawina wplywéw to funkcjonalny
odpowiednik lawiny zanieczyszczen, epidemii chorobowych. I tak jak medycyna
troszezy si¢ o zdrowie, a ekologia o $rodowisko, tak krytyka medialna troszczy si¢
o Trzeciego. I tak jak medycyna straszy chorobg i $miercia ciata, a ekologia (samo)
unicestwieniem $wiata, tak krytyka straszy perswazja, propaganda, manipulacja,
deformacja spoleczefistwa, zatraceniem czlowieczeristwa.

Niespecyficzno$¢ generalizacji dokonywanej w krytyce polega na tym, ze jej na-
rz¢dzia (efekty) dajg si¢ w zasadzie dowolnie stosowaé (i co wazne, dzieje si¢ to wia-
$nie w mediach): czytelnicy ,,Gazety Wyborczej” moga aktywizowac efekty przeciw
czytelnikom ,,Gazety Polskiej” i na odwrét, lewica moze thumaczy¢ efektami me-
dialnymi prawicowo$¢ i odwrotnie, efektami medialnymi ttumaczy si¢ powodzenia
populizmu, a populisci efektami thumacza wlasne niepowodzenia, przeciwnicy ja-
poniskich kreskéwek dyskredytujg je efektami, efektami bronig si¢ takze ich zwolen-
nicy, przeciwnicy energii atomowej okladaja efektami jej zwolennikéw i odwrotnie,
»propaganda” przeciwnikéw szczepien dzieci ,walczy” z ,,propaganda” zwolennikéw
itp. itd. Sg oczywiscie glosy silniejsze i stabsze, pozycje w medialnym polu nigdy
nie s3 réwne i mogg si¢ dynamicznie zmienia¢. Ale za kazdym razem wytwarza si¢
przejrzysto$é. Wiemy, kto jest kim. Trzeci sg rozjasnieni. Wiemy, kogo ignorowa¢,
jakie komunikacje dyskryminowaé. Co oznacza — nie dopuszczaé, aby irytacje za-
mienily si¢ w zakl6cenia. Krytyka medialna daje moc niebrania pod uwagg. Uwa-
ga jest kondycjonalizowana, ,nie ogladaj tego, lecz tamto”, ,nie ufaj temu, co tu
przeczytates, ufaj temu, co przeczytates tam”. Mozna ignorowad i dyskryminowaé
gatunki, nadawcéw, audycje, tytuly, przekazy. W ten sposéb osiaga si¢ strukturyza-
¢je¢ struktur. Nie wiemy, jak ona faktycznie przebiega, nie wiemy, kto, co i w jakich
konfiguracjach ignoruje i dyskryminuje, ale selekcja selekeji musi si¢ dokonywaé
i potrzebuje do tego przestanek i uzasadnieri, dostarczanych przez krytyke.
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Budowa struktur nie moze przebiega¢ naprzemiennie, jak ma to miejsce w interak-
qji, zgodnie z wrazliwa logika jej rozwoju nawiazywania komunikacji do komunikagji.
Nadaje sig, i ,,nie” miesza si¢ z ,,tak” ( réwnoczes$nie moze zachodzi¢ odkodowanie
dominujace i opozycyjne), wigc nadaje si¢ dalej. Struktury musza si¢ strukturyzowaé
— przez przestanki przydzielania uwagi i specyfikacje uwagi. Nikt juz nie moze oglada¢/
czytal/stuchaé wszystkiego” w stopniu komunikacyjnie, spotecznie zadowalajacym.
Niewiedza medialna juz nie kompromituje. Tym wigksza potrzeba orientacji i orien-
towania orientacji. Strukturyzacja strukeur oznacza ucieczke od lawiny, lecz przeciez
nie w kierunku rezygnacji z mediéw, ale precyzowania sieci kompatybilnosci miedzy
systemem (mediéw) a $rodowiskiem (ludzi). Akademicka krytyka medialna orientuje
najbardziej ogdlnie, podczas gdy nizsze poziomy krytyki (potoczna, dziennikarska)
orientuja szczegdtowo, ale to ta pierwsza dostarcza semantyk drugim. Oferty medial-
ne sg oferowane wraz ze wzorami orientacji, zalozeniami i oczekiwaniami. Datoby
to wszystko si¢ zapewne wyjasni¢ ,grupami docelowymi”, ,badaniami rynku” itp.,
ale to putapka marketingowej metaforyki, zupetnie dzi§ anachronicznej. Krytyka do-
starcza motywadji do selekdji, gdzie, kiedy, w co i jak si¢ wlaczac i co wazniejsze, gdzie
si¢ nie wlaczaé. Wytwarza ramy dla medialnych lifestyles, swoiste mediastyles, struk-
turujace relacje miedzy systemem a Srodowiskiem. Jest wewnetrznym mechanizmem
regulujacym system mediéw masowych. Wbrew wlasnym zapewnieniom nie odnosi
si¢ ani do ,,czfowieka”, ani do ,,spofeczenistwa” — jej referencja sa same media.

Oczywiscie nie powinno powstawa¢ wrazenie, jakoby krytyka medialna sterowata
systemem mediéw masowych w kierunku lepszej adaptacji. Mozliwosci sterowania
sa bardzo ograniczone. Krytyka literacka nigdy nie sterowata systemem literackim.
Krytyka medialna nie steruje mediami — ale moze mie¢ swoje wewnatrzmedialne
(wylacznie!) konsekwencgje. Jesli jakas struktura Alter—Ego—Trzeci wytwarza krytyke
i odwotuje si¢ do efektéw wobec juz istniejacych podobnych struktur, to moga poja-
wiad si¢ oczekiwania korekty i moga by¢ spetniane. Jesli uwaza si¢ np., ze medialna
papka rujnuje autentyczng kulture, to moze pojawi¢ si¢ TVP Kultura; jesli uwaza
si¢, ze media mainstreamowe stuza dominacji, to moga pojawiac si¢ media alterna-
tywne; jesli uwaza sig, ze potrzeba wigcej edukacji, to mozna produkowaé programy
realizujace idee Entertainment-Education (E-E)%, jedli uwaza sie, iz jakim$ mediom
nie mozna ufa¢ ze wzgledu na propagande, to mozna oferowaé media, ktére moga
uchodzi¢ za niepropagandowe; jesli prasg mtodziezowa uznaje si¢ za demoralizujaca,
to mozna proponowac¢ ,,Cogito” itp. itd.

Ale oznacza to tylko — wigcej medidw. Wigcej dyferencji, mozliwosci kontami-
nacji struktur. Nie uzyskujemy przyrostu ,wartosci”, ani polepszenia spoteczeni-
stwa, ale dokfadniejsza samoobserwacje i — réwnocze$nie — wzrost nieprzejrzystosci
i wzrost przejrzystosci.

4 Zob. A. Singhal, M.J. Cody, E.M. Rogers, M. Sabido (eds.), Entertainment, Education and
Social Change, Mahwah, NJ-London 2004.
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Marek Palczewski

Spoteczna Wyzsza Szkota Przedsigbiorczoéci i Zarzadzania w Lodzi

Prawda o newsie.
Definicja — granice poznania — konteksty

Celem artykutu jest analiza newsa w kontekscie epistemologicznym. Epistemologia
jest powszechnie definiowana jako badanie wiedzy i uzasadnianie przekonan, szu-
kanie dowodéw, kryteriéw waznosci, zrédet i natury wiedzy, badanie prawdy i gra-
nic poznania'. W niniejszym tekscie sprébuj¢ odpowiedzie¢ na pytanie, co wiemy
o newsie jako pojeciu zakorzenionym w naszym codziennym zyciu, wyst¢pujacym
w mediach i badanym przez naukg i filozofi¢. Jaka jest prawda newsa i prawda
o newsie? Co oznacza pojgcie obiektywizmu? Jakie s granice poznania poprzez
newsy i jaki charakter ma wiedza uzyskana za pomoca newséw?

Moja analiza bedzie oparta na pewnych przestankach metodologicznych i fi-
lozoficznych, ktére zostana ujawnione ponizej. Punktem wyjscia bedzie préba
skonstruowania samego pojecia newsa, w praktyce i teorii wieloznacznego i nie-
posiadajacego jednej, powszechnie przyjetej definicji. Istnieje co najmniej kilka
rodzajéw definicji, plasujacych news w rozmaitych teoriach i kontekstach: zdrowo-
rozsadkowym, podmiotowym, przedmiotowym, funkcjonalnym czy konstrukeywi-
stycznym. Nie znajdziemy w tych definicjach wspélnej cechy konstytutywnej i eks-
kluzywnej, ktéra charakteryzowalaby news jako news i zostalaby przez wszystkich
zaakceptowana?®. Nawet te atrybuty przypisywane wiadomosciom dziennikarskim,
ktére wielu badaczom wydawaly si¢ niepodwazalne, jak na przyktad aktualnosé

' J. Dancy, An Introduction to Contemporary Epistemology, Malden, MA 1985; za: T. Ha-
nitzsch, Deconstructing Journalism Culture: Toward a Universal Theory, ,Communication
Theory”, 17 (2007), 4, s. 375; J. Wolenski, hasto Epistemologia, [w:] Stownik filozofii, red.
J. Hartman, Krakéw 2006, s. 50-51.

> M. Palczewski, Definicje i koncepcje newsa w tradycji anglosaskiej. Przeglad i préba klasyfikacji,
,Studia Medioznawcze” 2009, nr 3 (38), s. 50-65.
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czy konieczno$¢ wystgpowania w mediach, zostaly zakwestionowane przez medio-
znawcéw i socjologéw’.

Ustalenia terminologiczne rozpoczynam od arbitralnego, aczkolwiek akcepto-
wanego przez wigkszo$¢ badaczy (ale niekoniecznie przez praktykéw) stwierdzenia,
ze news jest relacja o wydarzeniu. Jest to cecha jak najbardziej formalna i przed-
miotowa, ktéra zarazem ujawnia ,,przedmiot” newsa i to, ze news jest ,relacja 0,
a nie sama rzeczywistoscia. Taka relacja, aby uchodzi¢ za ,newsows’, musi by¢ roz-
powszechniona przez media i sta¢ si¢ aktem publicznym. W innym przypadku jest
tylko plotka czy niesprawdzong pogloska. Widzimy wigc, ze od newsa wymaga
si¢, zeby byt poddany procesowi weryfikacji, gdyz dzigki temu przypisywana mu
jest wigksza warto$¢ poznawcza niz plotce czy poglosce. Weryfikacja jest zarazem
instytucjonalizacja newsa.

Jesli wydarzenie okregliliby$my jako ,,pierwotng rzeczywisto$¢”, to news bylby
rzeczywistoscia drugiego stopnia” — rzeczywistoscia w jaki$ sposéb wytworzona®.
Warto wiedzie¢, skad wiemy o wydarzeniu. O wydarzeniu wiemy z newsa, czyli
z relacji o wydarzeniu. Zatem ,nie byloby” wydarzenia, gdyby nie ,relacja 0" nim.
News, czyli relacja o wydarzeniu intencjonalnie skierowana jest na wydarzenie i sta-
nowi z nim jedna catos¢. ,,Rzeczywistos¢”, do ktérej news si¢ odnosi, jest tutaj zato-
zona jako oczywisto$¢. Inaczej, méwiac po husserlowsku, bytoby to wzigcie w nawias
rzeczywisto$ci  rebours. Nie ma wydarzenia bez newsa i newsa bez wydarzenia. Ale
to wydarzenie jest konstytuowane w newsie. Mozna zatem powiedzie¢, ze to odnie-
sienie do czego$ zewngtrznego wobec newsa zanika; ,rzeczywisto$¢” si¢ rozplywa,
uzywajac terminologii Baudrillarda mogliby$my rzec, ze si¢ ,,symulakryzuje™.

Podtrzymywane przez konstruktywistéw stwierdzenie o newsie jako bycie kon-
struowanym w spolecznym procesie przez dziennikarzy dziatajacych na rzecz insty-
tucji medialnych, a w konsekwencji tworzacych relacje spofeczne i wzorce, newsie
konstruowanym i dekonstruowanym, definiowanym i redefiniowanym, w interak-
cyjnej dziatalnosci, poprzez wymiang i tworzenie informacji, jest jednym z dys-
kurséw medialnych na temat dziennikarstwa w ogéle, a newsa w szczegdlnosci.
Konstruktywizm napotkat na swojej drodze mocno zakorzenione i ugruntowane
w ,$wiadomosci medialnej” (dziennikarzy, wydawcéw, badaczy i odbiorcéw) prze-
konania o proweniencji pozytywistycznej, empirystycznej, realistycznej i ogélnie
moéwiac, zdroworozsadkowej. Ten system wierzeri opiera si¢ na pewnych zatoze-
niach, ktére stuza jako legitymizacja dziatan dziennikarskich w zyciu spotecznym.

> M. Kieran, Media Ethics. A Philosophical Approach, Westport, CT 1997; B. Roshco, Newsma-
king, University of Chicago Press 1975.

Na ten temat zob. G. Tuchman, Making News: A Study in the Construction of Reality, New
York 1978; N. Luhmann, Die Kunst der Gesellschaft, Frankfurt 1995, za: M. Fleischer, Media
w perspektywie konstruktywizmu, ,Kultura i Komunikacja” 2005, 1-2, s. 16.

> Por. J. Baudrillard, Symulakry i symulacja, przet. S. Krélak, Warszawa 2005, s. 5n.
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Obejmujg one kilka podstawowych tez, hipotez i watpliwych aksjomatéw, ktére
zostang poddane przeze mnie krytycznej analizie.

Opierajac si¢ na kartezjanskim dubito i w duchu tej metody, rozktadajac pewne
zagadnienia na mniejsze czgéci, pokaze, jak zostaly zdekonstruowane zdroworoz-
sadkowe i pozytywistyczne zatozenia dotyczace newsa: jego faktycznosci, obiekty-
wizmu, wiedzy i prawdy. Przyjmuje hipotezg, ze sa one mitami, zwigzanymi z dzia-
talnoscia dziennikarska. Pojecia mitu uzywam tu w podwdjnym znaczeniu, zaréwno
jako fatszywego przekonania, jak i w rozumieniu ,drugiego porzadku sygnifikacji”
Rolanda Barthes'a, uznajac mity za swego rodzaju ,sposoby konceptualizowania
i rozumienia’, umozliwiajace wspélne przezywanie $wiata wokét nas®.

W zdroworozsadkowym dyskursie o newsie rozpowszechnily si¢, a nastepnie
zadomowily i zostaly uznane za oczywiste, obowiazujace pod postacia paradygmatu
nastepujace tezy:

» teza faktyczno$ci — news méwi o fakeach;

> teza epistemiczno$ci — news dostarcza wiedzy o $wiecie;

» teza obiektywizmu — news jest obiektywny;

> teza prawdziwosci — news méwi prawdg o rzeczywistosci.

W toku dalszej analizy przedstawione wyzej tezy zostang zakwestionowane i pod-
dane reinterpretacji. News w opisywanym dyskursie pozytywistyczno-empirystycz-
nym, ktdrego poczatek przypadt na druga potowe XIX wieku, jawi si¢ jako ,,wiary-
godny”, ,prawdziwy”, czyli ,zgodny z rzeczywistoscia’, ,obiektywny”, ,neutralny”,
,bezstronny”, ,doktadny” i ,rzetelny”. Wszystkie te atrybuty przypisywane newsowi
wystepuja w podrecznikach nauki dziennikarstwa, w pracach medioznawcéw i w ko-
deksach etyki dziennikarskiej. Jaka jest jednak ich warto$¢? Czy rzeczywiscie news
spetnia te cechy — cechy nadajace mu identyfikacje i legitymizujace go? Rozwazmy
po kolei przedstawione wyzej tezy. Zobaczmy, na jakich podstawach zostaly ufun-
dowane i jak moze przebiegad ich krytyka. Tezy te facza si¢ ze sobg w spdjna catos¢
i wplywaja jedna na druga, dlatego tez nie mozna ich rozpatrywaé w catkowitym
oderwaniu od siebie. Zaleznosci te zostang ukazane w kolejnych podrozdziatach.

1. Fakty czy mity o faktach?

Niektérzy badacze, a w $lad za nimi dziennikarze przyjmuja, ze istnieje tzw. ,pakt
faktograficzny”. Zbigniew Bauer w artykule o gatunkach dziennikarskich tak pisze
na temat paketu:

Sytuacja komunikacyjna, w ktérej nadawca i odbiorca porozumiewaja sig za posrednictwem
medium prasowego zaklada zawarcie przez nich swoistej umowy: nazwijmy ja tutaj paktem
faktograficznym. Jej zawarcie naklada pewne obowiazki nie tylko na odbiorcg, ale takze

¢ Zob. R. Barthes, Mitologie, przet. A. Dziadek, Warszawa 2008.
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na nadawcg. Po to, by byta umowa wazna — nadawca musi dochowa¢ kilku warunkéw, wéréd
nich najwazniejsze to: wierno$¢ przedstawianemu faktowi lub stanowi rzeczy, a takze szcze-
goltowos¢ i zwiezto$¢ [wytluszczenia w oryginale — MR’

O ile wymég szczegdtowosci czy zwigztosci moze by¢ w pewnym przyblizeniu
statystycznie okreslony, mozemy bowiem ustali¢ liczbe wyrazéw, stéw, zdan, ich
nasycenie rzeczownikami czy czasownikami, o tyle watpliwosci budzi mozliwosé
zawarcia podobnej umowy pomigdzy nadawca a odbiorca w sprawie wiernosci wo-
bec przedstawianego faktu lub stanu rzeczy. Poczynajac od trudnosci w zdefinio-
waniu pojecia ,fakt”, a skodczywszy na badaniach dotyczacych ,,wiernosci” faktéw
z rzeczywisto$cia, mamy do czynienia z koniecznoscig ustalenia jednoznacznego,
wspdlnego (ogdlnoludzkiego czy kulturowego?) sposobu rozumienia relacji mie-
dzy newsami a opisywanymi przez nie ,rzeczywistymi’ sytuacjami czy zdarzeniami.
Sprawa podstawowa wydaje si¢ jednak kwestia zdefiniowanie pojecia , fakeu”.

Co whasciwie oznacza ,fakt”? Jak twierdzi Mirostaw Karwat w Medialnej mitologii
faktéw?, analiza epistemologiczna tego terminu ukazuje jego wieloznacznos¢ i ewo-
lucj¢ jego znaczenia. Pierwotnie ,,fakt” rozumiano jako ,,synonim czegos, co po pro-
stu jest, dzieje si¢ lub si¢ zdarzylo; a wigc zostato jako$ przesadzone, utrwalone, ist-
nieje nicodwotalnie, a niekiedy réwniez nieodwracalnie™. Dla Mirostawa Karwata
takim faktem nieodwracalnym jest Holocaust. ,,Fakty sa $wicte”, , fakty méwia same
za siebie” — te maksymy wprowadzone przez amerykaniskich dziennikarzy wydaja
si¢ dzi§ naiwne. Erich Fromm pisal o podwéjnym zapo$redniczeniu; po pierwsze
filtrujemy obraz rzeczywisto$ci w procesie poznania i wyrywamy go z kontekstu,
po drugie, o tzw. faktach czgsto dowiadujemy si¢ z drugiej reki. Nadto warto przypo-
mnie¢, ze fakty sa przeciez opisywane w jezyku (nawet jesli to jest obraz) i jako takie
zawieraja fadunek emocjonalny i aksjologiczny. Nie bez znaczenia bedzie , fakt”, czy
atak bombowy na bazar w Bagdadzie nazwiemy czynem ,bojownikéw Al-Kaidy”,
czy ,terrorystow z Al- Kaidy”. Zatem — jak zauwaza Mirostaw Karwat — fakty nie
s3 ani nagie, ani czyste i sg interpretacja zdarzen. A jesli tak — dodajmy — to nie moga
by¢ ,wiernie przedstawione”, gdyz nie sg czyms, co jest niezalezne od obserwatora
jako interpretatora. Znika réwniez mozliwos¢ poréwnania ich ze stanem rzeczy, al-
bowiem sam ,,stan rzeczy” jest réwniez tylko interpretacja rzeczywistosci. Pozytywi-
styczne pojmowane faktéw, ktére sa rzekomo poznawane przez poznajacy podmiot,
odeszto do historii w wyniku rozwoju metod naukowych, wskazujacych choéby
na niemozliwo$¢ oddzielenia obserwatora od obserwowanego zjawiska. A mimo
to wiele programéw telewizyjnych i gazet nadal postuguje si¢ mistyfikujaca klisza

w swoich tytutach, takich jak: , Tylko Fakty”, ,Fakt”, , Fakey” TVN.

7 Z.Bauer, Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw, red. Z. Bauer, E. Chu-

dzinski, wyd. drugie, Krakéw 2000, s. 146-147.

M. Karwat, Medialna mitologia faktéw, [w:] Wspélczesne oblicza medidw, red. ]. Marszatek-
-Kawa, Torun 2005, s. 45.

7 Ibidem.
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Innym, cho¢ powiazanym terminologicznie zagadnieniem jest praktyka dzien-
nikarska polegajaca na ,podkrecaniu” faktéw, tworzeniu ,faktoidéw” (informacji
obecnych tylko w mediach), czy wymyslanie ,niestworzonych”, ale tak naprawde
whasnie stwarzanych historii. Praktyka dziennikarska pokazuje, jak dziennikarze
obchodzg si¢ z tak zwanymi ,faktami”. Badacze $wiadomi proceséw gatekeepingu
(jest to okreslenie szersze, niz si¢ w Polsce uwaza, i obejmuje co$ wigcej niz tylko
selekeje informacji'®) podkreslaja, ze kazda informacja o tym samym zdarzeniu moze
zawieral rézne ,fakty”, osadzone w rozmaitych kontekstach, nadajacych owym fak-
tom rézne znaczenia konotatywne. Tak zwany mord tédzki osadzony w kontekscie
tragedii smoleniskiej i ,,nagonki” na PiS bedzie inaczej odczytany niz wtedy, kiedy
zostanie ukazany jako wybryk szalerica, biegajacego od jednego biura poselskiego
do drugiego, aby zabi¢ jakiegokolwiek polityka.

Fakty sa kodowane przez nadawcg, a dekodowane przez odbiorcg, ktéry dostar-
czane mu ,fakty” odczytuje z punktu widzenia wlasnych doswiadczeni, na podsta-
wie subiektywnego przekonania, z perspektywy zajmowanej roli spotecznej, kul-
tury, z okreslonego miejsca w czasie historycznym itp. Dzisiaj zupelnie inaczej niz
350 lat temu potraktujemy siedemnastowieczng relacj¢ o zotnierzu (mezczyznie),
ktéry po powrocie z wojny trzydziestoletniej urodzit dziecko''. Gdyby istniat jed-
noznaczny pakt faktograficzny, to nalezatoby uzna¢, ze opowies¢ jest zarazem praw-
dziwa i falszywa. Prawdziwa, bo wierzono w nia w siedemnastowiecznej Europie,
fatszywa, bo mato kto uwierzy w nia dzis. Ta historia uczy nas, ze istnieja co najmniej
dwa sposoby rozumienia tych samych ,faktéw” lub ze pakt faktograficzny jest hi-
storycznie zmienny. Ale —z kolei — jezeli tres¢ tego paktu jest historycznie zmienna,
to na czym miafaby polega¢ prawdziwo$¢ przedstawianych faktéw, zawsze zrelaty-
wizowana do wspélczesnych wymagan i warunkéw? Amerykariski socjolog Robert
Park juz 70 lat temu stwierdzil, ze: ,Fakt jest tylko faktem w jakimg$ uniwersum
dyskursu”'?. W tym przypadku owo uniwersum okreslone jest przez zesp6t wierzend
i przekonan charakterystyczny dla okresu wojny trzydziestoletniej w Europie (1618-
1648), kiedy wszystko bylo mozliwe.

Okazuje si¢ zatem, ze fakty nie s3 czyms danym obiektywnie, raz na zawsze, stalym
i niezmiennym. Nie maja one cech prawdziwego bytu, tak jak pojmowali go starozyt-
ni mysliciele Platon czy Parmenides®, s3 natomiast wytworami ludzkiej dzialalnosci
spotecznej w procesie okreslania znaczet. Mit faktéw spetnia rolg ideologiczng. Po-
zwala nam — odbiorcom — wierzy¢, ze ktos, kto przedstawia tak zwane fakty, posiada

Zob. M. Palczewski, ,News values” w amerykasiskich i europejskich teoriach selekcji informacji,
[w:] Teorie komunikacji i medidw, t. 1, red. M. Graszewicz, J. Jastrzebski, Wroctaw 2009,
s. 199-222.

""" M. Stephens, A History of News, Oxford University Press, 3rd ed., 2007, s. 66.

2 R. Park, News as a Form of Knowledge: A Chapter in the Sociology of Knowledge, ,American
Journal of Sociology”, 45 (1940), 5, s. 679.

W. Tatarkiewicz, Historia filozofii, t. 1, wiele wydan.



58 ...................................................... Marek Palczewski

faktyczna (w sensie prawdziwa, a moze i jedynie wazna) wiedzg o rzeczywistosci. Ale
czy news dostarcza takiej wiedzy? Z jakiego Zrédla ona pochodzi, czym si¢ rézni od in-
nych rodzajéw wiedzy? W jakim stopniu mozemy jej zaufa¢? Na te pytania prébowato
odpowiedzie¢ wielu teoretykéw mediéw. Z réznym skutkiem.

2. Teza epistemicznosci — news jako wiedza

W pierwszej amerykanskiej gazecie, ,,Publick Occurrences. Both Forreigns and Do-
mestick” (1690), Benjamin Harris zamiescit informacje o mezu, ktéry po $mierci
swojej ukochanej zony postradat zmysly i popetnit samobéjstwo. Wedtug Harrisa
nastapito to w wyniku dziatania szatana, ktéry opgtal mezezyzne. Wydarzylo sie
to w Bostonie, stolicy stanu Massachusetts. Spoteczeristwo tego stanu byto roz-
budzone intelektualnie; okoto 90 procent mezczyzn i 60 procent kobiet umiato
czyta¢'. Byl to stan purytariski, a jego mieszkaricy wierzyli w dziatania opatrznosci
bozej. Swiat postrzegali w kategoriach walki dobra (Boga) ze zlem (szatanem)®.
W taki tez sposéb, odpowiadajacy ich percepciji, zostato ujgte opisywane zdarzenie.
Zgodnie z modng obecnie teorig framingu moglibysmy doda¢, ze otrzymato ono
ramy odpowiedzialnoéci i moralnosci. Mezczyzna, opisywany w newsie, opetany
przez diabla samobdjca, zostat pozbawiony autonomii, niezaleznosci w dzialaniu.
Wedtug Harrisa — w momencie desperacji — nie posiadat wolnej woli. Samobdjstwo
bowiem nie byto w religii purytan aktem chwalebnym, a przeciez bohater, jeszcze
niedawno skromny i cieszacy si¢ nieposzlakowana opinia ojciec rodziny, nie mégt
samodzielnie, bez podszeptu szatana, popetni¢ niegodziwego czynu. News ukazat
calq histori¢ jako ingerencj¢ diabta w spoleczne zycie mieszkancéw Bostonu. Zara-
zem byl on swego rodzaju moralitetem, pouczajacym, by miec si¢ na bacznosci, bo
zto moze by¢ wszedzie, nawet tam, gdzie spodziewaliby$my si¢ tylko dobra. Autor
wiadomosci interpretowal $wiat wedtug 6wezesnej miary. Z pewnoscia dobrze oddat
atmosfere tamtych lat — wiar¢ w obecno$¢ sit dobra i zta w zyciu éwezesnych ludzi.
Nie mozna wykluczy¢, ze ta i jej podobne historie — jak wida¢, szeroko znane — w ja-
kim$ stopniu przyczynily si¢ do tragedii w Salem, gdzie w roku 1692 w procesach
o czary oskarzono, a nastgpnie niewinnie stracono 19 oséb. Salem potozone jest 30
kilometréw od Bostonu.

Analiza tego newsa wskazuje na konteksty i konsekwencje newséw w ogdle.
News dostarcza wiedzy nie tyle o $wiecie, ile o przekonaniach ludzi, obrazie $wiata
w ich glowach, spofecznych relacjach, ktére ich tacza, wierzeniach i zabobonach. Ma
odniesienie do spotecznie skonstruowanej rzeczywistosci.

Za: N. Postman, Zabawic si¢ na smierc. Dyskurs publiczny w epoce show businessu, przel. L. Nie-
dzielski, Warszawa 2002, s. 57.

> D.P. Nord, Communities of Journalism: A History of American Newspapers and Their Readers
(History of Communication), University of Illinois Press 2006, s. 31n.
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Nalezy zapytad, jaki jest zakres tej wiedzy, charakeer i sposéb uprawomocnienia.
Czy jest wiedzg pewna, czy tylko przypuszczeniem? Czy mozna ja poddad proce-
som weryfikacji lub falsyfikacji? Definicja wiedzy zawiera pewne sformufowania,
ktére warto przytoczy¢, zeby zda¢ sprawe z réznic istniejacych pomiedzy wiedza
o charakterze naukowym a wiedza czy tez formg wiedzy wywodzona z newsa. Wie-
dza o czyms — jak pisze Park — jest nie tylko zgromadzonym doswiadczeniem, ale
rezultatem systematycznego badania natury. Jest to wiedza zdobyta metodycznie
za pomocg formalnego i logicznego aparatu, ktéry stworzyli naukowcy'®.

W filozofii platoriskiej wiedza pewna, uzasadniona, prawdziwa, dotyczaca tego,
co istnieje naprawde, opierata si¢ na poznaniu rozumowym. Nazwana episteme byta
przeciwieristwem doksy — mniemania, pogladu, ktéry mozna obali¢. Doksa byta po-
znaniem niepewnym, zawierajacym mozliwo$¢ bledu. U Platona ten rodzaj wiedzy
wigzat si¢ z poznaniem zmystowym, odnoszacym si¢ do zmiennego §wiata postrze-
ganego za pomocg zmystéw. Jakim rodzajem wiedzy — w tym rozumieniu — bytaby
ta, ktéra zawiera news?

Tekst dziennikarski reprezentuje forme wiedzy zorientowana na wydarzenie.
Wydarzenia, ktdre sg wartosciowe dla publicznosci, charakteryzuja si¢ krétkotrwa-
toscia, rozgrywaja si¢ w specyficznych miejscach, sg niezwykle, s3 swojego rodzaju
aberracja, wylomem w codziennej rutynie'’. Jezeli jakiekolwiek procesy spoteczne,
ekonomiczne czy polityczne miatyby by¢ przedstawione w formie newsa, to — jak
zauwaza Mats Ekstroem w artykule o epistemologii dziennikarstwa telewizyjnego
— musialoby si¢ zdarzy¢ co$ dobitnego, nienormalnego czy dewiacyjnego (np. wy-
padek drogowy lub skandal polityczny). Dziennikarstwo, zwlaszcza telewizyjne,
skupione jest na szybkich i biezacych wydarzeniach, wiedza o nich ma charakter
natychmiastowy i przejsciowy. Jest ulotna i efemeryczna. Co bylo powiedziane
przed chwila, jest zaraz zapominane. Przeplyw informacji, tematéw jest tak predki,
ze mozemy objac refleksja jedynie ich niewielka cz¢$¢. Ten rodzaj przekazywanej
wiedzy wymaga od nas natychmiastowego zrozumienia. Newsy szybko si¢ starzeja,
whasciwie juz w momencie publikacji sa stare. Taka relacja pomiedzy szybkoscia
produkeji newsa oraz szybkoscia jego przekazu a mysleniem powoduje, ze nie mamy
czasu na spokojne wystuchanie cudzych racji. Zdaniem Pierre’a Bourdieu telewizje
opanowuja tak zwani ,szybcy mysliciele” (fast thinkers), zwracajacy bardziej uwa-
ge na to, jak si¢ méwi (byle szybko!), a nie na to, co si¢ méwi'®. Podobng analiz¢
newsa znajdujemy u Parka, wedlug ktérego jest on forma wiedzy o $wiecie, ale
r6zng od fizyki czy historii, albowiem nie jest wiedza systematyczna. Zajmuje si¢

16

R. Park, op. cit.
17 M. Ekstroem, Epistemologies of TV Journalism. A Theoretical Framework, ,Journalism” 3 (2003),
3,5.259-282.

P. Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, przet. K. Sztander-Sztanderska, A. Ziét-
kowska, Warszawa 2009, s. 55-57.
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wyizolowanymi wydarzeniami, interesuje si¢ bardziej samym zdarzeniem niz tym,
co bylo przed i po (czyli przyczynami i skutkami), koncentruje si¢ na ,,pozornej
terazniejszosci’, jest przejsciowy i efemeryczny, opublikowany staje si¢ historia. Jest
takze tatwy do zrozumienia, krétki, niezalezny, interesujacy, jest zwiazany z czyms$
niezwyktym i nieoczekiwanym, czyms, co wylamuje si¢ z rutyny codziennosci, opu-
blikowany uzyskuje charakter dokumentu i autentycznos¢. Wreszcie jest ograniczo-
ny do wydarzen, ktére wywoluja nagte i decydujace zmiany".

To oméwienie charakteru wiedzy, nazwijmy ja newsowa, prowadzi do konstata-
qji, ze wiedzy pochodzacej z newsa brakuje cech wiedzy pewnej, naukowej. Wedtug
platoriskiej klasyfikacji wiedza newsowa bylaby mniemaniem. Ma ona te cechy,
ktére wyprowadzi¢ mozna z przedstawionej wyzej koncepcji newsa, czyli jest krét-
kotrwata, selektywna, symplifikujaca, jednorazowa, powierzchowna, a takze nie-
precyzyjna, nieweryfikowalna w drodze eksperymentéw i nie-uniwersalna. Ponadto
nie dotyczy zjawisk, lecz pojedynczych zdarzen. A jednak — jak zauwaza Ekstroem
— istnieje powszechne przekonanie wérdd dziennikarzy (dodajmy, ze i wsréd czesci
badaczy), ze ta specyficzna forma wiedzy jest wazna i wartosciowa dla spoleczeristwa.
Mozna by powiedzie¢, ze owszem, bylaby taka, gdyby spetniata cho¢by warunki
wiarygodnosci, neutralnosci, weryfikowalnosci czy tez falsyfikowalnosci. Tych wa-
runkéw jednak nie moze spetnié, albowiem zdarza si¢ czgsto, ze nawet nie sposéb jej
zweryfikowad®. Nie jest tez neutralna, gdyz posiada subiektywne cechy nadane jej
przez obserwatoréw (bgdacych Zrédtami informacji), postuguje si¢ nieprecyzyjnym,
emocjonalnym i wartosciujacym jezykiem, odnosi si¢ do przypadkowych zdarzen,
nie ma cechy regularnosci, a przesztych wydarzen nie moze sfalsyfikowaé?!. Jaka
zatem forma wiedzy, jesli nie wiedzy pewnej, jest news? Najprosciej bytoby odpowie-
dzie¢, ze jest to wiedza dziennikarska czy medialna, ale i tak pozostaje do rozwazenia
jej »obiektywizm” i ,,prawdziwo$¢”, czyli to, co stanowi w oczach dziennikarzy jej
prawomocno$¢ i wazno$¢ w spotecznym systemie wiedzy. Dziennikarze i instytucje
medialne stworzyli pewne reguly, ktére stuzyly i stuza do podtrzymywania przekona-
nia o wyjatkowej roli mediéw w spoleczenistwie. Ta wiara opiera si¢ migdzy innymi
na regutach faktycznosci, rzetelnosci, doktadnosci, weryfikowalnosci, obiektywizmu
czy prawdziwosci prakeyk dziennikarskich. W dalszej czesci zbadam jedna z naj-
wazniejszych idei dziennikarstwa — ide¢ obiektywizmu — czasami zwang mitem,
a czasami ideologia.

19

R. Park, op. cit.

2 B. Kovach i T. Rosenstiel w 7he Elements of Journalism. What Newspeople Should Know and
the Public Should Expect, New York 2001, s. 70-93, przyjmuja zasady weryfikacyjne takie jak:
poszukiwanie wielu swiadkéw, konfrontowanie ich zeznari czy informowanie o ich tozsamosci,
ale te procedury nie wydaja si¢ wystarczajace, by uzyska¢ tzw. wiedz¢ pewna.

O weryfikowalnosci twierdzeri zob. np. A.J. Ayer, Language, Truth and Logic, Penguin Book,
s. 171-185; ksiazka w Internecie pod adresem http://www.archive.org/details/AlfredAyer (data
dostepu: 23.12.2010).
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3. Obiektywizm newsa jako problem
etyki dziennikarskiej i epistemologii

W dziennikarskich kodeksach etycznych przez wiele dziesi¢cioleci jedna z najwaz-
niejszych zasad dziennikarskiej profesji byto zachowanie obiektywizmu. Chodzito
przede wszystkim o sposéb pisania informacji, cho¢ w pewnym stopniu dotyczyto
to réwniez niektérych gatunkéw publicystycznych, takich jak reportaz czy wywiad.
Od pewnego czasu kwestionuje si¢ owa zasadg i zastgpuje si¢ ja np. zasada bezstron-
nosci (amerykanski kodeks SPJ-Sigma Delta Chi, ASNE, BBC), ale nadal jest ona
wazna w niektérych kodeksach dziennikarskich (np. w Karcie Etycznej Mediéw,
Karcie Agory). Zdaniem wielu amerykariskich medioznawcéw obiektywizm jest
podstawowa wartoscig amerykanskiego dziennikarstwa, niemal ,,0jcem-zatozycie-
lem” nowoczesnej koncepcji newsa, opartej na schemacie odwréconej piramidy?.

Zasada obiektywizmu z Karty Etycznej Mediéw, podpisanej przez prezeséw
polskich stowarzyszeri dziennikarskich, producentéw i wydawcéw, glosi, ze autor
przedstawia rzeczywisto$¢ niezaleznie od swoich pogladéw, rzetelnie relacjonuje réz-
ne punkty widzenia. Jest to oczywiscie postulat, kedry powinien cechowaé prakeyke.
W Karcie Agory — zbiorze zasad etycznych dla dziennikarzy ,Gazety Wyborczej”
— znajduje si¢ nakaz obiektywnego relacjonowania najrozmaitszych punktéw wi-
dzenia. W kodeksie Stowarzyszenia Zawodowych Dziennikarzy Sigma Delta Chi
z 1973 roku przeczyta¢ mozna bylo o obiektywnosci jako ideale, do ktérego dazy
doswiadczony profesjonalista.

Sformutowania zawarte w kodeksach rzadko doktadnie definiuja samo pojecie
obiektywizmu, cho¢ zdarzaja si¢ wskazéwki instruujace, co autorzy mieli na my-
$li. Wigcej na temat pojecia obiektywizmu mozna wnioskowa¢ z prac medioznaw-
codw i socjologéw. Pierwszym badaczem, ktéry zajat si¢ problemem obiektywizmu
w dziennikarstwie, byl w latach dwudziestych XX wieku Walter Lippmann®.
Po nim wielokrotnie opisywano to zjawisko w réznych aspektach: filozoficznym,
spolecznym, politycznym, kulturowym czy profesjonalnym. Na podstawie dostep-
nej literatury przedmiotu wyrézni¢ mozna kilka najwazniejszych stanowisk:

» obiektywizm jest odbiciem $wiata zewngtrznego. Istnieje Swiat zewngtrz-
ny, a relacje o wydarzeniach odwzorowuja ten $wiat lub jego czgéci z pewna
doktadnoscia;

> obiektywizm jest zasada profesji dziennikarskiej — postgpowania bezstronne-
go, doktadnego i wiarygodnego;

22 ]. Lichtenberg, In Defense of Objectivity, [w:] Mass Media and Society, ed. J. Curran, M. Gure-
vitch, London 1991, s. 216-231; D. Schiller, Objectivity and the News, Philadelphia 1981;
M. Schudson, The Objectivity Norm in American Journalism, ,Journalism” 2 (2001), 2, s. 149-
170; D.H. Weaver, C.C. Wilhout, American Journalists in the 1990s. US News People and the
End of an Era, Mahwah, NJ 1996.

»  W. Lippmann, Public Opinion, New York 1922.
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» obiektywizm jest strategicznym rytuatem, stuzacym ochronie przed mozliwy-
mi pomytkami i ewentualnymi oskarzeniami o nierzetelnosé;

» obiektywny opis wydarzed to taki, ktéry jest zgodny z faktami, zawiera
wszystkie mozliwe do poznania przez dziennikarzy aspekty, odzwierciedla
w spos6b osiagalny dla dziennikarza prawdg o rzeczywistosci;

» obiektywny opis charakteryzuje przekonanie o roztacznosci informadji (fak-
téw) i opinii (komentarzy), faktéw i wartosci;

» obiektywizm wymaga w mysl koncepcji amerykanskiej nie tylko opisu wy-
darzert mozliwie najbardziej zgodnego z faktami, ale réwniez bezstronnosci
politycznej, rezygnacji z wlasnych opinii i pogladéw, sympatii i uprzedzen,
wyznawanych wartosci (doktryny detachment oraz impartiality)*.

Obiektywizm spelnial réznorakie funkeje, wéréd keérych, piszaca o tak zwanym
,rytuale obiektywizmu”, Gaye Tuchman wymieniata zmniejszanie dziennikarskiego
ryzyka zwiazanego z podawaniem zréznicowanych opinii i faktéw?, a Jay Rosen
podkreslal, ze obiektywizm chroni demokracje, liberalizm, wolny rynek, zapewnia
pluralizm i wolny dost¢p do mediéw, oddaje glos pozbawionym glosu, zapewnia
wolnoé¢ jednostce i stabilizuje uktad polityczny®. Ale s3 tez i tacy, ktdrzy obiek-
tywizm oceniaja negatywnie. Zdaniem Mac Kinnona ,,obiektywizm jest strategia
hegemonii, uzywana przez niektérych cztonkéw spoteczeristwa, zeby dominowaé
nad innymi”%, a Judith Lichtenberg stwierdzila, ze po pierwsze, dziennikarstwo nie
jest obiektywne; po drugie, dziennikarstwo nie moze by¢ obiektywne; po trzecie,
dziennikarstwo nie powinno by¢ obiektywne®.

U podstaw obiektywizmu — co wynika z przytoczonych wyzej koncepcji — stoi
realizm ontologiczny i epistemologiczny, wedle ktdrego istnieje $wiat na zewnatrz
nas i ten $wiat moze by¢ wiernie opisany. Przyjete zostaly réwniez dodatkowe za-
lozenia, m.in. ze zrédta informacji ani nasze zmysty nie beda nas wprowadzaty
w blad, dziennikarz zrezygnuje z forsowania wlasnych przekonan i pogladéw, moze
oddzieli¢ subiektywne ,ja” od obicktywnego $wiata, jest w stanie oddzieli¢ fakty
od komentarza i fakty od wartosci. Nie warto w tym miejscu przytaczaé przykta-
déw, $wiadczacych o stronniczodci czy o nierzetelnosci dziennikarskiej, bo jest ich
sporo i nie o to chodzi, by udowodni¢, ze dziennikarze nie sa obiektywni®. Problem

% Zob. M. Palczewski, Obiektywizm dziennikarski a dziennikarstwo sledeze. Analiza typologiczna,

(w:] O dziennikarstwie sledczym. Normy, zagrozenia, perspektywy, £6dz 2009, s. 65-84.

G. Tuchman, Objectivity as Strategic Ritual. An Examination of Newsmen’s Notions of Objectivity,

,American Journal of Sociology”, 77 (1972), January, s. 660-679.

% J. Rosen, Beyond Objectivity, ,Nieman Reports”, 47 (1993), 4.

77 MacKinnon, Feminism, Marxism, Method, and the State: An Agenda the Theory, 1982, s. 537,
cyt. za: J. Lichtenberg, op. cit., s. 239.

% J. Lichtenberg, op. cit., s. 230-231.

W. Godzic (Wiadomosci telewizyjne jako opera mydlana dla mezczyzn, (http:/[www.cyferforum.

edu.pl/teksty.php3?2ITEM=35, data dostgpu: 2.04.2005) pisze, ze wiadomosci maja niewiele
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w tym, czy w ogble moga, nawet jesliby chcieli, by¢ obiektywni. Poddajmy analizie
jeden z modeli obiektywizmu i na jego przyktadzie odpowiedzmy na pytanie: czy
obiektywizm jest w ogdle mozliwy i potrzebny?

W modelu Westerstahla (1983) o obiektywizmie decyduja dane pochodzace
z ,rzeczywistosci’ oraz postawa dziennikarza, ktéry te dane weryfikuje i uktada
w porzadek relacji. Lewa czg$¢ schematu obejmuje niejako rzeczy rzekomo nieza-
lezne od dziennikarza, czyli ,faktyczno$¢”, ,,prawdziwos¢”, ,istotno$¢” i ,informa-
cyjnos$¢” przekazu; prawa czgé¢ dotyczy wszystkiego, na co dziennikarz moze mieé
wplyw, zatem jego wlasnej postawy ,bezstronnosci”, wyznaczonej przez zalecenia
zachowania ,réwnowagi” i ,neutralnosci”.

O faktycznosci relacji przesadza jej prawdziwos¢, istotno$é i informacyjnosé.
,Prawdziwo$¢” jest definiowana jako zgodno$¢ z innymi relacjami i rzeczywistym
przebiegiem zdarzeri. Bywa jednak, ze nie sposéb ustali¢, jaki byt prawdziwy prze-
bieg wydarzeni, np. czy general Blasik siad} za sterami Tupolewa 154 w czasie fe-
ralnego lotu do Smoleniska. Podobnie jak powtarzajace si¢ w niektérych mediach
(np. w ,,Gazecie Polskiej” i w ,Naszym Dzienniku”) relacje o rozmowach telefonicz-
nych z pasazerami lotu w trakcie i tuz po ladowaniu nie mogg stanowi¢ podstawy
do potwierdzenia czy odrzucenia pozostatych relacji medialnych. Jak zatem oceni¢
»prawdziwos¢” newsa? Za pomocg jakich narzedzi? Jezeli nie jeste$my w stanie tego
dokonag, a zarazem mamy $wiadomo$¢, ze nastgpne elementy lewej strony schematu
(»istotno$¢” pojmowana jako zbiér najwazniejszych informacji i ,informacyjnos¢”
traktowana jako odpowiedz na gtéwne pytania wiadomosci: kto? co? gdzie? kiedy?
itd.) podlegaja dziennikarskiej selekeji, zwigzanej zaréwno z wlasnymi kryteriami
wyboru stosowanymi przez dziennikarzy, jak i z zasadami organizacyjnymi i profe-
sjonalnymi, to okaze si¢, ze poszukiwanie tak zwanej ,faktycznosci” w relacji new-
sowej moze by¢ uznane najwyzej za rytual, mit lub ide¢ regulatywna, wzmacniajaca
dziennikarskie ego i stuzacq mistyfikujacej legitymizacji newsa.

Podobne watpliwosci nasuwajg si¢ przy analizie postawy ,bezstronnosci”, roz-
tozonej na czynniki ,,réwnowagi” i ,neutralno$ci”. Réwnowaga miataby polega¢
na pluralizmie i réznorodnosci wypowiedzi, zamieszczanych na przyktad w new-
sach telewizyjnych. Dlaczego jednak na temat tragedii smoleriskiej najczesciej wy-
powiadali si¢ politycy PO i PiS? Czy dlatego, ze zdominowali dyskurs publiczny,
czy dlatego, ze byli najczgsciej pokazywani w mediach? Ta alternatywa wydaje si¢
w ogéle falszywa, jako ze dyskurs publiczny politykéw toczy si¢ w mediach. Samo py-
tanie wskazuje jednak na kreacyjna sit¢ mediéw i na rolg dziennikarzy w budowaniu
wizerunkéw. W takiej sytuacji oczywistej nieréwnowagi, ktéra bedzie zachodzita
cho¢by pomiedzy ludzmi wladzy, a wigc i partiami politycznymi obecnymi w par-
lamencie, a reszta, trudno méwi¢ o neutralnosci dziennikarskiej, bo i sam wybdr

wspdlnego z obiektywna prezentacja faktow; sa widowiskiem i ukazuja spreparowane fakey
w spos6b wybiorczy i poddany segmentacji wedtug zasad reklamy.
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cytatdw, niechby i stanowiacych ,,calo$¢” wypowiedzi bohateréw relacji, jest aktem
okreslajacym stosunek reportera/dziennikarza lub jego redakeji do prezentowanych
aktoréw sceny politycznej. Wystarczy poréwnad, ile czasu antenowego przyznaje
si¢ politykom (co najmniej 30% w serwisach informacyjnych TVP i TVN), zeby
zauwazy¢ dysproporcje w traktowaniu réznych grup spotecznych w mediach®.

Ostatnie lata przyniosty powszechna niemal krytyke (w sensie naukowym) kon-
cepcji obiektywizmu. W skrécie przedstawig kilka najbardziej znaczacych opinii.
Leon Siegelman nazwal obiektywizm instytucjonalnym mitem, uzasadniajacym
,dziennikarska misj¢™', a Dan Schiller , kulturowa forma z wlasnym zestawem kon-
wencji”??. Z kolei Theodore Glasser okreslit obiektywizm jako ,naiwny empiryczny
poglad na $wiat, wiar¢ w separacje faktow i wartosci, wiar¢ w istnienie rzeczywistosci
empirycznych faktéw [...]"*. Michael Schudson uznat juz w 1978 roku pojecie
obiektywizmu za ,najbardziej zwodnicza stronniczos¢”, a 25 lat pdzniej stwierdzit
wprost i w duchu konstruktywizmu, ze ,nie istnieje obiektywna rzeczywisto$¢,
newsy sa reprezentacja Swiata, a wszystkie reprezentacje sa selektywne i wymagaja
interpretacji”®. W podobnym duchu wypowiedziat sie Michael Fleischer, okresla-
jac obiektywno$¢ jako ,intersubiektywng umowe na temat sposobu konstrukeji
rzeczywistosci” .

Nie oznacza to, ze tradycyjny, obiektywistyczny punkt widzenia nie ma juz
swoich obronicéw. Richard Keeble i Karen Sanders uznali obiektywizm za ideat
dziennikarstwa, a jednocze$nie nazwali subiektywizm ,cynicznym podejsciem”™*.
Wydaje si¢, ze zaréwno wéréd obroficow tej koncepcji, jak i ich adwersarzy mie-
szajg si¢ ze sobg dwa porzadki: etyczny i epistemologiczny. Mimo zanegowania
prawomocnosci tego drugiego, ten pierwszy moze by¢ weciaz traktowany jako
dziennikarski obowiazek, rozumiany jako rytuat opisany przez Gaye Tuchman?,
a polegajacy m.in. na doktadnym cytowaniu wypowiedzi, konfrontowaniu opinii,
dostarczaniu dowodéw i stosowaniu ,,odwréconej piramidy”. Dlatego — moim zda-

30

M. Palczewski, Nowy paradygmat newsa, infotainment i tabloidyzacja na przyktadzie
telewizyjnych serwiséw informacyjnych (Wiadomosci TVP i Fakty TVN), [w:] Ludzie polskich
medidw. Celebryci a redaktorzy, red. ]. Marszatek-Kawa, Toruri 2010, s. 34-47.

L. Sigelman, Reporting the News: An Organizational Analysis, ,American Journal of Sociology”,
79 (1973), s. 132-151, cyt. za: News. A Reader, ed. H. Tumber, Oxford University Press 1999,
s. 85-96.

32 D. Schiller, op. cit., s. 5.

3 T.L. Glasser, Objectivity Precludes Responsibility, , The Quill” 1984, February, s. 13-16.

M. Schudson, Discovering the News. A Social History of American Newspapers, Basic Books
1978, s. 160; idem, 7he Sociology of News, New York 2003, s. 33n.

% M. Fleischer, op. cit., s. 15.

R. Keeble, journalism Ethics: Towards an Orwellian Critique?, [w:] Journalism: Critical issues,
ed. S. Allan, Maidenhead 2005, s. 54-66 oraz K. Sanders, Ethics and Journalism, Sage Publica-
tions 2003, s. 44, za: T. Hanitzsch, op. cit., s. 380.

7 G. Tuchman, Objectivity as Strategic Ritual, op. cit., s. 660-679.
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niem — nie powinny dziwi¢ wnioski, do jakich niedawno doszli w swoich pracach
Brent Cunnigham, Mark Deuze i Thomas Hanitzsch. Pierwszy z nich odnotowat,
ze w ostatniej dekadzie XX wieku 75 procent szeféw dziatéw informacji w amery-
kaniskich mediach stwierdzito, ze jest mozliwe otrzymanie prawdziwych, doktad-
nych i bardzo zgodnych z rzeczywistoscia relacji o wydarzeniach®®. Deuze uznat
obiektywizm za jeden z wciaz obowiazujacych filaréw ideologii dziennikarskiej*?,
a Hanitzsch w artykule opublikowanym w 2007 roku zauwazyl, ze: , Tradycyjne
idealy obiektywizmu i bezstronnosci wydaja si¢ dominowa¢ w wielu newsroomach
na kuli ziemskiej [...]"%.

3.1. Separacja informacji od komentarza

W podrecznikach akademickich i kodeksach etyki dziennikarskiej znajdziemy po-
uczenia o koniecznosci oddzielania informacji od komentarza. Takie zalecenie za-
wierajg m.in. Karta Agory, Zasady Etyki Dziennikarskiej w TVP SA, Karta Etyczna
Mediéw, Kodeks Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskiej, a Kodeks
Etyki Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich nakazuje, zeby ,,[ilnformacje wyraznie
oddzieli¢ od interpretacji i opinii”. Czy jednak jest to mozliwe?

Wydaje si¢, ze juz w samej strukturze informacji, budowanej wedtug schema-
tu ,,odwréconej piramidy”, zawarte sa konieczne oceny, osadzajace spostrzezenia
i wnioski. Wida¢ to wyraznie na przykladzie wiadomosci telewizyjnych z tak zwa-
nym stand-upperem i ,setkami”. ,Setki” to najczgsciej wypowiedzi bohateréw newsa
i ekspertéw, czasem przypadkowych ludzi, dotyczace omawianych wydarzesi. Te
wypowiedzi czgsto sa komentarzami, czego nie ukrywaja dziennikarze, proszacy
rozméwcéw o interpretacje zdarzed. Ponadto zauwazmy, ze informacja sktada si¢
z zapowiedzi ze studia lub spoza studia, z leadu, korpusu i stand-uppera, ktéry jest
podsumowaniem, puenta, a zarazem komentarzem do podanej informacji. Stand-
-upper stanowi integralny skladnik newsa, a od korpusu oddzielony jest tylko kon-
wencja montazowa; reportet, zwykle na pétzblizeniu, méwi wprost do kamery. Takie
bezposrednie zwrécenie si¢ do widza oznacza autorytet, prawdg i szczero$¢. Stowa
wypowiadane przez reportera sg instrukcja (czasem bardziej ukryta, czasem bardziej
jawna), jak dany news ma by¢ dekodowany. Na ogét wspétbrzmia z zapowiedzig
do materiatu (z tzw. bialej), czytang przez prezentera (anchormana), kt6ra réwniez
okresla, w jaki sposéb prezentowany material ma by¢ zrozumiany. W ten sposéb
otrzymujemy material opakowany w okreslone ramy interpretacyjne. Analiza new-
séw pod tym katem zajmuje si¢ tak zwana teoria ram (framing theory).

3 B. Cunnugham, Re-thinking Objectivity, ,Columbia Journalism Review”, 42 (2003), 2, s. 12.
Opisuje on badania przeprowadzone przez Pew Research Center w 1994 roku.

3 M. Deuze, What is Journalism? Professional Identity and Ideology of Journalism Reconsidered,
yJournalism” 6 (2005), s. 442-464.

4T, Hanitzsch, op. cit., s. 367.
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3.1.1.

Koncepcja ram czy ramowania wiadomosci méwi, ze newsy s3 odpowiednio for-
mowane, by proponowa¢ pewne sposoby odczytania wiadomosci. Nadawcy (moga
nimi by¢ np. reporterzy) nadajq wiadomosciom okreslone sposoby interpretaciji.
Pierwsza, powszechnie cytowang definicj¢ ram w mediach podat Gitlin (1980),
ktéry stwierdzil, ze sa one: , trwalymi wzorcami poznania, interpretacji i prezentacj,
selekeji, akcentowania i wykluczenia, za pomocg ktérych twércy symboli rutyno-
wo organizujg dyskurs™!. Tankard i inni (1991) definiuja rame jako ,centralna
ideg, porzadkujaca zawarto$¢ newsa, ideg, ktéra dostarcza kontekstu i wskazuje,
czym jest dana sprawa, poprzez selekcje, akcentowanie, wykluczenie lub wyjasnie-
nie”*. Neuman (1992) okresla ramy jako , koncepcyjne narzedzia, na keérych media
polegaja, kiedy przekazuja, interpretujg i oceniajg informacje”™. Entman (1993)
spoglada na problem ram z szerszej perspektywy. Wedlug niego ,ramy okreslaja
problemy, diagnozuja przyczyny, podaja moralne oceny i sugeruja rozwigzania™*.
Ramy sa cz¢dcia politycznych sporéw i dziennikarskich norm. Nelson, Clawson and
Oxley (1997) pisza z kolei, ze: ,,Uramowienie jest procesem, poprzez ktéry zrédio
komunikowania, takie jak organizacja medialna (czy polityczny przywddca, urzed-
nik agencji PR, doradca ds. marketingu politycznego czy konsument wiadomosci),
definiuje i konstruuje polityczne sprawy lub dyskusje™®.

Jak rozpozna¢ rame? Cappella i Jamieson (1997) podali kryteria, ktére moga stu-
zy¢ jako pomocne przy definiowaniu ogélnego wzorca ramy dla newsa®. Po pierw-
sze, rama newsa (newsframe) musi mie¢ dajace si¢ zidentyfikowa¢ konceptualne
i jezykowe cechy charakterystyczne; po drugie, powinna by¢ powszechnie zauwa-
zalna w praktyce dziennikarskiej; po trzecie, musi by¢ wyodrebniona w sposéb nie-
pozostawiajacy watpliwosci od innych form; i po czwarte, musi by¢ powszechnie
uznana, by nie by¢ wylacznie wymystem wyobrazni badacza. Inne wskazéwki po-
daje Entman, ktéry wymienia obecnos¢ badz brak pewnych stéw-kluczy, typowych

4 T. Gitlin, The Whole World Is Watching: Mass Media in the Making and the Unmaking of the
New Left, Berkeley, CA 1980, s. 7 (thumaczenie wlasne — M.P).

# ].Tankard, L. Hendrickson, J. Silberman, K. Bliss, S. Ghanen. Media Frames: Approaches to Con-
ceptualization and Measurement. Paper Presented to the Association for Education in Journalism and
Mass Communication, Boston, MA 1991, s. 11, cyt. za: K.S. Johnson-Cartee, News Narratives and
News Framing. Constructing Political Reality, Rowman & Littlefield Publishers, Inc. 2005, s. 24.

# W.R. Neuman, M.R. Just, A.N. Crigler, Common Knowledge. News and the Construction of

Political Meaning, Chicago 1992, s. 60.

R. Entman, Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm, ,Journal of Communica-

tion”, 43 (1993), 4, s. 51-58.

#  T.E. Nelson, R.A. Clawson, Z.M. Oxley, Media Framing of a Civil Liberties Conflict and
Irs Effect on Tolerance, ,American Political Science Review”, vol. 91 (1997), s. 567, cyt. za:
K.S. Johnson-Cartee, op. cit., s. 24.

].N. Cappella, K.H. Jamieson, Spiral of Cynicism. The Press and the Public Good, 1997, s. 47, 89.
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sformutowan, stereotypowych wyobrazen, zrédet informacji i zdar, ktére dostarcza-
ja »tematycznego wzmocnienia” zbiorom faktéw czy sadéw?. Zdaniem Gamsona
i Modiglianiego ramy mozna rozpozna¢ na podstawie (1) metafor, (2) przyktadéw,
(3) zwiazkdw frazeologicznych, (4) sposobu obrazowania i (5) wizualnych wizerun-
kéw?s. Tankard (2001) wymienit 11 ,,mechanizméw” pozwalajacych zidentyfikowa¢
i zmierzy¢ ramy wiadomosci. Znalazly si¢ wéréd nich: nagtéwki (headlines), podty-
tuly, zdjecia, podpisy pod nimi, selekcja cytatéw, selekcja zrédet, lidy, logo, dane sta-
tystyczne i plansze, paragrafy i konkluzje®. Warto odnotowa¢, ze niewielu badaczy
postrzega opisywane powyzej ramy medialne jako pozbawione tresci (contentfree,
np. Tuchman 1978). Najczesciej sa one rozpoznawane jako powiazane z trescia.
Przyklady ram tego rodzaju podaje Neuman, ktéry w drodze dedukeji utworzyt
nastgpujace ramy: ,ludzkiego wplywu”, ,bezsilnosci”, ,ekonomii”, ,wartosci mo-
ralnych” i ,konfliktu”, ktdre sg uzywane zaréwno przez media, jak i odbiorc6w™.
To tylko kilka sposréd wielu ram, poprzez ktére moze by¢ ujmowany i odczyty-
wany news. O tym, z jakiego rodzaju rama mamy do czynienia, decyduja tytuly, pod-
tytuly, metafory, zwiazki frazeologiczne itp. Ich wybér determinuje ramg. Koncepcja
framingu uznawana jest za Il poziom teorii agenda-setting. O ile pierwszy poziom
moéwi, o czym powinni§my mysle¢, to drugi méwi, jak mamy mysle¢. Oczywiscie nie
zawsze jest tak, ze ramy nadawane sg w pelni $wiadomie. Z drugiej strony réwniez
ich odczytanie moze nie zgadza¢ si¢ z preferowanym przez nadawcg znaczeniem. Ale
w tym drugim przypadku, jezeli tre$¢ jest dekodowana w sposdb negocjacyjny lub
opozycyjny, to jedynie potwierdza wezesniejsze przypuszczenie, ze news nie jest czyms
obiektywnie danym od samego poczatku, z trescia, ktéra kazdy powinien odczytaé
w identyczny sposéb. Z przeprowadzonych przeze mnie w 2009 roku badari ram wia-
domosci telewizyjnych w TVP i TVN wynika, ze tylko okoto 10-20 procent nie miato
wyraznie zaznaczonej ramy. Pozostale posiadaly najczesciej tak zwane ramy , konfliktu”
i ramy ,ludzkiego wptywu” (zwane tez ramami ,ludzkiego interesu”). Istnienie ram
wskazuje, ze informacja w newsie nie daje si¢ oddzieli¢ od interpretacji czy komen-
tarza. Sposéb odczytania jest narzucany przez dziennikarzy, redaktoréw, organizacje

R. Entman, op. cit., s. 52.

#  W.A. Gamson, A. Modigliani, Media Discourse and Public Opinion on Nuclear Power: A Con-
structionist Approach, ,American Journal of Sociology”, 95 (1989), 1, s. 1-37.

¥ J.W. Tankard jr, The Empirical Approach to the Study of Media Framing, [w:] Framing Public

Life, ed. S.D. Reese, O.H. Gandy, A.E. Grant, Mahwah, NJ 2001, s. 101.

Oprécz wymienionych powyzej istnieje szereg innych klasyfikacji ram, wéréd ktérych wspo-

mnijmy tylko kilka: ,ryzyka i niebezpieczeistwa’, ,przemocy”, ,ofiar”, ,silnego i stabego”

(C. Kellow, L. Steeves, The Role of Radlio in the Rwandan Genocide, ,Journal of Communica-

tion”, 48 (1998), 3, s. 107-128); ,kontroli i zgody” (S. Reese, D. Buckalew, 7he Militarism of

Local Télevision: The Routine Framing of the Persian Gulf War, ,,Critical Studies in Mass Com-

munication”, 12 (1995), 1, s. 40-59); ,wyscigu koni”, ,strategii”, ,gry”, ,osobowosci”, ,,spra-

wy”, »epizodu” (J.N. Capella, K.H. Jamieson, op. cit.) czy ramg ,,zimnej wojny” (W.A. Gam-

son, Talking Politics, New York 1992).
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medialne, jak réwniez przez zrédla informacji i gtéwnych aktoréw wydarzen, ktdrzy
wystepuja w newsach. Ale ramowanie jest procesem dynamicznym i interaktywnym,
zatem ostateczny rezultat uramowienia pozostaje zagadka.

4. News a prawda

Czy news moze by¢ prawdziwy? W czgsto cytowanej pracy z 1922 roku Public
Opinion Walter Lippmann pisze, iz news i prawda nie sa tym samym’'. Prawda
i news rzadko si¢ pokrywaja, jak na przyktad wtedy, kiedy wyniki sa écisle okreslone
i mierzalne; ilustracja tezy sa rezultaty gry w baseball czy wyniki wyboréw. Funkeja
newsa jest sygnalizowanie wydarzenia, a funkcja prawdy — pisze Lippmann — wy-
dobywanie na $wiatlo ukrytych faktéw, taczenie ich w relacje z innymi i tworzenie
obrazu rzeczywistosci, w ktérej moze dziata¢ cztowiek™.

Dziennikarskie kodeksy etyczne podkreslaja konieczno$¢ tropienia, poszukiwa-
nia, dazenia do prawdy”. Z badani wynika, ze 7 na 10 dziennikarzy w Stanach Zjed-
noczonych uwaza prawde¢ za podstawowg warto$¢ w ich pracy. Kovach i Rosentiel,
dwaj byli amerykanscy dziennikarze, a dzi§ medioznawcy, nazwali prawdg ,,pierwsza
i najbardziej zawila zasadg™*. Dziennikarze i opowiadajacy si¢ po stronie realizmu
ontologicznego badacze sa zwolennikami klasycznej, Arystotelesowskiej koncepciji
prawdy, gloszacej, ze prawda jest to zgodno$¢ twierdzenia z rzeczywistoscia. Na czym
jednak miataby polega¢ zgodnos$¢ mysli z rzeczywistoécia, pyta logik i filozof Ka-
zimierz Ajdukiewicz i odpowiada, ze: ,Na pewno nie na tym, izby owa mysl byla
identyczna z rzeczywistoscia, kt6rg stwierdza”.

Krytyka tej teorii prawdy, jak i wszystkich innych, doprowadzita Jane Singer z Uni-
wersytetu w lowa do konstatadji, ze $wiat intelektualny w duzej mierze zaniechat po-
jecia prawdy jako czegos, co mogloby by¢ postrzezone i rozumowo zweryfikowane™.

51 News and truth are not the same [...] the news is not a mirror of social conditions, but the

report of an aspect that has obtruded itself. The news does not tell you how the seed is ger-

minating in the ground, but it may tell you when the first sprout breaks through the surface”

(W. Lippmann, Public Opinion, New Brunswick 1991, s. 341; wyd. z 1995, s. 226).

, The function of news [...] is to signalize an event; the function of truth is to bring to light

hidden facts, to set them into relation with each other, and make a picture of reality on which

men can act’” (W. Lippmann, op. cit., s. 36, przyp. 30).

Na przyklad amerykariski kodeks SPJ z 1987 r. podawal, ze: ,,Prawda jest ostatecznym celem”.

B. Kovach, T. Rosenstiel, op. cit., s. 36. Carl Bernstein opisywat swoja reporterke jako dazenie

do dostarczenia ,najlepszej wersji prawdy” (op. cit., s. 44), a A. David Gordon podkreslat, ze:

»,Méwienie prawdy jest pierwsza zasada w dziennikarstwie” (za: A.D. Gordon, J.M. Kittross,

Controversies in Media Ethics, 2nd ed., Longman 1999, s. 73).

> K. Ajdukiewicz, Zagadnienia i kierunki filozofii, Warszawa 1983, s. 29.

> Za: T. Goldstein, Journalism and Truth: Strange Bedfellows (Medill Visions of the American
Press), Nortwestern University Press 2007, s. 38.
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Inne stanowisko na temat prawdy w dziennikarstwie zajmuje L. Day, ktéry uwa-
za, ze mozna ja usankcjonowad poprzez przyjecie trzech typéw dziatan: weryfikacje
faktéw, dbatos¢ o jasnos¢ przekazu oraz zachowanie bezstronnosci i réwnowagi’’.
Jednak ta préba podtrzymania wiary w dziennikarska prawdg jest watpliwa zaréw-
no w $wietle teoretycznych analiz, ktére zostaly przeprowadzone we wezesniejszych
podrozdzialach niniejszego artykutu, jak i w konfrontagji z praktycznymi argumen-
tami. Albowiem jak gleboka i szeroka powinna by¢, po pierwsze, weryfikacja in-
formacji? Czy wystarczy w dwoch Zrédtach? Czy trzeba w trzech? A moze dopiero
w pigciu, czego Ben Braddle, redaktor naczelny ,,Washington Post”, domagat si¢
od Carla Bernsteina i Boba Woodwarda, dziennikarzy $ledczych opisujacych afere
Watergate®®. Jak potraktowa¢ amerykariskie zalecenie dla dziennikarzy, by nie wie-
rzy¢ nawet wlasnej matce? Jakim stopniem wiarygodnosci moga poszczycic sig zré6-
dta wywiadowcze, rzadowe, instytucjonalne, nie wspominajac o anonimowych? Tym
ostatnim trudno wierzy¢, bo moga wprowadza¢ w btad”, czego przyktady mamy za-
réwno polskie, jak i zagraniczne. Ale przeciez takze Zrédta rzadowe (za prezydentury
G.W. Busha w USA i premierostwa T. Blaira w Wielkiej Brytanii) manipulowaty
opinia publiczna w okresie poprzedzajacym atak USA na Irak w 2003 roku, podajac
nieprawdziwe informacje o zagrozeniu bronia masowej zagtady (WPD), ktéra rze-
komo dysponowal Saddam Hussein. Komu lub czemu mieliby zaufa¢ dziennikarze
akredytowani wtedy w Biatym Domu czy reporterzy bioracy udziat w operacji Pu-
stynna Burza w 1991 roku, ktdrzy zostali osadzeni w hotelu i odseparowani od rze-
czywistych dziatant wojennych, a kazdy ich ruch byt écisle kontrolowany przez stuzby
wojskowe? Czy mieliby ufa¢ temu jedynie, co zobaczyli lub ustyszeli z hotelowych
okien? Nawet to byloby trudne, gdyz — jak wykazal Kartezjusz w Rozprawie o meto-
dzie — nie mozna ufaé nawet wlasnym zmystom, a im reporterzy wierza najczesiciej.

Powré¢émy do Daya, ktéry odwoluje si¢ do jasnosci przekazu. Jasno$é, czy inaczej
jednoznaczno$¢, jest wartoscia newsows wielu klasyfikacji wartosci informacyjnych
(np. w koncepcji news values Galtunga i Ruge). Jasnos¢ jednak nie wystarczy, na-
wet gdy dotaczymy do niej zasadg weryfikacji, bo i w tym przypadku zrédla moga
celowo lub nieswiadomie wprowadza¢ w btad, albo i same mogly zosta¢ oszukane.
Ponadto postulat jasnosci nie gwarantuje realizacji prawdziwosci przekazu. ,Jasne”
nie oznacza ,prawdziwe”.

Trzecie dziatanie postulowane przez Daya, a odnoszace si¢ do réwnowagi i bez-
stronnosci, zostato wezesniej omdéwione i réwniez zakwestionowane. Z tej krétkiej
analizy wynika, ze etyczne standardy zaproponowane przez Daya nie daja gwarancji

7 L.A. Day, Ethics in Media Communications: Cases and Controversies, Sth ed., Wadsworth Pub-
lishing 2005, s. 84-90.

Informacja na podstawie filmu Wizyscy ludzie prezydenta, rez. J. Pakula, 1974.

58

%% M. Palczewski, Przecieki a ochrona Zrédet informacji, ,Media. Kultura. Spoleczeristwo”,

1 (2006), 1, s. 9-16.
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prawdziwosci newsa. Praktyka dziennikarska nie moze ustrzec si¢ pomylki. Ale moze
sprawa jest w ogdle glebsza i nie dotyczy wylacznie tego, w jaki sposéb dziennikarze
gromadza informacje, lecz raczej bardziej ztozonej kwestii, a mianowicie — ze nie
istniejg takie narzedzia poznawcze, ktére prowadzityby dziennikarzy do odkrycia
prawdy (o ile oczywiscie prawda istnieje). Do tych narzedzi poznawczych, ktérymi
dysponujg dziennikarze, naleza m.in. techniki i metody zbierania, selekcjonowania
i opracowywania informacji, technologie medialne i jezyk opisu. Techniki, metody
i technologie s3 przedtuzeniem naszych zmystéw i zwigkszaja mozliwosci poznaw-
cze naszego umystu (poprzez uzycie magnetofonéw, dyktafonéw, ukrytych kamer
itp.). Dzi¢ki nim mamy informacje z miejsc, do ktérych weale nie musimy do-
trze¢ fizycznie, wystarczy, ze zrobily to za nas technologie (np. telefon komérkowy
czy wideofon). Nie moze jednak umkna¢ naszej uwadze, ze w ostatecznej instancji
dziennikarze sg zalezni od Zrédel, czyli informatoréw. To oni — jak zauwazyt Her-
bert Gans — decyduja o zawartosci newsa. Zostat jeszcze jezyk, na kedry sktadaja sie
znaki werbalne, wizualne i dZzwickowe. Jezyk — trawestujac Wittgensteina — zakresla
granice naszego $wiata. Tyle poprzez niego mozemy pozna¢, ile pozwoli odczytaé
ze $wiata znakéw. Nie istnieje $wiat nienazwany. Szukamy tego, o czym wiemy,
ze istnieje, i to znajdujemy. Wszystkie te srodki i technologie stanowia granice new-
sowego poznania. Mogliby§my powiedzie¢, ze news jest w stanie poznac to, co sam
wytwarza. Czy musimy zatem porzuci¢ mysl, iz prawda, w tym réwniez prawda
dziennikarska, jest mozliwa?

Obrony koncepcji bedacej mieszanka klasycznej teorii prawdy i filozofii Kanta
podjat si¢ John C. Merril, ktdry rozréznit kilka pozioméw prawdy:

1) transcendentalng (zranscendental) — prawdg totalna, niedost¢pna cztowiekowi;

2) potencjalng (potential) — jako cel, ideat, nigdy nieosiagany przez dziennikarza

w caloséci;

3) wyselekcjonowangy (selected) — surowy material do relacji, zawierajacy porcje

prawdy;

4) relacjonowang (reported) — cz¢$¢ wyselekcjonowanej prawdy;

5) prawdg publicznosci — reporter nie ma kontroli nad tym, co ostatecznie do-

ciera do umystu odbiorcy®.

Typologia prawd zaproponowana przez Merrilla byta préba przywrécenia po-
jecia prawdy dziennikarstwu. Jednakze wskazuje ona réwniez na porazke i niemoc
w zobrazowaniu przez media pelnej prawdy. Dziennikarz moze jedynie przedstawi¢
prawde fragmentaryczna, wyselekcjonowana, ograniczona i niepetna. Inni badacze
prezentuja bardziej radykalne poglady. Dla Neila Postmana prawda jest ,,nieprzej-
rzystym tematem’, ,,rodzajem kulturowego uprzedzenia™'. Zdaniem Johna Hartleya

80 J.C. Merrill, Legacy of Wisdom. Grear Thinkers and Journalism, Ames, IA 1994, s. 238; idem,
Journalism Ethics: Philosophical Foundations for News Media, New York 1997, s. 107.

¢ N. Postman, op. cit., s. 37, 44.
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natomiast jest ona ,koricowym produktem (miejmy nadziej¢) zmieszania faktu,
fikgji, fabrykagji i falszu, ktérego gtéwna cecha jest to, ze publicznosé z wielka checia
nadal wierzy w niag mimo [logicznych — M.P] sprzeczno$ci”®. Ostatecznie mozna
by si¢ zgodzi¢ z Gaye Tuchman, kiedy przewrotnie pisze, ze ,,prawda jest to, co mé-
wig media”®. Prawda ma charakter komunikacyjny, powstaje w interakcji®*. W ten
spos6b powracamy do poczatkéw naszych rozwazan i pytan o prawde newsa. News
konstytuuje prawde dla siebie, prawdg newsa, jako taka, ktéra odnosi si¢ do za-
mknigtego systemu procedur, instytucji, wierzen, dziennikarskich metod, ideologii
i tworzacych swdéj wlasny $wiat spdjnej i rozpoznawalnej na zasadzie przyjetych
konwencji i kodéw ,rzeczywistosci medialne;j”.

Zakonczenie

Badanie epistemologii newsa wykazalo, ze jego wyniki zaleza od przyjetej perspekty-
wy badawczej. W dziejach mysli medioznawczej i socjologicznej, opisujacej newsy,
konkuruja ze sobg dwa kraficowo odmienne punkty widzenia: pozytywistyczno-em-
pirystyczno-zdroworozsadkowy i konstruktywistyczny. Obydwa sa mocno osadzone
na gruncie socjologii i filozofii. Obydwa prowadza do odmiennych wnioskéw, do-
tyczacych statusu, granic poznania i prawdziwosci newsa. Ich synteza nie wydaje si¢
mozliwa. Mimo to stanowia one elementy calosciowego dyskursu na temat newsa,
dyskursu, kt6ry weiaz trwa i nie prowadzi do konsensualnej epistemologii newsa.
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Uniwersytet Wroctawski

Dyskurs prasowy — absorpcja i konwergencja

We wspétczesnej humanistyce dyskurs jest ujmowany jako kategoria wielowymia-
rowa, ukazujaca rézne aspekty mechanizméw komunikacji. Rozmyty semantycznie
charakter pojecia dyskurs jest konsekwencja réznych sposobéw ujecia podstawo-
wych dla komunikacji kwestii: ustalenia relacji tekst—dyskurs, okreslenia kanatu
komunikacji (ustnos¢ a pisemno$¢), wskazania na forme narracji (monologowo$¢
a dialogowo$¢), przyblizenia mechanizmu wyodrebniania si¢ dyskursu (symultanicz-
no$¢ a sukcesywnos¢). Brak zgody co do powszechnie akceptowanej wykladni wyzej
zarysowanych probleméw jest niewatpliwie utrudnieniem w procesie dochodzenia
do uniwersalnej teorii dyskursu oraz syntetyzowania w ramach lingwistyki tekstu
pojecia dyskursu, tekstu, gatunku.

Przeglad réznych stanowisk badawczych pozwala wyodrebni¢ trzy podstawowe
sposoby konkretyzacji (kategorie opisu) pojecia dyskurs (zob. Duszak 1998, Warnke
2009, Wojtak 2010):

» dyskurs jest réwnoznaczny z uzyciem jezyka (zob. kto méwi, do kogo, co,

po co i jak),

» dyskurs jest utozsamiany ze zdarzeniem komunikacyjnym, bedacym pro-
duktem interakeji komunikacyjnych, ktére zaistniaty w okreslonej sytuacji
kulturowej, spotecznej (naznaczonej ideologicznie),

» w dyskursie mozna widzie¢ formg spotecznej aktywnosci komunikacyjnej,
ktéra jest strukturyzowana wedlug schematéw (scenariuszy) powstatych
w efekcie interakeji werbalnych oraz pozawerbalnych: celem dyskursu jest
zatem wytworzenie takiej wizji $wiata, dzigki ktérej mozliwa jest definicja
relewantnych dla danej wspélnoty kategorii.

Dyskurs ze wzgledu na referencjg, aksjologie, typ kanatu komunikacji nie

jest kategoria homogeniczna; bedac efektem interakeji podmiotéw, sterowanych
przez normy komunikacji obowiazujacej w danej przestrzeni interdyskursywnej,
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generujacej okreslony obraz $wiata, cechuje si¢ znacznym zréznicowaniem. Prébu-
jac zatem ustali¢ typologie dyskursu, nalezy uwzglednia¢ wpltyw wielu impulséw,
np. pozycj¢ i rolg uczestnikéw komunikacji, odmienne dziedziny i formy aktyw-
nosci spotecznej (np. religia czy nauka lub polityka), plan wartosci ideologicznych,
miejsce oraz forme komunikacji (zob. Grzmil-Tylutki 2007).

Stosunkowo tatwo okresli¢ dyferencjalne wyktadniki dyskurséw zwardych, o jed-
noznacznej, czytelnej referencji (zob. dziedziny, sektory zycia spolecznego, np. reli-
gia lub nauka, perspektywa aksjologiczna, np. dyskurs feministyczny, prawicowy).
Kryterium dziedziny zycia spotecznego (np. zdrowie, nauka, religia, ekonomia, na-
uczanie) jest zbiezne z intuicyjna, potoczng taksonomia kazdego cztonka wspdlnoty
komunikacyjnej, zatem wiazka impulséw zwiazanych z aktywnoscia spoleczna i jg-
zykowa dotyczaca poszczegélnych sfer zycia kategoryzuje typ dyskursu.

W swietle powyzszych uwag mozna przyjaé, ze dyskurs medialny jest strukeura
heterogeniczna, o réznorodnej referencji, uruchamiajacg rézne strategie narracji,
siggajaca po rozne formy wypowiedzi (o rozmytych granicach gatunkowych; zob.
mechanizm konwergencji w dyskursie medialnym: Bauer 2004: 143-173), seman-
tyzujaca obraz $wiata za pomocg réznych rejestréw leksykalnych, naboru réznych
srodkéw stylistycznych.

Ustalenie zatem warto$ci pragmatycznych oraz semantycznych (strukturyzowa-
nie obrazu $wiata za pomoca czytelnych kategorii poznawczych, por. mechanizm
mediatyzacji, tabloidyzacji we wspétczesnym dyskursie medialnym), strukturalnych
(morfologia tekstu) oraz stylistyczno-jezykowych, ktére pozwolityby okresli¢ dys-
kurs medialny jako homogeniczne zdarzenie komunikacyjne, napotyka — w $wietle
powyzej zarysowanych kwestii — na szereg powaznych utrudnied (Wojtak 2010:
81-82). Niewatpliwie czynnikiem utrudniajacym okreslenie relewantnych ekspo-
nentéw dyskursu medialnego jest fake, ze generuje on obraz §wiata (Tokarski 1993:
325-362) za pomoca réznych mediéw posredniczacych.

PrzejdZzmy zatem do zdefiniowania dyskursu medialnego, ktdry jest niewatpli-
wie kategoria nieostra (Gajda 2000: 24-26), bowiem ze wzgledu na referencj¢ ma
on charakter politematyczny (wr¢ez polidyskursywny), z wizja $wiata (realizowana
przez znaczng cz¢$¢ mediéw) poddang mechanizmom selekgji (zob. filtry episte-
mologiczne i aksjologiczne homogenizujace obraz $wiata; Wojtak 2010: 81-86),
dzigki ktérym mozliwe jest wytworzenie w miarg spéjnego obrazu $wiata, z wyrazi-
$cie zarysowana warstwg aksjologiczna, sterujaca procedurg odbioru tresci zgodnie
z intencjami podmiotéw zarzadzajacych komunikacja w mediach. Interpretacja
$wiata nie ma jednak w dyskursie medialnym charakteru apriorycznego, wszak
media deklarujg otwarcie komunikacyjne (zob. zjawisko medialnej interaktywno-
$ci), zachgcaja do dialogu, rezygnuja z komunikacji bezzwrotnej, widzac w przy-
jetej strategii dyskursu szans¢ na poszerzenie kregu odbiorcéw, przyciagnigcie ich
uwagi, zaproszenie do wspétkreowania wspélnoty komunikacyjnej (inna sprawa,
ze bardzo czgsto media o wyrazistym formacie aksjologicznym mimo deklaracji
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otwartoéci proponuja bezalternatywna wizj¢ Swiata, preferuja dyskurs wyklucze-
nia, nie sa skore do dialogu), zob.: ,[...] obraz §wiata w mediach jest réznorodny,
fragmentaryczny, przypadkowy i zmienny. Podobnie jak kalejdoskop jest on nie-
skoficzonym ciggiem coraz to nowych konfiguracji i podobnie jak w kalejdoskopie
kazda konfiguracj¢ tworza, jesli nie te same, to przynajmniej do$¢ podobne elemen-
ty” (Mrozowski 2001: 303).

Odmiang dyskursu medialnego (jednym ze sposob6éw jego konkretyzacji) jest
niewgtpliwie dyskurs prasowy. Cechuje go zatem politematycznosé, wewngtrzna
dyferencjacja (zob. zasi¢g: prasa lokalna, regionalna, ogélnopolska; sfera tematyczna,
adresat: prasa kobieca czy mtodziezowa; spos6b ujecia obrazu $wiata: prasa informa-
cyjna, oceniajaca czy popularna lub opiniotwércza).

Dyskurs medialny (a wigc i prasowy), snujac swa opowies¢ o §wiecie, siega po nar-
racje wytworzone na gruncie innych dyskurséw. Wprowadzajac w swoje pole rézne
opowiesci, poddaje je procesowi semantyzacji, stukturyzuje obraz $wiata za pomoca
kategorii pragmatycznych (np. kategoria infotainment w mechanizmie tabloidyzacji
obrazu $wiata: fragmentacja, konkretyzacja, personalizacja, sensacjonizacja: Wojtak
2010: 83). Filtr pragmatyczny jest mechanizmem pozwalajacym poddawad rézne
opowiesci o §wiecie procedurze dostosowywania ich do mozliwosci poznawczych
masowego odbiorcy, cechujacego si¢ ogdlna wiedza o $wiecie, niezdolnego jednak
wniknaé w specjalistyczne dyskursy. Mechanizm selekgji informacji oraz semanty-
zowania ich zgodnie z zasadq upraszczania obrazu §wiata jest zatem koniecznoscia
komunikacyjng, nalezy w nim widzie¢ procedur¢ adaptacyjng pozwalajaca wniknaé
przecigtnemu odbiorcy w ztozono$¢ rzeczywistosci spotecznej.

W celu zobrazowania ztozonosci mechanizmu strukturyzowania oraz semantyzo-
wania przez dyskurs medialny opowiesci wytworzonych na gruncie wzglednie jedno-
rodnych tematycznie, strukturalnie, stylistycznie dyskurséw postuzmy si¢ przykla-
dem dyskusji medialnej dotyczacej spornej kwestii zasad przyznawania stypendiéw
naukowych (zob. absorpcyjny charakter dyskursu prasowego; Wojtak 2010: 81-85).

Baza modyfikacji jest tekst wytworzony w dyskursie urzgdowym, cechujacym
si¢ czytelnym ukladem relacji nadawczo-odbiorczych (podmiot jako kodyfikator,
regulator sfery prawnej, odbiorca jako podmiot zobligowany do poruszania si¢
w przestrzeni spotecznej poddanej regulacji prawnej), generujacym schematyczne
scenariusze komunikacyjne (zob. gatunki stylu urzedowego, $rodki jezykowe — ter-
miny, schematy sktadniowe, morfologia tekstu). Tekst urzedowy jest traktowany
zatem jako wypowiedz, ktéra reguluje i projektuje zachowania spoleczne, nalezy
w nim widzie¢ formg cechujaca si¢ znacznym stopniem schematyzadji, zob.:

UWAGA!

Sejm RP w dniu 18 marca 2011 r. ustalit ostateczny tekst (po rozpatrzeniu poprawek Senatu)
ustawy zmieniajacej ustawg Prawo o szkolnictwie wyzszym. Ustawa, ktdrej wigkszos¢ zapisow
wejdzie w zycie 1 pazdziernika 2011 r., wprowadza znaczace zmiany w systemie pomocy
materialnej dla studentéw i doktorantéw.
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I tak:
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Zlikwidowane zostana stypendia za wyniki w nauce oraz stypendia za osiagnigcia w sporcie.
W to miejsce wprowadzone beda stypendia rektora dla najlepszych studentéw. Beda je mogli
otrzyma¢ studenci, ktérzy uzyskali za rok studiéw wysoka $rednia ocen lub posiadaja osiagnie-
cia naukowe, artystyczne lub wysokie wyniki sportowe.

Stypendia rektora dla najlepszych studentéw beda przyznawane w liczbie nie wigkszej niz 10%
liczby studentéw kazdego kierunku.

Likwidacji ulegna stypendia mieszkaniowe i na wyzywienie.

Student studiéw stacjonarnych znajdujacy si¢ w trudnej sytuacji materialnej bedzie mogt
otrzymac stypendium socjalne w zwickszonej wysokosci z tytutu zamieszkania w domu stu-
denckim lub innym obiekcie.

Zmianie ulegna proporcje w rozdziale srodkéw, jakie uczelnia otrzymuje jako dotacje na po-
moc materialng dla studentéw: na stypendia rektora dla najlepszych studentéw nie mozna be-
dzie przeznaczy¢ wigeej niz 40% $rodkéw przeznaczonych tacznie na $wiadczenia stypendialne.
Zmieni si¢ wysoko$¢ dochodu na czlonka rodziny, od ktdrej zalezy przyznanie studentowi
stypendium socjalnego.

Zmieni si¢ wysoko$¢ dochodu studenta w przypadku uznawania go za samodzielnego
finansowo.

Wszystkie stypendia — réwniez stypendia rektora dla najlepszych studentéw — beda przyzna-
wane na wniosek studenta.

Student bedzie mégt otrzymywad $wiadczenia — takze stypendium rektora dla najlepszych stu-
dentéw oraz stypendium specjalne dla 0séb niepetnosprawnych — tylko na jednym kierunku.
Uczelnia bedzie mogta sprawdza¢ wiarygodnos¢ dokumentéw sktadanych przez studenta
w celu ustalenia jego sytuacji dochodowej i majatkowe;.

Bedzie mozliwo$¢ pobierania jednocze$nie stypendium rektora dla najlepszych studentéw
oraz stypendium ministra.

Ustawa przewiduje zmiany w przedmiocie stypendium ministra (wejda one w zycie od 1 paz-
dziernika 2012 r.). Mianowicie bedzie tylko jedno stypendium ministra za wybitne osiagniecia
i bedzie ono wyplacane jednorazowo ok. 15 grudnia kazdego roku.

Od 1 pazdziernika 2012 r. o stypendium ministra za wybitne osiagniecia beda mogli si¢ ubiega¢
réwniez doktoranci (http://wi.univ.rzeszow.pl/Dla-studenta/Komunikaty /Dziekanat 2maj.aspx).

W tekscie Uniwersytetu Rzeszowskiego mamy do czynienia z typowym dla stylu
urzgdowego uformowaniem narracji (Malinowska 1995: 431-448), np.:

a)

b)

czytelng architektura wypowiedzi — podziatem na wyodr¢bnione graficznie
punkty, schematyczna sktadnia (zob. paralelizm syntaktyczny: ,Zmieni si¢
wysoko$¢ dochodu na cztonka rodziny [...]. Zmieni sie wysokos$¢ dochodu
studenta” lub ,,Student bedzie mégt otrzymywaé $wiadczenia [...]. Uczelnia
bedzie mogta sprawdza¢ wiarygodnos¢ dokumentéw”),

monotonia leksykalna, swoistym ubdstwem lekseméw (istota przekazu spro-
wadza si¢ do reguly jednomianowosci, relacje synonimiczne w tekscie urze-
dowym s3 niewskazane) (pokresl. aut.):

W to miejsce wprowadzone begda stypendia rektora [...].
Stypendia rektora dla najlepszych studentow [...].

[...] bedzie mégt otrzymad]...],

[...] nie mozna bedzie przeznaczy¢ [...],

[...] beda przyznawane na wniosek studenta [...].
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c) preferowaniem strony biernej, ustalajacej inaczej niz w stronie czynnej pozy-
cj¢ podmiotu (maskujacej agensa personalnego):

Zlikwidowane zostana stypendia za wyniki w nauce oraz stypendia za osiagnigcia w spo-
rcie. W to miejsce wprowadzone beda stypendia rektora dla najlepszych studentéw. [...]
Stypendia rektora dla najlepszych studentéw beda przyznawane w liczbie nie wigkszej niz
10% liczby studentéw kazdego kierunku.

d) sigganiem po leksyke specjalistyczna: ,stypendium specjalne”, ,o0soby

niepefnosprawne”.

Filtr pragmatyczny dyskursu medialnego pozwala ustali¢ precyzyjnie dziedzing
tematyczng (skategoryzowac ja za pomoca kluczowych pojec), zwiazad ja z domena
ontologiczna, wskaza¢ na dominujace illokucje, zwiazaé obraz $wiata z systemem
warto$ci. Ta sama informacja poddana semantyzacji medialnej ujawnia zatem od-
mienny obraz $wiata, zob.:

Stypendia: ostre ciecie

Od 1 pazdziernika nie bedzie juz stypendium za wyniki w nauce. Zastapi je stypendium
rektora. Na kazdym kierunku bedzie moglo je pobiera¢ nie wigcej niz 10 proc. studentéw.
To efekt nowelizacji prawa o szkolnictwie wyzszym.

Zmniejszg si¢ tez fundusze na ten cel. Dotychczas uczelnie mogly przeznaczaé na stypendia
naukowe potowe srodkéw ze stypendialnej puli (druga czes¢ przypadata na socjalne). Teraz
na stypendia rektora przypadnie tylko 40 proc., w dodatku nie jest to kwota do podziatu
tylko migdzy studentdw z najwyzsza Srednia. Z tych pienigdzy wyplacane beda takze stypen-
dia za osiagnigcia naukowe, artystyczne lub sportowe. Tak wigc pula stypendiéw naukowych
zostanie drastycznie ograniczona.

— Nikt nas nie informuje o wprowadzanych zmianach, jestesmy nimi zaskakiwani — méwi
Justyna Wiesek, studentka Uniwersytetu Warszawskiego. — Studenci sa rozgoryczeni, bo za-
sady dofinansowania zmieniane sa w trakcie nauki — dodaje Jakub Jasinski, przewodniczacy
samorzadu studentéw na Uniwersytecie Jagiellofiskim.

Wielu studentéw moze si¢ czué rozgoryczonych zmiana regut.

W czym rzecz? Wielu z nich cigzko pracowato w tym roku na wysoka $rednia, ktéra gwa-
rantowata im stypendium w nowym roku akademickim. Teraz okazuje si¢, ze tych pieniedzy
moga nie dostaé.

W ubieglym roku z 1,9 mln studentéw prawie 240 tys. pobieralo stypendia naukowe.
Zaleznie od uczelni i uzyskanej $redniej ich wysoko$¢ wahata si¢ od 50 do 650 zt miesi¢eznie.

Nowela przepiséw spowodowata, ze w pazdzierniku otrzyma je najwyzej 190 tys. zakdw.

— Gdyby nowe regulacje o stypendiach rektora obowiazywaly od 1 pazdziernika
2012 r., czyli z rocznym vacatio legis, tegoroczni studenci zostaliby potraktowani uczci-
wie i nie musieliby si¢ obawia¢ utraty pienigdzy mimo uzyskania dobrej $redniej — méwi Piotr
Miiller z samorzadu studentéw Uniwersytetu Warszawskiego.

— Uczelnie mialyby za$ czas na przygotowanie rozsadnych regulaminéw przyznawania
pomocy materialnej.

Wedtug Bartosza Loby, rzecznika resortu nauki, nowe przepisy daja mozliwos¢ ptynnego
wprowadzenia zmian, a uczelnie i studenci wiedzieli o nich od lutego. Co ciekawe, resort uczy-
nil wyjatek dla stypendium ministra — nowe zasady jego przyznawania zaczng obowiazywaé

rok pézniej (heep://blog.rp.pl/goracytemat/2011/05/31/stypendia-ostre-ciecie/).
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Powiedziane juz zostalo, ze dyskurs medialny (traktowany jako wzorzec czy tez
jako konkretne zdarzenie komunikacyjne) cechuje si¢ zréznicowaniem referencji,
wszak jego zadaniem jest semantyzowanie opowiesci wytworzonych na réznych
polach tematycznych. Analiza dyskursu medialnego (ujmowanego jako wzorzec,
jak i konkretne zdarzenie komunikacyjne) ukazuje zatem jego zréznicowanie tema-
tyczne, ujawnia réznorodnos$¢ obrazéw $wiata, schematy wartosciowania. Czytelnik
otrzymuje wglad w obraz rzeczywistoéci poddane;j silnej aksjologizacji; w przed-
stawionym powyzej artykule, wydrukowanym w ,Rzeczpospolitej”, nie poddano
ocenie calej regulacji prawnej Ministerstwa Szkolnictwa Wyzszego i Nauki, lecz
skoncentrowano si¢ na zarysowaniu sytuacji materialnej studentéw, ktérzy wyraznie
stracili na nowych regulacjach. Obraz §wiata wykreowany za pomoca silnie war-
toéciujacych nazw uruchomit dwubiegunowy uktad, podzial na wartosci i anty-
wartosci, zob. konfrontacyjne zestawienie obrazu rzetelnych, cigzko pracujacych
studentéw z wizerunkiem twardego, bezwzglednego rzadu, kedry siega po radykalne
$rodki ekonomiczne, zob. (pokresl. aut.):

— , Wielu z nich ciezko pracowato w tym roku [...]”.

—,,Gdyby nowe regulacje o stypendiach rektora obowiazywaly od 1 pazdziernika
2012 r., czyli z rocznym vacatio legis, tegoroczni studenci zostaliby potraktowa-
ni uczciwie i nie musieliby si¢ obawia¢ utraty pienigdzy mimo uzyskania dobrej
sredniej”.

— . Stypendia: ostre cigcie”.

-, Tak wigc pula stypendiéw naukowych zostanie drastycznie ograniczona’.

Wykreowany w ,,Rzeczpospolitej” obraz rzeczywistosci $wiata jest jednoznaczny
(zob. bezduszni, cyniczni politycy a uczciwi, rzetelni obywatele), stowa przywotujace
$wiat wartosci i antywartosci staja si¢ narzedziem konfrontagji, etykietyzuja (Kochan
1994: 85-91) (pokresl. aut.):

— ,Nikt nas nie informuje o wprowadzanych zmianach [...] studenci
sa rozgoryczeni’ .

— , Tak wigc pula stypendiéw naukowych zostanie drastycznie ograniczona’.

—,, Wielu z nich ciezko pracowato w tym roku [...]”.

—,,Gdyby nowe regulacje o stypendiach rektora obowiazywaly od 1 pazdziernika
2012 r., czyli z rocznym wvacatio legis, tegoroczni studenci zostaliby potraktowa-
ni uczciwie i nie musieliby si¢ obawia¢ utraty pienigdzy mimo uzyskania dobrej
sredniej”.

— ,[...] bedzie mogto je pobiera¢ nie wigcej niz 10 proc. studentéw”.

Silnym wyktadnikiem perswazji w tekscie zamieszczonym w ,,Rzeczpospolitej”
s3 powtdrzenia wyrazéw nacechowanych, kluczowych dla oceny rzeczywistosci, zob.:

— ,Studenci sg rozgoryczeni [...]”.

-, Wielu studentéw moze si¢ czu¢ rozgoryczonych zmiang regut”.

W przekazie medialnym silnym instrumentem kreowania obrazu $wiata podda-
nego wyrazistemu warto$ciowaniu sg presupozycje, bowiem tresci wytozone przez
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nadawcg nie zawsze s3 odbierane w sposéb w petni $wiadomy, np. zdanie: ,Na kaz-
dym kierunku bedzie moglo je pobiera¢ nie wigcej niz 10 proc. studentéw. To efeke
nowelizacji prawa o szkolnictwie wyzszym”, zawiera sugestig, ze istotg nowelizacji
prawa o szkolnictwie wyzszym nie jest poprawa funkcjonowania mechanizmu wspie-
rania finansowego studentéw, bowiem tak naprawdg chodzi o oszczgdnosci budzeto-
we. W innym zdaniu: ,,Gdyby nowe regulacje o stypendiach rektora obowiazywaty
od 1 pazdziernika 2012 r., czyli z rocznym vacatio legis, tegoroczni studenci zostaliby
potraktowani uczciwie i nie musieliby si¢ obawia¢ utraty pienigdzy mimo uzyska-
nia dobrej $redniej — méwi Piotr Miiller z samorzadu studentéw Uniwersytetu War-
szawskiego”, zawarta jest presupozycja, ze rzad dziata nieuczciwie, naruszajac zasady
kontraktu spotecznego (zob. ,tegoroczni studenci zostaliby potraktowani uczciwie”).

Niezwykle przydatnym instrumentem kreowania obrazu $wiata poddanego sil-
nemu warto$ciowaniu sa implikatury aksjologiczne, ktére sg sadami bardziej ukryty-
mi niz presupozycje. Mechanizm implikatury mozna przedstawi¢ nastgpujaco: ,,Aby
implikatura [...] mogta si¢ wytoni¢ z wystarczajaca koniecznoscia [...] powinny by¢
spetnione, jak si¢ wydaje, przynajmniej trzy warunki: a) warunek «ztej woli» mé-
wiacego, b) warunek okreslenia przedmiotu wartosciowania, ¢) warunek droznosci
asocjacyjnej” (Awdiejew 1994: 53).

Whikliwy czytelnik odnajdzie zatem w artykule zamieszczonym w ,,Rzeczpospo-
litej” zamykajacy caty wywod akapit:

Wedtug Bartosza Loby, rzecznika resortu nauki, nowe przepisy daja mozliwos¢ ptynnego
wprowadzenia zmian, a uczelnie i studenci wiedzieli o nich od lutego. Co cickawe, resort
uczynit wyjatek dla stypendium ministra — nowe zasady jego przyznawania zaczna obowia-
zywad rok péznie;j.

Niezwykle krytyczna ocena poczynani Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyz-
szego, wyrazona eksplicytnie w artykule za pomoca nacechowanej leksyki, zostaje
zderzona z wypowiedzia rzecznika, ktéra sparafrazowano w zdaniu: ,, Wedtug Barto-
sza Loby, rzecznika resortu nauki, nowe przepisy daja mozliwos¢ ptynnego wprowa-
dzenia zmian, a uczelnie i studenci wiedzieli o nich od lutego”. Niesie ono sugestig,
ze opinia publiczna — obiektywnie postrzegajac problem — jednoznacznie negatyw-
nie ocenia poczynania resortu nauki, ktéry jest odosobniony w swoich sadach, nie
podzielajg ich ani studenci, ani media, zob.: ,wedtug Bartosza Loby” (stowo wedtug
oznacza, ze wyrazane s3 sady jedynie jakiego$ autora, pojedynczej osoby).

Filtr pragmatyczny zastosowany przez media, modyfikujac obraz $wiata wy-
tworzony na gruncie dyskursu innego niz medialny, silnie aksjologizuje opowies¢
o rzeczywistosci, ktdra cechuje stosunkowo wysoki poziom ogélnosci. Dobrym
przyktadem mechanizmu upraszczania obrazu rzeczywistosci, dostosowywania
go do mozliwosci przecigtnego odbiorcy, aktywizowania jego uwagi oraz uruchamia-
nia czytelnych skryptéw interpretacyjnych jest transfer obrazu $wiata wytworzonego
na gruncie dyskursu naukowego do opowiesci mediéw.
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Mediatyzacja dyskursu naukowego (zob. informowanie o wynikach badar oraz
popularyzowanie nauki; Paczkowski 2004: 10) jako zabieg komunikacyjny jest efek-
tem uruchomienia filtra pragmatycznego, ktdry upraszczajac obraz $wiata, pozwala
wniknaé w rzeczywisto$¢ petna tajemnic, dramatycznych zdarzen, rodzacych silne
emocje, zapoznac si¢ ze zdobyczami nauki:

Na razie robiono eksperymenty na myszach, ale wyniki sa bardzo obiecujace. Chodzi o to,
ze serce po zawale nie wraca do poprzedniej formy, na zawsze pozostaje uszkodzone. Naukow-
cy wykazali jednak, ze serce embrionu ma komdrki, ktdre sa w stanie odbudowad zniszczony
migsieri. Niestety u dorostego te komérki sa uspione. Teraz naukowcy uzyskali lek, tymozyng
beta 4, ktory jest w stanie ,,obudzi¢” te u$pione komarki.

— To Swiety Graal badari nad sercem — komentuje British Heart Foundation — cho¢
na praktyczne zastosowanie tej metody u ludzi bedzie jeszcze trzeba czeka¢ lata. — W miejscu
leczonym ta metoda zaobserwowalismy lepszy o 25 proc. przeptyw krwi — méwi prof. Paul Ri-
ley z University College London, gdzie prowadzono badania. — To jest taka réznica, ze osoba,
ktdra nie moze usias¢ na krzesle, bo dostaje zadyszke, bedzie mogta spokojnie i wygodnie sobie
usia$¢. To moze zmienid jakos¢ zycia wielu ludzi (htep://wyborcza.pl/1,75476,9757616,Swie-
ty_Graal_badan_nad_sercem.html#ixzz1 OubdEd]J).

Jednoczesnie semantyzacja dyskursu naukowego dokonywana przez media po-
zwala przyjrze¢ si¢ wspdtczesnym tytanom, uczonym, ktdrzy sa gtéwnymi bohate-
rami pozytywnych opowiesci o cztowieku przetamujacym kolejne granice:

Niedawno Lee Smolin ze zdwojona energia skupit si¢ na problemie drzemiacym za pytania-
mi o konkretne prawa natury. Pyta o co$ znacznie bardziej — jego zdaniem — palacego, cos,
co moze by¢ pierwotna przyczyna klopotéw z fizyka: o to, dlaczego prawa natury sa takie,
a nie inne; dlaczego z nieskoriczonej liczby zestawéw parametréw natura wybrala ten jeden
konkretny, obowiazujacy w naszym Wszechs$wiecie. — Nie odkrywamy zadnej zasady, ktéra
by to wyjasniata. Mysle, ze wielu z nas, fizykéw i kosmologéw, spodziewato sie, ze jesli uda
nam sig zespoli¢ teori¢ kwantowa z teoria wzglednosci, dwie najdonioslejsze teorie fizyki opi-
sujace mikro- i makroswiat, to odbedzie si¢ to w sposéb unikalny, jedyny mozliwy. Sadzilismy,
ze wyjasnienie ksztattu praw przyrody wynika¢ bedzie po prostu z matematycznej spdjnosci
teoril, ktore je zespala. Tak si¢ nie stalo. [...] Tylko jak zajrze¢ w histori¢ praw fizyki, zbada¢
ich ewolucje, majac dostep tylko do jednego, naszego babla multiwszech$wiata? Podobnie jak
to robimy w biologii. — Hipoteza kosmologicznego doboru naturalnego méwi, ze pojawiajace
si¢ sukcesywnie, rodzace si¢ w czarnych dziurach wszechs§wiaty podlegaja ewolucji. Wicksze
szanse na reprodukcje maja te, ktdre sa potomkami wszech$wiatéw posiadajacych wiele czar-
nych dziur. Wiemy z biologii, ze cechy potomstwa sa zblizone do cech rodzicoéw. Dlatego tez
zakladamy, ze i nasz Wszech$wiat bedzie mial wlasnosci prowadzace do powstawania wielu
czarnych dziur. W przeciwnym razie Wszechswiat nie zdotalby sta¢ si¢ tak piekielnie ztozony
jak obecnie, by uzy¢ metafory Richarda Dawkinsa (http://www.polityka.pl/nauka/wszech-
swiat/1516098,1,zajrzec-w-historie-praw-fizyki.read).

Semantyzacja dyskursu naukowego jest zatem mechanizmem pozwalajacym
wnikna¢ w §wiat tajemnicy, kreujacym posta¢ uczonego jako tropiciela, dobroczyricy
czy wrecz zbawcy ludzkosci. Swiat, mimo ze wciaz przeraza, bo jest peten zagrozen,
poddany prostym schematom interpretacyjnym, o wiarygodnosci ktérych przesadza
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potencjal nauki, jest przestrzenia, ktéra mozna ogarnaé, pojaé, w ktérej mozna si¢
w miar¢ swobodnie poruszaé, zob.:

Kilka potyczek z komarami udato si¢ wygra¢, cho¢ zwycigstwa te zostaly okupione stratami.
[...] Caly czas trwajq tez prace nad poszukiwaniem $rodkéw bezpiecznych dla $rodowiska
i dziatajacych wybi6rczo na komary, a nawet ich okreslone gatunki. Oto niektére z nich:

—w laboratoriach USA opracowano substancje dzialajaca na materiat genetyczny komaréw
(RNA), ktéry wywoluje samobéjcza $mieré¢ komérek w organizmach samic gatunku Aedes
aegypti, przenoszacego wirusa z6ttej febry i wystepujacego w Ameryce Pld., na Florydzie oraz
w $rodkowej i potudniowej Afryce. Srodek nie zostat jeszcze przetestowany w wigkszej skali;

— wprowadzenie do populagji sterylnych samcow; w ten sposéb wyeliminowano na obsza-
rze USA muchg $rubowa, sktadajaca jaja w ranach ludzi i zwierzat. Sterylizacjg larw przeprowa-
dzano za pomocg promieniowania jonizujacego. Jednak badania naukowcéw z Florida Medi-
cal Entomology Laboratory dowiodly, ze samice komaréw Aedes aegypti moga by¢ zaptadnianie
przez samce innego gatunku, Aedes albopictus, roznoszacego wigcej choréb. Wyeliminowanie
jednego gatunku moze wigc spowodowac zastapienie go przez inny, grozniejszy dla czlowieka.
Ponadto, metody sterylizacji samcow komardw nie przetestowano jeszcze na szersz skalg;

— w 2003 r. na wyspach w poblizu Florydy udalo si¢ niemal catkowicie wyeliminowa¢
komary dzigki putapkom przyciagajacym dwutlenkiem wegla. To jednak metoda dobra do sto-
sowania tylko na lokalng skale — w ogrédkach czy na matych wyspach (http://www.polityka.
pl/nauka/natura/1516352,2,0-komarach-i-ludziach.read#ixzz1OuY0fi70).

Dyskurs prasowy, referujac osiagniccia naukowe, ujawniajac ztozonos¢ obrazu
$wiata, si¢ga jednoczesnie po srodki narracji pozwalajace nie tylko przekazywaé wie-
dzg, ale takze ujawnia¢ zaleznosci zachodzace migdzy elementami §wiata, poddawaé
je interpretacji (zob. mediatyzacja jako mechanizm gromadzenia, selekcjonowania,
interpretowania, tworzenia i wykorzystywania informacji; Lach 2010: 241). Najbar-
dziej wyrazistym (i zapewne najefektywniejszym) eksponentem mediatyzowanych
tresci sa metafory przyblizajace skomplikowane tresci, zob. koncepcja kognitywi-
styczna ujmujaca metafore jako zjawisko percepcji jednej dziedziny poprzez druga:
»Metaphor is the cognitive mechanism whereby one experiential domain is par-
tially «<mapped», i.e. projected, onto a different experiential domain, so that the
second domain is partially understood in terms of the first one” (Barcelona 2003: 3).
Mechanizm metafory polegajacy na przeniesieniu znaczenia jest zatem wehikutem
pozwalajacym odwzorowa¢ struktury domeny Zrédtowej na docelows, tym samym
utatwi¢ potocznemu obserwatorowi wniknigcie w ztozony $wiat refleksji naukowej
(podkresl. aut.):

—,[...]serce po zawale nie wraca do poprzedniej formy [...]".

—,[...] «obudzié» te uspione komérki”.

—,[...] komérki sa uspione”.

— , To Swigty Graal badas nad sercem [...]”.

— ,Niedawno Lee Smolin ze zdwojona energia skupil si¢ na problemie drzemia-
cym za pytaniami o konkretne prawa natury”.

— , Tylko jak zajrze¢ w histori¢ praw fizyki, zbada¢ ich ewolucjg, majac dostep
tylko do jednego, naszego babla multiwszechswiata?”.
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— ,Hipoteza kosmologicznego doboru naturalnego méwi, ze pojawiajace si¢
sukcesywnie, rodzace si¢ w czarnych dziurach wszechswiaty podlegaja ewolucji”.

— ,W przeciwnym razie Wszech$wiat nie zdotalby sta¢ si¢ tak piekielnie zto-
zony jak obecnie [...]”.

Przytoczone powyzej przyktady pokazuja, ze media rezygnuja z prostej referencji
(transpozydji czy modyfikacji). Kreujac obraz $wiata, biora pod uwage oczekiwania
odbiorcy. Strategia mediéw sprowadza si¢ do nieustannego aktywizowania uwagi,
do bycia ogladanym, czytanym, stuchanym. Strumien opowiesci powstaly w wyniku
mechanizmu selekeji i kategoryzacji pozwala zbudowaé obraz $wiata, ktdry na state
przyciagnie odbiorcg, przekona go, ze rzeczywisto$¢, w ktérej funkcjonuje, jest skom-
plikowana, niezwykle dynamiczna, petna szokujacych zdarzen (istotniejsze jest nie
przekazywanie informacji, lecz komentowanie ich). Strategia komunikacyjna mediéw
polega na przekonaniu masowego odbiorcy, ze sa one jedynym przewodnikiem po-
zwalajacym poruszad si¢ w skomplikowanej rzeczywistosci, porzadkowad obraz $wiata,
czyli rozpoznawac jego komponenty, scala¢ je, poddawa¢ ocenie. Media, cheac zreali-
zowal 6w cel, strukturyzuja swa opowies¢ za pomoca wywoltawczych hasel, uproszczen
poznawczych, dynamizowania za pomoca specjalnie wyprofilowanego jezyka.

Wyznacznikami zasadniczej czgéci dyskursu prasowego jest zatem (w warstwie
epistemologicznej oraz aksjologicznej) upraszczanie obrazu $wiata (pozycjonowa-
nego za pomocy prostych hasel, zrozumiatych znakéw identyfikacji), zabarwianie
go emocjami (poszukiwanie sensacji, preferowanie tematéw drazliwych spotecznie).
Przyjeta strategia narracji prowadzi do zmiennych (w odniesieniu do poszczegdlnych
typéw prasy) uktadéw funkgji, hierarchizacji, ktéra tasuje takimi wartosciami jak:
informowanie, interpretowanie, agregowanie wiedzy, dostarczanie rozrywki (Wojtak
2010: 85). Niezwykle zréznicowana jest sfera aksjologiczna dyskursu prasowego.
Dominuja wartosci zwiazane z rozrywka:

Aktorka Gwyneth Paltrow (38 1.) zabrata ostatnio glos w toczacej si¢ w USA batalii na te-
mat legalizacji matieistw homoseksualnych. Szczegélnie zastanawia si¢ nad kwestia
religijna tego problemu. Nie rozumie, dlaczego nietolerancja odmiennosci seksualnej
tlumaczona jest Biblia.

—Jakis czas temu dwdjka nastolatkéw gejéw popelnita samobdjstwo, gdyz zostali zaszczuci
przez §rodowisko, w ktérym wyrastali. Potem ludzie ttumaczyli, ze jest im przykro, ale mysleli,
ze Biblia potgpia homoseksualizm — méwi Gwyneth.

— Dla mnie takie stawianie sprawy jest niezrozumiate i nie do przyjecia — dodata
(http://www.se.pl/rozrywka/plotki/gwyneth-paltrow-zastanawia-sie-czy-biblia-potepia-
homoseksualistow_190254.html).

Nietrudno jednak odnalez¢é w dyskursie prasowym poglebiona refleksje dotycza-
ca $wiata, zache¢te do namyshu, powagi, poszukiwanie wyzszych wartosci. Wszelkie
zatem gry komunikacyjne (scenariusze zachowan komunikacyjnych, strategie nar-
racji, wzorce gatunkowe, stylowe itd.), ktére maja miejsce w dyskursie prasowym,
maja swoje uzasadnienie w impulsach epistemologicznych oraz aksjologicznych:
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Wizyta Papieza (4-5 czerwca) utwierdzita Chorwatéw w przekonaniu o odmiennosci od sa-
siadéw z Bo$ni i Serbii. Gdy Benedykt XVI, wzywajac do balkariskiego pojednania, méwik:
»Chorwacja nie jest wyspa, funkcjonuje na $wiecie razem ze swoimi sasiadami”, tutejszy Ko-
$ciot lubi powtarzaé: ,jestesmy Europa, nie Batkanami”.

Przypadajaca w tym miesiacu 20. rocznica ogloszenia niepodlegtosci oraz zblizajace sig
wejscie Chorwacji do Unii Europejskiej byly motywami przewodnimi prawie wszystkich wy-
stapieri Benedykta XVI wygloszonych w sobote i niedziele w Zagrzebiu, stolicy jedynego
katolickiego kraju potudniowo-wschodniej Europy. Benedykt XVI przybyt tu z przestaniem
podobnym do tych, z jakimi w chwilach przetomu odwiedzat Polskg Jan Pawet II: miat da¢ na-
dziejg, przypomnie¢ chwile chwaly z przesztoéci oraz wesprze¢ prozachodnie sympatie (heep://

tygodnik.onet.pl/32,0,64322,0onyksowa_fasada,artykul.html).

Dyskurs prasowy jest niewatpliwie zdarzeniem komunikacyjnym majacym cha-
rakeer absorpcyjny (mechanizm zapozyczania dotyczy zarédwno sfery referencji, jak
i konwencji gatunkowej, zastosowanego stylu narracji). Filtr pragmatyczny (zob.
semantyzacja obrazu $wiata, jego aksjologizacja) pozwala dyskursowi prasowemu
agregowac opowiesci wytworzone w innych dyskursach, scala¢ je za pomoca w miare
homogenicznego zestawu wartosci (zob. wizja $wiata rysowana przez media wyrazi-
$cie zorientowane ideowo: ,, Tygodnik Powszechny”, ,Nie”).

Zasigg i glebokos¢ mechanizmu absorpcji sg oczywiscie rézne. W dyskursie
prasowym ma zatem miejsce mechanizm bezposredniego przytaczania opowiesci
innych dyskurséw, dostownego wrecz ich cytowania lub parafrazowania:

Uczeni z kanadyjskiego University of Alberta i amerykanskiej Carnegie Institution przyjrzeli
si¢ blizej meteorytowi Tagish Lake. Jego nazwa pochodzi od kanadyjskiego jeziora, na ktérego
zamarznigta powierzchnie spadt w 2000 roku. Kilka dni pézniej okruchy kosmicznej skaly
zostaly zebrane pod nadzorem ekspertéw tak, by unikna¢ jakiegokolwick zanieczyszczenia
prébek, i od tego czasu przebywaly w zamrazarce. W rezultacie Tagish Lake jest jednym
z najbardziej nieskazitelnych meteorytéw, jakie dotad przebadano na Ziemi.

Tagish Lake nalezy do tzw. chondrytéw weglistych, bogatych w zwiazki organiczne kamieni
pochodzacych z czasow, gdy powstawal Uklad Stoneczny. Mozna w nim znalez¢ m.in. kwasy
monokarboksylowe i kwasy aminowe, substancje niezb¢dne dla powstania pierwotnych form
zycia (http://www.newsweek.pl/artykuly/sekcje/nauka/poczatki-zycia-na-ziemi,78015,1).

W dyskursie prasowym zachodzi takze mechanizm absorpcji polegajacej na mo-
dyfikacji obrazu §wiata wytworzonego na gruncie innej poznawczo i aksjologicznie
opowiesci. Niekiedy elementy obrazu $wiata wytworzone w innych dyskursach,
np. naukowym czy teologicznym, staja si¢ pretekstem do snucia odr¢bnej narracj,
sa baza semantyzadji, zob. doniesienia naukowe poddane tabloidyzacji (dynamiczny
obraz §wiata peten ekscytujacych zdarzen; Biniewicz 2010: 229-238):

Eksplozja na Storicu. Fala plazmy pedzi do Ziemi. W nocy mozliwe ZORZE POLARNE. Nie
wlaczaj piekarnika, bo zginiesz. BOISZ sig?

Wielka fala rozgrzanej do czerwonosci plazmy uderza w nasza planete. Pada sie¢
energetyczna, dochodzi do groZznych zwaré, wybuchaja nawet zwykle urzadzenia ku-
chenne. Nie mozna wezwad pomocy, bo telefony komérkowe przestajq dzialad. Czy taki
scenariusz zgotuje nam Stofice i to juz... dzis?!
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Na Storicu doszto do gigantycznej eksplozji — tzw. wybuchu klasy X. Natadowane energia
czastki pedza w kierunku Ziemi. Czym to moze grozi¢? — W historii notowano powazne skutki
wybuchéw na Storicu — méwi Janusz Wiland, prezes Polskiego Towarzystwa Mitosnikéw Astro-
nomii, oddziatu w Warszawie (http://www.se.pl/technologie/nauka/eksplozja-na-sloncu-fala-
plazmy-pedzi-do-ziemi-nie-waczaj-dzisiaj-kuchenki-i-piekarnika-bo-zginiesz_172105.html).

Asteroida Apophis uderzy w Ziemig 13 kwietnia 2036 r.2 Moga zgina¢ miliony ludzi!
Naukowcy z NASA bija na alarm. Do naszej planety zbliza si¢ z olbrzymia predkoscia gigan-
tyczna asteroida o $rednicy 270 metréw. Jesli asteroida Apophis nie zmieni toru lotu, prawdo-
podobnie uderzy w Ziemie 13 kwietnia 2036 roku. Najgorsze scenariusze méwia o milionach
zabitych i trudnych do oszacowania zniszczeniach.

Czy naprawde do korica §wiata pozostalo zaledwie 25 lat? Czy za ¢wier¢ wieku Ziemig
czeka zagtada? Specjalisci z amerykariskiej Narodowej Agencji Aeronautyki i Przestrzeni Ko-
smicznej nie chea niepotrzebnie straszy¢ ludzi, ale z drugiej strony maja obowiazek uprzedzaé
o zagrozeniach, jakie moga spa¢ na nasza planete z kosmosu.

Jak czytamy w ,,Polsce The Times”, w kierunku Ziemi z predkoscia ponad 30 tys. kilometréw
na godzine pedzi gigantyczna asteroida Apophis o $rednicy 270 metréw. NASA ostrzega, ze za-
glada jest mozliwa, uspokaja jednoczesnie, ze grozba uderzenia w Ziemie potwierdzi si¢ dopiero
w kwietniu 2029 roku. Wtedy wlasnie Apophis minie kule ziemska w odlegtosci ok. 40 000 km
i dojdzie do zmiany jej orbity przez grawitacje Ziemi (http://www.se.pl/wydarzenia/swiat/aster-
oida-apophis-uderzy-w-ziemie- 13-kwietnia-2036-r-moga-zginac-miliony-ludzi_171422.html).

Absorpcyjny charakter dyskursu prasowego sprawia, ze cechuje go polimorficz-
no$¢ stylu. Obraz §wiata kreowany jest za pomoca réznych rejestréw leksykalnych.
Uruchamiane sa $rodki stylistyczne, jezykowe whasciwe dla przywotywanych (mo-
dyfikowanych czy cytowanych) dyskurséw, np.:

a) dyskurs teologiczny (zob. proza kaznodziejska, Makuchowska 1995: 449-473):

Sposéb na wolnosé

Kazde zlo moze si¢ obréci¢ w dobro. Nie jestesmy jednak trybikami w machinie $wiata
zmierzajacej ku wyznaczonemu z gory celowi. To, czy harmonia i pickno naszego zycia
zostang odbudowane, zalezy od nas.

Zyjemy, bo niesie nas Tajemnica. Niesie niczego niepojmujacych, niesie tych, ktérzy
$wiadomie wioda swoje zycie jako wedréwke w Jej cieniu. W wedréwee tej zdarzaja sig
szczegblne momenty, wazne dla kazdego z osobna, jak i dla catej ludzkiej wspélnoty.
Wydarzeniem takim, jednym z najwazniejszych, jest zestanie Ducha. Méwi o nim Pismo
—wielokrotnie, gdyz pojedynczy fragment nie jest w stanie ujawni¢, co si¢ wéwezas dzieje.

Najczgséciej — czemu sprzyja konstrukeja roku liturgicznego — patrzymy na zestanie
Ducha Swietego przez pryzmat opisu z Dziejéw Apostolskich, méwiacego o uczniach
zamknictych w Wieczerniku w dzien Pigédziesiatnicy. [...] Proponuj¢ medytacje nad
aspektem zestania Ducha, ktéry jest niezwykle wazny w perspektywie czwartej Ewangelii.
Jej autor widzi Scisly zwiazek grzechu, zamkniecia, niewoli z jednej strony oraz Ducha,
prawdy, wolnosci z drugiej. Laczy tez zestanie Ducha z Jezusowa $miercia, kt6ra rozumie
jako wywyzszenie Syna, rozswietlenie Go chwala (por. J 7, 39; 12, 23-33; 16, 7), a wicc
ze $miercia, ktdra nie jest oddzielona od Jego zmartwychwstania. Sam moment $mierci,
ostatni oddech, ostatni ,,czyn” Jezusa jest przekazaniem Ducha (J 19, 30). W konsekwen-
Gji uczniowie przyjmuja Boskie Tchnienie, gdy tylko rozpoznaja, ze ukrzyzowany Jezus
zyje (heep://tygodnik.onet.pl/32,0,64320,sposob_na_wolnosc,artykul.html,).
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b) dyskurs naukowy (zob. jezyk nauki; Biniewicz, Starzec 1995: 397-430; Gajda
1999: 9-18):

— 1o wlasnie jest owym neo w nazwie neopogarstwo — méwi Agnieszka Gajda, politolog
i badacz ruchéw rodzimowierczych z Instytutu Nauk Politycznych i Stosunkéw Mie-
dzynarodowych U]J. Brak pism i dogmatéw sprawia, ze rodzimowiercom trudno nawet
dogada¢ si¢ w sprawie podstawowej: czy Stowianie byli politeistami, czy moze wierzyli
w jednego boga w kolejnych weieleniach? Rézne interpretacje pradawnych wierzel maja
swoje odzwierciedlenie w liczbie zwiazkéw rodzimowierczych w Polsce, bo poza trzema
najwigkszymi — Rodzima Wiara, Stowiariska Wiara i Rodzimy Kosciét Polski — jest cate
mndstwo pomniejszych grup.

Korzenie wspélczesnego rodzimowierstwa w Polsce siegaja czaséw XIX w., kiedy
to w calej Europie zaczely rodzi¢ si¢ nacjonalizmy. Zorian Dolega-Chodakowski, arche-
olog i etnograf, ktdry pierwszy miat odwage nazwac si¢ poganinem, wydat w 1818 r. swoje
dzieto O Stowiariszczyznie przed chrzescijaristwem, ktére stato si¢ kamieniem milowym
polskiego rodzimowierstwa (http://www.polityka.pl/nauka/czlowiek/1515598,1,powrot-
-do-religii-przodkow.read#ixzz 10wqGbe2f).

Dyskurs prasowy utozony cytatowo lub transformowany z innych dyskurséw
jest heterogeniczny gatunkowo: ,Zasadniczo wszystkie gatunki prasowe staja si¢
wieloglosowe, zasada zderzania punktéw widzenia i mieszania styléw wystowie-
nia przekroczyta za$ ramy publicystyki, a takze te obszary komunikacji prasowej,
w ktérych stosowano praktyki redakcyjne rozpoznane jako zjawisko redukcjonizmu
genologicznego” (Wojtak 2010: 87).

Czynnikiem przyspieszajacym proces otwierania si¢ na siebie gatunkéw (Woj-
tak 2004, Bauer 2009), zacierania granic jest niewatpliwie tabloidyzacja mediéw,
ktéra nalezy postrzega¢ jako mechanizm dekomponujacy dotychczasowe podzialy,
odrzucajacy dotychczasowe reguty. Mieszanie form gatunkowych dynamizuje ko-
munikacje, uatrakcyjnia przekaz, zob. gatunki wystylizowane interakcyjnie, pozwa-
lajace z dyskursu medialnego uczyni¢ zwrotne, dwukierunkowe, dialogowe zdarze-
nie komunikacyjne. Warto jednak zauwazy¢, ze znaczna cz¢é¢ dyskursu prasowego
(np. prasa opiniotwdrcza) dalej strukturyzuje wypowiedzi zgodnie z wymogami
gatunkowymi, przestrzega kontraktéw komunikacyjnych, widzac w takiej praktyce
czynnik stabilizujacy komunikacje, czyniacy z niej skuteczne narzedzie agregowania
obrazu $wiata, poddawania go interpretacji, zob. ré6znorodnos¢ gatunkowa w ,,Po-
lityce”: artykut, wywiad, polemika, esej, felieton, recenzja.

Rozpatrujac wspétezesny dyskurs prasowy, mozna zauwazy¢, ze cechuje go poli-
tematyczno$é, co nie dziwi, wszak jest on zdarzeniem komunikacyjnym absorbuja-
cym opowiesci wytworzone w innych dyskursach. Czynnikiem homegenizujacym
jest niewatpliwie mechanizm selekeji informacji oraz aksjologizacji obrazu $wiata.
Konwencje gatunkowe tworza zmienne uktady, odnalez¢ zatem mozna na rynku
tytuly, ktére siegaja po klasyczny dla dyskursu prasowego uktad gatunkéw (z wy-
raznym podzialem na informacje i komentarz). Jednocze$nie znaczna czgs¢ dyskur-
su prasowego realizuje swoje cele komunikacyjne za pomoca odmian, hybryd czy
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zapozyczen gatunkowych. Podobnie rysuje si¢ warto$¢ stylu: z jednej strony powaz-
ng publicystyke (np. tygodniki opinii) cechuje relewancja stylistyczna — oficjalnos¢,
rzeczowos¢, fachowos¢, z drugiej za$ obraz $wiata poddany tabloidyzacji semanty-
zowany jest za pomocg jezyka potocznego (Lubas 2000: 83-95), ekspresywnego,
szablonowego. Zamykajac nasze rozwazania dotyczace absorpcji i konwergengji dys-
kursu prasowego, mozna zatem stwierdzi¢, ze buduje on obraz $wiata, semantyzujac
(transponujac, modyfikujac, mutujac) narracje wytworzone przez autonomiczne
dyskursy. Cechuje go jednoczesnie wielogtosowos¢ gatunkowa oraz mieszanie réz-
nych styléw funkcjonalnych polszczyzny.
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ANT i humanistyka

Teoria Aktora Sieci, skonstruowana i rozwijana przez ostatnie dwadziescia kilka lat
przez migdzy innymi Bruno Latoura, Michela Callona i Johna Lawa, doczekata sie
wielorakiego rodzaju zoperacjonalizowari, modyfikacji czy, z drugiej strony, zostata
poddana wnikliwej krytyce, dyskusji oraz analizie'. Aczkolwiek, co moze w pew-
nym stopniu zaskakiwa¢, przewazajaca wickszos$¢ préb zastosowania ANT odnosi si¢
do fenomendéw w obrebie nauk przyrodniczych, ekonomicznych czy medycznych.
Juz to zjawisko zdaje si¢ interesujacym problemem z punktu widzenia uzytecznosci
ANT, jak réwniez interesujgce moze by¢ postawienie pytania, jakie sg przyczyny

1

B. Latour, Science in Action. How to Follow Scientists and Engineers in Society, Cambridge
1987; The Pasteurization of France, trans. A. Sheridan, J. Law, Cambridge-London 1988;
Pandora’s Hope. Essays on the Reality of Science Studies, Cambridge—London 1999; M. Callon,
Techno-economic Networks and Irreversibility, [w:] A Sociology of Monsters: Essays on Power,
Technology and Domination, ed. ]. Law, London 1991; Some Elements of a Sociology of Transla-
tion: Domestication of the Scallops and the Fishermen of St. Brieuc Bay, [w:] Power, Action and
Belief: A New Sociology of Knowledge?, ed. J. Law, London 1986; ]J. Law, On the Methods of
Long-distant Control: Vessels, Navigation and the Portuguese Router to India, [w:] Power, Action
and Belief, op. cit., London-Boston—Henley 1986, s. 234-268. Krytyczne stanowisko wobec
ANT: H.M. Collins, S. Yearley, Epistemological Chicken, [w:] Science as Practice and Culture,
ed. A. Pickering, Chicago—London 1992; O. Amsterdamska, Surely You Are Joking, Monsiuer
Latour, ,Science, Technology and Human Values”, vol. 15 (1990), nr 4, s. 495-504. Zazna-
czam, ze to tylko cze$¢ z olbrzymiej liczby tekstéw poswigconych ANT. Pelna bibliografie,
do 2000 roku — pod redakcja Johna Lawa — znalez¢ mozna pod adresem http://www.lancs.
ac.uk/fass/centres/css/ant/ant.htm. Jedli chodzi o modyfikacje i dookreslenia: A. Mol, J. Law,
Networks and Fluids: Anaemia and Social Topology, ,Social Studies of Science”, vol. 24 (1994),
nr 4, s. 641-671; A. Mol, Ontological Politics. A Word and Some Questions, [w:] Actor Network
Theory and After, ed. J. Law, J. Hassard, Oxford—-Malden, MA 1999, s. 74-90; J. Law, After
ANT: Complexity, Naming and Topology, [w:] Actor Network Theory and After, op. cit., s. 1-15;
V. Singleton, M. Michael, Actor-Networks and Ambivalance: General Practiotioners in the UK
Cervical Screening Programme, ,Social Studies of Science”, vol. 23 (1993), nr 2, s. 227-264.
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takiego a nie innego doboru przestrzeni badawczej, w ktérej ANT znajduje zasto-
sowanie i daje mozliwo$¢ problematyzacji réznorakich zjawisk oraz w rezultacie
udzielania odpowiedzi na stawiane przez siebie pytania.

W swoim tekscie zamierzam skoncentrowa¢ si¢ na mozliwych relacjach, powia-
zaniach i, w koricu, na zastosowalnosci propozycji Latoura wobec szeroko rozumia-
nej humanistyki. Uscislajac, chodzi tutaj o humanistyke filozoficzna, niebazujaca
na materiale $cisle empirycznym, jak na przyktad lingwistyka czy archeologia. Cel
ten utrudnia bardzo skromna, jak dotad, ilo$¢ prac poswigconych ANT ujmowanej
w $wietle adekwatnosci jej uzycia do analizowania filozofii, historii, historii sztuki,
literaturoznawstwa czy medioznawstwa. Giéwna osia pracy bedzie krytyczne spoj-
rzenie na proby zastosowania ANT do analizy fenomenéw historycznych (tu John
Law) czy tez zjawisk z dziedziny historii sztuki (tu Bruno Latour) oraz filozofii (tu
Krzysztof Abriszewski). Gtéwnym zadaniem jest réwniez proba znalezienia miejsca
dla ANT w orbicie probleméw dotyczacych nauk humanistycznych, jesli takowe jest
w og6le mozliwe do zlokalizowania. Jednak zanim przejdziemy to tego celu, warto
pokrétce zarysowaé lini¢ ewolucyjna, studiéw nad nauka i technika, ktérej jednym
z ogniw jest wlasnie teoria aktora sieci.

Bruno Latour jest badaczem aktywnym naukowo od ponad 30 lat. Najbardziej
znana i rozpowszechniona jest jego teoria aktora-sieci, ktéra budowat wraz z kilko-
ma partnerami’. Ewa Biriczyk wyprowadza ANT z nurtu tzw. nieklasycznej socjo-
logii wiedzy®. Biriczyk argumentuje, ze nieklasycznos¢ refleksji francuskiego bada-
cza zasadza si¢ na dwdch gléwnych przestankach: odrzuceniu twardego podziatu
na strukture spoteczng i wiedzg oraz porzuceniu dyferencjonowania nauk scistych
od nauk humanistycznych®. Autorka wskazuje nastgpnie na dyskusj¢ Latoura z za-
tozeniami Bloora i Barnesa, szczegélnie jesli chodzi o zasadg symetrycznosci badari.
Badaczka jasno podkresla, ze:

Modyfikujac postulaty Bloora, francuscy badacze (Bruno Latour i Michel Callon) wprowa-
dzaja wobec tego uogdlniong zasade symerrii (fr. Principe de symétrie généralisée). Glosi ona,
ze punktem wyjscia podczas budowania wyjasnien nie powinien by¢ ani biegun Przyrody
(jak jest w ramach uje¢ realistycznych), ani biegun Spoteczenstwa/Podmiotowosci (jak to jest
w przypadku mocnego programu socjologii wiedzy”.

2 K. Abriszewski, Poznanie, zbiorowosé, polityka. Analiza teorii aktora sieci Bruno Latoura, Kra-

kéw 2008, wstep. Recepcja badan Bruno Latoura na gruncie polskim zostala zapoczatkowana
przez naukowcéw z Torunia: Ewe Biiezyk i Krzysztofa Abriszewskiego. Jednakze ich prace
poswigcone jego twérczosci koncentruja sig badz na aspektach lingwistyczno-epistemologicz-
nych (Biriczyk), badz stricte filozoficznych (Abriszewski), stad owocne wydaje si¢ przyblizenie
koncepcji Latoura w §wietle rozstrzygnieé teoretyczno naukowych.

Por. E. Bificzyk, Obraz, ktdry nas zniewala. Wspdtezesne ujecia jezyka wobec esencjalizmu i pro-
blemu referencji, Krakéw 2007.

Ibidem, s. 194. Stanowisko samego Latoura wydaje si¢ w tym wzgledzie do$¢ niejednoznaczne.

5> Ibidem,s. 197.
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Tym samym socjologia nauki nie moze wyréznia¢ ktéregokolwiek bieguna przy-
roda/spoteczeristwo. Nie moze sugerowaé, ze w tej relacji jeden czton wptywa w wigk-
szym stopniu na drugi. Przyroda na spoleczeristwo lub na odwrét. Biriczyk, opisujac
podioze teoretyczne, od ktérego wychodzi ANT, pomija jednak bardzo istotny mo-
ment w ewolugji studiéw nad nauka i technologia. Otéz ANT nie do korica stato
w opozycji do postulatéw Bloora. Szkota edynburska zacze¢la rozwija¢ swoja koncepcje
socjologii wiedzy naukowej w oparciu o tezy Bloora i koncepcje socjologii interesow
spotecznych (interests model explanations)®. Réwnolegle do celnej krytyki tego po-
dejscia badawczego, ktére: ,ignoruje proces konstrukeji, dzigki ktéremu naukowcy
sami zarzadzaja i przypisuja sobie poszczegélne interesy” — jak pisze Steve Woolgar’,
ugruntowato si¢ podejscie konstruktywistyczne, zrywajace z podzialem internalizm/
eksternalizm® czy wlasnie z postrzeganiem spotecznych intereséw jako gléwnego
eksplanacyjnego faktora produkgji wiedzy naukowej. Najpelniej 6w ‘konstrukey-
wistyczny zwrot wida¢ na przykiadach refleksyjnej etnografii laboratorium — zeby
uzy¢ sformutowania Woolgara’. Zreszta sam Latour moze postuzy¢ za dobry przyktad
wspomnianej ewolugji. Napisat przeciez w 1979 roku, razem z Woolgarem, Labora-
tory Life: The Social Construction of Scientific Facts, gdzie autorzy przedstawiaja proces
konstruowania faktéw naukowych. Wazne jest, by pamictaé, ze w tym miejscu nie
mamy jeszcze do czynienia z petng teorig aktora sieci. Caly ten wywdd nie ma jednak
na celu przedstawienia linearnego rozwoju studiéw nad nauka i technika, gdzie ANT
jest jednym z etap6éw. Po pierwsze, linearny rozwdj nigdy nie jest linearny — to jednak
temat na inng dyskusj¢. Po drugie, celem tej dygresji byto uécislenie, iz ANT nie wy-
rosto tylko i wylacznie na opozycji wobec tez Bloora, Barnesa i szkoly edynburskiej.

Zeby zobaczy¢, co proponuje Latour, niezbedne jest odwotanie sie do epistemo-
logicznych zatozed ANT oraz wyttumaczenie pojec aktora/aktanta, sieci i translacji.

Aktor, czy tez celniej aktant, to uczestnik calej zabawy zwanej nauka. Michel
Callon definiuje go nastgpujaco: ,‘actor’ is any entity able to associate texts, humans,
non-humans and money. Accordingly, it is any entity that more or less success-
fully defines and builds a world filled by other entities with histories, identities,
and interrelationships of their own™"’. Nalezy wytlumaczy¢, ze pojecie aktora jest

¢ Przyktadem sa dwa teksty : S. Shapin, 7he Politics of Observation: Cerebral Anatomy and Social
Interests in the Edinburgh Phrenology Disputes, [w:] On the Margins of Science, ed. R. Wallis,
Keele 1979, s. 139-178; D.A. MacKenzie, Statistical Theory and Social Interests: A Case Study,
»Social Studies of Science”, vol. 8 (1978), nr 3.

7 S. Woolgar, Interests and Explanation in the Social Study of Science, ,Social Studies of Science”,
vol. 11 (1981), nr 3, s. 376-394.

8 Zob. K. Knorr-Cetina, An Essay on the Constructivist and Contextual Nature of Science, Oxford
1981.

? S. Woolgar, Laboratory Studies: A Comment on the State of the Art, ,Social Studies of Science”,
vol. 12 (1982), nr 4, s. 481-498.

1 M. Callon, Zéchno-economic Networks and Irreversibility, op. cit., s. 140.
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zantropomorfizowane, a nadto — wobec tego, ze jeden z najwazniejszych postula-
tow ANT glosi, iz sie¢ relacji sktada si¢ w réwnym stopniu z elementéw ludzkich
i pozaludzkich — jest nieco mylace. Aktant tymczasem to element sieci relacji: moze
nim by¢ badacz, lecz na tym samym poziomie znajduje si¢ réwniez mikroskop czy
pamig¢ USB. Inaczej méwiac, status badacza jest identyczny ze statusem kazdego
innego nie-ludzkiego elementu w sieci. Kazda czastka ma do spetnienia jakas$ role
w procesie produkowania nauki.

Sie¢ mozemy rozumie¢ jako przestrzen, w ktérej rozgrywa si¢ cata gra w nauke.
Co wazne, pojecie sieci wyprowadza z orbity zainteresowan hierarchicznos¢ aktantéw,
w zamian wprowadzajac wiazki relacji''. To wlasnie uwypuklenie relacyjnosci jest dla
Biriczyk gléwnym powodem usytuowania Latoura obok najbardziej chyba skrajnego
krytyka realizmu, jakim jest Josef Mitterer, i jego koncepcji dualizujacego sposobu
mowienia. Relacyjnos¢ skutecznie usuwa na bok wszelkie pytania o zwiazek procesu
naukowego czy faktéw ze $wiatem zewngtrznym, $cislej naturg badz spoleczeristwem.
U Latoura brzmi to nastg¢pujaco: ,No actant is so weak that it cannot enlist another.
Then the two join together and become one for a third actant, which they can there-
fore move more easily. An eddy is formed, and it grows by becoming many others™*2.

Pojecie translacji jest w twérczosci Latoura okreslone wielorako. Dlatego tez
trudno przedstawi¢ jedna spéjna definicje. Z grubsza mozna powiedzied, ze transla-
¢je stuza do produkowania nowych aktantéw. Na przyktad w celu przeprowadzenia
eksperymentu trzeba wypreparowaé nowe skladniki. Translacja to w tym momencie
nic innego, jak ‘powotanie do zycia nowych bytéw’. Za Callonem:

It makes little sense to speak of translation ‘in general’. We have to define the medium, the
material into which it is inscribed: roundtable discussions, public declarations, texts, technical
objects, embodied skills, currencies — the possibilities are endless®.

Wida¢ stad, ze translacja zawsze jest na czyms zawieszona, zawsze do czego$ si¢
odnosi, wymaga obecnosci aktoréw, ktérych wiaze faicuchem. Aktorzy bowiem
sa odpowiedzialni za konstruowanie translacji. I nie chodzi tu tylko o ludzi. Za-
réwno Callon, jak i Latour' podkreslaja, ze tekst naukowy réwniez moze otwiera¢
i fundowac sieci translacji.

Jednym z owych nielicznych przyktadéw zastosowania ANT do wyjécia poza nauki
przyrodnicze jest artykut Johna Lawa On the Methods of Long-Distant Control: Ves-
sels, Navigation and the Portuguese Router to India”®. Wartosciowe wydaje si¢ przy-
toczenie najwazniejszych argumentéw prezentowanych przez angielskiego badacza.

' Por. ibidem, s. 214.

12 B. Latour, 7he Pasteurization of France, op. cit., s. 159.

3 M. Callon, Zéchno-economic Networks and Irreversibility, op. cit., s. 143.

14 Por. B. Latour, Science in Action, op. cit.

5 J. Law, On the Methods of Long-distant Control, op. cit.
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Po pierwsze Law juz na samym poczatku zastrzega, ze jego celem jest analiza
przebiegu ,,dtugo-dystansowej kontroli™*®
skiej ekspansji w XVI wieku. Inaczej rzecz ujmujac, mozna stwierdzi¢, iz chodzi tu
po prostu o powigkszenie zasiggu wpltywow czy rozszerzenie wladzy. Wynika stad, iz
Law koncentruje swoja uwagg na socjologicznej, a nie historycznej przestrzeni. Inny-
mi stowy, jego celem jest koherentne zespolenie technologicznych, ekonomicznych,
politycznych, spotecznych i naturalnych elementéw odpowiedzialnych za sukces
portugalskiego przedsigwzigcia'. Ponadto Law proponuje ujecie wszystkich ,ze-
wnetrznych” artefaktéw jako skladowych prezentowanego wydarzenia. Nalezy bo-
wiem pamigtaé, ze w rozumieniu teorii aktora-sieci owe artefakty odgrywaja w kaz-
dym naukowym procesie taka sama rol¢ jak naukowcy. Law zaczyna swoja analize,
wskazujac ogromne znaczenie wybudowania przez Portugalczykéw odpowiedniego
typu statku — Carreira. Jego konstrukcja umozliwita bowiem, w polaczeniu z innymi
elementami, odpowiednia mobilnos¢, potrzebng w handlu z Indiami'®. Law wspo-
mina o czterech podstawowych elementach:

a) uzbrojenie wystarczajace do odpierania piratéw;

b) bardzo duza tadowno$¢, co gwarantowato zar6wno wydajnos¢ w handlu, jak

i samowystarczalno$¢ w trakeie kursu;

¢) kombinacja kwadratowych i tréjkatnych zagli znacznie zwigkszata mozliwosci
wykorzystania wiatru i radzenia sobie ze sztormami;

d) taka charakterystyka zagli w potaczeniu z redukeja ich powierzchni umozli-
wila redukeje zatogi, tatwos¢ obstugi statku, co owocowato zmniejszeniem
ilo$ci przystankéw w drodze lub ich catkowitym zniesieniem®.

Te wszystkie czynniki spowodowaty bardzo duze wzmocnienie wydajnosci portu-
galskiej floty handlowej, co zaowocowato rozwinigciem stosunkowo bezpiecznej
komunikacji na globalnym poziomie. Jednak opracowanie odpowiedniej floty nie

w odniesieniu do portugalskiej zamor-

gwarantowalo oczywiscie sukcesu. Law przywotuje kolejny kluczowy element: na-
wigacje. Otéz tylko polegajac na doktadnych mapach, portugalskie statki mogly
stosunkowo bezpiecznie wypelnia¢ swoje zadania. Law wskazuje tu na relacje statek/
srodowisko. Pisze: ,,[statki] nie podlegaty zaktéceniom pochodzacym z zewngtrzne-
go Srodowiska tylko wtedy, gdy byly w stanie przetransferowa¢ srodowisko wewnatrz
swoich granic za pomocg map i reszty” .

W tym miejscu chodzito o mozliwos¢ przewidywania warunkéw klimatycz-
nych i adekwatnego planowania tras i termindw, co dawato mozliwos¢ zewnetrz-
nej kontroli nad flota. Portugalczycy opracowali w XVI wieku znakomity system

16 Tbidem, s. 235.

17 Tbidem.

18 Ibidem, s. 238.

19 Ibidem, s. 239.

Ibidem. s. 243, thum. moje.
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nawigacji, na ktéry sktadaly si¢ doktadne mapy klimatyczne oraz wyniki naukowej
obserwacji astronomicznej. Law umiejscawia ten element wewnatrz przestrzeni
naukowej i twierdzi, iz gléwna role odegrato tu czterech ludzi: Mater Rodrigo,
Diego Ortiz, Martin Beheim oraz Jose Vizinho, ktérego Law uznaje za jednego
z pierwszych naukowcéw, odpowiedzialnego za skuteczne wprowadzenie wiedzy
naukowej do praktycznego zastosowania*', w wyniku ktérego na poczatku XVI
wieku powstato Regimento do Astrolabio et do Quadrante. Znaczenie owego tek-
stu zostato przez angielskiego badacza uchwycone w dwojaki sposéb. Po pierwsze
jego powstanie umozliwito portugalskim zeglarzom skuteczna nawigacje, w wyniku
ktérej mozliwa stala si¢ morska ekspansja i zdominowanie handlu przyprawami.
Jednak wspomniane dzieto spetnia réwniez innego rodzaju funkcje w sieci aktoréw
uczestniczacych w opisywanej historii. Regimento bowiem byto pisemng inskryp-
¢ja*?. Co wazniejsze, zgodnie z zatozeniami teorii aktora-sieci, jako takie ,,wyposa-
zone bylo w takie same wlasciwosci, jak typ statkéw opisanych powyzej”?. Wyni-
ka z tego, iz portugalska ekspansj¢ morska mozemy opisa¢ jako pewnego rodzaju
strukture, czy tez sie¢ relacji, w obrebie ktérej kraza, cyrkuluja czy oddzialywaja
na siebie poszczegélne elementy. Jak dotad wyszczegdlnione zostaly instrumenty
i dokumenty. Law przypomina jednak, ze do pelnego sukcesu potrzebni byli réw-
niez ludzie, ,zeglarze, ktérzy odpowiednio wyposazeni mogli dotrze¢ do miejsc,
o ktérych poprzednie generacje mogty tylko marzy¢”. Cata analiza historycznego
fenomenu wydaje si¢ wskazywa¢ na mozliwe zastosowanie teorii aktora-sieci przy
analizie rozprzestrzeniania si¢ wltadzy — w tym konkretnym przypadku — na odle-
glo$¢. Nie mozna przy tym zapomina¢ o historycznosci zjawiska, jakkolwiek Law
zdaje si¢ to pomijaé, koncentrujac si¢ na socjologicznych aspektach. W koncu por-
tugalska zamorska ekspansja jest znanym powszechnie historycznym konstruktem.
W tym miejscu rodzi si¢ pytanie, czy teoria Latoura moze znalez¢ zastosowanie przy
analizie innego rodzaju zjawisk. Z jednej strony odpowiedzi udziela sam Latour,
kt6ry rozwaza mozliwe korzysci w zastosowaniu teorii aktora-sieci wobec historii
sztuki*’. Twierdzi on mianowicie, ze spoteczna historia sztuki (,,social history of the
visual arts”) moze by¢ zoperacjonalizowana w oparciu o kategori¢ mediacji. Latour
problematyzuje zagadnienie pickna u Rembrandta, ktére mozna rozpatrywaé pod
katem powielania (multiplaying) mediatoréw”. Do tego miniprzykladu Latoura

2l Ibidem, s. 248.

22 Ibidem, s. 251.

2 Ibidem.

B. Latour, How to Be Inconophilic In Art, Science, and Religion, [w:] Picturing Science, Producing
Art, ed. C.A. Jones, P. Galison, New York—London 1998, s. 418-440.

Ibidem, s. 422, Cytujac Latoura: ,,going from the quality of the varnish, the type of market
force, the name of all the successive buyers and sellers, the critical accounts evaluating the
painting throughout history, the narrative of the theme and its successive transformations,
the competition among painters, the slow invention of a taste, the law of composition and the
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doda¢ mozna histori¢ Abriszewskiego®, ktory stara si¢ naszkicowa¢ schemat pracy
humanisty — w tym konkretnym przypadku filozofa. Na przykladzie tego krétkie-
go podrozdziatu z ksiazki Poznanie, zbiorowo$¢, polityka wyraznie widaé¢ pewien
schemat epistemologiczny, obecny we wszystkich trzech opisywanych historiach.
Na ekspansj¢ portugalska, przypadek Rembrandta czy pracg filozofa natozony zo-
staje w skali 1:1, bez zadnych usciglen czy modyfikacji, schemat ANT.

Wida¢ tu che¢ wytyczenia granic ‘laboratorium’ humanistycznego, ktére moz-
na potem bada¢, uzywajac metod sprawdzonych w laboratoriach biologicznych,
geologicznych itp. Czy jednak na pewno? We wszystkich trzech historiach brakuje
jednego z istotniejszych elementéw Latourowej koncepcji. Mianowicie zamkniecia,
,uczarnoskrzynkowienia” czy stabilizacji i prawdziwosci konkretnego faktu nauko-
wego. Nie wchodzac w dyskusje historyczna, jestem pewien, ze przy szukaniu przy-
czyn sukcesu Portugalczykéw znalaztoby si¢ co najmniej kilka réwnie stabilnych
narracji historycznych, ktére réwniez uznane sa za prawdziwe i niepodwazalne.
,Jako$¢ Rembrandta” oczywiscie moze by¢ ttumaczona przez spoteczno-kulturowe
elementy, jednak literatura opisujaca malarza i odwotujaca si¢ do innych elementéw
jest réwnie bogata. I wreszcie laboratorium filozofa, ktéry redukuje nattok danych,
grupuje teksty na swoim biurku, sprawdza pojecia w stownikach — zdaje si¢ dos¢ wy-
soce zindywidualizowanym schematem. Przeciez nie wszyscy tak pracujemy. Moja
teza w tym momencie bedzie stwierdzenie, ze ANT, w ksztalcie, w jakim znamy ja
od Latoura, nie zaktada:

1) plynnosci granic i niejednoznacznosci aktoréw w sieci”,

2) braku mocnej konkluzywnosci w humanistyce, produkowania twardych

faktow,

3) braku uwzglednienia specyficznej retoryki i metaforyki wykorzystywane;j

w tekstach humanistycznych.

Pierwszy punkt odnosi si¢ do kategorii fluidu, zaproponowanej przez Annema-
rie Mol i Johna Lawa®®. W swoim tekscie autorzy opisuja sposoby radzenia sobie
z anemia w krajach afrykanskich przez zachodnich (w przewazajacej wigkszosci)
lekarzy. Kategoria fluidu pojawita si¢ w momencie, gdy okazalo sig, ze ustabilizo-
wana sie¢ postgpowania wobec anemii czy nawet samego diagnozowania choro-
by nie funkcjonuje w kontekscie afrykariskim. Okolicznosci bowiem powoduja,
ze mamy do czynienia z wieloma rodzajami anemii i wieloma réznymi sieciami,
ktére budowane sa przez tych samych aktoréw. Wniosek jest nastepujacy: , W sieci
elementy sktadowe zaleza od siebie. Jesli zabierzemy jeden element konsekwencje

ways they were taught, the type of studio life, and so on in a bewildering gamut of heteroge-
neous elements that, rogether, composed the quality of Rembrandt”.

% K. Abriszewski op. cit., s. 47-51.
77 V. Singelton, M. Michael, A. Mol, J. Law.

A. Mol, J. Law, Regions, Networks and Fluids: Anaemia and Social Topology, ,Social Studies of
Science”, vol. 24 (1994), nr 4, s. 641-671.
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sa katastrofalne. We fluidzie sytuacja jest inna, gdyz nie ma tu ‘obligatory point of
passage’ [...], co znaczy, ze kazdy pojedynczy element moze by¢ zbedny””. Ptynnos¢
tatwo zobaczy¢ na przyktadzie np. mierzenia poziomu hemoglobiny. W jednym
miejscu, gdzie nie tocza si¢ dziatania wojenne, jest to by¢ moze przydatne, jednak
w Mozambiku — strefie wojny — nie ma to zadnego znaczenia. Humanistyka zdaje
si¢ odpowiada¢ charakterystyce fluidu. Oczywiscie do pewnego stopnia, co zawiera
si¢ w definicji tego zjawiska. Budowanie sieci w tej dyscyplinie ma bowiem podobny
charakter, nie ma tu niezastapionych elementéw: ekspansja portugalska nie roz-
padnie si¢ jak domek z kart, kiedy wymazemy np. konstrukgje statkéw, a dodamy
czynniki ekonomiczno-geograficzne, sie¢ budowana przez filozofa nie przestanie ist-
nie¢, gdy zniknie stos artykutéw, stownikéw etc. Stabilizacja w humanistyce polega
na czyms$ innym. Zeby to dookresli¢, warto przytoczy¢ inng metafore, tym razem
pochodzaca z badad nad programem cytologicznym w Wielkiej Brytanii*. Chodzi
o metafor¢ kamery i rusztowania. W skrécie mamy nastgpujaca sytuacje. Ustawiamy
kamere filmowa przed skomplikowanym rusztowaniem i zaczynamy kreci¢. Od razu
rzucajg si¢ w oczy rézne rozgalezienia, kolanka czy nitki. Nagle widzimy druga
kamere (ANT), ktora przeprowadza t¢ samg czynno$¢. Przez nasza kamerg wida¢,
ze kamera ANT koncertuje si¢ na konkretnym wezle czy rozgalezieniu: wezet 6w
tworzy polaczenia, rozrasta si¢ i staje bardziej nieprzejrzysty, skomplikowany (jak
Pasteur). Potem kamera rejestruje kolejny wezel, ktéry walczy o to, zeby si¢ uwolnié
(jak mikroby); pézniej kamera wraca do poczatkowego wezta, ktéry tymczasem stat
si¢ jeszcze bardziej zagmatwany i niejasny.

Nasza kamera posiada t¢ podstawowa réznicg, ze nie faworyzuje poszczegdlnego
wezta. Kamera ANT zdaje si¢ doskonata, jednak posiada do$¢ sztywne ustawienie
parametréw. My jeste$my elastyczni, wykorzystujemy mozliwosci swojego narzedzia
w calej ich rozciaglosci. Widzimy wige duzo wigeej weztéw i polaczeni jednoczesnie,
mozemy przyblizy¢ jaki$ szczegblny wezel i rejestrowaé sie¢ jego potaczen, mozemy
tez oddali¢ obraz i widzie¢ rusztowanie z perspektywy, co pozwala nam na dostrzeze-
nie jego ciaglego ruchu’'. Metafora rusztowania pokazuje, czego zdaje si¢ brakowa¢
ANT. Obserwuje ona i opisuje zjawiska w oparciu o jedno ustawienie parametréw.
Niewazne, czy mamy do czynienia z Pasteurem, czy ekspansja portugalska, optyka
obserwagji jest stala. Singleton i Michael stusznie zauwazaja, iz do opisu niekt6rych
zjawisk trzeba zmieni¢ ustawienia kamery. Jednym z takich zjawisk jest wtasnie hu-
manistyka, gdzie poszczegdlni aktorzy moga zachowywac¢ si¢ ambiwalentnie, czyli
jednoczes$nie budowac i stabilizowad sie¢, a z drugiej strony rozsadza¢ ja od srodka™.

2 Ibidem, s. 661.
V. Singleton, M. Michael, op. cit.
31 Ibidem. s. 233.

V. Singleton, M. Michael, op. cit. Badacze podaja tu przyklad zachowania si¢ lekarzy rodzin-
nych w Wielkiej Brytanii w czasie trwania narodowego programu badari cytologicznych.
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Kolejnym problemem jest produkcja ‘twardych’ czy prawdziwych faktéw. Juz
na pierwszy rzut oka wida¢, ze sieci w humanistyce nigdy nie sa niezastapione, ‘in-
dispensable’. Jednym z powoddéw takiego stanu rzeczy jest jeden z naczelnych pro-
bleméw studiéw nad nauka i technologia, czyli kategoria natury. Latour ttumaczy,
ze natura wchodzi do gry, gdy fakt, np. szczepionka na waglik, staje si¢ prawdziwy.
Innymi stowy, szczepionka staje si¢ niezastapiona przy leczeniu tej choroby. Jest
niepodwazalne jej skuteczne dziatanie i tym samym prawdziwos¢. To umozliwia
nam stwierdzenie, ze zostala ona odkryta i wyciagnigta na $wiatlo dzienne z natury.
Natura stoi teraz za dziataniami Pasteura i wspiera go. Co stoi za Lawem opisuja-
cym portugalska ekspansj¢, Rembrandtem albo filozofem? Zakladajac, ze Law ma
racj¢, jak moze on ,uczarnoskrzynkowi¢” swoja tezg? Czy w ogéle moze? Nie jest
on nawet historykiem. Zmobilizowal potgzne zasoby, ma za soba ANT i wszystko,
Co za nig stoi, swoja pozycj¢ i wreszcie wydrukowana ksigzke. Czy jednak jego opis
jest i moze by¢ jedynym i niezbednym ‘punktem przejscia’ dla kazdego nastgpnego
opisu przyczyn kolonizacji Ameryki Potudniowej? Nie sadz¢. Historycy maja inne
zasoby, maja zmobilizowanych innych aktoréw, inne narzedzia. Uzywajac metafory
Singleton, mozna powiedzie¢, ze narracje historykdéw s siecig wynikajaca z innego
wezta na naszym tréjwymiarowym rusztowaniu. ANT widzi tylko jedng sytuacje,
nasza kamera dostrzega co najmniej dwie réwnorzednie funkcjonujace sieci, t¢ za-
czynajaca si¢ od Lawa i t¢ od historykéw.

Warto podkresli¢, ze czarne skrzynki w humanistyce nie sg tak zabezpieczone jak
te w naukach przyrodniczych. Pami¢tamy wnioski Latoura: zeby otworzy¢ dzisiaj
czarng skrzynke, jaka jest szczepionka na waglik, potrzeba ogromnych srodkéw,
jest to praktycznie niemozliwe. Czego potrzebowal Lewiniski, zeby opisaé techni-
ki dyskursywne stosowane w Stowniku terminéw literackich? Czego potrzebowat
Bourdieu, zeby napisad, ze Karin Knorr-Cetina jest bardziej $wigta niz papiez i jej
teoria jest, tak jak teoria Collinsa, do niczego nieprzydatna?*®* Oczywiscie stworze-
nia pewnej sieci translacji, ktére doprowadzity do wydrukowania tekstéw. Jednak
u Latoura tekst to dopiero poczatek, w wyzej wymienionych przypadkach to etap
finalny. , Twardych” faktéw w dyskursie humanistyki by¢ moze si¢ nie produkuje.
To z kolei powoduje, ze ten rodzaj dyskursu inaczej zoperacjonalizowat poszczegélne
metafory i techniki retoryczne. Mam tu na mysli np. budowanie sieci na podstawie
kontrowersji czy skandalu albo tez ich pozytywne oddziatywanie (Lewiriski) lub,
bardzo retorycznie bogata, metafore kryzysu.

W pierwszym przypadku, ksiazki Lewiniskiego, mamy przyktad Glowinskiego,
ktéry odegrat role krytyka (dissenter). Jego druzgocaca krytyka powinna zachwia¢
siecig budowang przez autora Wyobrazni strukturalistycznej, nie trzeba bowiem
wspominaé, kogo mégt zmobilizowa¢ Glowiriski. Lewiniski jednak utrzymywat,
ze taka recenzja to najlepsze, co mogto mu si¢ przytrafi¢. Tym samym kontrowersja,

3 P. Bourdieu, Science of Science and Reflexivity, trans. R. Nice, Oxford 2002, s. 37.
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skandalicznos¢ czy wreszcie krytyka Glowinskiego, zamiast zmies¢ tekst Lewiriskie-
go z powierzchni ziemi, stabilizowaly go, budowaly jego sie¢.
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Michat Grala

Uniwersytet Wroctawski
Media — przyszto$¢ i drogi rozwoju

Wspélczesny $wiat to zdecydowanie $wiat kultury masowej. Skfadniki owej kul-
tury bada co najmniej kilka dziedzin nauki, od socjologii, przez kulturoznawstwo,
na psychologii koriczac. Istotnym elementem jest obranie paradygmatu badawcze-
go, poprzez pryzmat ktérego spoglada si¢ na problem kultury masowej. Luhmann
twierdzi, ze ,wszystko, co wiemy o $wiecie, wiemy z kultury masowe;j”" i trudno si¢
z tym twierdzeniem nie zgodzi¢. Aspektem ksztattujacym wiele interakcji w owej
kulturze sa media. Nie mozna pomina¢ ich ogromnego wplywu zaréwno na socja-
lizacj¢ ludzi miodych, jak i ksztaltowanie postaw 0séb dojrzatych. Schmidt okresla
to jako: ,narzedzie stuzace socjalizacji i zdobywajace rosnace znaczenie dla insce-
nizacji i komunikacji uczu¢™. Kiedy pod lupe wezmie si¢ wspétczesne media czy
dziennikarstwo, trudno oprze¢ si¢ wrazeniu, ze ich forma zmienifa si¢ znacznie
w stosunku do tego, co mozna bylo obserwowa¢ na rynku trzy czy cztery lata temu.
Oczywiscie niczym odkrywczym nie jest stwierdzenie, ze media ewoluuja, jednak
sam kierunek tej ewolugji jest nieznany. By zda¢ sobie sprawe z trudnosci stojacych
przed kazdym, kto chce przewidzie¢ przysztos¢ mediéw, wystarczy przywotaé tu
literaturg sprzed kilkunastu lat. Roztaczane wtedy wizje nie tylko nie spetnily sie,
ale z perspektywy czasu wydaja si¢ naiwne i $mieszne. Nie jest to oczywiscie zarzut
jako taki — za kilka lat, kiedy kto$ przeczyta dzisiejsze teksty na temat przyszto-
$ci mediéw, z pewnoscia réwniez wybuchnie gromkim $miechem. Giéwny pro-
blem, jaki musi pokona¢ kazdy, kto chce podja¢ si¢ badana trendéw, jakie zaistnieja
w przysztosci, to wybdr narzedzia. Niestety z géry mozna powiedzieé, ze nie ma
odpowiedniego mechanizmu, ktéry bylby adekwatny w tej sytuacji. W tym miejscu

' N. Luhmann, Realnos¢ medidw masowych, Wroctaw 2009, s. 1.

> S.J. Schmidt, Kultura a kontyngencja: nauki obserwatora, ,2K. Kultura i komunikacja” 2004,

nrl.s. 1.
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najodpowiedniejszym narzedziem bytby wehikut czasu. Niestety dostgpne narze-
dzia badawcze nie s3 maszyng czasu i czgsto wydajg si¢ nie przystawaé do badania
przysztosci mediéw. Mimo oczywistego fiaska w skonstruowaniu jednego niezawod-
nego sposobu prowadzenia badan, warto podejmowaé préby analizy kierunkéw,
w ktdrych zmierzaja media jako takie. Oczywiscie by podja¢ t¢ prébe, powinno si¢
zdefiniowa¢ media i dziennikarstwo, by wyznaczy¢ doktadny obszar dociekan. O ile
nie bylo z tym klopotu kilka czy kilkanascie lat temu, o tyle teraz moze to sprawi¢
pewien problem. Mozna by przywota¢ co najmniej kilka podziatéw i klasyfikacji.
Najprosciej jest wymieni¢ po kolei media drukowane: ksiazke, prasg, i elektroniczne:
radio, telewizj¢, Internet. Teoretycznie mozna by zakoriczy¢ w tym miejscu, jednak
wlasnie tu pojawia si¢ pewien problem. By jednak potraktowa¢ media, a doktadniej
media masowe jako obiekt badari, nalezy doktadnie okresli¢ pole zainteresowan po-
przez $ciste zdefiniowanie mediéw jako takich. Skorzysta¢ mozna z wielu definicj,
stworzonych na potrzeby réznych opracowan czy dziedzin wiedzy. I tak obowia-
zujacy definicja dla tego opracowania stanie si¢ okreslenie mediéw masowych jako

wszystkich jednostek spoleczeristwa, ktére w upowszechnianiu komunikacji postuguja si¢
technicznymi $rodkami powielania. Przede wszystkim chodzi tu o ksiazki, gazety, czasopisma,
ktore wytwarzane sa przez druk; ale réwniez fotograficzny czy elektroniczny proces kopio-
wania kazdego rodzaju, o ile wytwarza on produkty w duzej liczbie, z ciagle nieokreslonym
adresatem®.

Takie zdefiniowanie obszaru powinno nakresli¢ dos¢ jasno krag zainteresowan.
Oczywiscie mozna tu dyskutowa¢ nad trafnoscia tej definicji czy jej wyborem, jed-
nak poniewaz nie rozwaza si¢ tu probleméw definicyjnych, mozna potraktowaé
sprawe t¢ jako drugorzedna. Wracajac jednak do istoty podzialéw, jakie mozna
odnalez¢ w publikacjach na temat mediéw, cigzko obali¢ tezg, ze podstawowym
elementem, do ktérego odnoszg si¢ badacze, jest technika. Oczywiscie w tym przy-
padku odnosi si¢ to przede wszystkim do $rodkéw, jakimi rozpowszechnia si¢ media.
Stad klasyczny podziat na media drukowane i elektroniczne wspomniany nieco
wyzej. Powiedzie¢ mozna, ze media masowe w miazdzacej wickszosci bez nowo-
czesnej techniki obejs¢ si¢ nie moga. Skoro wigc wszystkie media cheac nie cheac
musza dokona¢ mariazu z nowoczesng technika, warto potraktowa¢ t¢ ostatnia jako
punkt wyjscia w prébie analizy kierunku, w ktérym podaza wspétczesny swiat me-
diéw masowych. Rozpatrujac spoteczenistwo z punktu widzenia techniki, nasuwa
si¢ kilka wnioskéw. Po pierwsze dynamiczny rozwéj, po drugie — zmieniajace si¢
co chwila $rodki przekazu. Media, ktdre kiedys$ nie korzystaly z najnowszej tech-
niki, zmieniaja si¢ i ewoluuja. Nie chodzi tu jednak o wykorzystanie komputera
do sktadu ksiazki, a o pewna dyfuzj¢ mediéw. Tres¢ projektowana pod katem me-
diéw drukowanych czgsto nie jest przelewana na papier. W takim przypadku méwié

3 Ibidem, s. 2.
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mozna o internetowych wydaniach gazet, krokiem dalej jest internetowa TV czy
internetowe radio. W tym momencie trzeba uzna¢, ze globalna sie¢, jako medium
czysto elektroniczne, jest zjawiskiem, ktére z pewnoscig bedzie wyznaczato trendy.
Mieszanie czy przenikanie si¢ réznych mediéw i tworzenie jednego strumienia ko-
munikacyjnego z uzyciem stowa pisanego, obrazu i dZzwigku jednoczesnie wydaje si¢
przysztoscia przekazu mediéw. Internet jako taki i w tej chwili faczy i wykorzystuje
techniki prasowe czy radiowe, jednak nawet ten opis nie oddaje specyfiki sieci.

Aby spojrze¢ na to w szerszym aspekcie, mozna postuzy¢ si¢ obrazowym przy-
ktadem. Nic nie u§wiadamia tak dobrze réznic w danej materii jak skontrastowanie
ze sobg interesujacych badacza elementéw. Internet wydaje si¢ doskonatym medium
do takiego poréwnania. Aby zrozumie¢ skale dynamicznosci rozwoju mediéw in-
ternetowych, wystarczy poda¢ prosty przyktad. Aby osiagna¢ poziom 50 milionéw
odbiorcéw, radio potrzebowalo 38 lat, Telewizja 13, a Internet — mniej niz 4 lata. Juz
w tym miejscu wida¢ potege, jaka tkwi w tym cyfrowym kanale komunikacji. A sam
dynamiczny rozwdj sieci to nie wszystko, co buduje jej potege. Serwis spoteczno-
$ciowy Facebook zdobyt 50 milionéw uzytkownikéw w 2 lata. Na polskim rynku
istnieje podobny przyktad. Polska kalka serwisu classmates.com, czyli nasza-klasa.pl
posiada ponad 12 milionéw uzytkownikéw, a to wigcej niz ludnos¢ Portugalii czy
Szwecji. Dlaczego wspominam te fakty? Powdd jest prosty. Aby méc wyobrazi¢ sobie
przysztos¢ medidw, a co za tym idzie réwniez przyszto$¢ dziennikarstwa, trzeba mie¢
$wiadomo$¢ szybkosci ich rozwoju. Media jutra z pewnoscia beda ewolucja mediéw
dzisiejszych. Potgga informacji i szybko$¢ jej przeptywu wydaja si¢ gtéwnymi czynni-
kami wplywajacymi na ksztatt mediéw i lansowane gatunki dziennikarskie. Diugie
formy odchodza w zapomnienie, pokolenie wychowane w towarzystwie TV czy
komputera oczekuje szybkiej i atrakcyjnie podanej informagji, nie zas skomplikowa-
nych, dhugich form, wymagajacych skupienia. W tym przypadku dtugos¢ przekazu
i jego szybko$¢ wydaje si¢ decydujaca. Juz teraz mozna obserwowaé to zjawisko
zar6wno na $wiatowym, jak i krajowym rynku mediéw.

Przyktadem ilustrujacym wplyw inercji mediéw na ksztatt informacji jest obecne
zachowanie si¢ mediéw o wolniejszym czasie reakcji w poréwnaniu do tych o czasie
szybszym, a niekiedy natychmiastowym. Polski rynek prasy zostal pozbawiony wy-
dan popotudniowych, przez co zawsze, siggajac po dziennik (bo mowa tu o mozliwie
naj$wiezszej informacji w przypadku mediéw drukowanych), otrzymujemy ,reak-
¢j¢” na wezorajsze wydarzenia. Z tego powodu informacje te wzbogacane s o ko-
mentarze, szerszy background czy inne elementy majace uatrakcyjni¢ wezorajsza
informacj¢. Wszystko to s3 sposoby na od$wiezanie newsa. Wada informacji w co-
dziennych gazetach w ten sposéb jest jej swiezo$¢. O dziwo w ostatnich latach infor-
macja znacznie stracita na swojej ,,dacie przydatnosci do spozycia”. W wywiadzie dla
branzowego miesi¢cznika ,Press” Piotr Zielonek, dyrektor wydawniczy ,Polityki”,
przyznaje otwarcie, ze ,koriczy si¢ formuta dziennikéw, jakie znalismy przez ostatnie
dziesigciolecie. [...] Dzienniki przegrywaja na polu newsowym, idg coraz bardziej
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w kierunku analizy, komentarza [...]™*. O ile jeszcze kilkanadcie lat temu informacje
tygodniowe uznawane mogly by¢ za aktualne, z perspektywy dzisiejszego odbiorcy
sa one réwnie odlegle, co nicistotne. W obecnym $wiecie mediéw i elektroniki liczy
si¢ tylko tu i teraz. Wydaje si¢, ze w przysztosci tendencja ta jeszcze si¢ poglebi.
Obecnie szybko$¢ dostgpu do informacii i jej aktualno$¢ wydaja si¢ najistotniejszymi
jej wymiarami. Dzisiaj nikt nie pamicta newséw sprzed 4-5 dni, by¢ moze niedtugo
nieistotne stang si¢ informacje z wezoraj lub sprzed kilku godzin. Zasada wydaje si¢
brutalnie prosta. Jedli nie potrafisz zapewni¢ informacji aktualnych, przegrywasz.
Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze wlasnie tutaj lezy potega Internetu, ktdry juz
teraz wygrywa z wszystkimi innymi mediami.

Globalna sie¢ nie zyskata dzieki multimedialnosci, co prorokowano kilka lat temu.
Wygrana zdaje si¢ zastuga aktualnosci i personifikacji, o ktérej nieco p6zniej. W tym
miejscu warto wspomnie¢ o radiu, ktére ma mozliwos¢ dos¢ szybkiej reakcji na wszel-
kie wydarzenia i mimo to przegrywa z Internetem. W wypadku radia techniczna moz-
liwo$¢ zmiany raméwki czy dodania informacji do serwisu nie laczy sig, jak w przy-
padku dziennikéw, z ostawionym przez filmy okrzykiem dziennikarza, ktory whbiega
do redakeji ze stowami ,,zatrzyma¢ maszyny drukujace”. W tym przypadku wystarczy
napisa¢ krétka note i da¢ spikerowi do przeczytania. Jednak w odczuciu moim, ale
réwniez wielu innych badaczy, radio ostatnimi czasy stato si¢ medium towarzyszacym.
Glos spikera brzmi w drodze do pracy czy przy $niadaniu, ale jest on raczej tlem niz
gtéwnym strumieniem. Warto wspomnie¢ tutaj o swoistego rodzaju chorobie wspét-
czesnej cywilizacji. Obecnie, wychowani w natdoku informagji tak wielkim, ze nie
potrafimy go nawet ogarnaé, nie potrafimy nie komunikowa¢. Szacuje si¢, ze obecnie
w ciagu roku produkuje si¢ 4x10" unikatowych informacji. W tym gaszczu pozo-
stawieni bez tego odczuwamy dyskomfort poréwnywalny do dyskomfortu palacza,
ktéremu zabroniono zaciagna¢ si¢ papierosem. Uzaleznienie od komunikadji staje si¢
faktem. Pierwsz rzecza, jaka robimy po wejsciu do domu, jest wlaczenie telewizora
lub komputera. Dzied zaczynamy od sprawdzenia poczty elektronicznej i portali infor-
macyjnych z mysla, czy aby na $wiecie nie stalo si¢ nic waznego, kiedy spatem/spatam.
To kolejna z zalet Internetu, ktéry dzigki swojemu charakterowi pozwala na dostep
do interesujacych nas informacji. Nauczeni jeste$my zy¢ w strumieniu komunikacji.
Przyktadem potrzeby bycia online jest telefon komérkowy. Przeprowadzone bada-
nia pokazuja, ze odstawienie ciagle uzywanego telefonu komérkowego powodowato
w jego uzytkownikach nast¢pujace konsekwengje: pojawiaty si¢ u nich nerwowe tiki
(np. wkladanie i wyciaganie rak z kieszeni, niespokojne spogladanie na zegarek itp.),
ogarniat ich niepokdj, tatwo tracili panowanie nad soba, a nawet mozna bylo u nich
zaobserwowac¢ stany depresyjne czy ataki paniki’. Podczas jazdy samochodem czy ko-
munikacja miejska stuchamy radia lub czytamy.

4 Modlitwa o cud, ,Press” 2009, nr 10, s. 40.

> www.stop-uzaleznieniom.net.



Media — przyszto$C | drogi roZWOjU =« « « == === === ssssssssssnnnnnaaaas, 107

Prowadzi to do wniosku, ze kilka najwazniejszych sktadowych decyduje o osta-
tecznym ksztatcie medium i jego odbiorze. Zmiana jakiegokolwiek elementu w zna-
czacy sposdb, kedra nastapi w przysztosci, sprawi, ze odbiorcy dostang inny medial-
nie produket.

Niemal wszystkie media mozna analizowa¢ pod wzgledem kilku czynnikéw.
Wydaje sig, ze w przysztosci beda to réwniez istotne elementy.

1. Personalizacja rozumiana jako dostosowanie tresci do wymagan odbiorcy.
Kilkanascie lat temu nie istniato pojecie personalizacji w odniesieniu do mediéw.
Kilka lat temu wierzono, ze audytorium czy publicznos¢ da fatwo opisac si¢ za po-
mocg danych demograficznych. Pod katem tak stworzonych grup odbiorcéw projek-
towano zawarto$¢ mediéw. Dzi§ wiadomo, ze opis spoleczeristwa, wiec i odbiorcéw
mediéw nie da si¢ zamkna¢ w ramy wieku, plci czy wyksztalcenia. Kiedy twércy
medidw zaczeli dostrzega¢ fake znacznie wigkszego rozdrobnienia publiki, niz po-
stulowano to na poczatku, pojawily si¢ serwisy tematyczne oraz periodyki ksztal-
towane na potrzeby grup definiowalnych za pomoca innych wytycznych niz do tej
pory. Dzis specjalisci sa zgodni, ze przysztos¢ mediéw thkwi w specjalizacji. Innymi
stowy, nieunikniona jest personalizacja mediéw. Krokiem w tym kierunku sa strony
internetowe, w ktérych uzytkownik sam definiuje rodzaj czy kategorie wyswietla-
nej informacji. W niektérych serwisach odpowiednie skrypty $ledza ruchy kazdego
odwiedzajacego, tak zeby przy kolejnej wizycie dostosowaé tres¢ serwisu do jego
preferengji. Przyktadem takiej strony jest youtube.com, jeden z najpopularniejszych
serwisow internetowych, gdzie zarejestrowany uzytkownik przy kolejnych wejsciach
witany jest propozycjami filméw o tematyce nawiazujacej do materiatéw ogladanych
ostatnio. Te dwa systemy: pierwszy, gdzie uzytkownik sam nadaje ksztatt serwisowi,
i drugi, gdzie program robi to za niego, wydaja si¢ droga, jaka podaza¢ beda media
w przysztosci. Mowa tu oczywiscie o Internecie, ktéry dzigki swojej elastycznosci
daje mozliwos¢ ingerencji w zawarto$¢, ale telewizja tez chee powalczy¢ na tym polu
o publicznoé¢. Specjalisci sa zgodni, ze fragmentaryzacja widowni jest nieuchron-
nym etapem w rozwoju tego medium, a powstawanie coraz wezszych kanatéw te-
matycznych — jedyna mozliwa droga rozwoju. Media drukowane maja mniejsza
szansg elastycznosci. Wydaje sig, ze gtéwna przeszkoda moga by¢ tu reklamodawcy,
ktorzy s kluczowym elementem procesu wydawniczego. Juz teraz, kupujac niektére
magazyny, czytelnik pokrywa tylko koszt druku, tymczasem dziatalno$¢ redakcji,
kolportaz czy przychéd pochodza z reklam. Zada¢ mozna pytanie, czy reklamodaw-
ca gotéw bedzie zaplaci¢ sume wystarczajaca do utrzymania redakeji lub czy kupu-
jacy bedzie mégh pokry¢ 100% kosztéw wytworzenia tekstu, jesli czasopismo stanie
si¢ niszowe. W tym przypadku sprzedawanie przestrzeni reklamowej w pakietach
(w kilku tytutach jednoczesnie) wydaje si¢ jedynym rozwigzaniem. Podobnie sytu-
acja ma si¢ ze stacjami radiowymi. Tu, co prawda, koszt wyprodukowania fragmentu
programu stacji spoczywa nie tylko na nadawcy, ale tez na producencie muzycznym.
Rozwigzaniem problemu mogg by¢ nowoczesne srodki techniczne. Juz w tej chwili
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jedna z firm produkujacych telewizory reklamuje model, ktéry mozna podtaczy¢
do Internetu i za pomoca prostego interfejsu korzysta¢ z wybranych witryn. Trud-
no wyrokowac o popularnosci tego rozwiazania w chwili, gdy jest ono nowoscia,
jednak cze¢sto rozwdj techniki rozwiazuje takie problemy za nadawcéw mediéw. By¢
moze czeka nas rewolucja, dzigki ktérej klasyczne telewizory czy radioodbiorniki
odejda w niepamie¢ na korzy$¢ juz dzis lansowanych domowych centréw rozrywki.
Stacje oparte na komputerach klasy PC zapewniajg dostep do wszystkich mediéw
elektronicznych za pomoca jednego urzadzenia. Nie jest tajemnica, ze wszystkie zna-
czace stacje radiowe emituja swéj program w sieci, coraz cz¢dciej stacje telewizyjne
podchwytuja to rozwiazanie. Z pewnoscia komputery stana si¢ niedtugo po czedci
telewizorami. Juz teraz za pomoca odpowiedniego sprzgtu mozna na nich odbiera¢
program telewizyjny.

2. Technika. Jak wspomniano wczesniej, wszystkie media obecne na rynku w ten
czy inny sposéb korzystaja z wynalazkéw techniki. Rozwéj mikroprocesoréw popy-
cha twércéw mediéw do si¢gania po coraz to nowe rozwigzania. Szybko$¢ przyjmo-
wania nowych technologii i ich popularnos¢ zaskoczytaby z pewnoscia wigkszos¢
futurystéw. Przyktadem moze by¢ ustuga SMS, wykorzystywana miedzy innymi
przez media do tworzenia serwiséw tematycznych. Pierwsza komercyjna wiadomo$é
tekstowa zostata wystana w grudniu 1992 roku, obecnie liczba wystanych wiado-
mosci dziennie przekracza liczbg ludnosci Ziemi. Niezmiernie trudno spekulowaé
o dalszym rozwoju techniki, zwlaszcza ze co roku styszy si¢ o kolejnym przetomie.
Pojemnosci dyskéw dostgpnych w sprzedazy detalicznej mierzy si¢ w terabajtach,
epoka ptyt kompaktowych, tak jak kiedys czas kaset, mija bezpowrotnie. Obecnie
pamigci flash maja wicksza pojemnos¢ niz twarde dyski 10 lat temu. Prawo Moore-
’a, méwiace, ze moc obliczeniowa komputeréw podwaja si¢ co 24 miesiace, zdaje
si¢ rokrocznie znajdowaé potwierdzenie w laboratoriach. Wszystko to ma nieba-
gatelne znaczenie dla mediéw. Telewizja HD, krystalicznie czysty dzwigk radia czy
superszybki Internet stajg si¢ powoli faktem. Media maja nierozerwalny zwiazek
z technika, i nie chodzi tu o efekty specjalne generowane w filmach, ale o korzystanie
z najnowszych zdobyczy techniki w dystrybucji i produkcji komunikacji. Obecnie
w krajach wysoko rozwinietych, ktdre nadaja ton wspétczesnym mediom, styczno$é
z komputerem ma ogromna rzesza ludnosci. To samo tyczy si¢ dzieci, ktére niejako
wyrastaja z komputerem. W dojrzatos¢ wchodzg pierwsze pokolenia, dla ktérych
telefon komérkowy czy domowy PC istnieje od zawsze. Obecnie w USA 70% dzieci
do 4. roku zycia mialo stycznos¢ z komputerem. Coraz popularniejsze staja si¢ kom-
putery, ktére mozna zabra¢ ze soba. Bycie online w kazdym miejscu i w kazdej chwili
staje si¢ wazne dla coraz wigkszej ilo$ci ludzi. Zabieranie komputera z domu staje si¢
standardem. O popularnosci tego rozwiazania moze §wiadczy¢ liczba 47 milionéw
komputeréw przenosnych kupionych w 2007 roku. Wspétczesny cztowiek musi by¢
online. Centrum leczenia uzaleznien juz dawno zdiagnozowalo jednostke chorobo-
w3 polegajaca na uzaleznieniu od Internetu. W roku 2008 ogélna liczba urzadzen
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podtaczonych do Internetu przekroczyta miliard. Trudno przewidzie¢, w ktérym
kierunku podazy rozwéj techniki, jednak z duzym prawdopodobiedstwem mozna
powiedzie¢, ze nadawcy medidéw wykorzystaja cate spektrum mozliwosci, jakie beda
dostepne. Za ewolugjg techniki péjda z pewnoscig nowe funkcje mediéw. Tak jak
wraz z oswojeniem ustugi SMS pojawily si¢ serwisy informacyjne, ktére mozna
zaméwié. W rozwoju techniki wyrézni¢ mozna 3 trendy.

Pierwszym jest powickszenie. Tyczy si¢ to mocy obliczeniowej, pojemnosci dys-
kéw twardych, przepustowosci tacz. W aspekeie wykorzystania tendendji tej przez
media mozna spekulowal, ze przede wszystkim wicksza przepustowos¢ tacza da
szybszy dostep do strumienia informacji, ktéry dodatkowo moze sta¢ si¢ bogatszy
w elementy multimedialne.

Drugim trendem jest miniaturyzacja, coraz mniejsze komputery pozwalaja
na umieszczanie ich w przedmiotach domowego uzytku. Dobrym przykladem s3 te-
lefony komérkowe. Pierwsze maszyny tego typu mialy wielko$¢ litrowej butelki
i stuzyly tylko do rozmawiania. Dzisiaj przecigtny telefon ma wielkos¢ 1/3 dloni,
pozwala na wysylanie i odbieranie SMS, MMS, nagrywanie filméw, fotografowa-
nie, dostgp do Internetu czy synchronizacj¢ terminarza z domowym PC. By¢ moze
w niedtugim czasie uzytkownicy telefonéw beda mieli mozliwos¢ statego i bezpo-
$redniego ogladania ulubione;j stacji telewizyjnej za pomoca telefonu komérkowego.

Szybkos¢ to trzeci trend. Pojecie to rozumieé mozna w dwojaki sposdb. Po pierw-
sze jako predkos¢ relacji. Czas mierzy¢ mozna od momentu zdarzenia do momentu
pojawienia si¢ jego Sladu w mediach. Dawniej media potrzebowaty dni, aby zare-
jestrowac zdarzenie, przelozy¢ je na swéj wlasny jezyk i przekazaé dalej. Obecnie
czas ten mierzy¢ mozna w godzinach, czgsto w minutach. Czgéciowo proces ten
zalezy oczywiscie od cyklu wydawniczego. Juz weze$niej wspominano o czasie reakeji
mediéw. Oczywiscie kuriozalne byloby stwierdzenie, ze miesi¢czniki zmienia swoj
cykl wydawniczy tylko po to, by dostarcza¢ szybciej informacje. Nie mozna jednak
pomina¢ faktu, ze zaden szanujacy si¢ tytut prasowy nie jest pozbawiony aktuali-
zowanej kilka lub kilkanascie razy w miesiacu strony WWW. Zjawisko to dotyka
réwniez tygodnikéw, a w niedtugim czasie by¢ moze obejmie dzienniki. Co wigcej,
wiele z wydan ,papierowych” gazet mozna obecnie kupi¢ w sieci. Jedynym minu-
sem wydan elektronicznych jest zmeczenie wzroku i obnizona koncentracja, jednak
wydaje si¢, ze i z tym problemem technika w przysztosci sobie poradzi za pomoca
coraz doskonalszych ekranéw czy przenosnych e-bookéw. E-wydania zwyci¢zaja
zdecydowanie na polu aktualno$ci. Owo poréwnanie wyklucza oczywiscie miesigcz-
niki i tygodniki, a niekwestionowanym liderem na tym polu jest Internet. Poréw-
nujac jednak serwis internetowy do dziennika wydawanego na papierze i programu
informacyjnego w TV, zauwazy¢ trzeba, ze we wszystkich rodzajach mediéw czas
od zaistnienia faktu do podania informacji skraca si¢. Co wigcej, juz dzisiaj mozna
mierzy¢ go czgsto w minutach. Dobrze obrazuja to przyktady newséw pojawiajacych
si¢ nagle: wyniki spotkan sportowych czy informacje o czyjej$ $mierci w serwisach
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internetowych pojawiaja si¢ natychmiast. Jedynie radio moze konkurowaé w tym
przypadku z siecia. Jednak charakter radia zmienit si¢ i jego rola jako medium
informacyjnego zostata zmniejszona, o czym wspomniano weze$niej. Oczywiscie
szybko$¢ mozna potraktowaé jeszcze w nieco odmienny sposéb. Potencjalny odbior-
ca staje si¢ coraz mniej cierpliwy. Ocena ta wynika przede wszystkim z obserwacji
wspolczesnej kultury. Wzrasta tempo zycia, ludzie staja si¢ bardziej wymagajacy
i mniej wytrwali w oczekiwaniu na informacje. Ma to swoistego rodzaju odniesienie
do mediéw. Zainteresowana osoba chce mie¢ szybki, wrecz natychmiastowy dostep
do kazdej wiadomosci. Zaryzykowa¢ mozna stwierdzenie, ze stan ten bedzie si¢
pogtebial. Juz teraz uzytkownicy, przy zbyt dtugim fadowaniu si¢ strony WWW,
przerywaja proces i wybieraja inny serwis. Zasada ta dotyka réwniez telewizji. Z tego
faktu wynika rozkwit kanatéw informacyjnych, ktére nieprzerwanie podaja newsy
na swojej antenie. W przysztosci by¢ moze, dzigki miniaturyzacji odbiornikéw TV
lub technicznej mozliwosci przewijania strumienia video, telewizja zyska w walce
z globalna siecia. Informacje w internetowych wydaniach moga by¢ uzupelnianie
lub rozszerzane sukcesywnie wraz z naptywem nowych faktéw, w przypadku tele-
wizji lub innych mediéw o podobnej inercji dedlajn, czyli nieprzekraczalny termin
oddania gotowego materiatu do emisji niejako zamyka droge do jego dalszej edycji.

3. Multimedialnosé. W tym elemencie wielu analitykéw upatrywato sily sieci
i jej przewagi nad innymi mediami. W mojej ocenie nie jest to najwigkszy atut
Internetu, jednak trudno go pominaé. Media przysztosci musza dziala¢ wielopo-
ziomowo i wieloaspektowo. Multimedialno$¢ z jednej strony rozumiana moze by¢
jako wielo§¢ medium w jednym, jak réwniez jako wykorzystywanie wielu réznych
kanaléw komunikacji wypracowanych przez media jednoczesnie. Juz teraz wiado-
mo, ze wiele os6b weryfikuje wszelkie informacje, jakie podaja media. Po wielu pu-
blikacjach dotyczacych stronniczo$ci mediéw coraz wigcej 0séb szuka niezaleznych
zrédet lub prébuje poszerzy¢ wiedzg na temat zagadniert pojawiajacych si¢ w tle.
Obecnie informacja podana w mediach moze by¢ tatwo zweryfikowana w kilku
zrédtach za pomoca wyszukiwarek internetowych. Moc tego narzedzia jest ogrom-
na, a poszerzanie interesujacych odbiorce watkéw niezwykle proste. Wazna jest tez
weryfikacja informacji podawanych w mediach. Zartobliwe powiedzenie odnoszace
si¢ do jednej z najpotezniejszych wyszukiwarek brzmi: ,jedli nie ma ci¢ w Google,
sprawdz, czy istniejesz”. Narzgdzie to zrewolucjonizowalo proces poszukiwania in-
formacji. W ciggu miesiaca Google wyszukuje 31 miliardéw haset, w roku 2006
ta liczba wynosita zaledwie 2,7 miliarda. Obecnie zadna szanujaca si¢ redakcja nie
moze pozwoli¢ sobie na niekorzystanie z zrédel internetowych. Wracajac jednak
do multimedialnosci jako jednej z $ciezek przysztosci medidéw. Sama multimedial-
no$¢, jako korzystanie przez jedno z mediéw ze srodkéw i form przekazu charak-
terystycznych dla innych mediéw, wydaje si¢ réwnie interesujaca. W tym przy-
padku znéw prym wiedzie Internet. Ilustrowanie tekstéw filmami lub dofaczanie
$ciezek dzwigkowych jest na porzadku dziennym. Korzystanie z animacji i innych
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interaktywnych elementéw réwniez staje si¢ coraz popularniejsze. Wydaje si¢ wiec,
ze konsolidacja form i rodkéw jest nieunikniona. Juz teraz w kontekscie multime-
dialnoéci mozna analizowa¢ stuchowiska radiowe potaczone z czatem dla stuchaczy.
Innym przyktadem jest wspétpraca migdzy prasa a radiem. Przyktadem moga by¢ tu
tygodniki opinii, ktére jako uzupetnienie lub poszerzenie swoich artykuléw polecaja
stuchowiska lub serwisy radiowe czy strony WWW na temat poruszany w tekscie.
Co wigcej, czgsto nawet autorzy artykutow zasiadaja za mikrofonem i przenosza si¢
z jednego medium do drugiego, tworzac naturalng kontynuacj¢ opisywanego watku.
Nie dziwi takze potaczenie wszystkich wyzej opisanych form w jedno. Inng forma
pewnego rodzaju multimedialnosci jest korzystanie z zasobdéw sieci do ilustrowania
tekstéw poza Internetem oraz wykorzystywanie innych niz przewidziane srodkéw
do zapisu materiatu. To enigmatycznie brzmiace zdanie oznacza wykorzystywanie
na przyktad przez TV materiatéw nakreconych telefonem komérkowym lub ama-
torskich filmikéw z serwisu youtube.com. Kilka lat temu nie mozna bylo zobaczy¢
materiatéw stabej jakosci w gtéwnych wydaniach serwiséw informacyjnych. Dzis te-
lewizje do$¢ $mialo siggaja po produkcje amatorskie, jesli jest taka potrzeba. Ludzie
wyposazeni w nowoczesne telefony komérkowe, ktore posiadaja kamere czy aparat
fotograficzny, stali si¢ prawg r¢ka mediéw. Dostgpno$é takich srodkéw spowodo-
wata, ze tam, gdzie nie ma ekip telewizyjnych, a dzieje si¢ co$ niezwyklego, zawsze
znajdzie si¢ kto$ z telefonem komérkowym, gotéw nagraé cate zdarzenie. Postawié
mozna hipotezg, ze w niedalekiej przysztosci kazdy z nas, majac przy sobie zwykty
aparat telefonii komérkowej, bedzie mégt si¢ sta¢ w jednej chwili kamerzysta naj-
wigkszych $wiatowych telewizji, o ile bedzie miat odrobing szcz¢scia.
Podsumowujac, trzeba powiedzie¢ jasno, ze przewidywanie przyszlosci jest za-
wsze sprawa niezmiernie skomplikowang i obarczona duza doza ryzyka. Nie da
si¢ wyciagna¢ jednoznacznych wnioskéw. Obserwujac jednak $wiat dzisiejszych
mediéw i przemiany, jakie zaszly w nich na przetomie ostatnich 5 lat, mozna po-
wiedzie¢ z duza doza prawdopodobienistwa, ze kolejne 5 lat bedzie okresem jesz-
cze dynamiczniejszego rozwoju i transformacji. Technika, ktéra jest nierozerwalnie
zwiazana ze Srodkami masowego przekazu, ewoluuje z dnia na dzield. W chwili,
gdy powstaje ten tekst, w Japonii odbywaja si¢ testy optycznych kabli. Technologia
ta pozwala na przesylanie 14 trylionéw bitéw na sekundg. To ilo$¢ odpowiadaja-
ca 2 660 ptytom CD przestanym w kazdej sekundzie. Nie mozna bagatelizowaé
wplywu techniki na media. W przysztosci dzigki miniaturyzacji do naszych rak zo-
stang oddane narzedzia, dzigki ktérym sami staniemy si¢ dziennikarzami. Pierwsze
aparaty fotograficzne w telefonach robity zdjecia niezwykle matej rozdzielczosci,
obecnie odbywajg si¢ migdzynarodowe festiwale prezentujace filmy krétkometra-
zowe nakrecone telefonem komérkowym. Komérki maja wbudowane przetworniki
obrazu, ktérych 10 lat temu nie powstydzitby si¢ kompaktowy aparat fotograficz-
ny. Kwestig roku jest wejscie na rynek telefonu z matryca 10 milionéw pikseli.
Otaczamy si¢ technika, kt6ra zamieniamy w media. Facebook zastapit po czgéci
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agencje informacyjne, blogi zastapily reportaz. Nieprecyzyjne informacje nadawane
w serwisach TV natychmiast doczekujq si¢ ostrej krytyki i sprostowari na famach
sieci. Dzigki dostgpnosci sSrodkéw powstaja kanaty TV internetowej ogladanej przez
miliony widzéw. Kazdy moze publikowa¢ dowolne tresci multimedialne. W tym
elemencie mozna upatrywa¢ najwigkszej bolaczki sieci, a mianowicie braku dosta-
teczniej wiarygodnosci. Zmniejszenie bariery ekonomicznej potrzebnej do wejscia
na rynek sprawilo, ze serwis internetowy moze publikowa¢ kazdy. Wiarygodnosé
w gaszczu stron WWW jest wige tak samo cenna jak dostgp i znalezienie samej
informacji. W tym szuka¢ sity moga klasyczne media, ktére jednak zmienia z pew-
noscia swoj charakter. Miniaturyzacja urzadzeni sprzyjaé bedzie noszeniu przy sobie
wielofunkeyjnych kombajnéw. Wydaje si¢, ze media w klasycznym wydaniu musza
zmieni¢ si¢ razem ze spoleczefistwem. Juz jakis czas temu powstalo pojecie faczace
w nazwie informacje i rozrywke. Infotainment wedle najnowszej internetowej edy-
cji Oksfordzkiego stownika jezyka angielskiego to material emitowany przez media
elektroniczne, majacy jednoczesnie informowa¢ i bawié; prezentowanie informacji
w spos6b rozrywkowy. Ciagle funkcjonuje podziat na media opiniotwéreze, jednak
coraz cz¢sciej szukamy informacji nie w mediach, a w sieci. W zesztym roku do Pol-
skiej Wikipedii zagladano 5 729 834 razy dziennie. Zatozy¢ z duza doza prawdopo-
dobieristwa mozna, ze klasyczne wydanie encyklopedii nie byto tak popularne. Styl
zycia zmienia si¢. Odbiorcy medidw zyja inaczej niz kilka czy kilkanascie lat temu.
Zmienia si¢ model pracy i rozrywki. Juz obecnie priorytetem dla wielu odbiorcéw
jest czas potrzebny na dotarcie do interesujacych informacji. Skrétowos¢, jasnosé
przekazu i jego atrakcyjna forma to cechy, ktére bedq coraz wazniejsze. Zmieni si¢
tez z pewnoscig zestaw narz¢dzi do korzystania z mediéw. Zamiast laptopéw z do-
stgpem do sieci by¢ moze rolg t¢ przejma telefony komérkowe. Przykladem moze
by¢ tu stynny iPhone wyprodukowany przez firm¢ Apple. W ciagu 3 lat nabyto
go ponad 50 milionéw uzytkownikéw. Skrzyzowanie palmtopa, odtwarzacza muzy-
ki i telefonu sprawito, ze ludzie przestali nosi¢ ze soba 3 osobne urzadzenia i z checia
zamieniali je na produkt Apple. Z pewnoscia niedlugo pojawia si¢ mutacje tego
kombajnu multimedialnego z wbudowanym aparatem fotograficznym i dostgpem
do szerokopasmowego Internetu.
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Drugie dno komunikaciji radiowej

Czym w swej istocie jest komunikacja radiowa? Czy posiada jakas$ specyfike, ktora
odréznia ja od komunikacji odbywajacej si¢ za posrednictwem innych mediéw?
Na ile radio mozna uznawa¢ za tradycyjny $rodek przekazu, a w jakim stopniu
mozna méwi¢ o nim w kontekscie ,,nowych mediéw”? Zdania na ten temat sa po-
dzielone, z przewaga tych drugich opinii. Faktem jest réwniez, ze w poréwnaniu
do innych ,nowych mediéw”, takich jak telewizja czy Internet, radio pozostaje
na uboczu zainteresowan naukowych. Prace poswigcane radiu koncentruja si¢ naj-
czgéciej na badaniu radiowych rynkéw, ich struktury i komparatystyki, uwzgled-
niajac marketingowy potencjal medium. Druga grupe stanowia analizy gatunkéw
radiowych, ktére obecnie maja juz raczej walor historyczny (jak stuchowisko czy
reportaz), z uwagi na przemiany, jakie zaszty w obrebie $rodkéw ekspresji radio-
wej. Trzecia grupa z kolei skupia si¢ na przekazie informacyjnym radia, najcz¢séciej
w kontekscie opisywanej w nim rzeczywistosci politycznej. Stosunkowo najrzadsze
sa za$ proby kompleksowego ujecia specyfiki radiowej komunikacji, uwzgledniajace
zjawiska formatowania, nowej genologii radiowej oraz analizy przekazu na wielu
plaszczyznach (informacyjnej, publicystycznej, edukacyjnej, rozrywkowej, ale i in-
deksowej). Ztosliwie méwi sig niekiedy o radiu (komercyjnym) jako o dzwigkowym
stupie reklamowym, w ktérym audycje sa jedynie dodatkiem do blokéw reklamo-
wych, bedacych ekonomiczng podstawa funkcjonowania stacji. Jednak nawet jesli
uznamy, ze radio istnieje po to, by emitowac reklamy, to nie sposéb uciec od pytania
,dla kogo?”. W centrum uwagi znajda si¢ wtedy kwestie zwiazane z radiowym au-
dytorium, sposobami na jego pozyskiwanie oraz utrzymanie jego lojalnosci. Pyta-
nie o specyfike radiowej komunikacji zyskuje tym samym nowy wymiar. Drugim,
ukrytym dnem owej komunikacji bedzie bowiem swoista ,,smycz”, za pomoca ktdrej
radio wigze ze sobg audytorium.
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Nie bez znaczenia w analizie tendencji komunikacyjnych charakterystycznych
dla radia jest fake, ze przez wigksza czes¢ doby jest ono najwazniejszym i najczesciej
odbieranym medium. Wedltug systematycznych badari raportu ,Radio Track” co-
dziennie stucha go okoto 23 milionéw Polakéw w wieku 15-75 lat.

Fakt powszechnej dost¢pnosci radia wciaz daje mu przewage nad innymi me-
diami. Uniwersalizm zasi¢ggu powoduje, ze w godzinach od 6.00 do ok. 16.00 jest
najpopularniejszym ze $rodkéw z przekazu'.
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Rys. 1. Wykres obrazujacy zasi¢g dzienny radia w Polsce w latach 2001-2009°.

Oczywiscie analiza dobowej stuchalnosci, fakt, ze radio jest intensywnie stucha-
ne w pracy, w czasie podrézy do miejsca zatrudnienia, w zwigzku ze wzmozonym
ruchem drogowym, coraz cz¢éciej takze w drogowych korkach w godzinach szczytu
— wplywa na radiowa komunikacj¢ w tych swoistych czasowych zakresach. Radio
»sprzedaje” czas antenowy reklamodawcom najchetniej w godzinach pracy, gdyz
wtedy jest najdrozszy.

Aby towarzyszy¢ stuchaczom, program ramowy w tym czasie jest tak ksztatto-
wany, aby radio nie bylo intruzem akustycznym i nie rozpraszato pracownikéw,
a jednoczesnie by jego sygnat byt zauwazany, a nie ignorowany. Zatem audycje maja
charakter muzyczno-rozrywkowy, ale zarazem zawieraja rozne konkursy dla stucha-
czy, programy poradnikowe, liczne wypowiedzi stuchaczy na antenie, cytaty ich
maili, SMS-6w, gloséw na forach internetowych. Péznym popotudniem na anteng
powracaja bloki informacyjno-publicystyczne, a potem audycje muzyczne. Zatem

' Raport Radio Track ,Radio 20097, Millward Brown SMG KRG, s. 2-3.
2 Ibidem, s. 7.
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komercyjny wymiar determinuje ofert¢ radiowa zwlaszcza wtedy, gdy dochody z re-
klam stanowia jedyne Zrédlo finansowania stagji.
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Rys. 2. Wykres obrazujacy miejsce stuchania radia’.

Wspdtczesne radio mozna nazwaé ,mechanizmem audiowizualnym” (Soko-
towski, Sokotowska-Katzer 2006: 38). Dzi¢ki technologicznym zmianom, towa-
rzyszacym im procesom konwergengji, a takze wplywom kulturowym, stato si¢
nowym medium. Ta ewolucja wplyneta tez na zmiany w sposobie komunikacji.
Radio wiacza do tradycyjnego kanatu audialnego elementy wizualne (radio on line),
ktére wzmacniaja sugestywnos¢ przekazu. Techniczne zabiegi na dZwigku prowadza
do audialnych mistyfikagji, fragmenty dzwicku wyjete z jednego kontekstu i sytu-
owane w drugim — nadaja wypowiedzi nowy charakter, najczgéciej humorystycz-
ny. Czasowe przesuniccia radiowej wypowiedzi, emitowanie materialéw wezesniej
nagranych jako realizowanych w czasie transmisji powoduje, ze odbiorca juz nie
ma pewnosci, czy spiker méwi do niego w czasie realnym, réwnie dobrze nagra-
nie ,z puszki” pozwala radiowcom pali¢ w tym czasie papierosa (lub wypoczywaé
na Majorce). Formatowanie rozgto$ni, specjalizacja tematyczna, genologiczne ubé-
stwo, wreszcie tabloidyzacja audycji — powoduje fragmentarycznos¢ komunikatéw,
trywializacj¢ informacji, w ktérych dochodzenie do prawdy staje si¢ mniej istotne
niz antenowa atrakcyjno$¢. Te oraz inne zjawiska sprawiaja, ze mozna méwi¢ po-
tocznie o ,,drugiej” czy ,innej” prawdzie komunikacji radiowej.

3 Ibidem, s. 14.
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Juz w okresie migdzywojennym Hilda Matheson, rzeczniczka BBC, usitowata
przekonac swoich kolegéw, ze ,,osoba siedzaca po drugiej stronie mikrofonu oczeku-
je, ze spiker bedzie si¢ zwracal do niej bezposrednio, w prosty sposob, prawie rodzin-
nie, jak cztowiek do cztowieka” (Sorlin 2001: 49). Podazanie radia za naturalnymi
tendencjami komunikacji mig¢dzyludzkiej spowodowato, ze juz w latach trzydzie-
stych zaczely powstawad programy z telefonicznym udzialem stuchaczy, inaczej ,,me-
dia teleuczestnictwa’” (broadcast teleparticipatory media) (Gumpert, Cathcart 1982).
Ludzie, jak wykazywaly badania publicznosci, najchgtniej stuchali samych siebie,
czyli wypowiedzi antenowych, do ktérych kazdy stuchacz miat taki sam dostep.
Brytyjski antropolog i ewolucjonista Robin Dunbar zauwazyl, ze pierwsze stowa
byly czyms na ksztatt audiopieszczot, zapewnialy poczucie bezpieczenistwa, bliskosci.
Dunbar twierdzi, ze trescig pierwszych zdari byly najzwyklejsze plotki. Dzigki nim
osoby plotkujace odczuwaly niestabnaca wigz, ponadto uzyskiwaly cenne informacje
na temat tego, co si¢ dzieje w najblizszym otoczeniu. Dzigki wspélnemu dowcip-
kowaniu zostaje zaspokojona potrzeba przebywania z innymi z pozytkiem dla calej
grupy i dla kazdego z osobna (Szlendak, Koztowski 2008: 287). Ten mechanizm
funkcjonuje do dzis. Interaktywna formuta jest obligatoryjna w wielu gatunkach
audycji’. Jej naczelnym celem jest zawiazanie wspélnoty nadawcéw i odbiorcéw.

Aura tajemniczosci, jaka towarzyszyla radiu w poczatkowej fazie jego funkcjono-
wania, sprawiata, ze wiesci przez nie ptynace traktowane byly jako niepodwazalne,
realne, dostowne — nawet kiedy sami nadawcy oglaszali, ze wstgpuja w artystycz-
na konwencj¢. Wspdlnota stuchaczy jak w hipnozie wstuchiwata si¢ w radiowy
komunikat.

O ile w poczatkowej fazie funkcjonowanie radia owiane bylo aurg tajemniczosci
dla laikéw, o tyle wspétczesnie medium radiowe jest lepiej rozpoznane przez stucha-
czy. Sa oni zapraszani do rozglo$ni, moga poznac jej codzienno$¢, spikeréw, sposéb
transmisji, moga nawet sami ,komponowa¢” swoje radio internetowe, stajac si¢
nadawcami. Jednak wciaz dla ogétu odbiorcéw zaréwno techniczne parametry, jak
i sposdb przetwarzania, emitowania radiowego produktu pozostajg tajemnica. Stad
nadawca ma wigksze kompetencje komunikacyjne niz odbiorca. Sprzyja to powsta-
waniu ,drugiego dna” komunikacji radiowej, ktérego stuchacze sa jedynie czgsciowo
$wiadomi lub nie posiadaja $wiadomosci jego istnienia w ogdle.

»Na dlugo przed wynalezieniem druku i alfabetu stuchanie byto archetypowa
forma zbiorowej percepcji” (Levinson 2006: 141). Paul Levinson ukut termin okre-
$lajacy tendencje polegajaca na tym, ze srodki przekazu sa w coraz wigkszej zgodzie
z cztowiekiem. Nazwat ja tendencja antropotropiczna. Najprosciej mozna ja wyjasni¢
jako ewoluowanie mediéw w kierunku coraz bardziej zblizonym do dziatania ludz-
kich zmystéw. Radio, wcze$niej nazywane ,telefonem bez drutu”, podazato natu-
ralnym tropem komunikowania migdzy ludZzmi. Dawniej w przypadku detektordw,

4 Szerzej wspdiczesna radiows genologiec omawiam w: Stachyra 2008.
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a dzisiaj dzigki zminimalizowanym odbiornikom — ,méwi” wprost do ucha. , Tele-
fon to silnie zseksualizowane narzedzie” (Levinson 2006: 124). W radiu rozmowy
telefoniczne, odbierane przez stuchawki, zyskaty specjalny status. Szept nadawcy
radiowego jest sygnalem: ,jestem tuz przy tobie, nic nas nie dzieli” i jest czgsto wy-
korzystywany dla uzyskania emocjonalnego pobudzenia stuchacza, ktéry w t¢ kon-
wengcj¢ intymnej rozmowy wkracza, dajac si¢ uwies¢ pozorowi bliskosci. Mozna
stwierdzi¢, ze na czas antenowego kontaktu obowiazuje reguta uprzejmosci. Wedtug
stéw Richarda Sennetta , to takie zachowanie, ktére chroni cztowieka przed innymi,
a jednoczesnie pozwala mu si¢ cieszy¢ obecnoscia innych. Istotg uprzejmosci jest
noszenie maski. Maski pozwalaja na czysta towarzyskos¢, niezaleznie od pozyciji,
usposobienia i prywatnych uczu¢ tych, kt6rzy je nosza” (Bauman 2006: 148).

Sama konstrukcja dialogu antenowego, wspétczesnie skonwencjonalizowana,
kamufluje prawd¢ o rzeczywistych relacjach nadawczo-odbiorczych; fraternizacja,
przekraczanie bariery prywatnosci, intymne wynurzenia spikera — maja budowaé
blisko$¢ na zaméwienie, blisko$¢, ktéra bedzie owocowaé przywiazaniem stuchacza
do jednej stacji, chcacej wykorzystad jego reklamobiorczy potencjal.

Zmienia si¢ charakter rél odgrywanych przez uczestnikéw komunikacji w radiu.
Czlonkowie publicznosci, zabierajacy glos na antenie, staja si¢ na ten czas nadaw-
cami, performerami. Konwencja audycji obliguje ich do okreslonych zachowan
werbalnych. Jesli sami si¢ z nich nie wywiazuja, sa upominani przez prowadzacych
program. Nowe radio, wprowadzajac interaktywno$¢, nie tylko rozmywa autorstwo,
zmienia takze kryteria estetyczne. W poczatkach funkcjonowania radia mistrzostwo
wykonania, artyzm wystapienia przed mikrofonem, jego pieczolowite opracowy-
wanie, dziennikarskie umiej¢tnosci warsztatowe — mialy urzeczywistnia¢ wartosci
estetyczne lub prezentowad jakies idee, natomiast w nowym radiu dominuje tech-
nologiczne podejscie do ,wejscia” antenowego, staje si¢ ono nieraz autonomicz-
nym celem (Bobryk 2001: 57). Specjalizacja procesu produkcyjnego spowodowata
zawezanie dziennikarskich eksplikacji (wyjatek stanowia funkcjonujace w radiu
publicznym audycje autorskie lub, w radiu internetowym, swobodne wypowiedzi
nieograniczane zegarem formatowym). Wprawdzie podziat na spikeréw, reporteréw,
dziennikarzy muzycznych istniat od dawna, ale zmianie ulegta organizacja pracy,
daznos¢ do skupienia w jednej osobie kompetencji kilku podmiotéw, stad w trakcie
,wejécia” spiker jednoczesnie realizuje je od strony technicznej, czuwa nad oprogra-
mowaniem studia oraz emituje kolejny element raméwki.

Prawdziwo$¢ rél w komunikacji radiowej zaklécit wptyw kultury masowe;j, ktéra,
realizujac postulat powszechnosci, umozliwita kazdemu dostgp do mediéw, jednak
obnazyla tez braki w zakresie kompetencji kulturowej ich uzytkownikéw. Pojecie
kompetencji oznacza trwate predyspozycje — w tym takze wiedz¢ — umozliwiajace
cztowiekowi okreslone zachowania i dziatania. Proste pytanie i takaz odpowiedZ mi-
nimalizuje obnazenie brakéw wszelkiego rodzaju. Ograniczenie werbalnych aktow
do schematu, instrukeji, pozwala stuchaczom wchodzi¢ w rolg nadawcy, ale tylko
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na wezesniej uzgodnionych warunkach. Mozna powiedzie¢, ze wspélczesnie naro-
dzit si¢ ,,model ustug radiowych”, w ktérego sktad wchodzi takze komunikacja jako
,szkola” rél spotecznych, niestety czgsto trywializowanych, ograniczanych do aspek-
tu rozrywkowego, banalnych i przede wszystkim nieprawdziwych. Podobnie jak
w przypadku audyqji talk-show, ktére funkcjonuja jako

rodzaj publicznych lekcji weiaz jeszcze nie-narodzonego-lecz-majacego-si¢-wkrétce-narodzi¢
jezyka. Podsuwaja stowa, ktérych mozna uzy¢ do ,nazwania problemu” — do wyrazenia, w pu-
blicznie zrozumialy sposob, tego, co dotad pozostawalo niewypowiedziane i co pozostatoby
takie nadal, gdyby nie owa szczeg6lna okazja. [...] Zalk-show legitymizuja publiczny dyskurs
o sprawach prywatnych. Sprawiaja, ze niewypowiadane zostaje wypowiedziane, a wstydliwe
nie budzi juz zgorszenia (Bauman 2008: 145).

Jednoczesnie poruszanie spraw prywatnych, nieraz intymnych, na antenie, po-
woduje, ze nadawca i odbiorca budujg atmosfere bliskosci. Jednym z akustycznych
jej przejawéw jest wypowiadanie stéw tonem zaufania, ocieplanie glosu, czasami
postugiwanie si¢ szeptem. Poza tym najczgsciej rozméwey rezygnuja z formuly ho-
noryfikatywnej. Mozna powiedzie¢, ze antenowe rozmowy podlegaja wspdlczesnie
rytualizacji wskutek precyzyjnego zakreslenia ram ,wejscia” antenowego. Wprawdzie
na antenie istnieje urozmaicenie form poprzez wprowadzenie zegara raméwkowe-
go, okreslajacego doktadnie, minuta po minucie, czas pojawienia si¢ nast¢pujacych
po sobie elementéw, takich jak: serwis informacyjny, spoty reklamowe, prognoza
pogody, serwis drogowy, zapowiedzi spikera i tak dalej — jednak jest ono pozorne,
gdyz zegar raméwkowy charakteryzuje si¢ powtarzalnoscia w kazdej godzinie. Zatem
weale nie naleza do rzadkosci powtdrki audycji lub ich najatrakeyjniejszych elemen-
téw, a same antenowe eksplikacje sa skondensowane i powielaja pewien formalny
schemat, nie pozostawiajac spikerowi zbyt wiele miejsca na inwencje.

Spegjalistyczne komputerowe programy emisyjne kontrolujg precyzyjnie czas
i kolejno$¢ wszystkich elementéw audycji antenowych (rolg taka petnia np. progra-
my DynaMIX, Selector, Repertoire czy Selekcjoner). Z kolei stuchacze dysponuja
coraz nowocze$niejszymi $rodkami odbioru, dzigki czemu zmienia si¢ przestrzen
towarzyszaca stuchaniu audycji radiowych. I tak 29% stuchaczy deklaruje stuchanie
radia przez telefon komérkowy, a 16% za pomoca odtwarzacza MP3/MP4°. Do tra-
dycyjnych sposob6éw stuchania dotaczajg zatem nowe.

Technicyzacja radiowego przekazu z jednej strony podnosi jego estetyczne pa-
rametry dotyczace jakosci sygnatu, z drugiej przyczynia si¢ do nieustajacego po-
szukiwania nowych metod, udoskonalajacych te juz istniejace (mozna powiedzied,
ze poczatkiem tej swoistej ,,pogoni” za jakoscia byto udoskonalenie lampy elektrono-
wej i wzmacniacza elektroakustycznego, co po roku 1925 umozliwito realizowanie
nagrari cechujacych si¢ poszukiwaniem niemal naturalistycznego przeniesienia

> Raport Radio Track ,,Radio 2009”, Millward Brown SMG KRG, s. 20.
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brzmienia ze studia lub sali koncertowej do mieszkania stuchacza. Poszukiwanie
sposob6w ksztaltowania pelnego i jasnego obrazu akustycznego Amerykanie okre-
$lili nazwa orthophonic style — stylu ortofonicznego, poprawnego z punktu widzenia
wymowy, brzmienia (Dobrzynski 1973: 81).

100%
Il W innym miejscu
E W samochodzie
] W pracy

W Wdomu

80%

60%

40%

20%

0%

Total 15-24 25-39 40-59 60-75

Rys. 3. Miejsca stuchania radia w Polsce w roku 2009 w podziale na grupy wiekowe®.

Cywilizacja jest nastawiona na wspieranie zewngtrznymi i sztucznymi $rodkami naturalnych
zdolnosci oraz czynnosci cztowieka. [...] Prapoczatek cywilizacji to moment, w ktérym przod-
kowie cztowieka zaczgli uzywaé narzedzi. [...] Modyfikacja narzedzia oznacza modyfikacje
czynnosci, a wzrost réznorodnosci uzywanych narzedzi wzbogaca repertuar czynnosci ludz-
kich. Ten wzbogacony repertuar czynnosci stwarza mozliwo$¢ wykonania nowych narzedzi,
co przyczynia si¢ do wzrostu liczby mozliwych do wykonania czynnosci. Tego typu sprzgzenia
zwrotne to motor rozwoju cywilizacyjnego cztowieka, lecz jednoczesnie motor jego rozwoju
psychicznego, w tym takze rozwoju intelektualnego, bo ztozone narz¢dzia wymagaja ztozonych
czynnosci poznawczych, a bardziej ztozone czynnosci poznawcze umozliwiajg wynalezienie
i zbudowanie nowych narzedzi (Bobryk 2001: 77).

Wydaje si¢ jednak, ze te ztozone czynnosci poznawcze ttumig istotg migdzy-
ludzkiej komunikacji w radiu, poprzez stwarzanie bariery okreslonych parametréw
wypowiedzi. Mam tu na mysli trywializacj¢ antenowych formut, odarcie ich z auten-
tyzmu, $wiezoéci — niejako wpisujacych si¢ w naturalny, niestylizowany tok méwie-
nia. Przymus wkomponowania antenowej wypowiedzi w doktadny czasowy wycinek
pomiedzy kolejnymi elementami sprawia, ze precyzja czasowa staje si¢ celem samym
w sobie, za$ na plan dalszy zepchnigta zostaje ciaglos¢ i ogdlny sens.

¢ Raport Radio Track ,Radio 2009”, Millward Brown SMG KRC, s. 19.
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Spektakularna kariera ,teraz”, wywotana rozwojem technologii ,$ciskania czasu”, wyraznie
wspotbrzmi z logika gospodarki nastawionej na konsumenta: konsument powinien by¢ zado-
wolony w jednej chwili, i to w podwdjnym znaczeniu tego stowa. Oczywiscie dobra konsump-
cyjne powinny przynosi¢ satysfakcje natychmiast, nie wymagajac specjalnych umiejetnosci
ani dtugich przygotowan; jednak zadowolenie powinno si¢ takze skoriczy¢ w ,bez-czasie”,
to znaczy w chwili, gdy koniczy si¢ czas potrzebny do ich skonsumowania, ktéry zreszta powi-
nien zosta¢ ograniczony do minimum (Bauman 2008: 15).

W przypadku radia strategia programowa najczesciej opiera si¢ na dostarczaniu
stuchaczowi natychmiastowej przyjemnosci z odbioru komunikatu, podczas gdy
kolejne, marketingowe w rzeczywistosci, antenowe ,,czasoumilacze” czekaja w ko-
lejce, zatem — trzeba sig spieszy¢, bez wzgledu na to, czy istnieje jakakolwiek wartosé
wypowiadanych stéw:

K.: Dziei dobry, Dorotko! Kamila i Wiktor — Radio Eska. Jeste$my na antenie, nie przeklinaj!
W.: Dzieri dobry! I to jest prawda! To nie sg zadne zarty. Dzwonimy do Ciebie, aby poruszy¢
Twoje serce. Zajmiemy doktadnie momencik.

K.: No, péteorej minuty, no...

W.: Tyle, ile potrzeba, aby odpowiedzie¢ na wazne pytanie. Czy chcesz, czy nie cheesz... czy
zgodzisz si¢, czy si¢ nie zgodzisz...”

Bezsprzecznie konkurs antenowy, ktdrego fragment wyzej cytuje, a ktdrego zatoze-
nie sprowadza si¢ do upubliczniania emocji towarzyszacych osobom zakochanym lub
przezywajacym kryzys tego uczucia — staje si¢ dla pozostatych stuchaczy atrakcyjnym
elementem programu, fragmentem cyklu pod tytutem ,,Co z nimi bedzie?”, przetrans-
ponowana na grunt radiowy mydlang opera (zreszta telenowela jest kontynuatorka
radionoweli). Tym samym dzialania antenowe wpisuja si¢ w niekoriczacy si¢ ciag ,atrak-
¢ji” dla stuchacza, niezaleznie od genologicznych imperatywéw. I tak cho¢by wspétcze-
sne radiowe serwisy informacyjne charakteryzuja si¢ warstwa dzwickowa w tzw. pod-
kladzie, ,,odzinglowaniem”, dwuglosem lektoréw, lakonicznoscia (szczegdlnie wydania
weekendowe) oraz podporzadkowaniem zatozeniom formatowym stacji — sprowadzaja-
cym si¢ czesto do ascetycznej realizacji funkgji informacyjnej. Sposob antenowej prezen-
tacji serwisu jest wpisany w kreowanie medialnego wizerunku rozgtosni. Stad formuta
kickera (zabawnej opowiastki), popularyzowana obecnie w radiu, korzysta ze stabilnej
frekwencji stuchaczy serwisow, by zaproponowac im guasi-wiadomosci odpowiadajace
tendencjom zawlaszczania eteru przez rozrywke (Stachyra 2008: 173).

Warto zauwazy¢, ze zdaniem niektérych przedstawicieli psychologii ewolucyjnej
medialna rozrywka nie pobudza do kreowania zdolno$ci umystowo-poznawczych,
takich jak samos$wiadomos$¢. Implikuje ona nie tylko rozpoznawanie siebie w lustrze,
transformowanie wlasnego odbicia, ale takze uswiadomione si¢ganie do pamigci
epizodycznej i autobiograficznej, budowanie z dostgpnych nam znaczeri i informa-
¢ji pewnej czasowo-przestrzennej konstrukgji, w ktérej przebywamy jako podmiot

7 Radio Eska, Bal czy szmal, 27 kwietnia 2010.
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uswiadamiajacy sobie swoja poznawcza role. Istota samoswiadoma zdolna jest
do namystu nad wybranym problemem.

Przeciwienstwem kultury namystu byltaby kultura natogu, ktérej ksztatt nie sprzyja wykorzy-
stywaniu przez cztowieka catego umystowego instrumentarium. Dzisiejsza oferta rozrywkowa
stanowi rodzaj bodzcowania, zmierza w kierunku nawyku. Przejawem nawyku w przekazie
audiowizualnym jest powtarzalno$¢, cykliczno$¢ pewnych form i treéci. Ta codzienna dawka
powtarzalnych tresci daje uczucie ekscytacji, a w nastepstwie blogosci. Organizacja czasu wol-
nego jest dostosowana do koniecznosci zaspokajania natogu (mediaholizm). Nie ma przerwy
— granice pomiedzy programami zacieraja si¢. Zniecheca to do podejmowania jakichkolwiek
aktywnosci, rozleniwia, a w konsekwencji — poniewaz nie wymaga wysitku i jednoczesnie
dostarcza przyjemnosci — silnie uzaleznia (Szlendak, Koztowski 2008: 190-197).

Kontynuujac watek uatrakcyjniania, a co za tym idzie, stawiania wyzej wartosci
emocjonalnej przekazu niz jego prawdziwosci, mozna — odwrotnie niz J. Huizinga,
doszukujacy si¢ gry i zabawy tam, gdzie nikt ich przedtem nie zauwazyt (Caillois
1997: 15) — stwierdzié, ze tam, gdzie zabawa ex definitione jest na antenie anonsowa-
na — stuchacz ja otrzymuje — ale bywa tez i tak, ze pod pozorem gry, wykorzystujac
game symboli jej przynaleznych — realizowany jest inny cel.

Poranny WF Kuby Wojewddzkiego i Michata Figurskiego w radiu Eska Rock
traktuje rozrywkowa konwencjg jako przyzwolenie na igranie z prawda. Sami mé-
wia: ,nasz program prowadzony jest w oparach powaznego absurdu i traktowanie
powaznie tego, co si¢ w nim pojawia, jest niepowazne”®. Bywa jednak, ze ,trak-
towanie powaznie” jest od stuchaczy wymagane w konkretnych kontekstach, jak
na przyktad kampania wyborcza:

W.: Pus¢my dzwick prawdziwego DJ-a.

E: Jest duzo, prosz¢ paristwa, takich zespotéw, jak B52, U40, UB40 — to dla ubekéw, no, jest
tez zespdt U2, o ktérym méwi ten, co porywa miodziez i szcurmem bierze serca mtodych ludzi:
[fragment wypowiedzi kandydata na prezydenta, Jarostawa Kaczyniskiego] ,, Wole stucha¢, po-
wiedzmy sobie, Beatleséw niz na przyklad te zespoly, kedre dzisiaj s stawne, na przyktad U2”.
W.: O Jezusie, Panie Boze, prosimy Cie, nie chcemy takiego prezydenta...’

Symptomatyczne w przypadku Porannego WF-u jest niejako zaproszenie odbior-
cy do dekodowania antenowych wybrykéw jako zabawy:

E: Prosz¢ paristwa, w Polskim Radiu Eska Rock dzisiaj gos¢ absolutnie wyjatkowy, jako pierwsi
prezentujemy paristwu wywiad z krzyzem, albowiem krzyz, ktéry zostal wyniesiony dzisiaj
z Krakowskiego Przedmiescia, jest z nami.

W.: Krzyz zgodzit si¢ odpowiedzie¢ na trzy pytania. Pozwolisz, Michale, ze zaczne?

E: Prosze.

W.: Krzyzu, czemu odszedtes z Krakowskiego Przedmiescia?

http://dziennik.pl/wydarzenia/article343724/Figurski_Niedorozwiniety_Lech_Kaczynski.
heml.

Eska Rock, Poranny WEF, czerwiec 2010 r.
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Krzyz: Jestem umeczony tym staniem samemu [w podktadzie glos dzwonéw, a na obrazku, do-
stepnym podczas odstuchiwania audycji zgromadzonych w internetowym archiwum, pojawia
si¢ krzyz w wersji komiksowej, sympatyczny, z oczami i ustami — przyp. G.S.]. Na Placu Trzech
Krzyzy oni tam stoja w tréjke, a ja tu sam za te trzydziesci trzy marne srebrniki.

E:Yyy..., drogi krzyzu, panie krzyzu, czy rozpoznatby pan wynoszacych dzi§ pana z Krakow-
skiego Przedmiescia, czy mégtby nam pan podac jakis rysopis?

K.: Pierwszy z nich otyly, do butki wypieczonej podobny, za Polaka przebrany, bo was pod
nosem umiescit i w okularach, drugiego w ogéle nie rozumiatem, bo nie wymawiat ,,r” ani ,,s”.
W.: Krzyzu, czy masz jakies przestanie dla narodu umeczonego polskiego maryjnego?

K.: Chciatbym powiedzie¢ ludziom na Krakowskim Przedmiesciu: bierzcie i idZcie stad wszy-
scy, bo zapach brzydki zostawiacie, albowiem zniknigcie moje nie jest wynikiem kradziezy. Jam
ze wstydu pod ziemig si¢ zapadt i tam pozostang, az pokolenie odejdzie. I niech pierwszy rzuci
kamieniem ten, kt6ry péjdzie i kupi pét litra w przekaskach taniej niz ja'°.

W takich formach, jak zalk-joke (call-joke), ktére sa fingowanym dialogiem,
uprzednio spreparowanym z przygotowanych fragmentéw nagran lub (w przypad-
ku rzeczywistego dialogu) prezentowanym po zmontowaniu, prawda jest nieistot-
na. Chwyt dramaturgiczny programu jest rozpoznawany przez odbiorcg, znajacego
zasade rzadzaca tego typu przekazem.

Uczestnicy radiowej gry (zabawy) moga pozostawaé zamknieci w sferze prywat-
nej (poza spikerami), dodatkowo gra w radiu charakteryzuje si¢ obecnoscia uczest-
nikéw utajonych, ktérzy z uwagi na masowo$¢ medium staja si¢ mimowolnymi
towarzyszami w grze. Daje to komfort bycia bezpiecznym. Jednoczesnie tradycyjne
radio pozwala pozosta¢ anonimowym, gdyz nie przekazuje wizerunku nadawcy —
odbiorcy. Ta anonimowos¢ moze jednak zacheca¢ do bycia bezkarnym w swych opi-
niach, osadach, zachowaniach antenowych. Przyczynia si¢ do tego poczucie braku
odpowiedzialnosci za stowo, ktére nie jest identyfikowane z konkretna osoba, jej
widzialnymi atrybutami. Mozna tez powiedzie¢, ze anonimowos¢ uczestnikéw gry
tez ich o$miela i staje si¢ wymowka dla bluffu, kedry w zaden sposéb nie moze zostaé
zdemaskowany. Rola, jaka gracz wybiera, moze by¢ kwestig kaprysu:

Figurski: Halo, Justynka?

J.: Halo, halo, jestem.

E: Czy wiesz, jak wygladaja finaly w radioturnieju?

J.: Nie.

E: Nie wiesz?! Bardzo sympatyczna niespodzianka. Czy kolezanki sa gdzies w polu widzenia?
J.: No, sa w pokojach [do kolezanek — przyp. G.S.]: Dziewczyny, jestem teraz w radiu i po-
trzebujg wszystkich w jednym pokoju.

Wojewdédzki i Figurski: Dobrze, dobrze idzie... hmmmm, dawaj, dawaj...

J.: Dobrze, tu sa dwie...

W. i E: To w sumie jest was trzy?

J.: Tak.

E: Wobec tego prosze o postuszeristwo wzgledem tego, co mam do powiedzenia. Drogie panie,
jak jestescie ubrane w tej chwili?

10 Eska Rock, Poranny WF, lipiec 2010 r.
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J.: cha, cha... [milczenie i konsternacja — przyp. G.S.]

E: No, tak mniej wi¢cej — nie pytamy o bielizng na razie...

J.: Pizama.

E: Bardzo dobrze. Runda finatowa wyglada tak, ze za chwilg ustyszycie piosenke. Proszg si¢
wstucha¢ w rytm i melodie tego utworu, poniewaz zaraz po jego wystuchaniu bedziemy prosili
was o wyklepanie tejze melodii na waszych gotych posladkach.

J.: Dobrze!

F:: uuuy, dobre... Czy ktéras$ nie klepie, tylko trzyma telefon przy posladkach pozostatych?
[...] nie stysza — one naprawdg klepig!"

Warto zwrdci¢ uwage na werbalne podkreslanie autentyzmu antenowych zacho-
wan, emodji czy intencji ze strony nadawcy, pragnacego w ten sposéb uwiarygodni¢
ekskluzywny charakter programu.

Zakonczenie

Wspoétczesne radio jako skonwertowane medium nie tylko proponuje odbiorcy
transformacje¢ produktu audialnego w audiowizualny, ale takze niejako wymusza
zmiang procesu percepcji komunikatu przez stuchacza. Jest to proces wielowy-
miarowy, a jego istotnym elementem jest stale monitorowanie potrzeb stuchaczy
i przyporzadkowywanie do nich propozycji programowych, tak by zyska¢ lojal-
no$¢ stuchacza ,,usidlonego” atrakcja. W wyniku tego powstaje nowa jako$¢ w akcie
odbiorczym — koprodukgja: przenikanie si¢ rél nadawczo-odbiorczych, zacieranie
autorstwa komunikatu — partycypowanie stuchaczy w tworzeniu audycji poprzez
call-ins, maile, udziat w konkursach antenowych — ale takze , konstruowanie” wta-
snego radia w sieci.

Ukryte techniki, sktadajace si¢ na owo ,drugie dno” komunikacji radiowej, stuza
posrednio wywolywaniu u odbiorcy poczucia, ze produkt antenowy jest realizowa-
ny na jego ,zaméwienie” i spetnia jego najwyzsze wymagania, czyniac zeni klienta
»ekskluzywnego”. Mozna do nich zaliczy¢:

» wyizolowanie komunikatu z kontekstu czasowego — kanonem stacji komer-
cyjnych staje si¢ zgrywanie materialu i usuwanie niedoskonatosci stylistycz-
nych przed emisja, co powoduje, ze stuchacz traci pewno$¢ stuchania nadaw-
Cy w czasie rzeczywistym;

» technicyzacja przekazu — produkt antenowy staje si¢ konglomeratem dziatan
osobowych i technicznych zabiegéw na dzwigku, komputerowe oprogramo-
wanie steruje procesem emisji;

» podporzadkowanie nowego radia wymaganiom sieci — stylistyczna i genolo-
giczna transformacja, ,wizualizacja” przekazu;

» transfer” osobowosci — fenomen kreowania wizerunku w radiu.

" Eska Rock, Poranny WF, maj 2010 r.
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Wszystkie te czynniki z jednej strony sprawiaja, ze radio dostosowuje si¢
do wspdtczesnych tendencji komunikacyjnych, jest odbiciem przemian kulturo-
wych, z drugiej prowadzi do estetyzacji przekazu kosztem jego zawartosci. Radio
skonwergowane, podlegajac wszelkim prawom rynku, staje si¢ jednym z narzedzi
pozyskiwania uwagi konsumentéw. Nast¢puje w nim swoista kompresja czasu an-
tenowego w celu zaspokojenia réznorodnych potrzeb odbiorcéw przyzwyczajonych
do formuly infotainment, poprzez konstrukcje programu sktadajacego si¢ ze stosun-
kowo duzej liczby niewielkich objetosciowo jednostek.

Wspélczesne radio chce ksztattowaé percepcje stuchaczy, traktujac to jako istotny
sposdb na pozyskanie ich lojalnosci. Jednoczesnie sugestywnos¢, atrakeyjnosé tego
ksztattowania, a wigc wszelkie zabiegi i chwyty produkcyjne — sa istotniejsze niz
sama ,prawda przekazu”. Dominacja rozrywki, ostra konkurencja rynkowa, po-
pkulturowe wplywy — sprzyjaja stosowaniu ,,chwytéw” uprawdopodabniania, przez
co granica tego, co prawdziwe i nieprawdziwe, staje si¢ umowna. Stuchacz, ulegajac
takiej konwencgji, zanurza si¢ w pewnego rodzaju wirtualnej rzeczywistosci, w ktérej
czuje si¢ nieustannie zabawiany. A skoro najlepsza forma uczenia jest uczenie przez
zabawe, ma on sklonnos¢ do bezwiednego ,uczenia si¢”: ,najwigkszych hitéw”,
»najlepszej muzyki”'?, niepowaznej konwencji méwienia o sprawach powaznych czy
wreszcie tego, ktére produkty sa lepsze i dlaczego trzeba je kupic... I tak wspétezesne
radiowe $rodki wyrazu znajduja praktyczne zastosowanie tam, gdzie najrzadziej je
dostrzegamy — w ukrytej perswazji handlowej.
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Dysfunkcje kampanii negatywnej, erystyczna
niemoc — studium plakatu wyborczego

Debata publiczna zawsze nabiera rumieficéw, gdy przez narodem postawione zostaje
trudne zadanie dokonania wyboru swoich reprezentantéw. Przestrzen publiczna i me-
dia nasycone zostaja komunikatami o specyficznym, cho¢ na ogét przewidywalnym,
charakterze, komunikatami rozpoznawalnymi, bo poetyka plakatu wyborczego czy
ulotki, sposdb ich dystrybugji i redystrybucji oraz ograniczony czas oddziatywania nie
pozwala na 0gét z niczym innym ich pomyli¢. Na kilka tygodni przed wyborami nie
ma miejskiej arterii, na ktérej bilbordach nie dokonataby si¢, przynajmniej w lwiej
czgéei, transformacja przekazu. Reklamy produktéw i ustug ustgpuja miejsca wizerun-
kom politykéw, te za$ opatruja rozmaite, mniej lub bardziej fortunne slogany, a takze
emblematy i loga partii lub komitetéw wyborczych. Trudno zreszta cate to ,,bogactwo”
form i przekazéw opisaé. Stad wybdr pas¢ musi na jakis utamek tych komunikacyj-
nych przedsigwzi¢¢. Poczynione tu analizy i interpretacje beda zatem ograniczone
czasowo i tematycznie. Dotyczy¢ beda kilku najbardziej wyrazistych, a moze nawet
kuriozalnych, ogloszeri wyborczych czy tez reklam politycznych, po jakie siegnigto
w przededniu wyboréw samorzadowych przeprowadzonych jesienia 2010 r., budzac
spore zainteresowanie mediéw, politykéw zaangazowanych w kampani¢ i samych
wyborcow. Przyjrzymy si¢ im nie po to, by od razu wieszczy¢ przelom w zakresie
stosowanych w Polsce $rodkéw kampanijnej perswazji i propagandy. Mamy bowiem
$wiadomo$¢, ze omawiany materiat stanowi jedynie widowiskowy wyimek ze zbioru
wysoce standardowych komunikatéw. Swiadczy on jedynie o pewnych tendencjach,
jakie pojawily si¢ w komunikacji politycznej w okresie ostatnich wyboréw do samo-
rzadéw. Nie przesadzamy jeszcze ani o trwalosci zaobserwowanej zmiany, ani o jej
dalekosi¢znych konsekwencjach, ani o potencjale do powielania podobnych rozwia-
zani. O tym mozna bowiem orzeka¢, dysponujac wigkszym materialem badawczym,
zebranym w kilku kolejnych okresach kampanii wyborczych. Pragniemy natomiast,
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wykorzystujac gatunek zwany studium przypadku i siegajac po narzedzia politologii,
klasycznej retoryki i pragmatyki jezykowej, zastanowic si¢ raczej nad celowoscia i for-
tunnosciag owych brawurowych przedsigwzig¢ komunikacyjnych, o ktérych rozpisy-
waly si¢ codzienne gazety i o ktérych zywo dyskutowano na internetowych forach
— komentujac niestandardowe sposoby prezentowania kandydatéw na samorzadowe
stanowiska i zwalczania oponentéw.

Polska sceng polityczna, odkad w jesiennych wyborach prezydenckich i parla-
mentarnych 2005 r. naprzeciw siebie stangty do walki o gltosy wyborcéw Prawo
i Sprawiedliwo$¢ oraz Platforma Obywatelska, odbieramy jako twoér spolaryzowany.
W tym ukladzie jako pierwsza dominujaca pozycje zajeta partia PiS, zdobywajac
przewage w obydwu glosowaniach. Sytuacja odwrdcita si¢ w dwa lata pézniej pod-
czas przedterminowych wyboréw do Sejmu i Senatu, przeprowadzonych po rozpa-
dzie koalicyjnego rzadu PiS-u z LPR-em i Samoobrong. Petng przewagg sit na arenie
politycznej Platforma Obywatelska osiagneta w 2010 r., kiedy Bronistaw Komo-
rowski pokonat w przedterminowych wyborach prezydenckich lidera PiS-u, Jaro-
stawa Kaczyniskiego. W tym samym roku PO uzyskata réwniez najwigksze poparcie
spoleczeristwa w wyborach do sejmikéw wojewddzkich, rad powiatéw i rad gmin.

Spolaryzowany obraz polskiej sceny politycznej ma zatem swoje zrédto w fak-
tycznym rozkladzie sit w podstawowych organach wiladzy. Oddaja go réwniez
rozmaite sondaze poparcia, cho¢ niematq rol¢ w podtrzymywaniu tego binarnego
podzialu odgrywa dyskurs, ktéry powielaja i wytwarzajq media. Warto jednak przy-
pomnie¢, ze podtozem braku porozumienia pomigdzy obydwoma ugrupowaniami,
wywodzacymi si¢ przeciez z jednego ruchu solidarno$ciowego, jest spér, ktdry swéj
poczatek ma w okresie nalezacym do najnowszej historii Polski. Konflikt, ktérego
zarzewiem stat si¢ odmienny $wiatopoglad co do wizji przysztosci demokragji pol-
skiej, ale i co do oceny przesztosci i samego okresu transformacji. Spér pomigdzy
liderami Unii Demokratycznej/Unii Wolnosci, z ktdrych to ugrupowart wywodzi sie
PO, a 6wezesnym Porozumieniem Centrum, ktérego przywddcy i dziatacze stano-
wig obecny kregostup personalny PiS-u, dotyczyt zaréwno ksztattu paristwa, oceny
kompromisu wypracowanego przy Okraglym Stole, jak i udziatu w zyciu politycz-
nym i gospodarczym po 1989 r. 0séb tworzacych niegdy$ PRL-owski aparat wladzy.
Obecnie podtoze tego konfliktu przybiera posta¢ dwoch skrajnie odmiennych wizji
paistwa: narodowego, opartego na idei solidaryzmu spotecznego, ze scentralizo-
wang silng wladza (PiS) oraz konserwatywno- (w sferze spoteczno-obyczajowej)
liberalnego (w sferze gospodarczej), opartego na idei obywatelskosci i samorzadno-
$ci (PO). Tak przynajmniej wynika z licznych deklaracji lideréw obu formagji, ale
i z samego sposobu uprawiania polityki, jezyka komunikacji politycznej, zasobdéw
argumentacyjnych obu partii polaryzujacych polska sceng polityczna. Po obu stro-
nach ,barykady” konflikt zdaja si¢ konserwowa¢ juz nie tylko wzgledy historycz-
ne, nie tylko osobiste urazy i idiosynkrazje (ostatnio odmienna ocena przyczyn
katastrofy smoleriskiej, jak rowniez samej prezydentury Lecha Kaczyriskiego), ale
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przede wszystkim partyjne retoryki i socjolekty, utrwalane i powielane stereotypy,
erystyczne ,wytrychy” oraz ich liczne jezykowe ekwiwalenty.

Wszystko to powoduje, ze widzimy dzi§ przede wszystkim dwie sily polityczne,
nieco mniejsza za$ atencja obdarzamy inne formacje opozycyjne czy nawet samego
koalicjanta Platformy — Polskie Stronnictwo Ludowe, nie méwiac juz o niereprezen-
towanych w parlamencie ruchach spotecznych i kulturalnych. To politycy tych dwéch
najwigkszych partii (oraz wspierajacy tych politykéw publicysci) nadaja ton debacie
publicznej, wywoluja i podtrzymuja spory. Z rzadka do glosu dochodzg cztonko-
wie SLD czy PSL, ktérych aktywno$¢ polemiczna ro$nie przede wszystkim w okresie
przedwyborczym. Do grupy widocznych uczestnikéw dyskursu okazjonalnie dota-
czaja oczywiscie pomniejsi ,,gracze”, przynajmniej deklaratywnie niezwiazani z zadna
z wymienionych formacji: redaktorzy znanych czasopism (na ogét duzych dziennikéw
i tygodnikéw) otwarcie nieopowiadajacy si¢ po zadnej ze stron konfliktu, autorzy te-
lewizyjnych zalk shows, rzadziej za$ twércy periodykéw ukazujacych si¢ nieregularnie
lub w mniejszych nakladach oraz medialnie eksponowani eksperci naukowi. Wiele
wskazuje na to, ze podtrzymywanie spolaryzowanego obrazu sceny politycznej ponie-
kad stuzy mediom (w tym mediom publicznym, ktére od komercyjnych w tej mierze
specjalnie nie odstaja), w tym sensie, ze pozwala im przekaz ,,uatrakeyjni¢”, zwigkszy¢
zainteresowanie nim. Nasycenie publicystyki i informacji elementami sensacyjnymi,
ludycznymi oraz podsycanie atmosfery agonu skutkuje, zauwazana przez badaczy me-
di6w, ewolucja podstawowych form i gatunkéw dziennikarskich, szczegélnie zas tych,
ktére stuza przekazywaniu tresci spoteczno-politycznych. Debata telewizyjna lub ra-
diowa, wywiad — niegdy$ w zatozeniu publicystyczne — czy nawet news, w ktérym do-
minowa¢ miafa informacja, dzis zblizaja si¢ do gatunkéw rozrywkowych. Dostarczaja,
oprécz opinii i informacji, spora dawke przyjemnosci — emocjonalnej gratyfikacji,
podobnej do tej, jaka osiagamy podczas sportowego widowiska. Nie przez przypadek
w medioznawstwie méwi si¢ dzi§ o syntezie rozrywki i informacji — o tak zwanej
minforozrywce” (z ang. infotainment). W tym znaczeniu mozna méwic o gatunkowej
ewolugji czy metamorfozie mediéw. Genezg tych zmian, w odniesieniu do medium
ciagle jeszcze dominujacego, czyli telewizji, ciekawie charakteryzuja autorzy Stownika
polszczyzny politycznej po 1989 roku w wywiadzie udzielonym ,Gazecie Wyborczej™:

[...] Duza liczba programéw telewizyjnych powoduje, ze widz — aby zatrzymad na nim wzrok
— musi zobaczy¢ co$ atrakcyjnego, np. lecace jajka w strong polityka. Dla mediéw to znacznie
wazniejsze od istoty sporu, bo chodzi tutaj o zatrzymanie uwagi widza'.

Ale to nie tylko media dostosowuja si¢ do zmieniajacych si¢ potrzeb wspélezesne-
go widza, stuchacza, czytelnika — odbiorcy polityki, ale takze sama polityka staje si¢
swoistym produktem medialnym. Wedtug Stanistawa Michalczyka pomiedzy polityka

1

M. Kokot, ,Bedzie coraz brutalniej”. O jezyku polskich politykéw. Rozmowa z dr. Rafatem
Zimnym i dr. Pawlem Nowakiem, ,,Gazeta Wyborcza Wroctaw”, 11.06.2010, s. 2.
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a mediami wytwarza si¢ specyficzna symbioza, dajaca mozliwos¢ realizacji wspSlnych
intereséw?. I cho¢ Zimny i Nowak zwracaja uwagg na to, ze ,,polityka nie realizuje si¢
w mediach, bo tak naprawdg nie jest dla nich atrakcyjna”, za$ ,,spér merytoryczny, keéry
jest istota polityki, przenidst si¢ do gabinetdéw, na poziomy, ktére s3 mato ciekawe dla
mediéw”, do miejsc, gdzie dziennikarzy na ogét nie ma (,,gdy rada miasta debatuje nad
uchwata wazna dla spotecznosci lokalnej, ale mato spektakularna, np. dotyczaca odrol-
nienia jakiej$ dziatki”)?, to jednak dostrzec mozna owa wzajemna, bo oparta na obo-
pélnej korzysci, relacje. Medializacja, z jednej strony, daje szanse na zaistnienie tzw.
otwarto$ci publicystycznej i waznej dla demokragji transparentnosci, z drugiej jednak
strony stwarza pole dla ,,demokracji nastrojowe;”, jest bowiem konsekwencja dopasowy-
wania si¢ organizacji i aktoréw politycznych do logiki systemowej mediéw masowych?.

Medializacja polityki, czyniaca z niej spektakl, kedry za wszelka ceng ma przycia-
gnaé uwagg widza, bierze si¢ réwniez z ewolucji postaw, zaréwno twércéw i ,nad-
zorc6w” rozmaitych redakgji i programoéw, jak i samych politykéw, ktdrych jezyk
staje si¢ ,otwarcie konfrontacyjny”:

[Politycy] zdaja sobie sprawe, ze bez mediéw nie istnieja. W medioznawstwie nazywa si¢
to podgrzewaniem kanatu. Jesli ci politycy nie beda eksponowaé swojej obecnosci, chocby
przez gadanie glupot, to przestang istnie¢®.

Pozyskiwanie uwagi, kreowanie wizerunku i postaw wobec polityka, najlepiej wycho-
dzi za$§ w ukladzie antytetycznym, w atmosferze konfliktu racji przeciwstawnych, ktory
frapuje zreszta sam w sobie, podobnie do sportéw walki. Przyciaga uwagg i skupia ja
w duzej mierze na samych chwytach, na §rodkach perswazji: kalamburach, bon mottach,
wymyslnych etykietach, hiperbolach, stygmatach, antytezach itp. Tak oto ,,polemika”
ewoluuje w strong rozrywki. Stala obecnos¢ w mediach tych samych ,zawodnikéw”, ery-
stycznie sprawnych reprezentantéw zantagonizowanych partii, jest réwniez przejawem
,podgrzewania kanatu”, o ktérym méwig Zimny i Nowak. Moze on nawet przystania¢
zasadnicze cele sporu politycznego. O bardzo podobnym zjawisku pisze réwniez Karina
Stasiuk-Krajewska, stawiajac weale nie ryzykowna tezg, ze istota wspdiczesnej kampanii
politycznej okazuje si¢ tworzenie wizerunku kandydata i dazenie do zaprezentowania
owego wizerunku w mediach. Kampanie takie koncentruja si¢ na polityku jako na oso-
bie, a nie na jego programie, a racjonalng dyskusje, ktdra miataby by¢ podstawg racjonal-
nych decyzji wyborcow, zastgpuja udramatyzowane, wykreowane spektakle medialne’.

2 Zob. S. Michalczyk, Demokracja medialna. Teoretyczna analiza problemu, Torun 2010, s. 153.
* M. Kokot, op. cit, s. 2.

4 S. Michalezyk, op. cit., s. 153.

> M. Kokot, op. cit, s. 2.

¢ Ibidem.

Zob. K. Stasiuk-Krajewska, Media a demokracja. O postrzeganiu roli medidw w spoleczeristwie

demokratycznym, [w:] Media i spoleczeristwo. Nowe strategie komunikacyjne, red. M. Sokotowski,
Torun 2008, s. 164.
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Transformacja przekazu politycznego oczywiscie spowodowana jest nie tylko
przez przyjete modele funkcjonowania mediéw, bierze si¢ nie tylko z pogoni za wi-
dzem i ogladalnoscia, z rél narzucanych politykom przez media i gustéw wspét-
czesnych widzéw/wyborcéw. Wynika ona réwniez z samych przekonar, osobistej
ekspresji i usposobienia eksponowanych medialnie politykéw, rzecznikéw intereséw
danej partii, réwniez tych, ktérych nazywano niegdy$ ,buforami” (jak np. ostrego
w stowach i widowiskowego Jana Rokitg, gdy byt jeszcze cztonkiem PO). Bierze si¢
z ich przekonan o skutecznosci rozmaitych zabiegéw wizerunkowych i retorycznych,
dos$wiadczent zdobytych w polityce, wreszcie z sugestii doradcéw zajmujacych sie
mniej lub bardziej profesjonalnie kreowaniem wizerunku partii, jej lideréw, rzecz-
nikéw i reprezentantéw.

Popularyzowanie widowisk politycznych, polegajacych na uprawianiu erystycz-
nych ,zapaséw”, prowadzi (przynajmniej fatwo taka tendencje z perspektywy widza
owych widowisk uchwyci¢) do pomylenia srodkéw perswazji z jej celami. Jesli bo-
wiem celem staje si¢ dorazne zwycigstwo w sporze, a wigc komunikowanie z mysla
o tym, by z jednej strony wywota¢ w adwersarzu (i jego zwolennikach) rozdraznie-
nie, dyskomfort, lek, odczucie grozy, by go/ich obrazi¢, zohydzi¢ czy o$mieszy¢,
z drugiej za$ poczucie wlasnego triumfu, satysfakeji z wygranej w danej debacie,
a nie osigganie dtugofalowych konstruktywnych efektéw w postaci pozyskania za-
ufania, przekonania, zmiany opinii, zmotywowania do dziatania, mamy do czynie-
nia z dyskursem w jakiej$ mierze retorycznie niesprawnym. W ujeciach klasycznych
za cel polityki (a wigc i komunikacji politycznej czy — jak méwi tradycja retoryczna
— mowy doradczej) nie uznaje si¢ bowiem poglebiania konfliktéw, umacniania jego
trwania w mediach i $wiadomosci ich odbiorcéw, jej celem nie jest réwniez sigganie
do powtarzalnego repertuaru argumentéw i chwytéw pozwalajacych na poczucie
zwyciestwa w jednostkowej polemice, pamflecie czy paszkwilu®. Gdy odwotamy sie
wicc do klasycznego pojmowania sztuki perswazji, wypada wtedy méwic o uprawia-
niu erystyki, bo tej, w przeciwieristwie do retoryki, nie przypisywano zadnych etycz-
nych podstaw ani dtugofalowych skutkéw. W erystyce nie ma mowy o koniecznosci
reprezentowania dobra ogétu ani o dazeniu do zgody. Jej celem jest dorazne poko-
nanie adwersarza wszelkimi mozliwymi §rodkami, szczegdlnie wtedy, gdy stosujacy
je ,polemista” zdaje sobie sprawe, ze nie dysponuje odpowiednig baza dowodéw

,Polemista poczuwa si¢ do obowigzku odpowiedzi na to, co sklonny i zdolny jest uslysze¢,
odezytal, przemysleé; do obowiazku, aby najpierw zrozumied, a dopiero wtedy «da¢ odpér,
nie za$ «ustawia¢ sobie przeciwnika» i szuka¢ ornamentu dla oceny przesadzonej z gory. Autor
pamfletu z zalozenia skupia si¢ na eksponowaniu gtéwnie lub wytacznie tego, co dezawuuje
adwersarza. W tym celu réwniez przejaskrawia, operuje przesada —ale [....] nie pozbawiajac tez
odbiorcéw mozliwosci zachowania dystansu do retorycznej przesady. Paszkwilant natomiast
nie przebiera w §rodkach w dazeniu do oczernienia oponenta. Bez oporéw i zahamowari siega
po insynuacje, pomoéwienia, plotki, donosy, oszczerstwa, inwektywy” (M. Karwat, O zlosliwej
dyskredytacji. Manipulowanie wizerunkiem przeciwnika, Warszawa 2000, s. 41).
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i argumentéw odnoszacych si¢ do sprawy — wykazuje si¢ zatem mniejsza zdolnoscia
do wywolywania rezonansu racjonalnego czy etycznego, posiada zas wszelkie $rodki
stuzace wywolywaniu negatywnych na ogét emocji.

Samo bazowanie na rezonansie emocjonalnym nie oznacza jeszcze porzucenia
narzedzi retoryki na rzecz erystycznego sporu. Juz bowiem w czasach Arystotele-
sa za jedng z podstaw w dowodzeniu w mowie politycznej (doradczej) uznawano
umiejetne wywolywanie okreslonych emocji. Polityka zwraca si¢ ku przysztosci, jest
przeciez sztuka zdobywania i utrzymywania wladzy (cho¢ jednoczesnie jest sztuka
cywilizowania sporu). Kenneth Burke — wybitny znawca Arystotelesa — twierdzi,
ze w ,retoryce doradcy, skierowanej ku przysztosci, [...] chodzi o zjednanie publicz-
nosci dla okreslonej polityki™. W ujeciu pragmatycznym jej podstawowym zywio-
tem jest wigc obietnica (komisywa), méwienie o tym, co dopiero zajdzie lub zaj$¢
powinno. Za wiarygodne uchodzi wigc to, co pobudza wyobrazni¢, daje nadzieje,
wzbudza poklask i entuzjazm ze wzgledu na posiadanie jakiego$ pozytywnego wa-
loru. Ale o powodzeniu obietnicy czy projektu nie przesadza ich prawdziwo$¢ — ani
w logice formalnej, ani w ujgciu pragmatycznym nie uznaje si¢ takich komunikatéw
za deskryptywne. Naleza do $wiata komunikatéw wysoce performatywnych. Moga
natomiast sta¢ si¢ wiarygodne dzigki emocjom (a po trosze i argumentom), ktérymi
zostang obudowane. Erystyczne zawody czy potajanki od klasycznie pojetej retory-
ki dzieli wigc nie tyle bazowanie na rezonansie emocjonalnym. W tym moga by¢
nawet podobne. Jednakze dla zwycigstwa w erystycznym sporze czy w codziennej
»pyskéwce” bytby on fundamentalny'®, a w mowie politycznej stanowi tylko jeden
z trzech filaré6w wiarygodnosci, obok rezonansu racjonalnego (ten odgrywa jeszcze
pewna role w erystyce) i etycznego (zabiegi erystyczne z natury rzeczy uznaje si¢
za nieetyczne). Dodatkowa kwestia pozostaje tu rodzaj emocji, jakimi epatuje si¢
potencjalnego widza-czytelnika-wyborce, stopieri i miara ich zastosowania, wresz-
cie zakladane, cho¢ trudne do zbadania, efekty perlokucyjne danych wypowiedzi.
Erystyczne utarczki od klasycznej retoryki, w tym mowy doradczej, dzielg réwniez
odmienne cele perswazji: z jednej strony to dorazne pokonanie kogos$ w sporze,
bez wzgledu na stan faktyczny i rozmaite racje, z drugiej motywacja do dziatania,
aw zyciu spolecznym dobro publiczne i wypracowany, czgsto mozolnie, konsensus.

Swiadomi kontekstu, w jakim dochodzi do retorycznych zawodéw, przygladamy
si¢ wigc niektérym plakatom, jakie pojawialy si¢ w przestrzeni publicznej podczas

9

K. Burke, Tradycyjne zasady retoryki, przet. K. Biskupski, [w:] Retoryka, red. M. Skwara,
Gdansk 2008, s. 67.

Pojeciem ,,pyskéwki”, ktdre uznajemy za antonim ,,polemiki”, postugujemy si¢ tu w rozumie-
niu, jakie nadaje mu Mirostaw Karwat. Réznicg widzi on w funkcjach obu typéw komuni-
katéw: celem polemiki jest m.in. ,interpretacja lub obrona pewnych zasad”, celem pyskéwki
instrumentalne wykorzystanie tej wlasnie obrony czy interpretacji do ,zespotowego popisu,
autopromocji i autoreklamy”. Za polemika stoja intencje ,,autonomicznie ideowe i poznaw-
cze”, a nie tylko ,,pragmatyczno-instrumentalne”. Zob. M. Karwat, op. cit., s. 39.
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ostatnich wyboréw samorzadowych. Wickszo$¢ z nich cechuje typowa i powtarzalna
struktura. Sktada si¢ na nig wizerunek kandydata, jego imi¢ i nazwisko, okreslenie
przynaleznosci do partii lub bloku wyborczego, wskazanie numeru listy, z jakiej
kandydat startuje, a czgsto i miejsca zajmowanego na tej liscie, oraz hasto wyborcze.
Trudno wyrézni¢ inne konstytutywne elementy plakatu wyborczego. Oczywiscie
mozliwe jest sigganie zaréwno po rozwiazania bardziej oszczgdne, np. pomijajace
wizerunek kandydata, o ile jego nazwisko jest w danym $rodowisku bez watpienia
rozpoznawalne (tak si¢ dzieje, gdy stanowi ono wreez marke, personal brand, za ktdra
ida utrwalone pozytywne skojarzenia'!), jak i bogatsze, gdy np. wizerunkowi kandy-
data towarzyszy wizerunek lidera danej partii czy lokalnej koalicji (tzw. ,,lokomoty-
wy”), a czgsto réwniez krétkie jej referencje i autograf. Na plakatach moga pojawiaé
si¢ hastowo ujete gléwne tezy programu wyborczego (lub tego, co za program éw
uchodzi). Znamy réwniez cykle plakatéw wyborczych (podobne do bilbordowych
reklam cyklicznych), wykorzystujace efekt zaskoczenia, ktdrych kolejne odstony
powickszaja zaséb informacji o kandydacie — zaczynaja si¢ od reasera, czyli od pla-
katu z enigmatycznym (i czgsto prowokujacym) sloganem, ktéry trudno od razu
umiejscowi¢ w jakims kontekscie (stad jego poczatkowa wieloznacznos¢), nastgpnie
stopniowo nasyca si¢ go coraz bardziej precyzyjnymi tresciami'?. Lecz nawet wska-
zane tu warianty komunikowania poprzez plakat wyborczy dzis juz nie zaskakuja.
Zdazylismy do nich przywykna¢, tak jak do innych, bardziej klasycznych, form
obecnych w arsenale kampanijnych srodkéw perswazji.

Przygladanie si¢ poszczegélnym plakatom eksponowanym w danym okresie
przedwyborczym sklania jednak do poglebienia ich analizy. Skupiamy si¢ bowiem
nie tylko na kanatach informacyjnych, sposobach dystrybucji okreslonych tresci,
ale przede wszystkim na semantycznej zawartosci plakatu i jego pragmatycznym
zakotwiczeniu. Wszak kazda wypowiedz jest po co$ i dla kogos; kazda tez, co szcze-
gblnie dobrze wida¢ w polityce, reprezentuje okreslong strategic oddziatywania
na potencjalnych wyborcéw. Warto zatem zada¢ sobie pytanie o to, co si¢ dzieje,
gdy plakat wymyka si¢ standaryzacji, gdy zaczyna komunikowa¢ co$ inaczej, dzigki
zastosowaniu okreslonych srodkéw perswazji, typoéw konwersacji etc. Na co licza ci,
ktérzy szansy dla swojego kandydata upatruja w prowokujacych formach przekazu,
publikowanych czy to na bilbordach, czy — w mniejszym formacie, ale za to w wigk-
szym nakladzie — w prasie codziennej? Jak w zalozeniu ma zareagowa¢ potencjalny
wyborca, widzac odejscie od klasycznych form prezentowania kandydata i jego partii

""" Jeden z plakatéw wyborczych komitetu Rafata Dutkiewicza, publikowany w prasie codziennej,

wykazywal si¢ taka wlasnie oszczednoscia, ograniczajac sic do dwéch prostych haset: ,Glosuj
na radnych prezydenta Dutkiewicza!”, ,,Glosuj na list¢ nr 21”.

Przyktadem takiego cyklu byta kampania bilbordowa Marty Mordasiewicz-Zubrzyckiej (PO),
kandydatki na posta w wyborach parlamentarnych w 2001 r., opisana w ksiazce: Komunikacja
polityczna. Jak wygrac wybory?, red. W. Ferenc, R. Mréwka, S. Wilkos, Warszawa 2004, (tu:
aneks fotograficzny).
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czy tez obcujac z inng jeszcze przemiang — doraznym porzuceniem lansowanej przez
dana formacjg polityczna strategii czy chocby poetyki/retoryki plakatu (co w wybo-
rach samorzadowych mialo ostatnio miejsce)?
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W 2010 r. podczas jesiennej kampanii wyborczej poprzedzajacej wybory
do wladz samorzadowych zywo komentowano plakat, jaki wroctawianom zapre-
zentowali lokalni sztabowcy Platformy Obywatelskiej. Najzywiej zarecagowat sztab
Rafata Dutkiewicza, przeciw ktéremu éw plakat wystgpowat. W trybie wyborczym
Jarostaw Krauze — szef komitetu wyborczego prezydenta Wroctawia i kandydata
na to stanowisko — ztozyl pozew przeciwko PO, a Sad Okregowy we Wroctawiu
przyznal mu racje, uznajac, ze w tekscie plakatu postuzono si¢ ktamstwem w celu
zdyskredytowania prezydenta miasta i kandydatéw z jego listy. Sad, oprécz wplaty
10 tys. zt na rzecz Kliniki Hematologii i Onkologii Dziecigcej we Wroctawiu, naka-
zal opublikowa¢ sprostowanie, z czego PO wywiazalo si¢ cz¢$ciowo, wydajac nowa
wersj¢ poprzedniego plakatu.

Jakie zatem tresci zawieral 6w plakat, zamieszczony w swej pierwotnej postaci
10 listopada 2010 r. w lokalnym dodatku do ,,Gazety Wyborczej”, a takze w ,,Gaze-
cie Wroctawskiej” i na kilku bilbordach? W zasadniczej czgéci zawarto nastgpujace
ostrzezenie: ,UWAGA! Kaczyriski chce zdoby¢ Dolny Slask! Glosujac na Dutkie-
wicza i jego kolegdéw oddajesz wladz¢ w rece PiS! Ostrzegamy!!! Platforma Oby-
watelska”. Ow tekst przedzielony zostat cytatem, uwypuklonym za sprawa z6ttego
tta, pochodzacym z wypowiedzi, jakiej Jarostaw Kaczynski udzielit dziennikowi
~Rzeczpospolita™: ,, Wybory prezydenckie wygralismy w siedmiu wojewddztwach
i na potudniu Wielkopolski. W tych miejscach mamy najwicksze szanse. Mozemy
tez mysle¢ o wojewddzewie dolnoslaskim, bo tam szans¢ ma lista Rafata Dutkiewicza
[...] Jarostaw Kaczyriski, «Rzeczpospolita», 25 wrzesnia 2010 r.”.

Plakat, poddany korekcie podyktowanej wyrokiem sadu, ulegt niewielkim
zmianom, polegajacym na doprecyzowaniu podejrzeri. W nagléwku na z6ttym tle
umieszczono w nowej wersji napis: ,Uwazaj na kogo glosujesz! 21 listopada 2010”.
Pod nim wyeksponowano argument: ,,Z listy Rafata Dutkiewicza kandyduja m.in.
cztonkowie Wroctawskiego Spotecznego Komitetu Poparcia Jarostawa Kaczyriskie-
go”. Z lewej strony ,ogloszenia” zamieszczono fotografi¢ lidera PiS krzyczacego
do mikrofonu. W jej tle zauwazamy réwniez zarys jakiego$ dziatacza tej samej for-
magji, ktdrego za sprawg matej glebi ostrosci nie mozna zidentyfikowa¢, natomiast
z fatwoscig przyjdzie odbiorcy scharakteryzowad jego mimike — szyderczy/triumfal-
ny $miech. Poprawiony plakat zostal wyposazony w krétszy tym razem fragment
wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego dla ,Rzeczpospolitej”: ,Mozemy tez mysle¢
o wojewddztwie dolnoslaskim, bo tam szans¢ ma lista Rafata Dutkiewicza [...]
Jarostaw Kaczynski, ,Rzeczpospolita”, 25 wrze$nia 2010 r.”.

Nie mozna dobrze zinterpretowaé powyzszych dziatan propagandowych PO bez
unaocznienia kontekstéw, w ktdrych przyszto im zaistnie¢. Po pierwsze, wzbudza-
jacy wiele negatywnych reakgji plakat miat by¢ glosem w ,polemice” wyborczej,
zainicjowanej przez film, ktérego pomystodawca byt Patryk Wild — kandydat na sta-
nowisko prezydenta Watbrzycha startujacy z ramienia Stowarzyszenia Dolny Slask
XXI, ktérego wspélzatozycielem i jednym z lideréw jest Rafat Dutkiewicz.
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Film wykonany na zlecenie Patryka Wilda oparto na wyraznej antytezie.
W pierwszej jego czgsci widzimy Watbrzych w okresie PRL-u, jako miasto kwitnace
i zasobne, w drugiej to samo miasto, ktére przezywa upadek po 1989 r., najwiccej
jednak uwagi poswigca si¢ w nim problemom ostatnich lat (biedaszyby, bezrobo-
cie, zniszczenia w infrastrukturze i architekturze miasta, sktadowanie toksycznych
odpadéw w wyrobiskach zamknigtych kopalii, domniemana korupcja urzeduja-
cego prezydenta). W jednej ze scen pojawiaja si¢ ujecia z premierem Donaldem
Tuskiem i ministrem Michatem Bonim, a scenom tym towarzyszy komentarz do-
tyczacy upadku miasta z powodu zamknigcia watbrzyskich kopald. Patryk Wild
zaprezentowat éw film podczas swojej konwencji wyborczej, a zaskarzony w Sadzie
Okrggowym plakat PO miat by¢, przynajmniej wedtug europosta Platformy Jacka
Protasiewicza, reakcja na ten ,skrajnie demagogiczny i nieprawdziwy” obraz, przy-
pominajacy ,styl Jerzego Urbana”®. Nalezy oczywiscie dodag, ze Rafat Dutkiewicz
odciat si¢ od produkeji Wilda i poprosit o wycofanie jej z obiegu, poprosit tez o wy-
cigcie scen atakujacych obecne wladze kraju'.

Przytoczony tu kontekst interakcyjny nie jest jedynym, o ktérym warto wspo-
mnie¢. Antagonizmy amplifikowane filmem Patryka Wilda i plakatami PO stawaty
si¢ wyrazne rowniez za sprawg sasiedzkiego wspélegzystowania ogloszen obu komi-
tetéw wyborczych w mediach. Poprawiony plakat PO redakeja wroctawskiego do-
datku ,,Gazety Wyborczej” zamiescita 19 listopada 2010 r. na stronie 5, symetrycz-
nie obok ogloszenia komitetu Rafata Dutkiewicza (s. 4), co mozna uznaé za przy-
padek, o tyle jednak frapujacy, ze owo zestawienie uwidacznia liczne podobieristwa,
trawestacje i nawiazania, jakie facza oba teksty. Uwage przykuwaja ich identyczne
rozmiary, sigganie po te same rozwigzania typograficzne (czcionki i ich kolorystyke),
a nawet te same akty mowy (z jednej strony widzimy dyrektywy: ,,Glosuj na radnych
prezydenta Dutkiewicza!”, ,,Glosuj na listg nr 217, z drugiej: ,,Glosuj na kandydatéw
Listy nr4” oraz, cho¢ to akt ekspresywny zaprzeczajacy konkurencyjnej dyrekeywie:
,Uwazaj, na kogo glosujesz!”). Czytajac gazet¢ w sposéb linearny, od lewa do pra-
wa, mozna bylo odnies¢ wrazenie, ze plakat PO jest komentarzem do ogloszenia
komitetu jej oponentéw, prébuje poniekad go uniewaznié, a przynajmniej dazy
do ostabienia jego sily perlokucyjnej.

Plakaty PO, zaréwno w wersji sprzed, jak i po wyroku sadu okregowego, mozna
réwniez prébowaé umiejscowi¢ w oficjalnym dyskursie partyjnym. Bez watpienia
funkcjonowaty w nim na zasadzie odstgpstwa. Wytamywaty si¢ bowiem ze strate-
gii, jaka dla wszystkich okregéw wyborczych opracowano, zanim kampania ruszyta
na dobre. Ogélnopolska kampanie rozpocz¢to bowiem od rozwieszania bilbordéw,

http://wroclaw.gazeta.pl/wroclaw/1,109284,8647401,Protasiewicz__Dutkiewicz_oddalil_
sie_od_Platformy.html (dostep: 12.11.2010).

' htep://wroclaw.gazeta.pl/wroclaw/1,35771,8653383,Rafal_Dutkiewicz_zablokowal _wybor-
czy_film_o_Walbrzychu.html#ixzz1 HyrpDAKa (dostgp: 12.11.2010).
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na ktérych wizerunkowi premiera Donalda Tuska oraz zdjgciom ukazujacym wazne
elementy infrastruktury (mosty, szkoly, boiska) towarzyszyly slogany: ,Nie rébmy
polityki. Budujmy Polsk¢” lub wariantywnie: ,Budujmy mosty”, ,Budujmy szko-
ty”, ,Budujmy boiska”. Zamiar podporzadkowania ogélnej strategii komunikacyj-
nej wszystkich okregéw wyborczych byt préba powtérzenia rozwiazari typowych dla
kampanii prezydenckiej czy parlamentarnej. Tam, gdzie preferencje wyborcze zde-
terminowane s3 przede wszystkim przynaleznoscia partyjna kandydatéw na postéw,
senatorow czy prezydenta paistwa, fatwiej osiaga si¢ spéjnos¢ oficjalnych przekazéw,
tatwiej tez przychodzi ujednolicanie tresci perswazyjnych czy propagandowych. Pré-
ba eksponowania wspélnego etosu i retoryki, podkreslania tych samych zadan, jakie
stawia sobie partia przed wyborami, a zatem budowanie spéjnego jej wizerunku,
moze si¢ jednak nie powies¢ w regionach. W ostatnich wyborach samorzadowych
obserwowalismy np. zjawisko uciekania kandydatéw na prezydentéw spod partyj-
nych szyldéw. To przeswiadczenie, ze autoidentyfikacja polityka z dana formacja
parlamentarng w odniesieniu do probleméw regionu moze nie przynie$¢ niczego
dobrego, potwierdza réwniez przyktad Rafata Dutkiewicza (formalnie niezwiazanego
z 7adng partia, cho¢ przez wyborcéw identyfikowanego albo z Platforma Obywa-
telska, albo z Prawem i Sprawiedliwoscia, ktérych to poparcie, mniej lub bardziej
otwarcie, zyskat obejmujac prezydenture w swej I kadengji). Przynalezno$¢ partyjna
sama w sobie czgsto nie przesadza o oddaniu na kogos glosu w wyborach samorza-
dowych, co zdarza si¢ przeciez w wyborach do wladz wyzszego szczebla. Przektada sig
to rowniez na kampanie wyborcze. Slogany i zawarte w nich obietnice, uogélnione
z racji krajowego zasi¢gu, moga rozmijac si¢ z regionalnymi potrzebami. Tu waz-
ng rol¢ odgrywaja natomiast lokalne uwarunkowania: wymierne, bo percypowane
na co dzien, efekty pracy samorzadowcdw ubiegajacych si¢ o reelekeje, oceniane przez
mieszkaricow m.in. po stanie infrastruktury w danej miejscowosci, gminie czy powie-
cie, po skutecznosci politykédw w rozwigzywaniu kluczowych dla danej spotecznosci
probleméw (socjalno-bytowych, komunikacyjnych etc.). Tym bardziej ze reprezentu-
ja oni czgsto inne od parlamentarnych formacje polityczne, stowarzyszenia i koalicje.
Préba przeniesienia tego samego modelu komunikagji politycznej z poziomu ogélno-
krajowego do $cisle lokalnego narazona jest zatem na duze ryzyko niepowodzenia lub
nikly rezonans. Mimo to nie brakowalo przyktadéw konsolidowania regionalnych
elektoratéw za pomoca ogélnopolskiej kampanii reklamowej, o czym §wiadczyly chy-
ba najwyrazniej masowo dystrybuowane bilbordy PO. Deklaratywnie wzywaly one
do modernizadji, a przeciwstawialy si¢ ,,robieniu polityki”, co najprawdopodobniej
mialo implikowa¢ uprawianie polityki sporu czy — jak powiedzialby Michat Glo-
winski — ,,retoryki nienawisci”", polegajacej na konserwowaniu migdzypartyjnych
antagonizméw. Tych jednak nie udato si¢ uniknaé, o czym $wiadczy temperatura
wspétzawodnictwa w wyborach samorzadowych na Dolnym Slaskau.

> M. Glowinski, Nowomowa i ciqgi dalsze — szkice dawne i nowe, Krakéw 2009, s. 236-247.
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Ogoélnopolska kampania bilbordowa PO, ktéra mozna oczywiscie uznaé za po-
przedzajaca — przygotowujaca baz¢ etyczng i merytoryczng dla dalszych dziatan
perswazyjno-reklamowych w regionach — nie przyniosta niestety spodziewanego
i deklarowanego sloganem ,Nie rébmy polityki” skutku. Przedsigwzigcie filmowe
Patryka Wilda i odzew w postaci plakatu PO stanowia bowiem najlepszy przy-
ktad odejscia od ,retoryki empatii” ku ,retoryce nienawisci”!
wspotzawodniczacego (competitive level) na rzecz rejestru konfliktowego (conflictive
level), w pierwszym bowiem — jak pisze Geoffrey Leech — stan, w jakim znajduje
si¢ nasz odbiorca, staramy si¢ odmieni¢, stosujac okreslone $rodki jezykowe, nie
naruszajac jednak konwencjonalnych norm spotecznych, w drugim srodki, ktérych
uzyjemy do zmiany owego stanu, beda miaty charakter wyraznie negatywny (opre-
sywny), beda te normy naruszaly'’. Z wielu powodéw mozemy tu méwié o przejsciu
od perswazji ku propagandzie, ktéra pod pewnymi wzgledami rézni si¢ od zwyklej
perswazji. Jak zauwaza Denis McQuail, moze mie¢ ona charakter nawet przymu-
sowy i agresywny, w tym znaczeniu, ze nie jest obiektywna i nie jest zorientowana
na prawdg, chociaz nie musi by¢ fatszywa, gdyz niekiedy dobry efekt propagandowy
ma prawda. Wreszcie propaganda zawsze bedzie stuzy¢ interesom tego, kto ja upra-
wia, nie za$ widowni, do ktérej jest skierowana'®.

Nietrudno spostrzec, ze dzieta zantagonizowanych dolnoslaskich komitetéw wy-
borczych odpowiadaja wigkszosci cech , retoryki nienawisci”, o jakiej pisat Glowiri-
ski. Mamy tu bowiem do czynienia z takimi jej wyréznikami jak: niezwracanie si¢
do tych, ktérzy stali si¢ przedmiotem perswazji (o nich si¢ méwi, ich oskarza, do nich
nie méwi si¢ nigdy), uprzedmiotowienie w relacji dychotomicznej (oni zawsze ozna-
czaja zlo), jednorodne i jednoznaczne wartosciowanie oraz arbitralnos¢, przedsta-
wianie racji zabsolutyzowanych, niepoddajacych si¢ krytyce, bezwzglednych®.

Idac tropem Michata Glowinskiego, widzimy, dlaczego plakatowi PO (i oczy-
wiscie filmowi Patryka Wilda) daleko do ideatu politycznego wspétzawodnictwa,
klasycznej mowy doradczej, a blisko do gatunku nienawistnej ,,pyskéwki”, wyklu-
czajacej jakikolwiek udziat empatii:

6, porzucenia rejestru

16 Pojecia te przytaczamy tu za Michatem Glowiriskim z duza ostroznoscia, zdajac sobie sprawe

Z tego, ze — po pierwsze — wyrazaja one przede wszystkim etyczny sprzeciw autora wobec per-
cypowanej przez niego brutalizacji jezyka debaty publicznej i majg charakter publicystyczny.
Po drugie zauwazamy, ze o ile nie brakuje wnikliwych studiéw dotyczacych ,retoryki nie-
nawisci”, jezyka wspotezesnej propagandy i nowomowy, o tyle druga strona tego binarnego
podziatu — ,retoryka empatii” — ciagle czeka na znalezienie przekonujacych ilustragji i ich
analiz. Dla potrzeb czynionych tu interpretacji pozytywnego wzorca komunikagji politycznej
i jezyka tej komunikacji poszukujemy m.in. w normatywnych zatozeniach retoryki klasycznej,
jezykoznawstwa, teorii komunikadji itp.

7 Zob. G. Leech, Principles of Pragmatics, London—New York 1983, s. 104-105.

D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, przet. M. Bucholc, A. Szulzycka, Warszawa

2008, s. 517.

¥ Zob. M. Glowiriski, op. cit., s. 242-246.
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W rozréznieniu retoryki nienawisci i retoryki empatii, cho¢ nie jest to przeciwstawienie ogar-
niajace catos¢ zjawisk, podstawowym kryterium jest stosunek do tego, przeciw komu dyskurs
jest skierowany. W sposéb najprostszy rzecz mozna ujaé tak: w retoryce nienawisci jest on
pojmowany jako wrég, a wicc kto§ wyzbyty wszelkich racji, ktos, ktérego w zyciu publicznym
trzeba wszelkimi dostgpnymi $rodkami zdezawuowaé, unieszkodliwié, zniszezyé. W retoryce
niewykluczajacej cho¢by minimalnego udzialu empatii, ten, z ktérym podmiot polemizu-
je, przeciw ktéremu kieruje swa wypowiedz, traktowany jest jednak nie jako wrég, ale jako
przeciwnik. Oczywicie, trudno przeprowadzi¢ precyzyjne rozréznienie semantyczne migdzy
kategoria wroga i kategoria przeciwnika. Kto§ mégltby powiedzie¢, ze to réznica stopnia [...].
Wydaje mi si¢ wszakze, iz chodzi o co$ wiccej. Kiedy méwi si¢ o wrogu, w walce z nim stoso-
waé mozna Srodki wszelkiego rodzaju, takie, ktére nawet nie byly poczatkowo przewidywane
przez tych, keérzy praktykowali retoryke nienawisci. [...]%.

Celem ,konwersacji”, jaka zafundowali Dolnoslazakom sztabowcy PO i kan-
dydat stowarzyszenia Dolny Slask XXI, byto bez watpienia zdezawuowanie lub
unieszkodliwienie adwersarzy, z tym, ze w filmie Wilda jego kontrkandydat na urzad
prezydenta Watbrzycha — Piotr Kruczkowski z PO — ukryty zostat pod metonimicz-
nym obrazem lideréw tej samej formacji: premiera Tuska i ministra Boniego. Pla-
katowa odpowiedz PO, juz w wersji po wyroku Sadu Okregowego we Wroctawiu,
zohydzata Rafata Dutkiewicza poprzez przeniesienie na niego negatywnych cech
Jarostawa Kaczynskiego — medium tego przeniesienia mieli by¢ popierajacy Dut-
kiewicza cztonkowie Wroctawskiego Spotecznego Komitetu Poparcia Jarostawa Ka-
czynskiego. Tak czy inaczej obecnego prezydenta Wroctawia i lidera PiS-u réwniez
powiazano relacja metonimiczna. ,Kaczyriskos¢” czy tez ,,pisowos¢” — jesli postuzyé
si¢ bardziej obrazowym jezykiem — przenosi si¢ tu jak choroba zakazna: z lidera PiS
na czfonkéw popierajacego go stowarzyszenia, a z nich na Rafata Dutkiewicza, ktéry
tym samym nie pozostaje bez zmazy, jaka jest — po pierwsze — przynaleznos¢ do PiS,
po drugie — w ogéle partyjnos¢.

Pamig¢tamy, ze Dutkiewicz konsekwentnie bronit i broni swej niezaleznosci,
a usilne identyfikowanie go z okre$long formacja polityczna, nawet wbrew jego woli,
do tego z formacja wyraznie zantagonizowana z PO, miato go zdyskredytowac. Taki
komunikat, jaki o Dutkiewiczu przygotowato PO, miat — by¢ moze — jeszcze jeden
cel: pokaza¢ wroctawianom, ktérzy zapewne identyfikowali prezydenta jak dawnej
z PO (wszak w przesztosci dwukrotnie zyskiwat jej poparcie), ze powinni to prze-
konanie zweryfikowa¢. Dutkiewicz miat trafi¢ do zbioru prawicowych radykatéw,
konserwatystéw, do krainy tzw. ,,obciachu”. Zamiar ten jednak spetzt na niczym,
prawdopodobnie dzigki konsekwencji Rafata Dutkiewicza w kreowaniu swojego
wizerunku, a moze réwniez dzigki temu, ze nie tyle nie dat si¢ osobiscie zaanga-
zowaé w owa propagandowa ,,pyskéwke” pomiedzy Patrykiem Wildem a PO, ile
nawet wyraznie si¢ od niej odcinat, dyscyplinujac swojego kolege ze stowarzyszenia
Dolny Slask XXI. Strzegt kapitalu gromadzonego przez lata, na keéry sktadato sie

20 Tbidem, s. 237-238.



140 o Jacek Grebowiec, Katarzyna Konarska

przekonanie o tym, ze jest spadkobierca Bogdana Zdrojewskiego, dobrze ocenianego
przez wroctawian swego poprzednika, prezydentem niezaleznym (w przesztosci byt
sekretarzem i przewodniczacym Komitetu Obywatelskiego ,Solidarnos¢”, pézniej
zwigzany z Unig Demokratyczng i Kongresem Liberalno-Demokratycznym, obecnie
bezpartyjny), majacym na swym koncie kilka spektakularnych sukceséw (zdobycie
tytutu miasta-gospodarza rozgrywek Euro 2012, inwestycje w infrastrukture, prze-
niesienie z Cieszyna do Wroctawia Migdzynarodowego Festiwalu Filmowego Era
Nowe Horyzonty). Wywazone reakcje Rafata Dutkiewicza na przepychanke na linii
Patryk Wild — PO utwierdzaly w przekonaniu o koncyliacyjnym charakterze kan-
dydata, przypominaly o jego zdolnosci do zdobywania szerokiego poparcia. Warto
przypomnieé, ze Dutkiewicza wybrano po raz pierwszy na prezydenta Wroctawia
w 2002 roku przy poparciu PO, a w 2006 przy poparciu PO i PiS — zawsze zdecydo-
wana wickszoécig gloséw: w 2002 roku wygrat z wynikiem 64%, w 2006 — 84,53%,
aw 2010 -71,63%?"'. Mozna powiedzie¢, ze w ostatniej kampanii nie zrobit wiele,
by powigkszy¢ swéj kapitat, ale jednoczesnie uczynit wszystko, by marki, jaka sta-
nowi Rafal Dutkiewicz, nie zepsud.

Wréémy jednak do bilbordu promujacego , nierobienie polityki”, co miato im-
plikowa¢ nierobienie awantury politycznej, niepowielanie polaryzacji i konflikeu
ze szczebla parlamentarnego na samorzadowy. Taktyke t¢ paradoksalnie zastosowat
komitet Rafata Dutkiewicza, wykorzystujac swoja przewage sondazowa, ktéra trud-
no zreszta bylo roztrwonié. Kontynuacja (a moze i amplifikacja oraz rozszerzenia)
znanych podzialéw i animoz;ji stala si¢ udzialem innych graczy na politycznej arenie
Dolnego Slaska, w tym komitetu wyborczego PO, reagujacego na spot Patryka
Wilda przy uzyciu podobnych srodkéw perswazji, mylac jednak kontekst fizyczny
(miejsce), w ktérym owa reakcja mogta nastapi¢. Zwiazki Patryka Wilda z Rafatem
Dutkiewiczem, cho¢ formalnie faktyczne, nie dawaty podstawy do zareagowania
na incydent watbrzyski we Wroctawiu. Takie przetozenie nie jest bowiem czytelne
ani dla wroctawian, ani dla watbrzyszan. Konkurentem dla Patryka Wilda byt bo-
wiem Piotr Kruczkowski, dla Rafata Dutkiewicza — Stawomir Piechota. Krzyzowa-
nie konfliktéw pomiedzy miastami regionu, cho¢ przeprowadzone wedle klucza for-
madji politycznej — z jednej strony Stowarzyszenie Dolny Slask XXI (wedle sugestii
komitetu wyborczego PO bedace metonimia PiS-u), z drugiej PO — nie powiodlo si¢
z tej przyczyny, ze Rafat Dutkiewicz najprawdopodobniej funkcjonuje w odbiorze
wroctawian jako kandydat, ktéremu blizej jednak do PO niz do PiS-u, cho¢by z tego
powodu, ze dawniej dwukrotnie zyskiwat poparcie PO w ubieganiu si¢ o fotel pre-
zydencki. Niefortunna wypowiedz Jarostawa Kaczynskiego, zacytowana na analizo-
wanym tu plakacie wyborczym, a takze polityczne sympatie niektérych kandydatéw

21

Dane pochodza z serwisu Paristwowej Komisji Wyborczej: http://wybory2002.pkw.gov.pl/wojt/
2/gw1/w02/m0264.html, http://wybory2006.pkw.gov.pl/kbw/geoPowiat.html?id=026401&,
http://wybory2010.pkw.gov.pl/geo/pl/020000/026401.html#tabs-6 (dostep: 10.04.2011).
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z listy Rafala Dutkiewicza i jego komitetu wyborczego nie wystarczyly do zmiany
tego przekonania. Nie udato si¢ wepchna¢ prezydenta Wroctawia w ramiona PiS-u,
nie udato si¢ zatem wystraszenie wroctawian Dutkiewiczem (podobnie jak Wildo-
wi nie udato si¢ zniechgci¢ walbrzyszan do wyboru Piotra Kruczkowskiego), moze
réwniez z tego powodu, ze w wyborach samorzadowych w swych decyzjach nad
urng postugujemy si¢ w mniejszym stopniu, z racji cho¢by mniejszego oddalenia
od kandydata, wizerunkami tworzonymi przez rozmaitych image builders, mamy tez
wigkszg mozliwo$¢ ich weryfikowania z racji dostgpu do wielu Zrédet informaciji,
w tym do osobistych doswiadczeri zwiazanych z lokalng wtadza. Zreszta odpowia-
da to samej istocie wyboréw samorzadowych, ktére maja charakter wickszosciowy,
gdzie glos oddawany jest na osobg, a nie na parti¢ polityczna, dlatego, co podkre-
$laja Andrzej Antoszewski i Ryszard Herbut, system ten daje szans¢ wyboru os6b
cieszacych si¢ autorytetem oraz eliminacji kandydatéw niepopularnych®. Prezydent
miasta, burmistrz czy wéjt nie sa bowiem odleglymi idolami, a takimi mogg si¢
oczywiscie zdawaé glowy paristw czy partyjni liderzy. Mozemy réwniez podejrze-
wad, ze w omawianych tu sytuacjach zastosowanie reklamy negatywnej okazato si¢
ostatecznie nieskuteczne z powodu wystapienia efektu rykoszetu (zwanego przez po-
litologéw efektem backfire). Kazdy atak na przeciwnika, szczegdlnie brutalny i ostry,
oceniony moze by¢ przez wyborcéw negatywnie, whasciwie bez wzgledu na jego
faktyczna podbudowe®. Analiza wyborczego dialogu, ktérego gtéwnym kanatem
byl plakat uliczny i prasowa reklama, a uzupetnieniem towarzyszacy im dyskurs
medialny, nasuwa jeszcze pytanie o umiej¢tnosci i profesjonalizm prowadzonych
kampanig. Pytanie to moze by¢ o tyle ciekawe, ze w nadchodzacych wyborach parla-
mentarnych, podczas jesiennej kampanii, komitety wyborcze w gléwnej mierze beda
musiaty polega¢ na takich wlasnie kanatach. W lutym 2011 roku rzadzaca koalicja
PO-PSL zadecydowata o zmianie kodeksu wyborczego i zakazie prowadzenia plat-
nej kampanii reklamowej partii politycznych w telewizji i radiu, kedre to do tej pory
stanowily podstawe wszystkich strategii kampanii wyborczych, choé rzeczywiscie
w najmniejszym stopniu na plaszczyznie samorzadowej.
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Prawda czasu, prawda ekranu.
Gry komunikacyjne w mediach

Rezyser: Na kazda rzecz mozna patrze¢ z dwoch stron. Jest
prawda czaséw, o ktérych méwimy, i prawda ekranu, ktéra
moéwi: ,Prastowiariska grusza chroni w swych konarach ple-
bejskiego uciekiniera”. Zrébcie mi przebitke zajaca na gru-
szy... Nie, nie! Zamiericie go na psa! Zamiericie go na psa.
Niech on si¢ odszczekuje swoim przesladowcom z pariskiego
dworu. Niech on nie miauczy...

M;s, rez. S. Bareja, scen. S. Bareja, S. Tym

Nasze rozwazania' zatytutowali$smy, wykorzystujac zleksykalizowany, sfrazeologizo-
wany quasi-cytat z filmu Mis w rezyserii Stanistawa Barei. ,Prawda czasu, prawda
ekranu” — ta do dzisiaj uzywana fraza sugeruje, ze jest wigcej odmian prawdy, niz
proponuja logicy, filozofowie czy tez kiedys zartobliwie okreslit to ks. Jézef Tisch-
ner. Kariera jezykowa zacytowanego wyrazenia dowodzi, naszym zdaniem, ze po-
mimo zmiany ustroju i diametralnej przemiany na rynku medialnym po 1989
roku, spotecznie utrwalone przekonanie o zawieszonym parametrze prawdziwosci
znacznej czegéci medialnych przekazéw pozostaje aktualne. Stanistaw Bareja wy$mie-

' Prace wykonano w ramach projektu badawczego ,Media i komunikacja spoteczna a rozryw-

ka” (nr 9/200/2009), finansowanego przez Wyzsza Szkote Przedsi¢biorczosci i Administracji
w Lublinie w latach 2009-2011.
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wat w wielu swoich filmach medialne manipulacje, obnazat propagandows tubg
medialna, operujac komediowym skrétem. W tamtych czasach podziat wydawat
si¢ jasny: prawda akceptowana, prawda demokratyczna byta po stronie widzéw,
stuchaczy i czytelnikéw, znajdujacych si¢ w absurdalnych niejednokrotnie trybach
peerelowskiej rzeczywistosci, natomiast media proponowaly ,,prawde” rzadzacych,
,prawd¢” & rebours, juz to w postaci celowo zupelnie odwréconych co do znaczenia
przekazdw, falszujacych obraz rzeczywistosci, juz jako manipulujacych tresciami
w taki sposdb, ze prawda wydawata si¢ jakoscig poswigcona na rzecz propagandy,
juz to wreszcie, najrzadziej, jako mowe ezopowa, oferujaca wyczulonym na ukryte
w niej aluzje odbiér migdzy wierszami.

Duzisiaj prawda ekranu tez znacznie rézni si¢ od prawdy czaséw, cho¢ powody
nie s3 tak jednoznaczne jak wtedy. Ideologizacja polityczna to czynnik dzialajacy
wspolczesnie znacznie stabiej niz mediatyzacja rzeczywistosci i marketingizacja $wia-
ta i mediéw, przejawiajace si¢ w komercyjnym pedzie ku rozrywce czy szerzej atrak-
cyjnosci komunikacyjnej. Uznajemy, ze gry, ktore chcemy zasygnalizowaé w naszym
artykule, s3 nie tylko jednym z najwazniejszych mechanizméw uatrakcyjniania me-
dialnych przekazéw i stawiania ich poza prawdziwosciowymi ustaleniami, ale tez
czyms§ dalece wazniejszym, bo kulturowym obliczem naszych czaséw.

Jeszcze Johan Huizinga zauwazyl, ze emocje w rozwinigtych spoteczeristwach
ujawniajg si¢ w ludycznosci, a sposobem ich wywotania sg takze komunikacyjne
zabiegi o zabawowym/ludycznym charakterze:

W trakcie rozwoju pewnej kultury stosunck zabawy i nie-zabawy [...] podlega zmianom.
Na ogét element ludyczny cofa si¢ przy tym stopniowo. Przewaznie wigksza jego cz¢$¢ zostaje
wchlonigta przez sferg sakralng. Wykrystalizowal si¢ w wiedzg, poezje, prawo i formy zycia
paristwowego. Element ludyczny cofa si¢ wéwczas w zjawiskach kulturalnych zazwyczaj cal-
kiem. Lecz o kazdej porze 6w poped ludyczny moze si¢ z petna sila ujawni¢ znowu w formach
wysoko rozwinigtej kultury, porywajac za soba zaréwno poszczegdlnego cztowieka, jak i masy,
w upojenie i bezmiar zabawy lub gry (Huizinga 1985: 74).

W polaczeniu z brzmiacym w latach sze$édziesiatych XX w. jak herezja stwier-
dzeniem Edwarda Twitchella Halla ,Kultura jest komunikacjg” (Hall 1987: 105),
ktére w XXI w. stato si¢ niekwestionowanym opisem rzeczywistoéci spotecznej i ko-
munikacyjnej, pograzonej w chaosmosie i kulturze post, poglady J. Huizingi staly si¢
samospelniajaca si¢ przepowiednia. Komunikacja medialna XXI wieku, zanurzona
w ludycznosci, tworzaca i pielegnujaca medialne rytuaty, nastawiona na wzbudze-
nie zainteresowania u odbiorcy wszelkimi mozliwymi, i niemozliwymi zreszta tez,
sposobami, musi by¢ rodzajem gry, w jej prowadzeniu bowiem spotykaja si¢ ze soba
wszystkie oczekiwane przez nadawcg i odbiorcg elementy, tworzace w konsekwencji
godny uwagi akt komunikacji spotecznej, a jednoczesnie by¢ moze takze fortunny
akt komunikacji w najszerszym znaczeniu.

Gry uwazane s3 w teorii pedagogicznej czy kulturoznawczej za rodzaj rozrywki,
zabawy. W przeciwienistwie do réznych innych form zabawy, gry posiadaja okreslone
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reguly i to je wyréznia. Roger Caillois, ktérego teorig gier i ich spotecznej roli obie-
ramy sobie za metodologiczna wskazéwke w dalszych obserwacjach, tak okreslit ich
specyfike: ,Kazda gra jest systemem regul. One okreslaja, co nalezy, a co nie nalezy
do gry, czyli to, co dozwolone, i to, co zabronione. Ustalenia te sg arbitralne, bez-
wzglednie obowiazujace i nieodwotalne” (Caillois 1997: 7).

Ustalenie i okreslenie regut zalezy w komunikacji medialnej i spotecznej migdzy
innymi od przyjetego przez nadawcg lub badacza modelu porozumiewania si¢ z od-
biorcami. Modele te okreslmy wstgpnie jako: dazenie do wyréwnania wiedzy, dazenie
do wywotania reakeji (na przyktad w postaci emocji budzonych przez proponowane
tresci, kontaktu z nadawca w postaci komunikatéw zwrotnych lub inspirowanych
proponowanymi tresciami czy w planie fatycznym przyciagniecia i utrzymania uwagi
odbiorcy), dazenie do negocjowania znaczeri, dazenie do ,,0szolomienia” odbiorcy.

Z pewnoscia trudno doszukiwac¢ si¢ ludycznosci i rozrywkowosci w komunika-
qji, ktérej gtéwnym zadaniem jest ,wyréwnanie wiedzy” migdzy nadawcami i od-
biorcami, transmisja danych, przekaz informacji. Znajdujacy si¢ u podstaw tej teorii
model Claude’a E. Shannona i Warrena Weavera wyraznie ukazuje, ze najwazniejsze
byto dostarczenie zakodowanej wiedzy, a mniej istotny lub zupetnie nieistotny byt
sposdb jej przedstawienia, forma przekazu:

Zrédto
informacji

| Przekaznik

Y

Odbiorca —p| Przeznaczenie

Sygna'} Sygnat
T otrzymany

Zrédto szumu

Rys. 1. Model C. Shannona i W. Weavera (1949) (Fiske 1999: 22).

Réwniez kolejne koncepcje w obrebie tej teorii (George’a Gerbnera, Theodo-
ra Newcomba, Bruce’a H. Westleya i Malcolma H. MacLeana) znacznie wigcej
uwagi poswigcaly aspektowi poznawczemu i kognitywnemu przekazu, a nie jego
emocjonalnej i wolicjonalnej charakterystyce. Nie nalezy zapominad, ze to wlasnie
na poczatku drugiej potowy XX wieku whasciciele mediéw i spoleczenistwo stawiaty
pracujacym w nich dziennikarzom najbardziej kategoryczne wymagania, dotyczace
obiektywizmu/obiektywizacji, neutralnosci emocjonalnej oraz stricte informacyj-
nego sposobu konstruowania wypowiedzi. W efekcie ludyczno$é¢ komunikatéw
informacyjnych w latach pig¢dziesiatych, szes¢dziesiatych, siedemdziesiatych czy
nawet osiemdziesiatych XX wieku byta z zasady zerowa. Gry komunikacyjne, zaba-
wy z odbiorca i komunikatem bytyby w tej wersji porozumienia medialnego uznane
za przest¢gpstwo, niestosowno$¢ komunikacyjna.

Zauwazmy, ze taka interpretacj¢ przekazéw dziennikarskich podpowiadata ich
lokucja i illokucja, natomiast w planie perlokucyjnym dopatrze¢ si¢ mozna byto
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najrézniejszych gier uprawianych przez odbiorcéw, a takie przez nadawcéw me-
dialnych, funkcjonujacych w ,bezpiecznej” otoczce jako kabareciarze, satyrycy, ko-
micy. Bylo to jednak dawanie wyrazu odczytaniu opozycyjnemu, a nie zgodnemu
z intencjami nadawcy.

Poczatki wprowadzania rozrywki i gry jako strategii do komunikacji medialnej
i spolecznej to ostatnie dwudziestolecie XX wieku, gdy w trakcie procesu komuni-
kacji wykorzystywano model negocjowania znaczeri/ustalania senséw w procesie ko-
munikagji. Ludyczno$¢ stata si¢ w tak rozumianej komunikacji mozliwa i potrzebna,
poniewaz znaczenia nabrata charakterystyka obu podmiotéw komunikacyjnych —
nadawcy i odbiorcy:

Kompetencje Kompetencje
jezykowe  |— Référent —  jezykowe
i parajezykowe i parajezykowe
Kodowanie — Przekaz — Dekodowanie
kanat
Nadawca Odbiorca
Kompetencje Kompetencje
ideologiczne  — —{ ideologiczne
i kulturowe i kulturowe
Determinacje | | | | Determinacje

,psychiczne” ,psychiczne”

Przymusy $wiata
dyskursu

Model
produkgji

Przymusy $wiata
dyskursu

Model
produkgji

Rys. 2. Model komunikacji wedtug C. Kerbrat-Orecchioni (1980, za: Kita 1998:
77).

Whasciwe ustalenie sensu wypowiedzi jest w tej koncepcji mozliwe jedynie wte-
dy, gdy nadawca i odbiorca s3 podobni do siebie, majg taka sama czy zblizona
kompetencj¢ jezykowa i parajezykowa, a zatem sa w stanie odczytaé whasciwy sens
gry jezykowej, dostrzegaja ludyczno$¢ i ironiczno$¢ przekazu, umieja go wasciwie
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ocenié. Poza tym wszyscy uczestnicy procesu negocjowania znaczen powinni mie¢
taka samg lub zblizong kompetencj¢ kulturows i ideologiczna. Nie wdajac si¢
nadmiernie w rozwazania nad istota tych kompetencji, a zwlaszcza kompetencji
ideologicznej, mozna stwierdzi¢, ze charakterystyczne dla niektérych form ludycz-
nosci aluzje oraz odniesienia czy tez zapozyczenia intertekstualne, metatekstualne,
interkomunikacyjne lub metakomunikacyjne moga by¢ skuteczne, gdy nadawca
i odbiorcy majg ten sam kod kulturowy. W takiej sytuacji gra, rozrywka, zabawa
w procesie komunikacji jest nawet niezbedna, aby uczyni¢ go bardziej interesuja-
cym, doprowadzi¢ do wigkszego zaangazowania odbiorcéw.

Nie ma natomiast watpliwosci, ze nadludyczno$¢, nadmiarowos¢ rozrywki i za-
bawy w komunikacji medialnej i spolecznej pojawily si¢ w zwiazku z rozwojem
przekaznikéw, postgpem technicznym. Neil Postman twierdzil, ze najbardziej roz-
rywkowym, zabawowym medium jest telewizja, i zapewne tak bylo w czasach, gdy
powstawala ksiazka Zabawic si¢ na smier¢, bo Internet nie byl jeszcze tak bardzo
popularny. Obecnie to Internet i jego nadkomunikacyjno$¢ i nadinformacyjnos¢
wymusza i przekonuje, ze rozrywka, zabawa, ludyczno$¢ czynia przekaz/komunikat
zauwazalnym, prowadza do dostrzezenia w nim tekstu godnego otwarcia i zauwa-
zenia. Ludyczno$¢ doprowadzita do powstania teorii komunikacji odbiorcy albo
na odwrét — to teoria komunikacji odbiorcy doprowadzita do rozwoju ludycznosci.

Cho¢ Caillois uznaje istotowa bezzasadnos¢ gier, ich produkcyjng sterylnos¢
i bezptodnos¢, to nie waha si¢ wskaza¢ za psychologami i historykami na ich ogrom-
na role — jego zdaniem gra to jeden z podstawowych motoréw najwyzszych osia-
gnie¢ kulturalnych w odniesieniu do spoteczeristw i jeden z podstawowych impul-
séw do ksztattowania postawy moralnej jednostek i ich intelektualnego rozwoju.
W swietle tak widzianej rangi gier wspélczesne gry komunikacyjne medidéw i w me-
diach nie wydaja si¢ tylko komercyjnym chwytem, a czyms znacznie wazniejszym
— lustrem i efektem naszej kultury, ale takze osobowosciowotwérezym impulsem
procesu budowania indywidualnych systeméw poznawcezych i etycznych. Sa tez
forma aktywnosci spotecznej stojacej ponad komunikacjg medialna, czego dowo-
dem rézne akcje w publicznej i wirtualnej przestrzeni, nazywane nowymi ruchami
spotecznymi (NRS), wykorzystujace konwencje gier i zabaw do dziatan na przyktad
antyglobalistycznych czy proekologicznych. Zwraca uwagg ich metapoziom — o ile
gry, jak to zostalo powiedziane, maja swoje reguly, o tyle wspétczesne gry komu-
nikacyjne wydaja si¢ nie grami wedlug regul, ale grami z regutami gier. Poziom
metagier, zonglowanie konwencjami i famanie zasad przyczynowo-skutkowych czy
logicznych jest kolejnym potwierdzeniem zwiazku gier z kultura, w ktérej funk-
¢jonuja. Postmodernizm, chaosmos i semioza wymuszaja metakomunikacyjnosé
i dekonstruktywizm uprawianych wezesniej w komunikacji medialnej gier. W kul-
turze popularnej dominuja rytualy komunikacyjne, rozpoznawalne konwencje, po-
niewaz ustalone i powtarzalne reguty kodowania i dekodowania utatwiaja, a nawet
wrecz umozliwiaja dzigki swojej rozpoznawalnosci udzial nawet mato sprawnych
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jezykowo i komunikacyjnie odbiorcéw. Jednak wspétczesne media dekonstruuja
skrypty kultury popularnej, by pofaczy¢ ich elementy z kwantami informacji. Jak
pisze Jean Baudrillard, historia $wiata jest dzisiaj czyms$ oboje¢tnym, a jedyna rzecza
godng zainteresowania jest warto$¢ konsumpcyjna informagji, jej zdolno$¢ zwraca-
nia uwagi, a to z kolei zamienia ja w towar (Baudrillard 2006: 158). Utowarowienie
za$ to prosta droga do szukania efektownych sposobéw na prowokowanie wrazenia,
jakie ma robi¢ produkt, dzigki jego opakowaniu, ktdrym staje si¢ rozrywka. Infor-
macja (information) przenika si¢ z rozrywka (entertainment), dajac inforozrywke
(infotainment). Jednym z chwytéw moze tu by¢ gra w rozpoznawanie skryptéw nar-
racyjnych, odwotujacych si¢ na przyktad do bajek (role typu Bestia, Ofiara, Wybaw-
ca, Nagroda), co prowokuje odbiorcg nie tylko do emocjonalnego odbioru, ale tez
do rozpoznania zastosowanych schematéw dramaturgicznych, zdekonstruowanych
na uzytek konkretnej sytuacji, na przyklad politycznej, i ponownie zrekonstruowa-
nych w jej uwarunkowaniach (por. Wasilewski 2008: 217-223).

Odwolajmy si¢ jeszcze do Rogera Caillois, by przyblizy¢ nature gry. Badacz przy-
pisat jej faczenie poje¢ granicy, wolnosci i inwengji, element ryzyka, pojecie swobo-
dy, konieczno$¢ nieustannej i zaskakujacej zmiany sytuacji. Uznal, ze gra przeciwsta-
wia si¢ anarchii, §wiatu bezprawia, przez ustanawianie statego porzadku, milczacego
prawodawstwa. Nawet ten, kto w grze oszukuje, nie kwestionuje jej zasad, a jedynie
naduzywa zaufania innych graczy. W grze, jak i w zabawie, niemal zawsze zawarte
sa widowiskowos¢ i element fikcji, a oddanie si jej przez grajacego wiaze si¢ z do-
bra wola i spodziewana przyjemnoscia. R. Caillois wyréznia wreszcie cztery gtéwne
odmiany gier: agon, alea, mimicry i ilinx, a ich réznorodne wcielenia rozpina migdzy
biegunem paidia (rozpasanie, swobodna interpretacja, beztroska, najogélniej zaba-
wa) i ludus (spontanicznos$¢ podporzadkowana arbitralnym konwencjom, wymaga-
jaca dla osiagniecia celu coraz wigcej wysitku, cierpliwosci, zrecznosci, pomystowo-
$ci, czyli najszerzej rozumiana gra) (Caillois 1997: 6-22). Na tle tej teorii widzimy
gry komunikacyjne jako przejaw cywilizacyjnego zwrotu ku ryzyku, zmiennosci,
potrzebie upojenia, ale blizszego jednak ludus niz paidia, poniewaz uzaleznionego,
przynajmniej pozornie, od konwengji i regul, dajacego impuls do nowego uksztal-
towania kognitywnego i afektywnego. W naszym przekonaniu media masowe nie
sa w zaden spos6b zobowiazane do jakiejkolwick zatozonej postawy poznawczej czy
komunikacyjnej. Obierajac dzisiaj za jedng ze swoich najwazniejszych strategii gry
komunikacyjne (jezykowe, konwencjami gatunkowymi, rolami nadawczo-odbior-
czymi, relacjami do rzeczywistosci), odzwierciedlaja charakter zycia spotecznego
i cywilizacyjny modus vivendi i operandi.

By gra mogta zaistnie¢, potrzebny jest wyjsciowy stan, z keérym, czy wobec ktd-
rego, gra bedzie zawigzana. Moze nim by¢ odbiorcze przyzwyczajenie do konwencji,
gatunku, a w nim dominujacej funkeji, przypisywanej wskutek uprzedniego kon-
taktu z realizacjami. Mozna tu méwi¢ o stylu odbioru, wynikajacym z kompetencji
komunikacyjnej. Tyle ze taki bezpieczny model odbioru dzisiaj, w dobie zmienionej
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przez audiowizualnos$¢ percepcji, zawodzi. ,,Cztowiek dzisiejszy musi znalez¢ sposoby
adaptacji do utud srodowiska informacyjnego. Inaczej zamiast immersji, zostanie za-
topiony w medialnej rzeczywistoéci” (Goban-Klas 2005: 245). Dzisiaj nie ma domi-
nujacego stylu odbioru. Dziennikarstwo, kiedys$ wigzane z paktem faktograficznym,
uznawane za stuzbg rzeczywistosci i odbiorcom, stato si¢ dzisiaj jeszcze jednym talent
show, prezentujacym tyle ,rzeczywistosci’, ile ideologii, typéw mediéw, obrazéw
$wiata czy komercyjnych i nieckomercyjnych celéw. Gatunki zmacone, pomieszane,
pograniczne, hybrydyczne, megagatunki, formaty z kolekcjami gatunkéw — mozna
mnozy¢ okreslenia, ale udowadnia to tylko jedno — podstawowe kompetencje nie
wystarczg dzisiaj w Wielkim Chaosie udajacym Kosmos. Ktaczowaty hipertekst staje
si¢ $wietng metaforg klaczowatego $wiata, czy tez ,,pltynnego” swiata, w ktérym si¢
znajdujemy. Sposobem, by nie utonaé¢ w medialnej rzeczywistosci, moze by¢ umie-
jetnos¢ gry, wejscia w role gracza, ktéry wygrywa w nieustannych zgadywankach,
kto i do czego go odsyla (poetyka pastiszu, aluzji), jak ma ztozy¢ komunikacyjne
puzzle czy tez wedtug jakiego klucza ma wejs¢ w kolejne odbiorczo-nadawcze role.
Jak zauwaza Zbigniew Bauer, odnoszac si¢ do teorii Ingeborg Hoesterey:

cho¢ pastisz jest jedna z najstarszych form intertekstualnosci, to wlasnie w telewizji — i to te-
lewizji typu rozrywkowego, opartej na nieustannej grze migdzy kultura ,wysoka” i ,niska’
— pastiszowanie stalo si¢ zasada podstawowa, organizujaca niemal wszystkie przekazy. Pasti-
szowos¢ —a raczej jej odkrywanie — to jedno z waznych Zrédet przyjemnosci dostarczanej przez
przekazy medialne, a zarazem ,niewidzialny” sposéb ukierunkowania widza i jego pogladéw.
Pastiszowany wzorzec pozostaje ,,twardym faktem”, a sam pastisz to interpretacja, zapis indy-
widualnego spojrzenia, ostentacyjnie wyrazany brak obiektywizmu (Bauer 2009: 333).

Kompetencje ideologiczne i kulturowe, o ktérych pisata Kerbrat-Orecchioni,
potaczone z kompetencjami jezykowymi i parajezykowymi oraz orientacja w $wie-
cie dyskurséw stajg si¢ wspdlczesnie niezbednym wyposazeniem odbiorcy, ktéry
chce by¢ graczem §wiadomym swoich szans w grze. Wszystkie zjawiska zauwazalne
w ostatnich latach w przestrzeni komunikacji medialnej, m.in. inforainment, tablo-
idyzacja czy komunikacja odbiorcy, prowadza do zawieszenia, zanegowania jednej
z podstawowych tez komunikologicznych — o mozliwosci i koniecznosci bardzo pre-
cyzyjnego opisania grupy docelowej, odbiorcy wyobrazonego, adresata przekazu me-
dialnego. Pomimo marketingizacji komunikacji medialnej ciagte zmiany, wynikajace
z rozwoju technologicznego przekaznikéw oraz konwergencji mediéw, nie pozwalaja
szczegbtowo okresli¢ kompetengji i charakterystyki odbiorcy. Zamiast wieloelemen-
towej charakeerystyki odbiorcy, wzorowanej m.in. na koncepcjach Philipa Kotlera?,
powraca zatem do task, przydatna takze w stosowaniu gier komunikacyjnych, zeoria

Uktadajq si¢ one w cztery grupy: geograficzne (region, wielko$¢ obszaru geograficznego,
wielko§¢ miejscowosci, gestos¢ zaludnienia, klimat); demograficzne (wiek, ple¢, liczebnos¢
rodziny, cykl zycia rodziny, dochdd osoby/rodziny, zawdd, wyksztalcenie, wyznanie, rasa,
narodowos$¢); psychograficzne (grupa spofeczna; styl zycia, osobowo$¢); behawioralne (okazje
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odbiorcow podatnych na perswazje i niepodatnych na perswazje’. Widownia progra-
moéw rozrywkowych, uzytkownicy Internetu, stuchacze stacji radiowych i odbior-
cy innych przekazéw medialnych stanowia coraz bardziej heterogeniczny, a zatem
trudny do jednoznacznego zaklasyfikowania zbiér ludzi, dla ktérych zadowolenia
trzeba sigga¢ po najrézniejsze formy gier komunikacyjnych, opartych na wszystkich
dostgpnych nadawcom medialnym kodach — niewerbalnym, parawerbalnym i wer-
balnym, a takze audialnym i wizualnym.

Gry konwencjami gatunkowymi objawiaja si¢ na przyklad w podstawowe;j
dziatalnosci dziennikarskiej, jaka s serwisy radiowe, magazyny wiadomosci tele-
wizyjnych czy dzienniki w postaci gazet i portali informacyjnych. ,Zawieszanie”
prawdziwosci rozumianej jako weryfikowalnos¢, czy tez maksymalne mozliwe zbli-
zenie do faktycznego stanu, obiektywizacja, dotyczy dzisiaj znakomitej wigkszosci
wiadomoséci dziennikarskich, co tylko czgéciowo ttumaczy znane pojecie infotain-
ment. Jego definicje sugeruja bowiem, ze potaczenie informacji i rozrywki to relacja
zawarto$¢—opakowanie, co nie musi przeciez podwazaé wartoéci poznawczej tego,
co atrakcyjnie zapakowane. Kiedy$ widzowie dziennika telewizyjnego, jesli zaktadali
jego klamliwo$¢, to odczytywali na opak przekazywane tresci, dzisiaj, jesli zaktadaja
informacyjnos¢, to odezytujg konwencjg, skrypt narracyjny, kod wizualny, a pod
»zdjetym opakowaniem” znajduja kwanty powiadomienia. Gra konwencja powiado-
mienia prowadzi wigc do wysitku interpretacyjnego, ktéry moze dotyczy¢ zaréwno
poziomu jezykowego, pragmatycznego, jak i poznawczego. Skrajnym przyktadem
grania konwencja gatunkows sa quasi-wiadomosci wypelniajace portale plotkarskie,
ale tez programy telewizyjne, na przykltad w rozpowszechnianym w ofercie telewizji
kablowych kanale E! czy w czgéci raméwki MTV. Sformutowane w sposéb niemal
identyczny z rzetelnymi doniesieniami dziennikarskimi od strony kompozycyjnej
i czgdciowo jezykowej, nie oferuja jednak niemal zadnego orzekania o rzeczywistosci,
ani tez identyfikacji, natomiast kontekstowe referencje prowadza do sfery emocji
kreowanych wokét bohateréw owych ,,powiadomieri”, a nie do sfery przedmiotowej.

zakupowe, poszukiwanie korzysci, status uzytkownika, intensywno$¢ uzytkowania, stopien
lojalnosci, gotowos¢ do zakupu, postawa wobec zakupu) (Kotler 2001: 347).

Odbiorcy podatni na perswazj¢/ludzie wiedzy — akceptuja zmiany zachodzace w mediach,
sa z nich zadowoleni. Od zawsze szukali w przekazach radiowych, telewizyjnych i prasowych
gotowych rozwiazan, wskazdwek, jak zy¢, zwolnienia z odpowiedzialnosci za sposéb postrze-
gania rzeczywistosci i formutowania ocen o niej. Pragna komentarzy i wartosciowania, a nie
suchych fakeéw. Naleza do nich zwlaszcza: dzieci i ludzie starsi (powyzej 50-60 lat), majacy
podstawowe lub $rednie wyksztatcenie, charakteryzujacy si¢ niskim stopniem samoakceptagji,
kobiety, mieszkanicy wsi. Odbiorcy niepodatni na perswazj¢/ludzie danych — zmiany zachodza-
ce w mediach traktuja negatywnie, nie akceptuja zwickszenia roli funkcji impresywnej kosztem
funkcji poznawczej. Oczekujg od medidéw obiektywnych przekazéw, ,,czystych” faktdw, kedre
stuza im do wyciagania wlasnych wnioskéw, nie lubia narzucania opinii o jakim$ wydarzeniu.
Sa to przede wszystkim ludzie pomiedzy 20. a 50. rokiem Zycia, z wyzszym wyksztatceniem,
akceptujacy siebie, mezezyZzni, mieszkaricy miast (Mikutowski Pomorski 1988: 78).
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Gra ta faczy mimicry w postaci udawania informacyjnosci, nasladowania $wiata
newséw, i #linx w zakresie efektu odbioru. Czytelnicy owych portali i widzowie
wymienionych programéw, a jest to imponujace ilosciowo grono, traktuja codzien-
na lekeure ich zawartosci jako forme rozrywki, ale tez, niejako przy okazji, graja
z nadawcami w gre ,,wierzg — nie wierzg”. Nie sposéb wykluczy¢ odbioru naiwnego
u czgéei odbiorcéw (,wierzg”), jednak inna ich czg$¢ wyprébowuje swoje schematy
poznawecze, stykajac si¢ z powtarzajacymi si¢ skryptami opowiesci z zycia stawnych
i bogatych, jakby byty wspétczesnymi bajkami (,nie wierzg, ale nie przeszkadza mi
to, bo nie o referencjalno$¢ tu chodzi”). Swiat gry, z jego zawieszeniem w sferze
»jak gdyby” postaci, wydarzen, relacji, znajduje to swoja realizacj¢ w wyobrazni
nadawcéw i iluzji, jaka wspottworza odbiorcy. Jednak wejscie w gre konwencja
wiadomosci nie pozostawia odbiorcy na lasce wylacznie sugestywnosci nadawcy,
uczy go droga do§wiadczenia, ze konwencjonalne ,,opakowanie” niczego nie zapew-
nia automatycznie, a tre$¢ moze mie¢ rozny stopieri odniesienia do rzeczywistosci
i pierwotne oszotomienie plotkarska zawartoscia fatwo moze zostaé przerwane, o ile
odbiorca tego zechce. Greg z gra ze wskazang konwencja proponuje program nada-
wany w TVN Style pod tytulem Magiel towarzyski. Karolina Korwin-Piotrowska
i Tomasz Kin o$mieszaja w nim medialne doniesienia na temat gwiazd, obnazaja
glupote i ,ustawiany” charakter pozornie demaskatorskich newséw. Czyniac plot-
karska pras¢ obiektem krytyki, obnazaja gry nadawcéw tych tresci z ,naiwnymi
i nieSwiadomymi” odbiorcami, a w rzeczywistosci po raz kolejny rozpowszechniaja
je i reklamuja tytuly tego prasowego segmentu. Rola Karoliny Korwin-Piotrowskiej
zyskata niedawno w tej grze nowy podtekst po tym, gdy zgodzita si¢ wystgpowaé
jako juror w reality show TVN zatytulowanym 70p Model. Weszta tym samym
w gre ze Srodowiskiem, kedre tak pigtnowata, i z wlasnym wizerunkiem bezkompro-
misowej ,$ledczej” celebryckich wpadek. Znakomitym podsumowaniem tej czesci
przekazéw medialnych moga by¢ stowa Zbigniewa Bauera:

konwergencja informacyjnosci i rozrywki w postaci przekazu fragmentarycznego, ,modelu
do skfadania”, otwartego na przeksztalcenia i na swobodng z nim zabawe. Dziennikarze do-
starczaja jedynie budulca oraz udostgpniaja ,wirtualny plac zabaw” — reszta jest w rekach ludzi
przed monitorami i telewizorami (Bauer 2009: 385).

Jeszcze inng gra jest gra juz nie tyle z konwencja, ile z samym odniesieniem
do rzeczywistosci. Mamy tu na mysli telewizyjne realizacje typu faction genres
(podobne do prawdy). Programy typu W-11. Wydziat sledczy, Detektywi, Sedzia
Anna Maria Wesotowska, Malanowski i partnerzy, Dlaczego ja?, to przyklady tzw.
nowej telewizji, proponujacej swiat podobny do realnego, cho¢ wyrezyserowany
(pierwowzorem tego podejscia bylby oczywiscie format Big Brother). W tego typu
programach gra aktorska jest na tak widocznie ztym poziomie, ze nie sposéb trak-
towac ich jak fabularnych fikcji. Do tego przy kazdym tego rodzaju cyklu pojawia-
ja si¢ informacje, ze przedstawiane sceny oparte s na faktach, co ma podkresla¢
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ich paradokumentalny charakter. Deklarowana przez nadawcéw edukacyjna rola
blednie jednak zdecydowanie wobec najczgstszego, czysto emocjonalnego odbioru
niby-rzeczywistych wydarzeli w zaaranzowanych niby-realiach. Przyjemnos¢ gry
z odniesieniem do rzeczywistosci przezwycigza siermigzno$¢ realizacji i nieudolno$é
aktorska. Napigcie zwiazane z oczekiwaniem na rozwéj wydarzen oscyluje migdzy
weciagnicciem w $wiat scenariusza a pamigcia, ze przedstawiana historia jest praw-
dziwa, a $ledczy z W 11 to urlopowani policjanci, za§ Anna Maria Wesotowska
to prawdziwa s¢dzina. Ostatecznie gra funduje potaczenie mimicry (nasladuje rze-
czywisto$¢), agonu (zmagania przestgpcy ze strozami prawa) i ilinx (mieszanka praw-
da/nieprawda). Internetowe komentarze widzéw tych serii przekonuja, ze ilinksowe
oszotomienie prezentowanym $wiatem dominuje w poetyce odbioru (Pawlak 2010).

Na poziomie jezykowym wspélczesne media oferuja wiele przejawéw gier, tacza-
cych si¢ z typami dzialan ludycznych wyrdznionych przez Rogera Caillois. Coraz
trudniej, o ile to w ogdle mozliwe, odnalezé na tym poziomie w komunikacji me-
dialnej $lady klasycznego agonu. Walka pomiedzy nadawca komunikatu medialnego
a jego odbiorcami jest jedynie udawana, fikcyjna, nierzeczywista. Juz Ludwig Witt-
genstein twierdzit, ze celem gry jezykowej jest kazdorazowe zwycigstwo odbiorcy, da-
nie mu satysfakgji, wynikajacej z docenienia jego intelektu i kompetencji komunika-
cyjnych. Zwycigstwo nadawcy byloby kulturowg porazka mediéw, niezrozumienie
komunikatu przez odbiorcéw stawia pod znakiem zapytania sens istnienia nie tylko
tego tekstu, ale podwaza zasadnos¢ funkcjonowania catego medium. Jestesmy jednak
$wiadkami dyskursu nie tyle medialnego, ile w mediach, kt6ry jest oparty na zwal-
czaniu oponenta. Gatunkowo reprezentujg t¢ gre programy publicystyczne z udzia-
tem politykéw i 0séb ze sceny publicznej, na przyktad Warto rozmawiaé w TVP1,
prowadzone przez Jana Pospieszalskiego. Reklamowy opis ze strony internetowej
TVP nie pozostawiat watpliwosci, na jakie zachowania liczyli przygotowujacy ten
cykl okreslony jako ,widowisko polityczne”: ,,Goscie Jana Pospieszalskiego reprezen-
tuja rozne opgje i poglady, nieraz skrajne. Dyskusja w programie to przeciwstawne
racje, starcie argumentéw i poszukiwania mozliwych rozwiazari” (podkreslenie PN.
i M.P; hetp://www.tvp.pl/ publicystyka/tematyka-spoleczna/warto-rozmawiac; stan
na 10.11.2010). Prowadzacy, ktory wielokrotnie w czasie wydania wiaczat si¢ w dys-
kusj¢ w roli ideologicznego oponenta, nie ulatwial, a nazywajac jego styl wprost,
niejednokrotnie utrudniat lub uniemozliwiat , poszukiwanie mozliwych rozwiazar”,
reprezentowat bowiem jednoznacznie konserwatywny swiatopoglad, wykluczajacy
negocjowanie znaczen, i w do$¢ napastliwy sposéb go forsowat. Dla widzéw odbidr
tak realizowanej gry wiazal si¢ z uruchomieniem identyfikacji $wiatopogladowej
lub sprzeciwem ze wzgledu na wyznawane wartosci wobec dominujacego dyskursu
prowadzacego. Trudno tu jednak méwi¢ o finale klasycznie rozumianego agonu
— nikt nie odnosit tradycyjnie rozumianego zwycigstwa, raczej wchodzacy w spér
pozostawali ,,okopani” w swoich pozycjach, co wyrazali takze konsekwentnym ope-
rowaniem jezykiem. ,,Zwycigzcg” przez pozostanie na placu boju, czyli w przestrzeni
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medialnej debaty, okazywat si¢ prowadzacy program, co wykluczato istotna spo-
leczng rol¢ tak rozumianej publicystyki, a wskazywalo na autokreacyjne mozliwosci
medialnej obecnosci. Gra z konwencja medialnej misji po raz kolejny prowadzita
do pozamedialnej popularnosci, a odbiorcy proponowane bylo

napigcie powstajace miegdzy trescig a gatunkiem, miedzy — méwiac obrazowo — zawartoscia
a ,opakowaniem”. Odkrywanie takich sprzecznosci i ich interpretacja moze by¢ dla widza
zrédtem przyjemnosci, ta za$ jest niezwykle uzytecznym narzedziem w manipulowaniu $wia-
domoscia odbiorcy (Bauer 2009: 339).

Konwencja talk show, kojarzona z przyjemna pogawedka, owocowata ostrymi
starciami i pastiszem agonu, realizowanymi przede wszystkim na poziomie werbal-
nym i parawerbalnym.

Agon ma swoje medialne wcielenie na innym niz jezykowy poziomie w postaci
teleturniejéw. W czasach telewizji peerelowskiej wyrazniej nawiazywaty do rywaliza-
qji, kreowanej na czynnik rozwoju i wzbudzania potrzeby zmiany, jak cho¢by w styn-
nym, obecnym na antenie prawie 20 lat Zurnieju miast, ktérego nazwa nawigzywala
do rycerskich rywalizacji. Zawody w kilkunastu konkurencjach obejmowaty migdzy
innymi wyscigi, przesciganie si¢ w wykonywaniu jakiejs zawodowej czynnosci, popi-
sy muzyczne, zbieranie ztomu. Wpisywaly si¢ w lzej rozumiana propagande sukcesu,
stawaly si¢ okazja do promocji konkurujacych miast. Wspétczesnie idea nie zanik-
nela, ale przejeta przez lokalne spotecznosci nie znajduje odzwierciedlenia w ogélno-
polskich mediach. Drugim legendarnym programem z kluczowym dla nas stowem
w tytule byta oczywiscie Wielka gra, obecna na antenie ponad 40 lat. Wspétczesnie
proponowane przez telewizjg teleturnieje reprezentuja te same dwie kategorie: wie-
dzy i umiejetnosci oraz rywalizacji na sprawnos¢ i zrecznos¢ (najogélniej konfron-
tacja intelektualna i fizyczna). Weiaz rywalizacja jest tu widowiskowo oprawiona,
a scenariusz zaklada gre z emocjami widz6éw, utatwiona dzisiaj przerwa na reklamy,
umieszczang w szczegolnie emocjonujacych momentach (vide Milionerzy w TVN).
Skrajng gra z emocjami bohateréw i widzéw, a takze konwencjg teleturnieju, byt
nadawany w Polsacie Moment prawdy, oparty na publicznym zdradzaniu sekretéw
z zycia prywatnego. Real-TV dla wielu odbiorcéw przekroczyta wéwcezas etyczna
granicg w sposob niemozliwy do zaakceptowania, gra przestata by¢ gra, poniewaz
niebezpiecznie naruszyia granice ﬁkcji, umownosci czy tez wreszcie zabawy.

Wracajac do gier jezykowych, nalezy podkresli¢, ze miejsce agonu w tej sferze
zajmuje w komunikacji medialnej coraz czgéciej werbalne mimicry, oparte na kla-
sycznych zabiegach retorycznych i semantyczno-pragmatycznych. Pozyskanie przy-
chylnosci odbiorcy poprzez umozliwienie mu wiasciwego zinterpretowania nada-
wanego komunikatu, a jednocze$nie wzbudzenie u niego podziwu dla oryginalnosci
i $wiezosci uzytych konstrukeji jezykowych, czyni z widza, stuchacza i czytelnika
zaréwno uczestnika mimicry, jak i widza, jednego z obserwatoréw, osobg z widow-
ni. Po raz kolejny uwidacznia si¢ zatem synkretyzm wspéiczesnej kultury — takze
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w rolach nadawczo-odbiorczo-obserwacyjnych. Mimicry oparte na kanonicznym
i zmodyfikowanym uzyciu w tekstach frazeologizméw, zastosowaniu koherentnych
zewngtrznie i/lub wewngtrznie metafor jezykowych i poetyckich, wykorzystanie an-
tagonizujacych elementy rzeczywistosci antoniméw lub wzmacniajacych site prze-
kazu perswazyjnego synoniméw i plezjoniméw oraz odwotanie do innych relacji
semantycznych — angazuje odbiorcéw w gre na dwa sposoby. Typowe, szablono-
we, redundantne gry jezykowe, ktére odbiorca miat juz nieraz okazjg rozgrywaé
z nadawca medialnym, dajq mu poczucie bezpieczeristwa, upewniaja w przekona-
niu, ze wybrat to medium, ktdre jest najbardziej podobne do niego, ktére przekazuje
mu dyskursywna ,,prawdg ekranu” zgodna z uznawana przez niego ,,prawda cza-
su”. Inne whasciwosci ma mimicry odwotujace si¢ do elokwencji Bertranda Russella
(Russel 2002: 138). Elokwencja w koncepcji B. Russella jest potaczeniem dwéch
antonimicznych znaczeri tego leksemu odnotowanych przez Uniwersalny stownik
Jezyka polskiego. Jest to zaréwno oznaczona kwantyfikatorem ksigzkowe ‘umiejetnosé
pigknego, zrozumialego wystawiania si¢; wymowno$¢, krasoméwstwo’, jak i z kwan-
tyfikatorami potoczne, ironiczne ‘wieloméwno$¢, gadulstwo’, a wedtug B. Russella
réwnoczes$nie nieodnotowane przez USJP, polaczone z nimi trzecie znaczenie ‘efek-
ciarstwo, silenie si¢ na oryginalno$¢, nielogicznos$¢. Tego rodzaju agony z udzia-
tem publicznosci przestaja by¢ mimicry, tylko coraz bardziej stajq si¢ jezykowymi
ilinksami, ktorych entropiczno$¢ przenosi cigzar rozgrywki z rywalizacji i satysfakgji
interpretacyjno-poznawczej, towarzyszacej klasycznej mimicry, na niczym nieskre-
powana paidyczno$¢, oszatamiajaca i odbierajaca odbiorcy racjonalnos¢ i jakiekol-
wiek intuicje poznawcze.

Najnowsze gry jezykowe w mediach sa, méwiac najkrécej i najprosciej, alogiczne,
afaktyczne i areferencjalne. Zawieszenie kategorii prawdziwosci, usunigcie jej z prze-
strzeni komunikacyjnej prowadzi do antykooperacyjnosci wspétczesnej komunikacji
medialnej, wprowadza do niej antyfunkcje i podwaza najbardziej oczywiste intuicje
i zalozenia jezykowo-komunikacyjne u widzéw, czytelnikéw i stuchaczy. W ilinx
najpelniej wida¢ powrdt do znanej z komedii Stanistawa Barei réznicy pomiedzy
,prawda czasu” i ,,prawda ekranu”. Odbiorca uczestniczy w jezykowym i faktowym
ilinx po przyjeciu koniecznego zalozenia ,,na wejsciu”, uznaniu za aksjomatyczny
warunku wstgpnego tego rodzaju gry komunikacyjnej: ,,Nic nie jest takie, jak si¢
wydaje”. Zaakceptowanie naruszenia heurystyk poznawczych oraz innych pragma-
tycznych zasad fortunnej komunikacji umozliwia odbiorcy zaakceptowanie zasad
prowadzonej z nim przez nadawce gry, wywotuje u niego u$émiech i rados¢, charak-
terystyczne dla ludycznosci/paidycznosci, ale jednoczesnie uniemozliwia poznanie
rzeczywistosci, wyréwnanie wiedzy, przekazanie danych albo wszystkie te procesy
uznawane s3 za drugorzedne, traktowane jako dziatania w tle, operacje uzupetniajace
rado$¢ i upojenie z powodu uczestnictwa w ilinx.

Ilinx Yaczy si¢ wspélczesnie takze z utratg perspektywy catosci i roli jej czgdei.
Dotyczy to réwniez samego doznajacego/poznajacego/grajacego podmiotu, ktdry
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bezustannie zmuszany jest do prowadzenia operacji podziatu i ponownego scalania
w najrézniejszych kombinacjach. Znakomicie zdiagnozowata to Maria Gol¢biewska:

rozumienie pojecia demontazu swiadomosci to zarazem ujecie $wiadomosci jako otwartej nie
tylko na nowe przezycia i doznania, ale réwniez na nowe, jednostkowe rozumienie i interpre-
tacj¢ poszczeg6lnych faktéw badz zdarzen, to jest na nowy ich uktad, czyli montaz w $wiado-
mosci (Golebiewska 2003: 16).

Tyle ze odbiorca zapraszany do gier komunikacyjnych czgsto nie ma do czego
odnie$¢ swojego swiadomosciowego montazu. Oddalony od $wiatéw, o ktérych mu
si¢ komunikuje, nieznajacy ludzi, ktérzy sa bohaterami narracji, podejmuje regu-
ly gry ,w ciuciubabke”. Z ,szeroko zamknigtymi” oczami z powodu oczywistych
ograniczeni epistemologicznych, ,,obracany” wokét whasnej osi, by stracit orienta-
cje w $wiecie aksjologii, pociagany w rézne strony dyskurséw i koncepcji ontolo-
gicznych — goni juz nie za sensem, a za przyjemnoscia, bo z tych dwojga ta druga
jest pewniejsza. By wskazad, ze przyjemnos$¢ w grze w oszotomienie wiaze si¢ takze
z odnajdywaniem w nim/po nim samego siebie, jeszcze raz przywotajmy Marig

Golebiewska:

proces montazu-demontazu moze by¢ rozumiany jako pewien wysitek analityczny, prowa-
dzacy do lepszego uswiadomienia sobie przez uczestnikéw kultury wspotezesnej jej zatozed,
imponderabiliéw i cech ukrytych. [...] jednostka uczestniczaca w tej kulturze zmuszona jest
wcigz od nowa taczy¢ swoje przezycia w calo¢ doswiadczenia. Musi ona dokona¢ montazu,
by siebie ustanowi¢ jako wyrazisty, fatwo dostrzegalny, a zarazem bedacy atrakcja znak
wirdd innych znakéw i atrakeji [podkreslenie — PN. i M.P], jako przedstawienie na obszarze
przedstawied. [...] Taki proces samoustanawiania jednostki na obszarze kultury, pojety jako
montaz pewnych senséw, znaczeni i warto$ci, wymaga uprzedniego dokonania demontazu
tresci kultury, w tym dostrzezenia ich umownosci i arbitralnosci, by potem dzigki nim wskaza¢
na dystynkcje migdzy Ja a My, Ja a $wiatem, by ukonstytuowa¢ §wiadomie siebie na obszarze
danej kultury i jej tresci, by okresli¢ wlasng tozsamosé (Gotebiewska 2003: 27-28).

Nie tylko tozsamo$¢ podmiotu odbiorczego poddana jest w grze i zabawie redefi-
nicji, réwniez rozpisanie rol komunikacyjnych na nadawcg i odbiorcg traci w §wiecie
gier komunikacyjnych prawie caty swéj sens albo tez pozornie traci, bo oddanie roli
nadawcy odbiorcom, uczynienie z odbiorcy publicznosci (jednoczesnie uczestni-
czacej i podziwiajacej), bycie dziennikarzem w trzech osobach: nadawcy, odbiorcy
i publicznosci poteguje ilinksowe oszotomienie, wzmacnia charakterystyczne dla
chaosmosu poczucie nierzeczywistosci, umownosci i ludycznosci $wiata, w ktérym
przebiega komunikacja medialna. Popularno$¢ audycji typu: Mamy Cig czy Rozméw
w tloku w talk-show Szymona Majewskiego $wiadcza o tym, ze program w progra-
mie, bycie nadawca i bohaterem komunikatu medialnego zwicksza jego rozrywko-
wos¢, cho¢ opiera si¢ na podwazeniu porzadku tradycyjnej komunikacji medialne;.

Ostatnim rodzajem gier, o ktérym chcemy wspomnie¢ w naszym szkicowym
artykule, jest gra relacjami nadawczo-odbiorczymi. Poniewaz wspélczesna telewizja
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musi mierzy¢ si¢ z popularnoscia Internetu i jego interaktywnoscia, proponuje, dos¢
rozpaczliwe swoja droga, sposoby na wychodzenie widza z roli biernego odbiorcy
i wlaczanie go w przekaz. Wskazmy na kilka. Nalezy do nich wyswietlanie na dole
ekranu esemesowych i wpisywanych w Internecie komentarzy widzéw do progra-
méw, np. Ekspresu reporteréw w TVP2 i Miedzy ziemiq a niebem w TVP1, czyli
wspottworzenie przez komentowanie. W rolg juroréw wchodza z kolei widzowie
réznego rodzaju telewizyjnych show, np. Mam talent, X Factor, Taniec z gwiazdami
w TVN czy Tjlko muzyka w Polsacie lub Bitwa na glosy w TVP2, mogac poczué
whadzg nad przebiegiem emitowanych tresci i losami ich bohateréw przez wysytanie
na nich swoich gloséw. Wreszcie wspomnijmy o obecnosci alea w postaci telegier,
ktérych uczestnicy dzwonia do prowadzacych te okotopotudniowe lub nocne pa-
sma, prébujac wygra¢ nagrody, a takze o dzwoniacych uzytkownikach programéw
z wrézbami na zywo, liczacych na podpowied? tarocistéw i innych ,specjalistéw
od losu” co do taski lub niefaski fortuny. Tych z kolei okreslaja role gracza z fortuna
i grajacego o przeblysk wiedzy tajemnej.

Nasze obserwacje prowadza nas ku potwierdzeniu poczatkowej tezy, méwiacej,
ze réznego rodzaju gry jako funkcja rozrywki opanowaly dzisiejsze paradygma-
ty medialne. Przyjmujac klasyfikacje gier R. Caillois, proponujemy rozréznienie
dwéch nadrzednych typéw gier komunikacyjnych w mediach: ludyczna , prawde
ekranu” i paidyczna ,,prawdg czasu”. Tworzone w petni $wiadomie przez nadawcéw
gry z konwencjami gatunkowymi, jezykowymi, sytuacyjnymi (w rozumieniu ko-
munikacyjnym — nadawczo-odbiorczymi) oraz referencjalnymi s przejawem mar-
ketingowej, pragmatycznej ludycznosci. Kategoria prawdy po stronie tych graczy
jest wartoscia stopniowalna, kontrolowang i dozowana w zaleznosci od charakteru
i ideologii mediéw. Z kolei paidyczna sfera komunikacji, w ktérej nie do korica
$wiadomie funkcjonuja odbiorcy mediéw, nie potrzebuje kategorii prawdziwosci,
kreuje bezdesygnatowa rzeczywisto$¢, aktualizuje ,kulturg §miechu” oparta na ha-
fasie, zmianie, ruchu i zaSmiewaniu si¢. Jak wieszczyl Neil Postman, by¢ moze
,na $mieré”...
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Komunikacné preferencie univerzitnych
Studentov na Slovensku v prostredi internetu
a ich vztah k internetovej zavislosti

Internet je pre vysokoskolskych studentov prirodzenym prostredim, v ktorom sa po-
hybujt sebavedomo a bez obdv. Siet sieti sa stdva pre mladych ludi nepostrddatelnou
zéleZitostou a casto dodlezitym spojivom s okolitym svetom. Tapscott (Tapscot 2008)
nazyva generdciu sa¢asnych mladych ludi net-generaciou, ktord je charakterizovand
tym, Ze vadSinu priatelov md z internetu, hudobné nahravky ziskava downloadov
z internetu, vi¢sinu filmov a hudobnych klipov poznd z displejov mobilnych telefé-
nov, fotografie a videonahrdvky aj velmi osobného charakteru spristupnuje prostred-
nictvom internetu aj Gplne nezndmym Iudom a informécie osobného charakteru
o inych osobdch ziskava zo socidlnych sieti.

To, Ze patria medzi najcastejsich a najintenzivnejsich pouzivatelov internetu,
reflektuji aj mnohé domdce a zahrani¢né vyskumy. V prvom rade neustile rasti-
ca vSeobecnd penetrdcia internetu na Slovensku (Internet World Stats) dosahuje
v stasnosti 74.3%, ¢o je skoro 27% ndrast oproti roku 2006. U vysokoskolskych
studentov vsak penetrdcia vdaka vyuzivaniu internetu univerzitami dosahuje uz par
rokov plné pokrytie. Postupnd informatizdcia vysokych $kél v podstate studentom
neddva na vyber a s internetom musia pracovat — stretdvaji sa s nim pri zdpisoch,
v akademickych informacnych systémoch a aj pri samotnej vyucbe. Tento trend
potvrdzujt vyskumy vztahu medzi dosiahnutym vzdelanim a pristupom k internetu
(Smahel, Luka¢ 2008). Cim vyssie vzdelanie, tym ¢astejsi je pristup na internet, ¢o
moze potvrdzovat hypotézy o fenoméne digitalnej priepasti. Okrem castosti pripoje-
nia je na mieste aj otdzka mnozstva Casu stréveného v prostredi siete. Medzindrodny
projekt monitorujici pouzivanie internetu Demographics & User Behaviour Statis-
tics Compendium — September 2009 odhaluje, ze mladi ludia vo veku od 15 do 24
rokov travili ¢innostami v internete v priemere 14,8 hod. do tyzdna.
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Castost a intenzita vyuzivania internetu vysokoskolskymi $tudentmi otvéra via-
ceré otdzky. Je viackrdt vedecky overené, Ze ,,surfovanie” v internete prindsa viaceré
psychické a socidlne konzekvencie, ako napr. on-line vztahy, zmenu komunika¢nych
preferencii, disinhibi¢ny efekt, ale aj nelegalne aktivity, ¢i zdvislost od internetu.

V nasom prispevku zameriame pozornost na moznu stvislost medzi vybranymi
komunika¢nymi preferenciami a internetovou zdvislostou. Ide o vybrant analyzu
dé Sirsieho interdisciplindrneho vyskumného projektu zameraného na pouzivanie
internetu mladymi ludmi na Slovensku.

Zd4 sa, ze komunika¢né preferencie net-generacie, do ktorej bezpochyby patria
aj sucasni slovenski vysoskoldci, st iné ako v minulosti. Dokonca mozno povedat, ze
internet im zmenil ,,pohlad na svet”, respektive sa na svet pozeraju prostrednictvom
displeja zariadenia pripojeného do internetu. No hodiny, ktoré strdvia v prostredi
internetu, mo6zu zanechdvat aj negativny az patologicky dopad v podobe problema-
tického pouzivania internetu smerujtceho k zévislosti.

Internetova zdvislost je pomerne zndmym fenoménom. Zaujimavé je, ze diskusia
prebiehajtica v akademickom prostredi o tom, ¢i mozno povazovat internetovi zdvis-
lost za samostatny druh zdvislosti, po¢tom diagnostikovanych a lie¢enych pripadov
pomaly uticha. Internetovii zévislost mozno definovat ako individudlnu neschopnost
kontrolovat pouzivanie internetu, vedice k pocitu distresu a funkénému poskodeniu
dennych aktivit (Shapira, Lessig, Goldsmith, Szabo, Lazoritz, Gold et al. 2003). Pre
celkové zaradenie treba uviest, ze ide o zdvislost aktivnu, ¢ize vyzadujicu istt aktivou
¢innost (na rozdiel od zdvislosti od sledovania TV). Je to aj zdvislost psychickd (i ked
po ¢ase mozu nastat aj abstinen¢né priznaky, typické pri zdvislosti od drog) a neche-
micka. Zavislost od internetu nie je homogénnym celkom a prejavuje sa vo viacerych
odlisnych forméch (Griffiths 2007). Mozno identifikovat viaceré poddruhy inter-
netovej zdvislosti, ku ktorym patri napr. zdvislost od cybersexu, zdvislost od vztahov
v internete (populdrne socidlne siete), kompulzivne sprévanie sa v internete (nadmerné
hranie on-line hier, nakupovanie alebo obchodovanie), informa¢né presytenie (kom-
pulzivne surfovanie a prehladdvanie databdz) a tiez hranie on-line hier a internetovy
gambling. Désledky vyplyvajice zo zdvislosti od internetu st zdvazné — patria k nim:
strata viimania ¢asu, zmenSenie priestoru pre interpersondlnu komunikdciu v redl-
nom svete, pouzivanie internetovych rieseni v Zivote, odcudzenie sa, ochudobniovanie
medziludskych kontaktov, postupnd izoldcia, problémy v redlnom Zivote a sekunddrne
aj zvysend kriminalita ¢i tendencia k nésiliu atd. (Young 1998). Internetovd zévislost
uz nie je len exotickou zdlezitostou vo vysoko rozvinutych ekonomikéch. Aj na Slo-
vensku je popisané mnozstvo pripadov ludi zévislych od internetu, lieciacich sa napr.
na Prednej Hore (Benkovi¢, 2007). Niekedy sa v stvislosti so zdvislostou od internetu
hovori o problematickom pouzivani internetu. Viaceri autori (Douglas, Mills, Niang,
Stepchenkova, Byun, Ruffini, Lee, Loutfi, Lee, Atallah, Blanton 2008) povazujt kon-
strukt problematického pouzivania internetu za totozny s internetovou zévislostou,
i ked sa dd vnimat ako Sirsie definovany. Okrem nadmerného casu strdveného pri
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internete zahfna aj dalSie problematické faktory spojené s internetovanim (Davis,
Flett, Besser 2002). Ide najmi o znizeny socidlny komfort v désledku pouzivania inter-
netu, absenciu alebo znienie ¢astosti zmysluplnych napliajicich socidlnych vztahov,
zvysSent osamelost az tendenciu k depresivnosti, zredukovanie impulzivnej kontroly,
zahffiajlice obsesivne kognicie o internete, neschopnost zredukovat pouzivanie inter-
netu napriek snahe a tiez istd spojitost s vi¢$im prijatim rizika spojeného s potencidlne
nebezpe¢nym az ilegdlnym pouzivanim internetu (od flirtovania s cudzimi ludmi
a2 po rozosielanie virusov, spamu, ¢ vyhladdvanie pedofilnej pornografie). Dalsim
faktorom naplitajicim kongtrukt problematického pouzivania internetu je vyuziva-
nie internetu ako tniku, vyhybania sa a rozptylenia , distraction® pred povinnostami
a ilohami. Tdto dimenzia sa vyrazne spdja s fenoménom prokrastindcie, o dokazuji
aj autori Davis, Flett, Besser (2002). Prokrastindcia méze byt dokonca povazovand
za klt¢ovy indikétor problematického pouZivania internetu. Dal$imi ¢reami proble-
matického pouzivania internetu je impulzivita, nizke sebahodnotenie, socidlna tzkost
a socidlna disinhibicia.

Metddy

Nasu vyskumnu vzorku doposial tvori 453 vysokoskolskych $tudentov vidsinou
humanitnych smerov z filozofickych, pedagogickych, lekdrskych a zdravotnickych
fakult slovenskych univerzit (Katolicka univerzita, Univerzita Komenského, Uni-
verzita Konstantina filozofa v Nitre a PreSovskd univerzita), navstevujicich rozne
studijné odbory (psycholdgia, Zurnalistika, histdria, filozofia, pedagogické odbory,
socidlna praca, osetrovatelstvo). Priemerny vek participantov bol 20,88 (SD 1,77),
rokov. Na vyskume sa zdcastnilo 79.5% zien a 20,5% muzov. Aj vzhladom na lo-
kalitu zberu dét $tudenti pochddzali vi¢sinou z mensich a stredne velkych miest.
Zber dét sa uskutocnil v kombindcii ceruzka — papier a on-line zberu (cca 10%).

Studentov vo vyskumnej vzorke sme v priebehu roku 2009 a 2010 poziadali o vy-
plnenie testovej batérie. Testové batéria pozostdva z troch metodik. Dve metodiky sme
pouzili na zistenie problematického pouzivania internetu smerujiceho k internetovej
zdvislosti. Internetovi zdvislost sme zistovali testom priekopnicky v oblasti diagnostiky
internetovej zdvislosti Kimberly Youngovej (1998) Internet Addiction Test (IAT). Test
mé 20 poloziek a je jednodimenziondlny. Hodnota Cronbachovej alfa je 0,814.

Na identifikdciu problematického pouzivania internetu sme pouzili $kdlu online
kognicii Online Cognition Scale (OCS) autorov R. A. Davisa, G. L. Fletta a A. Besse-
ra (2002). Test md 36 poloziek a mozno ho vnimat jednodimenziondlne, ked celko-
vé skore v teste saturuje problematické pouzivanie internetu sthrnne (Cronbachova
alfa 0,906), no mozno ho vyhodnocovat aj prostrednictvom 4 dimenzii: znizeného
socidlneho komfortu (« = 0,77), osamelosti/depresivnosti (« = 0,71), zredukovania
impulzivnej kontroly (o = 0,76) a rozrusenia (,distraction®) (« = 0,706). Vsetky
hodnoty prevysuji hodnotu konvenénej reliability 0,7 Cronbachove;j alfy.
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Sirsie sociodemografické stvislosti a hlavne sposob pouzivania, preferencii v in-
ternetovej komunikdcii a tiez postoje k internetu sme zistovali nami zostavenym
Dotaznikom pouzivatela internetu II (SPI 1I) (Holdos, Povazan 2010).

Vysledky

Z vysledkov nasho vyskumu vyplyva, ze skiimand vzorka vysokoskolskych studen-
tov trdvila v internete priemerne 25,9 (SD 15,68) hodiny do tyzdna, ¢o je 3,73
(SD 2,33) hodiny za deri. 75% Studentov sa pripoji do internetu kazdy den a 20%
sa pripdja 3 az 5 krdt do tyzdna.

Najcastejsie sa univerzitni Studenti pripdjaju do internetu z domu 74%, skola
je zastupend 23%.

0-25%
26-50%

51-75%

EEON

76-100%

Graf ¢.1. Percentudlne zastipenie pouzivania internetu ku celkovému pouzivaniu
pocitaca.

Priemerne vyuzivaju internet $tudenti 6 rokov (SD 2,01), ¢o znamend ze zacali
v 14. roku zivota (SD 2,27). Viésina (92%) ma vlastny pocitac, z ktorého md 78%
pristup do internetu, ale iba 20% z toho m4 k dispozicii flat rate (pristup do inter-
netu s neobmedzenym objemom ddt pri prenosoch). Ako ukazuje graf ¢. 1, ,inter-
netovanie® patri ku najéastejSiemu vyuzitiu poéitaca.

V nasom vyskume sme zistovali preferovany sposob komunikdcie s priatelmi,
pribuznymi a s institdciami. S priatelmi bola komunikdcia prostrednictvom interne-
tu v ¢astosti pouzivania na druhom mieste 11%, komunikdcia face to face dosiahla
809%, za spomenutie stoji aj komunikdcia prostrednictvom telefénu, ktort preferuje
9% opytanych. S rodinou a pribuznymi komunikuju participanti tiez najéastejsie
priamo — 83%, ¢o je sposobené najmi jednoduchym faktom, ze pocas Stidia by-
vaju stéle aspon ¢iastocne u rodicov. Druhé miesto obsadilo telefonovanie — 13%
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a internet iba 4%. Pomerne radikdlne sa menf situdcia pri komunikdcii s institdcia-
mi. Prvé miesto znovu obsadila osobnd komunikdcia (53%), no druhé miesto patri
internetu — az 34%. Okrem internetu pouzivaju Studenti tieto médid: najcastejsie
mobilny telefén, po nom nasleduje TV a rozhlas.

Najdblezitejsim zdrojom informdcii je pre vysokoskoldkov internet, nasleduje TV
a priama osobnd komunikdcia. Knihy, rozhlas, noviny a ¢asopisy sa nachddzaji v reb-
ricku délezitosti ovela hibsie. Co sa tyka dévery nasich participantov k informécidm
pochddzajicich z internetu, vi¢sina im niekedy doveruje (60%), 36% im doveruje velmi
¢asto a iba necelé jedno percento im nedéveruje vobec, alebo — naopak — déveruje vzdy.

Castost overovania informdcii z internetu u $tudentov prezentuje graf ¢. 2.
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Graf ¢. 2. Overovania informacii z internetu u $tudentov.

Jedna z poloziek dotaznika zistovala aj subjektivny vztah k pouzivaniu internetu.
Uplne pozitivny vztah ma 34%, viacmenej pozitivny 46% a neutrdlny 18%. (Graf ¢.3)

[l Uplne pozitivny

|:| viac menej pozitivny

[ neutralny

Graf ¢. 3. Vztah k pouzivaniu internetu.
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Zistovali sme tiez $pecifické preferencie spojené s internetovou komunikiciou.
Pod zmenenou identitou vystupuje velmi ¢asto 3%, niekedy 13%, velmi zriedka

49% a nikdy 35%. (Graf ¢. 4).
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Graf ¢. 4. Castost vystupovania pod zmenenou identitou.

Moznost vystupovat v internete anonymne preferuje 22,7% opytanych, pre os-
tatnych to nie je dolezité.

O fyzickom zjave komunika¢ného partnera si vytvara predstavy viac ako polovica
opytanych. Blizsie informdcie poskytuje graf ¢. 5.
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Graf ¢. 5. Predstava o fyzickom zjave komunika¢ného partnera v internete.

Zaoberanie sa viacerymi ¢innostami naraz (multitasking) patri, ako uviddzaju
viacer{ autori (Suler 2004, Smahel 2011), k dolezitej sucasti , kultiry” pouzivania
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internetu — $pecidlne u mladych ludi. V nasom vyskume vyuziva multitasking vzdy
alebo velmi ¢asto 81% opytanych.
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Graf ¢. 6. Multitasking pri préci s pocitatom.

V teste internetovej zdvislosti IAT dosiahli nasi participanti priemerné skére
34,4 (SD 8,12). Ide o priemerny vysledok a znamend v skratke asi tolko, Ze interneto-
vanie maju participanti pod kontrolou (Youngovd 1998). Nikto nedosiahol skére pre
signifikantni zdvislost (skére viac ako 80). 4,5% participantov dosiahlo skére v nad-
priemernom pasme (50-79) — Youngovd ho pokladd za potencidlne nebezpe¢né. Spo-
mentt mozno aj zistenie, ze nikto v testovom stibore nedosiahol podpriemerné skore.

V teste problematického pouzivania internetu OCS dosiahli participanti prie-
merné skére 139,8 (SD 18,68). 10% zhclastnenych (24 participantov) vykazuje
vyrazne zvy$ené problematické pouzivanie internetu (dosiahli skére viac ako 162 zo
180). Vyrazne zvysené hodnoty dosiahli participanti aj v jednotlivych dimenziich
OCS: socidlny komfort — 15,9%, osamelost/depresivnost — 13,4%, strata impulziv-
nej kontroly — 10,4%, neststredenost/rozrusenie — 10,9%.

Zistili sme signifikantny rozdiel v priemernom ¢ase pripojenia do internetu za den
u muzov a zien (t 2,605, df 73, p = 0,011**). Muzi v nasej vzorke boli pripojeni do in-
ternetu priemerne 5,06 hodin do dnia (SD 2,671) azZeny 3,211 hodin za den (SD 2,17).

Nenasli sme rozdiel medzi pohlaviami v drovni internetovej zdvislosti (IAT)
a problematického pouzivania internetu (OCS). Podobne sme nezistili rozdiel vo
veku, ¢i vo velkosti sidla a Grovni internetovej zévislosti (IAT) a problematického
pouzivania internetu (OCS). Neukdzal sa ani sivis medzi po¢tom rokov, ktoré par-
ticipanti pouzivajd internet a vysledkom testov IAT a OCS.

Statisticky signifikantny rozdiel sme nasli v pomere vyuzivania internetu ku cel-
kovej praci s pocitaciom (tab. ¢.1) a internetovou zdvislostou zistovanou testom

IAT (One-Way Anova,F(76)=4,252; p=0,008**) a problematickym pouzivanim
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internetu (OCS) (One-Way Anova, F(76)=3,224; p=0,027*). Vyznamny rozdiel sme
zistili aj v dimenzii osamelost/depresia (One-Way Anova, F(76)=3,677; p=0,016**).
Cim viac respondenti pouzivali internet na svojich pocitatoch, tym vyssie skérovali
v IAT a OCS a dimenzii osamelost/depresia.

Signifikantny rozdiel sme nasli aj v ¢astosti vyuzivania internetu (tab. ¢.2) a inter-
netovou zdvislostou (IAT) (One-Way Anova, F(76)=4,277; p=0,008**), problema-
tickym pouzivanim internetu (OCS) (One-Way Anova, F(76)=4,811; p=0,004**)
a dimenziami problematického pouzivania internetu osamelost/depresia (One-Way
Anova, F(76)=4,7; p=0,005**), strata impulzivnej kontroly (One-Way Anova,
F(76)=4,648; p=0,004**) a rozrusenie (One-Way Anova, F(76) = 4,079; p= 0,01**).

Vysledky testu internetovej zdvislosti IAT a problematického pouzivania inter-
netu vykazuja signifikantnt (p<0,01) koreldciu s priemernym ¢asom strédvenym
v internete pocas dna. Jednotlivé vysledky st prezentované v tabulke ¢. 3.

Tabulka ¢. 3. Matica korelaénych koeficientov hrubého skére testu IAT, OCS jed-

notlivych dimenzii a priemerného ¢asu pripojenia do internetu.
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Priemerny
c¢as pripojenia
do internetu

Socialny
komfort
Osamelost /
depresia
Strata impul-
zivnej kontroly

Rozrusenie

** — signifikancia (2-strannd) p<0,01.

Nenasli sme stivis medzi priemernymi mesa¢nymi zivotnymi ndkladmi a inter-
netovou zdvislostou. Porovnali sme tiez diferencie v preferovanych komunika¢nych
kandloch a internetovou zdvislostou. Rozdiel sme nepotvrdili v komunikicii s pria-
telmi ani pribuznymi. Diferenciu sme objavili v preferovanom kandli komunikdcie

s institticiami. (One-Way Anova, F(76)=17,648; p=0,000***).
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Graf ¢. 7. Rozdiel v typoch preferovanej komunikécie s institiiciami a internetovou
zévislostou.

Podobne sme zistovali diferencie medzi internetovou zédvislostou a postojom
k informdcidm z internetu. Nasli sme diferencie medzi doverou informdcidm z inter-
netu a internetovou zdvislostou. (One-Way Anova, F(107)=4,63; p=0,02*). Stvislost
medzi overovanim informdcie z internetu a internetovou zdvislostou sme nenasli.

Potvrdili sme vztah medzi tendenciou vytvirat si o pritazlivosti komunika¢ného
partnera v internete predstavu a problematickym pouzivanim internetu a interne-
tovou zavislostou. (Tab. &.4).

Tabulka ¢. 4. Matica korelacnych koeficientov hrubého skére testu IAT, OCS

a predstavy o pritazlivosti komunika¢ného partnera v internete.

Predstava o partnerovi
v internete

Predstava o partnerovi v internete

** — signifikancia (2-strannd) p<0,01.



TO8 - e Juraj Holdo$

Taktiez sme zistili signifikantny rozdiel medzi anonymnym vystupovanim v in-
ternete a internetovou zdvislostou. (One-Way Anova, F(76)=3,99; p=0,006**)

Diskusia

Z vysledkov v prvom rade vyplyva vysoky priemerny ¢as stréveny pri internete. Uni-
verzitny zivot je, ¢o je evidentné, bez pripojenia do internetu pomaly nemyslitelny.
Ci uz ide o akademické informaéné systémy, on-line kniznice a databazy, e-learning
¢i o takd prakticki vec, akou je on-line objedndvanie stravy v univerzitnej jeddlni.
Tymito ¢innostami vSak priemerny Student nestrdvi viac ako 24 hodin do tyzdna.
Este pred 4 rokmi sa pokladalo za jedno z kritérii internetovej zdvislosti viac ako 20
hodin strdvenych na internete pocas tyzdna. (Simkova, Cincera 2004). Keby bolo
toto Casové kritérium aktudlne, 56% nasich respondentov by bolo od internetu
zévislych. Casy sa menia a internet je naozaj neoddelitelnou sti¢astou nasho zivota.
Mnoistvo ¢asu striaveného vo virtudlnom prostredi je i tak u mnohych $tudentov
alarmujuce.

V teste internetovej zdvislosti IAT dosiahli nasi participanti priemerné skére
34,4 (SD 8,12). Takéto skére povazuje Youngova (1998) za priemerny vysledok
a znamend v skratke asi tolko, Ze internetovanie majui participanti pod kontrolou.
IAT bol v$ak K. Youngovou (1998) vytvoreny ako diagnostickd pomécka pre odha-
lenie klinicky zdvaznej zdvislosti, ktoré si vyzaduje odbornd intervenciu. V nasom
vyskumnom stibore nebolo skére pre signifikantnd zdvislost dosiahnuté nikym (ské-
re viac ako 80). 4,5% participantov dosiahlo skére v nadpriemernom pdsme (50-79)
— Youngovd ho pokladd za potencidlne nebezpe¢né. Tak isto pokladd za potencidlne
nebezpe¢né zvolenie moznosti 5 na Likhertovej skéle ,,Vzdy“. Tdto moznost bola
zvolend 144x a v individudlnej diagnostike sa odportca tymto polozkdm venovat
dokladnejsie. Nikto v$ak nedosiahol ani podpriemerné skére.

V teste problematického pouzivania internetu OCS dosiahli participanti prie-
merné skére 139,8 (SD 18,68). Maximum v teste je 180. Alarmujuci je vysoky
pocet respondentov (10%) splitajticich kritérid pre problematické pouZivanie in-
ternetu (skdre viac ako 163 z 180 moznych) a tiez v dimenzidch socidlny komfort
15,9%, osamelost/depresia 13,4%, strata impulzivnej kontroly 10,4%, rozrusenia
10,9%. V nasom vyskume sa potvrdil signifikantny vztah medzi ¢asom stridvenym
pri internete a testami internetovej zdvislosti a problematického pouzivania interne-
tu aj v jednotlivych dimenzidch. Tento vztah, i ked délezity, nemozno vnimat ako
jediny uréujuci faktor pri urceni potencidlneho nebezpedenstva zdvislosti. Mnohi
mladi trdvia dlhy ¢as v internete produktivnou pricou, ktord nemusi mat ziadny
vplyv na zdvislost. Délezitymi premennymi sa aj spdsob, Styl a postoj k pouzivaniu
internetu. To st mozné cesty dalsieho vyskumu.

Mpyslime si, Ze problematické pouzite internetu savisi s efektom disinhibované-
ho sprdvania v prostredi internetu. Ide o mnohokrét dokdzany fake, ze v prostredi
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internetu sa spravame inak ako v ,,redlnom*® svete (Joinson 2007). Sprévanie sa v in-
ternete je akoby ,,odtrhnutie z retaze® prirodzenej socidlnej inhibicie, ide o sprdvanie
sa bez zdbran, resp. vyrazne redukovanych zdbran (Suler 2004), ¢o moéze stvisiet
najmi s dimenziou problematického pouzivania internetu: strata impulzivnej kon-
troly a rozru$enie. Zaujimavé sa ukazuju aj vztahy medzi niektorymi $pecifickymi
charakteristikami pouzivania internetu (ako napr. multitasking, predstava o fyzickej
atraktivite komunika¢ného partnera ¢i anonymita) a problematickym pouzivanim
internetu. Tieto koreldcie potvrdzuji Sulerov (2004) multifaktorovy model disinhi-
bicie vo vztahu k problematickému pouzivaniu internetu. Ide vsak o prvé vysledky,
preto si dané tvrdenie nedovolime zovseobecnit.

Sociodemografické faktory ako vek, pohlavie, velkost sidla a roky pouzivania
internetu nemdzeme povazovat za prediktor pri diagnostike potencidlneho nebez-
pecenstva problematického pouzivania internetu, ¢o sme v nasom vyskume aj potvr-
dili. Treba v$ak mat na zreteli nasu vyskumnu vzorku — vysokoskolskych studentov.

Zistenia rozdielov v miere IAT a OCS v pomere vyuzivania internetu ku celkovej
praci na pocitadi a Castosti vyuzivania internetu sd iba logickymi transformdciami
potvrdeného vztahu medzi ¢asom v internete a IAT a OCS. Moderny trend pripdja-
nia sa k internetu z inych zariadeni ako pocita¢ (smartfény, fotoapardty, tablety atd.)
moze tento stav zmenit, nielen ¢o do poctu pripojeni cez jednotlivé zariadenia, ale
aj ¢o do vyhladdvaného internetového obsahu, ¢o méze — a myslime si, Ze aj bude
— mat vyrazny vplyv na problematické pouzivanie internetu.

Dotaznik OCS doposial nie je na Slovensku prili§ zndmy a tob6z nie Standar-
dizovany. Bol vyvinuty s cielom identifikovat problematické pouzivanie internetu,
resp. odhalit tendencie k problematickému pouzivaniu internetu, preto sa javi byt
citlivejsim ako test internetovej zdvislosti IAT. IAT sa v kombindcii s osobnym poho-
vorom pouziva skor v klinickej praxi. V zahrani¢i sa OCS poutziva aj pri vyberoch za-
mestnancov prichddzajicich do styku s internetom (Davis, Flett, Besser 2002). Ked
pripustime totoznost konceptov internetovej zdvislosti a problematického pouziva-
nia internetu, je otdzne, ¢i sme sa pri tychto dvoch metodikdch nestretli s efektom
podlahy (IAT) a efektom stropu (OCS). V kazdom pripade st vysledky v dotazniku
OCS povsimnutiahodné. Tato metodiku tak mézeme vnimat ako screeningovy test
potencidlneho nebezpecenstva pri naduzivani internetu.

Nase vysledky vnimame ako Gvodné zistenia, obsahujiice mnohé limity — preto
si ich e$te nedovolime prili$ zov$eobecnovat ani interpretovat. Prvym limitom je ne-
dostatoéna velkost a nedostatocnd reprezentativnost vzorky. Bude potrebné rozsirit
vyskum na viaceré, aj technicky a prirodovedne zamerané fakulty a dalSie univerzity.
Zaujimavé by bolo tiez identifikovat populdcie, ktoré st ohrozené internetovou
zévislostou, napr. extrémne intenzivni pouzivatelia chatu ¢i socidlnych sieti, resp.
lieteni pacienti, a takéto populdcie ndsledne porovnat s ostatnymi. Dal§im limitom
st aj samotné metodiky. Do vyskumného dizajnu by bolo vhodné zaradit i polos-
trukttrované interview s participantmi. Takymto spésobom ¢eski autori Simkova
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a Cincera (Simkova, Cincera 2004) v ¢eskej populdcii internetovych pouzivatelov
identifikovali 6% zdvislych. Délezitym smerom vo vyskume problematického pou-
zivania internetu je zameranie sa na sposob, obsah a $tyl internetovej komunikdcie
a postoj k internetu. Délezitym faktorom sa javi aj efekt disinhibovaného spravania
v spojitosti v prokrastindciou.

Internet je Gzasnym vyndlezom — spdjajicim, pomdhajicim, ponukajicim
ohromné moznosti. Paradoxom vsak je, Ze jeho naduzivanie ¢i zneuzivanie ¢asto
vedie prave k opa¢nym a nechcenym désledkom.
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Teledysk muzyczny jako forma komunikacji

W artykule niniejszym podjgto rozwazania na temat przekazywania wartosci ideolo-
gicznych za pomoca form filmowych — teledyskéw muzycznych, ktére sa istotnym
czynnikiem ksztattujacym, z jednej strony, wizerunek artysty, z drugiej za$ — nosni-
kiem $wiatopogladowych wartosci. Dzigki zastosowaniu ruchomych obrazéw dla
zilustrowania utworu wykonawca zyskuje poszerzenie wlasnej oferty artystycznej
o nowy wymiar. Skladajace si¢ na tradycyjna piosenke tekst oraz muzyka zostaja
uzupelnione o forme filmowa, ktéra w pierwszym rzedzie jest atrakcyjna dla ma-
sowej publicznosci. Ideologiczna strona przekazu w muzyce popularnej przybieraé
moze wiele form — od prostego ukazania postaw politycznych, ktéremu towarzyszy
uproszczona sekwencja pokazujaca zesp6t podezas koncertu czy pracy w studio,
po zlozone filmowe formy, nawiazujace do dziet mistrzéw sztuki filmowej (czy wrecz
przez takich mistrzéw nagrywane dla potrzeb artystéw).

Istotny jest tu fake, ze wraz z poczatkiem lat osiemdziesigtych XX wieku artysci
zaczeli siggaé po ten sposéb promodji jako nieodtaczny element przekazywania wia-
snej sztuki odbiorcom. Teledysk stat si¢ niejako obowiazkowym $rodkiem promocj,
zwickszajacym sprzedaz plyt (zyski dla wykonawcy i wytwérni), forma, ktdra przeszta
caly szereg zmian — od prostych formalnie ilustracji piosenek po zaawansowane arty-
stycznie manifestacje, stanowiace dziefa sztuki same w sobie i funkcjonujace w ode-
rwaniu od poczatkowego kontekstu ilustracyjnego. Wraz z rozwinigciem si¢ rynku
muzycznych telewizji jako nadawcy oferty muzycznej (poczawszy od amerykariskiej
MTYV), w wyniku procesu ich profilowania tematyczno-gatunkowego w obrebie mu-
zyki popularnej, nastapit swoisty skok ilosciowy i jakosciowy w obrebie tej formuty
filmowej. U progu XXI wieku natomiast rozwineta si¢ promocja muzyki za pomoca
Internetu: pliki wideo zamieszczane sa na portalach kulturalnych, za$ sam proces two-
rzenia krétkich filméw muzycznych dla potrzeb artystéw oraz ich promocji w mediach
stat si¢ tafiszy i prostszy, niz miato to miejsce w ubieglych dekadach.
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W kontekscie rozwazan podjetych w niniejszym artykule istotne jest to, ze tele-
dysk to atrakcyjna dla widza forma ilustrujaca piosenke/utwér danego wykonaw-
cy, ktéra jest emitowana za pomoca mediéw elektronicznych angazujacych zmysty
wzroku (w pierwszej kolejnosci) i stuchu. Zakladamy tu, ze wideoklip oddaje spe-
cyfike programu artystycznego oraz ideowego danego artysty, faczac si¢ z innymi
omawianymi w ksigzce elementami promowania ideologii przez jakiego$ wykonaw-
cg: tekstami utwordw, dziataniami promocyjnymi oraz spolecznymi, wyrazajac jego
podejscie do okreslonych idei oraz form ich utrwalania i propagandy. W teledyskach
takze oddawany jest stosunek artystéw do istotnych dla nich probleméw — filmik
muzyczny jest ekspozycja ich stosunku do rzeczywistosci, polityki, wartosci kultu-
rowych, kwestii natury obyczajowej etc. Innymi stowy, obraz taki zamyka w sobie
to, co dla danego zespotu istotne, jest bowiem ksztaltowany jako swiadomy element
promocyjny, uzywany w procesie komunikacji z masowym widzem.

1. Specyfika teledysku muzycznego

O ile sztuka filmowa jako taka doczekata si¢ juz licznych wyczerpujacych opracowari
naukowych czy popularnonaukowych (obejmujacych zaréwno histori¢ kina, jak
i jego gatunkowe zréznicowanie), o tyle teledysk jako specyficzna forma filmowa
pozostaje wcigz zjawiskiem nie do korica rozpoznanym. Wiaze si¢ to najprawdopo-
dobniej z faktem, ze status, jakim si¢ cieszy (przynaleznos¢ do kultury popularnej),
nie zachg¢ca badaczy do podejmowania tego watku. Dodatkowo kwesti¢ komplikuje
fakt, ze jest to forma lokujaca si¢ na pograniczu sztuki filmowej i muzycznej: mimo
ze stanowi ciag obrazéw filmowych, to jednak jej status ontologiczny determino-
wany jest przez uwarunkowania dzwigkowe. Zauwazmy, ze film (czy to fabularny,
czy to dokumentalny, czy tez w formule reportazu lub informacji) moze istnie¢ bez
muzyki i dzwigku, réwniez piosenka czy utwér moze istnie¢ bez obrazu filmowego
jej towarzyszacego, jednak teledysk nie moze funkcjonowa¢ bez muzyki, co wigcej —
to wlagnie muzyka w nim przedstawiana jest elementem prymarnym, definiujacym
i kategoryzujacym tworzony do niej obraz filmowy.

W zwigzku z tym warto po$wigci¢ wigcej miejsca rozwazaniom na temat samego
wideoklipu muzycznego (teledysku) i jego relacji z towarzyszacym mu dzwigkiem.
Teledysk rozumiany bedzie w niniejszej pracy jako pewna artystyczna forma komu-
nikagji artysty z widzem, przedstawiajaca w formie filmowej ilustracj¢ do pewnego
fragmentu muzycznego, promujac wizjg artystyczna danego wykonawcy. Historia
teledysku muzycznego wrzigla si¢ zresztg z tej ostatniej kwestii — promocja wyko-
nawcy stata si¢ istotnym warunkiem pracy scenicznej. Wraz z rozwojem mediéw
formy promocji zostaly poszerzone o produkowanie filméw ilustrujacych utwory:
od koncertéw, plyt, udziatu w programach w mediach (radio, telewizja, wywiady,
konferencje prasowe), poprzez ilustrowanie utwordw teledyskami (krecenie filméw
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do konkretnej piosenki i ich emisja w mediach — telewizja, a obecnie gtéwnie In-
ternet), po wspolczesne projekty multimedialne (faczace przekaz telewizyjny, inter-
netowy z formulg koncertu i interaktywnym udzialem widza w procesie kreowania
tresci przekazu).

Teledysk jako forma filmowa nosi pewne cechy wspélne z takimi subgatunkami
sztuki filmowej jak reklama, filmowy teaser, uzywany do promocji danego filmu,
czy utwory napisane specjalnie dla potrzeb filmowych. Koronnym przykladem jest
konsekwentne uzycie piosenek w czotéwkach serii filméw o agencie 007 — Jamesie
Bondzie. W kazdym filmie serii (a pamigtajmy, ze to wysokonaktadowe produkeje
filmowe) otrzymujemy piosenke specjalnie napisang do danego obrazu filmowego
i wykonywana przez popularnego w danym okresie artyste, ktéry to utwér ma cha-
rakter wprowadzenia w poetyke filmu. Takie ,,bondowskie” utwory nagrywali m.in.
Paul McCartney w Live and Let Die (1973), Madonna w Die Another Day (2002),
Shirley Bassey w Goldfinger (1964), Diamonds are Forever (1971) i Moonraker
(1979), A-ha w The Living Daylights (1987), Duran Duran w A View to a Kill
(1985), Tina Turner w GoldenEye (1995) — utwér napisany specjalnie dla filmu
przez Bono i The Edge’a, a wiec potowe muzykéw U2'. Byli to wykonawcy w da-
nym momencie historycznym bardzo popularni. Sama za$ piosenka na ogét nie jest
wykorzystywana nast¢pnie w filmie jako ilustracja do wybranych scen. Nie inaczej
dzieje si¢ z klipami promocyjnymi filméw — teaserami, na ogét zawierajacymi naj-
bardziej dynamiczne i reprezentatywne dla dzieta filmowego fragmenty pojawiajace
si¢ na podkladzie piosenki popularnego artysty, jak cho¢by pojawienie si¢ przeboju
Guns'N’Roses You Could Be Mine w wysokobudzetowym filmie Jamesa Came-
rona Terminator 2: Dziet Sadu (z 1991 roku). Podobnie reklama wykorzystuje
popularne w danym okresie zespoly u artystéw, proponujac wspétprace réwniez
wykonawcom niezaleznym, jak mialo to miejsce cho¢by w przypadku brytyjskich
The Clash, Blur i Genesis, szwedzkiego The Hives, a w Polsce — Cool Kids of Death.

Nie oznacza to jednak, ze reklama czy teaser filmowy powinny zosta¢ w kla-
rowny spos6b okreslone mianem teledyskéw — zaznaczy¢ trzeba, ze wyznaczanie
takiej ostrej granicy nie jest mozliwe i wydaje si¢ niepotrzebne: kwestia tego, czy
dany utwér filmowy zaliczymy do grona wideoklipéw, czy nadamy mu inny status
(cho¢by umiescimy go w kategorii filmu reklamowego), moze by¢ kwestia spor-
na, ale drugorzedng w kontekscie niniejszych rozwazani. Zalezy to bowiem przede
wszystkim od intencji nadawcy (wykonawca firmuje wlasnym nazwiskiem wide-
oklip lub jedynie uzycza gotowego utworu dla potrzeb reklamy lub filmu) oraz —
co réwnie wazne — kontekstu, w jakim filmik si¢ pojawia, czyli w jakim programie

' Cieckawostka jest tu fakt, ze w tym samym czasie pozostata dwdjka muzykéw U2 (Larry Muller,

jr oraz Adam Clayton) nagrata utwér do kasowego przeboju filmowego Mission Impossible
(w rezyserii Briana de Palmy, z 1996 roku), bedacy coverem tematu serialu Mission Impossible
z lat sze$édziesigtych XX wieku.



Q70 - e Marek Jeziriski

jest emitowany i jaki w zwiazku z tym ma status. Zwré¢my w niniejszym kontekscie
uwage na kwesti¢ nadawcy odbioru — w przypadku teledysku jest to artysta pro-
mujacy swoje utwory i to on wlasnie ponosi odpowiedzialno$¢ za obraz, za dziata-
nia promocyjne, najczgsciej to on lub jego wytwdrnia placi za realizacje teledysku
i umieszcza go w strategii promocyjnej samego artysty czy tez plyty, ktéra wlasnie
jest wydawana.

Praca ilustrujaca utwér przybra¢ moze réznorodne formy, zalezne gléwnie

od wykonawcy i jego programu artystycznego:

> po pierwsze, jest to portret okreslonej sytuacji majacej miejsce w mniej lub
bardziej zdefiniowanej rzeczywistosci, gdzie odwotujemy si¢ do prostego fil-
mowania wykonawcy w sytuacji pracy artystycznej (koncert, przygotowania
do koncertu, praca w studio nagraniowym nad plyta) (Throbbing Gristle,
Heathen Earth; Iron Maiden, Waysted Years; Dire Straits, Sultans of Swing;
Bon Jovi, Living on a Prayer);

> po drugie, przedstawienie sytuacji fikcyjnej, nasladujacej rzeczywisto$¢ — te-
ledysk jest krotkim filmem, pokazujacym jakas historig, w ktdrej moga bra¢
udziat aktorzy, a czgsto role s grane przez samych wykonawcéw (Michael
Jackson, Thriller; Madonna, La Isla Bonita; A-ha, Take on Me; Bon Jovi, It’s
My Life);

> po trzecie, mamy w teledyskach przedstawienie sytuacji fikcyjnej, nasladuja-
cej rzeczywisto$¢ badz nienasladujacej rzeczywistoscei, ilustrujacej tok narra-
cyjny zawarty w tekscie piosenki, co przybra¢ moze prébe animacji niezalez-
nej od realistycznych postaci, przedmiotéw, ksztattéw, jednak pozostajacych
w okreslonej poetyce definiowanego przez artyst¢ ‘realizmu’ (Republika,
Smieré na pied);

» po czwarte, wideo nie portretuje ani rzeczywistosci jako takiej, ani sytuacji
mimetycznej wobec rzeczywistosci, nie postugujac si¢ forma narracji linear-
nej, bowiem moze przybra¢ formg asemantycznych abstrakcyjnych obrazéw,
wywotujacych skojarzenia i emocje niezwiazane z narracyjnym przedstawie-
niem jakiego$ fragmentu rzeczywistosci, gdzie obraz petni funkcje estetycz-
ne, w abstrakcyjny sposéb podkreslajac wymowe muzycznego dzieta (Tim
Buckley, Lorca; Tacuara Nod, Niachec).

Co oczywiste — mozliwe, i czgsto spotykane, sa formy taczace owe podejscia

w jednym filmie promocyjnym, gdzie w abstrakcyjne formy wizualne wkompono-
wane s3 elementy narracyjne czy udzial wykonawcy utworu. Przyktadem ilustru-
jacym to zjawisko jest teledysk Petera Gabriela Sledgehammer, gdzie wykonawca
(realna posta¢ Gabriela i jego zdjecia) otaczany jest przez przedmioty (meble, wa-
rzywa, owoce, kwiaty, owady) wirujace wokét niego, niejako majace swoje wlasne
zycie, a spotykajace piosenkarza na swej drodze. Oba $wiaty wchodza w interakgje,
reagujac na swoja obecno$¢ w tym samym kontinuum przestrzeni i czasu, tworzac
ciag scen, powigzanych fabularnie w zasadzie jedynie postaciami bohateréw. Nie ma
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tu bowiem mowy o linearnej narracji typowej dla filmu: jest ona fragmentaryczna,
czg$ciowa — i nie odgrywa znaczacej roli w kreowaniu przekazu zawartego w te-
ledysku, stanowi go bowiem ciag obrazéw, czgsto abstrakcyjnych i absurdalnych,
pokazujacych mozliwosci animacji telewizyjnej, bedacych jednocze$nie manifestem
nieskrepowanej wyobrazni wykonawcy — co si¢ wydaje kwestia najistotniejsza w pla-
nie $wiadomie generowanego komunikatu artystycznego.

Czgsto bywa tak, ze praca artystyczna jest wkomponowana w strukturg narra-
cyjna teledysku jako element przedstawianej rzeczywistosci — bohater portretowany
w filmie udaje si¢ na koncert wykonawcy piosenki, ktora ilustruje film, a podczas
owego koncertu — wykonawca wykonuje wlasnie 6w utwdér, jak ma to miejsce cho¢-
by w wideoklipie Bon Jovi It's My Life: mlody mezczyzna pragnie zdazy¢ na kon-
cert grupy Bon Jovi, by spotka¢ si¢ tam z ukochana — pokonujac po drodze wiele
przeciwnosci (jedzie uczepiony tytu cigzaréwki, biegnie pod prad ruchliwa ulica,
goni go sfora pséw, utyka w korku ulicznym etc.), sam zesp6t wykonuje naturalnie
promowana przez siebie filmem piosenke It's My Life. Mamy tu do czynienia z kon-
sekwentna kreacja metapoziomu i podwéjnego faricucha odwzorowania rzeczywi-
stosci, gdy sytuacja narracyjna portretowana w teledysku jest jednoczesnie sama
sytuacja w relacji rzeczywisto§¢—odwzorowanie rzeczywistosci: grupa A promuje
piosenke B (rzeczywisto$¢ ogladana przez widza, np. w Internecie lub na kanale
muzycznej telewizji), ktérej teledysk portretuje grupe A wykonujaca piosenke B
(narracja majaca miejsce w filmie promocyjnym). Mamy w takiej sytuacji — czgstej
w $wiecie muzyki komercyjnej — z pomieszaniem, a w zasadzie utozsamieniem,
statusu ontologicznego postaci aktora i jednoczesnie nadawcy przekazu w procesie
komunikacyjnym. Warto przy okazji zwréci¢ uwage na fakt, ze w przywotanym tu
utworze Bon Jovi mamy do czynienia z szeregiem gier intertekstualnych i kodowan.
W warstwie muzycznej wystgpuje tu odwotanie do najwigkszego przeboju grupy
Living on a Prayer (z 1986 roku) — uzyto takiego samego brzmienia vocodera zmie-
niajacego glos $piewajacego dodatkowe partie wokalne gitarzysty Richiego Sambory,
co w teledyskach do obu piosenek ukazane jest na scenach ukazujacych zblizenia
muzyka. Sam gléwny wokalista grupy John Bon Jovi wykonuje w obu wideoklipach
taki sam gest reka — wyciagnigta, otwarta w strong publicznosci/widza dlon cofana
jest nagle i jednoczesnie zamykana, ,,pociagajac” niejako widza w strong wykonawcy.
Gest ten w Living on a Prayer towarzyszy stowom padajacym w tekscie: ,take my
hand”, co jest oczywista ilustracja gestykulacyjna tekstu utworu i ma dramaturgicz-
no-sceniczne uzasadnienie. Nie dzieje si¢ tak w przypadku It's My Life — takiego
uzasadnienia nie ma, bowiem gest towarzyszy stowom , my hart is like an open high-
way”, co nie stanowi podstawy do zastosowania go jako elementu choreograficznego
ilustrujacego tekst. Uzycie go jest swoisty gra z publicznoscia — nowi fani z roku
2000 czgsto nie moga pamictaé kontekstu funkcjonowania piosenki sprzed 14 lat,
jednak wielbiciele grupy rozpoznaja go jako klarowne odniesienie do przesztosci.
Odniesienie majace, dodajmy, dodatkowy wymiar — tak jak Living on... zapewnit
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zespolowi ogdlnoswiatowa stawe, tak It's My Life wprowadzit grupe na pierwsze
miejsca list przebojéw po kilkuletnim okresie hibernagji i byt czynnikiem, ktéry
stawe pomégt odzyskaé. Mamy tu zatem do czynienia z podwéjnym kodowaniem
— gest wokalisty z teledysku z roku 2000 ma konkretna konotacj¢ rozpoznawalng
przede wszystkim dla wielbicieli grupy.

2. Kreowanie znaczen w teledyskach muzycznych

Gléwny problem, jaki napotykamy przy badaniu tej formy wypowiedzi artystycznej,
to kwestia kreowania znaczenia za pomoca obrazu towarzyszacego muzyce. Idac
tropem teorii studiéw kulturowych, widzimy, ze znaczenie tworzy si¢ w procesie
odczytywania dzieta przez widza. Znaczenie to pewien proces zalezny od miejsca
i czasu, w jakim porusza si¢ zaréwno odbiorca, jak i nadawca komunikatu zawar-
tego w teledysku. Stad zatozy¢ mozna, ze ilustracje do utworéw pochodzace z lat
siedemdziesigtych XX wieku znacza co$ innego niz w chwili obecnej. W latach
siedemdziesiatych zaczeto mysle¢ o teledyskach jako o odr¢bnych formach nar-
racyjno-wizualnych, a wigc jako o czyms$ wigcej niz o prostej ilustracji piosenki
portretujacej wykonawcg na scenie czy wykonujacego utwér w studio telewizyjnym,
co bylo dominujacym przedstawieniem pracy artystéw w omawianym kontekscie
w latach sze$¢dziesiatych (prezentacje piosenek w programach takich jak Top of The
Pops, Ed Sullivan Show czy innych — cho¢by The Beatles grajacy All You Need Is
Love w programie telewizyjnym Our Word w 1967 roku czy ciz sami wykonujacy
Hey Jude w studiach EMI przy udziale zaproszonych gosci, w 1968 roku). Histo-
ria rozwoju rock and rolla pokazata, ze te formy promocyjne odegraty wielka role
w karierach znanych wykonawcéw, co odbywalo si¢ przy znaczacym udziale telewizji
jako coraz bardziej popularnego w owym okresie medium. Przyklady, jakie mozna
tu przytoczyé, to takie zespoly jak The Beatles czy The Doors — obie grupy zaczynaty
swe wielkie kariery w USA od prezentacji swoich éwczesnych piosenek wydanych
na singlach (byly to odpowiednio: I Wanna Hold Your Hand w 1964 i Light My
Fire w 1967 roku) w cotygodniowym programie Ed Sullivan Show, prezentujacym
popularnych wykonawcéw i ugruntowujacym ich pozycj¢ na rynku. Tym samym
wystepy telewizyjne staly si¢ szansg dla wykonawcéw, z ktérej to szansy wreez mu-
sieli skorzysta¢, cheac zaistnie¢ w $wiadomosci masowego odbiorcy.

Wida¢ tu pewng symbiozg rozwoju tak form telewizyjnych, jak i myslenia o pro-
mogji artystycznej — prosta konwencja wystgpu (na zywo czy telewizyjnego) prze-
stala wystarcza¢ do promocji utwordw, si¢gnicto po bardziej zaawansowane formy,
oderwane od naturalnej dla wykonawcy sytuacji, jaka jest koncert. Co istotne, ilu-
strowanie piosenek osobnymi dzietami filmowymi stato si¢ moda i — wraz z upo-
wszechnieniem si¢ owej mody — wymogiem sprawnego funkcjonowania na rynku
muzycznym, a sam teledysk stal si¢ typowa (czgsto bardzo kosztowna) forma pro-
mogji dzialan artystycznych.



Teledysk muzyczny jako forma Komunikagji - ==« ==« «+«=««=xssrearearenns 179

Istotna zmiana zaszta wraz z latami osiemdziesigtymi XX wieku, kiedy to zaczeta
dziata¢ pierwsza stacja telewizyjna nastawiona wytacznie na emisj¢ muzyki: amery-
kariska Music TV. Konsekwencja owego faktu bylo rozpowszechnienie si¢ teledy-
skow jako osobnej formy wypowiedzi artystycznej, nadanie im masowego charakte-
ru oraz dywersyfikacja form przekazu. Ta ostatnia faczy si¢ z faktem, ze czg$¢ wyko-
nawcéw zaczela traktowaé wideoklipy jako nowe i niezalezne formy sztuki (chocby:
Laurie Anderson, Peter Gabriel, David Byrne). Réwnie wazna konsekwencja byla
zmiana formuly filmu ilustrujacego muzyke — teledyski stawaly si¢ coraz bardziej
pomystowe, niestandardowe, przykuwajace uwage widza (dostownie walczace o jego
uwagg wobec ilosci produkowanych klipéw promocyjnych). Stad upowszechnienie
si¢ nowych form realizacji, nieznanych dotychczasowym filmom na taka skale: ka-
drowanie, szybki montaz, nerwowos¢ i fragmentaryczno$¢ w narracyjnych formach.
Konsekwencja staly si¢ jakosciowy skok w rozwoju teledyskéw oraz uzaleznienie
promocji wykonawcy od tej wlasnie formy dziatan artystycznych — liczyt si¢ ciekawy
wideoklip do piosenki, a nie — jak do tej pory — sama piosenka. Innymi stowy, lata
osiemdziesigte to bujny rozwdj karier artystéw, ktdrzy dysponowali atrakcyjnymi
teledyskami dla ilustrowania swoich piosenek, za$ jako§¢ artystyczna samych utwo-
16w czesto byta na drugim planie.

3. Narracyjny charakter teledysku

Kolejng istotna cecha typowa dla nowoczesnego teledysku jest jego narracyjny cha-
rakter. Wideoklip na ogét opowiada jakas historie, dlatego tez widz moze si¢ w pew-
nym sensie identyfikowac ze sportretowanymi w filmiku postaciami czy wydarze-
niami. Narracja ta moze przybra¢ charakeer linearny lub alinearny, stanowiac ciag
niepowiazanych ze sobg obrazéw. Cecha ta wynika ze statusu spotecznego kazdego
dzieta sztuki — wyrasta ono z sakralnych korzeni, portretujacych swiat w katego-
riach sacrum/profanum, stanowiacych podstawowa opozycje¢ kulturowa. Sztuka,
podobnie jak polityka, ma uwarunkowania mityczne, a jezyk mitu czgsto przeklada
si¢ na schematy narracyjne: wybrana do przekazywania mitu osoba opowiada go,
niezaleznie od tego, jak owo opowiadanie bedzie przebiegad, w jakim spotecznym
kontekscie (wydzielone miejsce, okreslony rytuatami czas w kalendarzu) i jaka forme
przyjmie, a wigc czy bedzie to linearna opowies¢ prozatorska, poetyckie eposy i pie-
$ni (Homer, Safona), forma dramatyczna (Sofokles, Arystofanes), utrwalenie mitu
w formach malarskich i rzezbie (Fidiasz), czy wreszcie za pomoca ruchomych obra-
z6w filmowych. Cecha wspSlng owych przedstawieni jest wlasnie temat ujmowany
narracyjnie. Zatozy¢ mozna, ze nie inaczej jest z teledyskiem muzycznym: opowiada
on jaka$ opowies¢ o okreslonym wycinku rzeczywistosci, nawet jesli ta rzeczywistosé
jawi si¢ jako alinearny i nieciagly narracyjnie ciag obrazéw. Podkresla¢ one beda
natomiast wymowe utworu i generowa¢ emocje, ukierunkowane przez nadawce
przekazu.
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Teledysk to zatem krétka forma filmowa, jednak w znaczacy sposéb rozni sig
ona od filmu jako okreslonej formy sztuki, nie tylko w zakresie form wyrazu, ale
réznica dotyczy takze sposobu konsumpcji wytworu kulturowego, jakim jest wide-
oklip. Film, niezaleznie od tego, o jakim jego gatunku méwi¢, kreuje specyficzne
miejsce jego konkretyzacji estetycznej — na ogét jest to przestrzen, tworzaca sfere
odbioru, w ktérej widz moze skupi¢ si¢ na sytuacji ekranowej w dtuzszym okresie
czasu, nie reagujac na dodatkowe zewngtrzne bodZce. Bedzie to zatem sfera do-
mowa (ogladanie filméw w telewizorze), pomieszczenie dostosowane do tego typu
pokazéw (sala audiowizualna w jakims budynku) czy przede wszystkim — specjalnie
do tego wlasnie celu wybudowane pomieszczenie kina, gdzie panuja odpowied-
nie warunki do konsumpcji form filmowych. To ostatnie jest szczegélnie istotne,
bowiem — jak wykazuje Jackie Stacey (1994: 97): seanse filmowe w kinie to co$
wigcej niz samo ogladanie wytworu kinematograficznego, co wiaze si¢ z rytualem
pojscia do kina — w wydzielong z ,normalnego” biegu Zycia przestrzeni (ponadto
seans to czas wydzielony z codzienno$ci i definiowany poprzez specyfike owej prze-
strzeni), co zwiazane jest ze wspdlnota doswiadczen widowni, wygoda odbioru oraz
— co takze wazne — wizyta w kinie zaktada réwniez pewien luksus samego miejsca,
sprawiajac, ze mamy w przypadku konsumpcji kinowej do czynienia z pewna war-
to$cig dodana, wykraczajaca poza ramy samego obrazu filmowego. Ma to znaczenie
zwlaszcza wtedy, gdy z dang sytuacja wiaza si¢ dla jednostkowego widza okreslone
emocje, ktére potem rzutowa¢ beda na odbiér samego filmu i jego konkretyza-
cje estetyczng (np. w sytuacji, w keérej film odczytywany jest przez wspomnienie
kontekstu towarzyszacego jego odbiorowi — miejsce, osoby, z ktérymi ogladano
film, czy okres w biografii jednostki). Innym waznym elementem w konkretyzacji
tekstu filmowego jest utozsamienie si¢ widza z postacig odgrywana na ekranie:
identyfikacja przebiega¢ moze dzigki wielu elementom (sytuacja zyciowa postaci fil-
mowej, elementy garderoby, kolor wloséw etc.) i tworzy ,,chwilowy przeptyw” toz-
samosci migdzy odgrywana postacia/aktorem a ogladajacym (Stacey 1994: 126)*.

2 Warto dodag, ze Jackie Stacey odnosi swoje rozwazania przede wszystkim do publicznosci

kobiecej — na ile Hollywood wpisywato si¢ w dazenia i marzenia brytyjskich kobiet o ucieczce
od rzeczywistosci, zwlaszcza powojennej. Sam termin ‘eskapizm’, ktérego autorka uzywa, po-
jawit si¢ przy okazji analizowania ankiet wypetnianych przez kobiety bedace uczestniczkami
seanséw kinowych w latach pie¢dziesiatych XX wieku. Ow ,inny $wiat” Hollywoodu byt
oczywista ucieczkg od rzeczywistosci zniszczonej wojna Europy. Wydaje si¢ jednak, ze uwagi
poczynione przez Stacey maja uniwersalny charakter — wspélnota odbioru, linearnos¢ przeka-
zu kinowego, kreowanie obrazu $wiata odrebnego od tego doswiadczanego przez publicznos¢
w realnym zyciu czy wreszcie rytualno$¢ zwigzana z wizyta w kinie to cechy filmu, ktére
sa istotne dla publicznosci, niezaleznie od wieku i ptei. Dodajmy do tego takze fake, ze rozwdj
sztuki filmowej poprzedzal znaczaco upowszechnianie si¢ telewizji — kino byto do lat szes¢-
dziesiatych najpopularniejsza rozrywka na skalg masowa, skupiajaca wielkie rzesze publicz-
nosci. U progu XXI wieku sytuacja taka ma miejsce cho¢by w Indiach, gdzie kino nadal jest
najwazniejszg ze sztuk, niezaleznie od tego, czy mowa o transmisji wzorcéw kultury wysokiej,
czy kultury popularne;j.
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Publicznos¢ otrzymuje od danego filmu wrazenia wykraczajace poza sama sytuacje
ogladania — przykladem moze by¢ choc¢by trend w modzie zapoczatkowany przez
popularnos¢ danego filmu (skérzane kurtki jako element stroju ,,buntownika” —
dzigki filmowi Dziki w rezyserii Laszlo Benedeka z Marlonem Brando, 1953) czy
kreowanie okreslonych zachowan na fali popularnosci utworu kinematograficznego
(rozpowszechniona w Polsce w pierwszej potowie lat osiemdziesiatych XX wieku
moda na dalekowschodnie sztuki walki pod wptywem filméw Wejscie smoka, re-
zyseria Roberta Clouse z 1973 roku, czy Klasztor Shao-lin w rezyserii Chang Hsin
Yen i Xinyan Zhang z 1979).

Teledysk z tego punktu widzenia jest forma ekspresji odbiegajaca od filmu. Sy-
tuacja konkretyzacji estetycznej odbywa si¢ gléwnie za pomoca telewizji, za§ wymoég
skupienia uwagi widza na ekranie nie jest warunkiem koniecznym do wiasciwej
konkretyzacji. Mozna zatem oglada¢ teledyski nie tylko w domu czy kinie (emisja
poprzedzajaca seans filmowy), ale takze w poczekalni, na dworcu, lotnisku, podczas
imprezy klubowej, w sytuacji, gdzie mamy do czynienia z nieustannym przeptywem
publicznosci, czy tez na telebimie przed rozpoczeciem koncertu. Czesto w takich
wypadkach nie jest istotny dzwigk, ale skupienie uwagi ogladajacego nastgpuje
na ruchomym obrazie: dZzwigk bywa wyciszany, by nie przeszkadza¢ w koncentro-
waniu uwagi na istotniejszych w tej konkretnej sytuacji informacjach (cho¢by zapo-
wiedzi podawane na dworcu czy lotnisku). Wideoklip muzyczny jest tu porgcznym
,wypelniaczem” czasu: jego krétka forma nie angazuje widza w dtuzszym przedziale
temporalnym, a przy tym — jest czgsto znany z innych sytuacji (cho¢by muzycz-
nych stacji telewizyjnych). Teledysk pozbawiony zostaje w takiej sytuacji swojej
prymarnej funkeji — ma wszak ilustrowaé utwér muzyczny w celu jego promocji.
Staje si¢ jedynie znakiem kulturowym, zmierzajacym do reprodukcji definicji sytu-
acji promowanej przez wydawce danego medium. Co istotne dla wskazywanej tu
sytuacji komunikacyjnej, pierwotna intencja nadawcy danego komunikatu (chodzi
o artyste¢ dla okreslonego przez siebie celu kreujacego w wideoklipie pewien obraz
$wiata lub dokonujacego autokreacji artystycznej) przestaje mie¢ znaczenie — filmik
promujacy utwr staje si¢ znakiem innego typu, funkcjonujacym na metapoziomie
i kreujagcym metaznaczenia oraz spetniajacym inne niz zatozone funkgje. Oryginal-
nie funkcja dostarczania rozrywki widzowi ma przetozy¢ si¢ na aspekt komercyjny
— dzi¢ki promocji za pomoca teledyskéw ma wzrastaé sprzedaz plyt wykonawcy
i popyt na jego koncerty, jednak gdy teledysk wchodzi w sfer¢ opisana powyzej —
merkantylny charakter promocyjnego przedsigwzigcia zasadniczo zanika, a krétki
film muzyczny staje si¢ jedynie estetyczng forma rozrywkowa, majaca na celu uprzy-
jemnienie widzowi czasu. W zwiazku z tym nawet artystycznie wysublimowane
formy wideoklipéw muzycznych odbierane s przez publiczno$¢ jako rozrywka dla
mas, sztuka zwulgaryzowana przez kontekst odbioru, a wigc czgsto jedynie jako
tittytainment — rozrywka niewymagajaca ani intelektualnego zaangazowania, ani
kulturowego obycia.
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4. Postmodernistyczna gra z odbiorca:
muzyczny teledysk jako nosnik ideologii

Wskazane powyzej uwarunkowania filmu muzycznego i teledysku promocyjnego
odnie$my do przyktadéw zastosowania technik promocyjnych i artystycznych uzy-
tych w teledyskach wybranych jako przyktady egzemplifikujace omawiane w stu-
dium zjawiska. Promowanie ideologii w teledyskach mozna uja¢ jako manifestacje
kilku postaw:

(a) ideologii wyrazanej explicite jako dawanie w filmie ilustrujacym piosenke
wyrazu wlasnym pogladom politycznym;

(b) promowania ideologicznych postaw implicite, poprzez pokazywanie ich
w warstwie ukrytej filmu, z odniesieniem do znaczen generowanych w war-
stwie glebokiej tekstu filmowego. Obie te kwestie pokazane zostana w dalszej
czgéei artykutu na przyktadzie zjawiska konsumpcjonizmu — jako postawy
niech¢tne temu fenomenowi lub go $wiadomie promujace (a wige stanowi-
ska, ktére mozemy okresli¢ mianem negatywnych lub adwokackich);

(c) postaw a-ideologicznych, nieodwotujacych si¢ do dziatan w sferze publicz-
nej, a jedynie manifestujacych zatozenia formalne sztuki krétkich form fil-
mowych, co rozwazone zostanie na przykladzie wideoklipéw ukazujacych
stylistyke camp.

O ile przypadki pierwszy i trzeci sa relatywnie tatwe do dekodowania i zrozumie-
nia jako manifest postaw ideologicznych danego wykonawcy (piosenkarz dziata tu
jako aktywista polityczny, gloszacy jakas ideg), o tyle przypadek drugi musi przynies¢
szereg komentarzy dotyczacych umiejscowienia przekazu ideologicznego w struk-
turze danego dzieta filmowego, co sprawia, ze bywa to fenomen niejednokrotnie
trudny do zarejestrowania, dekodowania i analizowania.

Moéwiac o negatywnym stosunku do konsumpcjonizmu jako wspélczesnej ide-
ologii, przyjrzyjmy si¢ utworom i promujacym je filmom: Amerika grupy Ram-
mstein oraz We Are All Made of Stars Moby’ego. Wideoklipy te posiadaja wiele
warstw nadbudowanych w obrazach, mogacych stanowi¢ podstawe do interpretacji.
Mamy w nich odniesienie do $wiata zewngtrznego — poprzez umiejetne wykorzy-
stanie skojarzeni oraz pobudzanie ciekawosci i dociekliwosci odbiorcy dekodujacego
tekst nadawany przez artystéw. Wideoklipy te taczy obecnoéé figury obcego — osoby
podkreslajacej swoja odmiennos¢, a bedacej niejako komentatorem rzeczywistosci.
Posta¢ ta albo jest uwiktana w akcje filmu (Moby obecny jest w fabule jako gléwna
posta¢ dziatajaca w klipie), grajac okreslona fabuta role, albo wystepuje na metapo-
ziomie — staje si¢ komentatorem wlasnie, zajmujac wydzielone miejsce w uktadzie
narracyjnym (grupa Rammstein z oddali, a dostownie z Ksi¢zyca, wyspiewuje ko-
mentarz do rzeczywistosci pokazywanej w teledysku). Wideoklipy te, podobnie jak
same utwory, to krytyka swoistej ideologii konsumpcjonizmu — w obrazach zawarta
jest pewna przesada, jaka charakteryzuje si¢ wspotczesna kultura, oparta na wielosci
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znakéw, czgsto redundantnych, jednak podporzadkowanych swoistej filozofii wy-
znaczanej przez zachowania rynkowe.

Z drugiej strony, przyjrzyjmy si¢ takze teledyskom sakralizujacym niejako sfe-
r¢ konsumpcjonizmu — ideologia w nich zawarta jest §wiadectwem postmoderni-
stycznej wizji rzeczywisto$ci oraz promowania spoteczeristwa dobrobytu opartego
na konsumpcji i wartosciach z nig zwiazanych. Beda to wideoklipy muzyczne wy-
produkowane przez wykonawcéw mainstreamowyh, ktére to filmy ilustrujace pio-
senki sa swoistym $wiadectwem pochwaly konsumpcjonistycznego kampu: Geor-
ge’a Michaela Freeek! i Killer / Papa was a Rolling Stone oraz Kylie Minogue Can't
Get You Out Of My Head. Wszystkie one zawieraja odniesienia do kodéw kultury
popularnej, sa przy tym wyprodukowane przy uzyciu najnowszych (dostgpnych
w momencie krecenia filmu) technologii. Sa to produkcje wysokobudzetowe, ob-
liczone na skuteczng marketingowo promocj¢ utworu — sukees na listach przebo-
jow ma zwréci¢ koszta poniesione przy realizacji klipu. Motywem wspélnym dla
wszystkich tych teledyskéw jest swoisty futuryzm sportretowany w filmach, nadanie
seksualnego charakteru przekazowi oraz elementy cyborgicznego ujecia ludzi jako
maszyn mechanicznie poruszajacych si¢ (co najpetniej wida¢ w przypadku Micha-
ela). Na pierwszy plan jednak wybija si¢ tu erotyzm — jest on najklarowniejszym
elementem promocyjnym wskazanych tu wideoklipéw i ma, w zalozeniu twércéw,
generowaé przyjemno$¢ ogladania, a w konsekwencji — by¢ najistotniejszym wehi-
kutem sprzedazy plyty z dang piosenka.

a) ideologia wyrazana explicite: krytyka konsumpcjonizmu

Moby, We Are All Made of Stars (LP 18, 2002)

Moby w utworze We Are All Made of Stars, stylizowanym na klimat fotografii Phi-
lipa Lorca diCorcia, pojawia si¢ w teledysku jako kosmonauta — nie jest Obcym,
kosmita, ktéry przybywa na Ziemig, lecz kosmonautg gotowym do odlotu. Umiesz-
czony zostaje jednak w scenerii ziemskich uwarunkowan: wyjety zostaje z kontekstu,
w ktérym powinien si¢ pojawi¢, a przeniesiony zostaje w konteksty, gdzie postaé ko-
smonauty nie pojawia si¢ w realnym zyciu, a owo pojawienie sig jest albo wynikiem
jakiej$ pomylki, albo absurdalng gra, obliczong na sprowokowanie mieszczariskiej
publicznoéci. Moby idzie przez miasto, pojawia si¢ w barach, w klubach rozrywko-
wych, w domach czy mieszkaniach, w biurach, na ulicach czy wreszcie w ostatniej
sekwencji w typowym supermarkecie. Jego podréz przez ukazane w wideo ziemskie
lokalizacje to droga przez miejsca zwigzane na ogét z konsumpcjonizmem material-
nym (sklep, bar) lub symbolicznym (kluby rozrywki, mieszkania).

W kazdym z tych miejsc osoba kosmonauty nie pasuje do tradycyjnego deco-
rum i tradycyjnie pojmowanych definicji sytuacji: kosmonauta obstugujacy ksero-
kopiarke musi wywotywa¢ $miech, jest w tym kontekscie postacia absurdalna, po-
dobnie jak 6w kosmonauta ogladajacy pokaz w klubie erotycznym. Ostatnia scena
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filmu sugeruje jednak, ze owa posta¢ jest na wlasciwym miejscu, jej pojawienie si¢
w poprzedzajacych kontekstach miato doprowadzi¢ do obecnosci w supermarkecie,
gdzie Moby w kosmicznym skafandrze doznaje kosmiczno-konsumpcyjnej ekstazy,
wywolanej obcowaniem z produktami znajdujacymi si¢ na pétkach sklepowych.
Przestanie wydaje si¢ tu relatywnie oczywiste: konsumpcja wywotuje uniesienie,
jednak jest to jedynie namiastka ekstazy. Kosmonauta lecacy w przestrzeni kosmicz-
nej moze uznaé, ze obcuje z Absolutem, bezradny wobec pustki kosmosu i zauro-
czony wielkoscig przestrzeni. Moby w supermarkecie nie doswiadcza Absolutu,
lecz raczej jego substytut, za pomoca towaréw i produktéw, ktére w kazdej chwili
moga zosta¢ zamienione na inne, nowsze, §wiezsze, czyli lepsze. Pogon za Absolu-
tem sprowadza si¢ tu do kultu nowosci, przyzwolenia na nieustanny ruch i zmiany,
oderwane od tradycyjnych wartosci. W spoteczeristwach tradycyjnych upadek do-
tychczasowych autorytetéw rodzi powazny kryzys, w konsumpcjonizmie autorytet
zostal zamieniony na ikong autorytetu, a upadek jednych warto$ci czyni miejsce
na kolejne, nowsze, jako ze konsumpcjonizm nie znosi pustki. Rynek dazy do stanu
homeostazy (lub pozostaje w nim — na ogét przez krétki okres czasu), a wige puste
miejsca zostaja automatycznie niemal wypetnione przez to, co nowe lub jedynie
na nowo wyprodukowane.

Ostatnia scena filmu jest kluczowa dla calego teledysku z jeszcze jednego po-
wodu — jest ona praktycznie dostownym przywotaniem finalu filmu Stanleya
Kubricka Odyseja kosmiczna 2001, gdzie kosmonauta Dave Bowman podré-
zuje w przestrzeni i w czasie, bedac $wiadkiem przemian wlasnego ciata, stajac
si¢ w koricu Star Child. W szybie hetmofonu skafandra kosmonauty odbijaja si¢
gwiazdy, a w zasadzie jedynie linie, ktére rejestruje oko, patrzac na punkt $wietlny
mijany z duza predkoscia. Nie inaczej dzieje si¢ z postacia odtwarzang przez Mo-
by’ego w We Are All... — w najwazniejszej scenie teledysku Moby’ emu towarzysza
$wiatla i odblask lamp, ale w jego hetmofonie odbijaja si¢ jednak nie gwiazdy,
lecz blada poswiata jarzeniéwek supermarketu oraz odbite $wiatto chtodziarek,
ktére widzi podczas przesuwania si¢ wzdtuz alei sklepowej. Konsumpcyjny wy-
miar wspoltczesnego spoleczeristwa naklada si¢ na psychodeliczna, narkotyczna
w swej wymowie wizj¢ znang z filmu Kubricka. Moby-Star Child w teledysku
weciagany jest sukcesywnie w galaktyke materializmu i konsumpcjonizmu. W obu
poréwnywanych obrazach filmowych $wiatto gwiazd (realnych, cho¢ odleglych
supernowych, jak tez sztucznych jarzeniéwek) daje cztowiekowi nadzieje: w przy-
padku Bowmana na odszukanie zycia w obcych galaktykach, za$ w przypadku
Moby’ego — na podtrzymanie proceséw zyciowych dzigki zywnosci zakupionej
w odwiedzonym supermarkecie.

Istotng kwestia, na jakiej opiera si¢ $wiat kreowany w teledysku Moby’ego, jest
zestawienie szeregu binarnych opozycji. Opozycje te pokazuja swoista nieprzysta-
walnos¢ sfer, w jakich zyja gwiazdy, zwykli ludzie i sam kosmonauta, stojacy z boku.
Owe porzadkujace $wiat wideoklipu przeciwiedstwa to:
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samotnos¢ —  towarzystwo ludzi
jednostka —  spoleczeristwo
gwiazda/celebryta —  zwykly czlowiek
kosmonauta — zwykly czlowiek
czynny —  bierny

ruch —  bezruch

$wiatlo — mrok

kosmos — Ziemia
wewnatrz —  nazewnatrz
praca —  rozrywka
dominacja —  podlegtos¢
konsumpcja —  brak konsumpcji

Waznym punktem odniesienia dla akgji teledysku Moby’ego jest uzyte w tytule
i w refrenie stowo ‘gwiazda’. Zafascynowany fizyka kwantowa Moby napisat piosen-
k¢ pod wplywem informacji, ze wigkszo$¢ pierwiastkéw wystgpujacych w kosmosie
jako budulec galaktyk, gwiazd i planet wystgpuje takze na Ziemi®. Stad hasto refrenu
i tytutu utworu ,,wszyscy jestesmy zbudowani/zrobieni z gwiazd” mozna rozumie¢
dostownie: ludzie i zZycie na Ziemi to pod wzgledem sktadu pierwiastkowego taka
sama substancja, jak inne kosmiczne ciata, jako ze sktadniki pierwiastkowe sa wsz¢-
dzie w kosmosie takie same. Uzycie dostowne naklada si¢ tu na uzycie metaforyczne:
‘gwiazda’ to takze wytwdr medidw, osoba popularna. To uzycie, niewynikajace z tek-
stu utworu, sugerowane jest jednak przez sam teledysk: wystepuje w nim bowiem
plejada amerykanskich postaci popkultury, gwiazd i celebrytéw. Ich lista obejmuje
18 nazwisk (18 to tytut calej pltyty Moby’ego z omawianym tu utworem) i zawiera
celebrytéw: Brian Jerard ,Kato” Kaelin, Molly Sims, Angelyne; znanych muzy-
kéw: Dave Navarro (z Jane’s Addiction oraz Red Hot Chilli Peppers), Tommy Lee
(z Motley Crue), Joshua Scott ,,JC” Chasez (z ‘N Sync); epizodycznych aktoréw
filmowych i telewizyjnych: Todd Anthony, Bridges, Verne J. Troyer, Corey Scott
Feldman, Gary Wayne Coleman, Dominique Ariane Sawin, Thora Birch, Leelee
Sobieski, Robin Gayle Wright; producenta filmowego Roberta Evansa (produkowat
m.in. najwazniejsze amerykarskie filmy Romana Polariskiego: Rosemary’s Baby oraz
Chinatown); posta¢ z horroru The Toxic Avenger oraz dwie prawdziwe gwiazdy kina
hollywoodzkiego i amerykariskiego: Seana Beana (najbardziej znanego z odtwarzania
postaci Boromira z adapracji powiesci Whadca pierscieni J.J.R. Tolkiena w rezyserii
Petera Jacksona) i Rona Jeremy’ego (znana gwiazde filméw pornograficznych). Tym
samym termin ‘gwiazda’ zostaje przeniesiony w $wiat mediéw — gwiazd popkultury
i celebrytéw. Refren ,we are all made of stars” nalezy w tym kontekscie rozumieé
jako odniesienie czysto konsumpcyjne: zwykli ludzie ,,s3 zbudowani z gwiazd”, bo-
wiem metaforycznie ,zywig si¢ ich stawa, problemami, skandalami, informacjami

> Moby opowiada o tym w filmie zamieszczonym w sieci pod adresem: http://www.mtv.com/

news/articles/1452825/20020308/moby.jhtml.
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z gal i festiwali, co relacjonowane jest na biezaco przez pras¢ tabloidowa. Mamy tu
jednocze$nie nawigzanie do popularnego w USA powiedzenia ,,you are what you
eat”, czyli dostownie ,jeste$ tym, co jesz”: zywiac si¢ medialnymi relacjami z zycia
gwiazd i celebrytéw, publicznos¢ staje si¢, przynajmniej w swym powierzchownym
wyobrazeniu, taka jak owe medialne popularne postaci.

Fot. 1-6. Moby, We Are All Made of Stars, http:/[www.youtube.com/watch?v=x
Ah6fkOKD1c.

Ramstein, Amerika (LP Reise, Reise, 2005)

Inng od Moby’ego wizj¢ kosmicznych dziatar prezentuje grupa Rammstein w te-
ledysku do piosenki Amerika. Wideoklip odnosi si¢ do amerykariskiej historii naj-
nowszej oraz do proceséw okreslanych mianem amerykanizacji Europy oraz kryty-
ki spoleczenistwa konsumpcyjnego, bedacego wynikiem globalizujacego si¢ $wiata.
Swiat 6w staje sic podobny do sklepu amerykariskiej sieci Wall-Mart: mozna tam
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kupi¢ niemal wszystko, np. sportretowane w klipie — muzyke, buty tancerki, piz-
z¢, motocykl, grzebieri, skérzang kurtke, parasolki, wyroby tytoniowe, telewizory,
coca-colg. Przystowiowy ,amerykariski sen” ma dla niemieckiego zespotu wymiar
namacalny i przybiera posta¢ petnych pétek, gdzie towary czekaja, zeby méc obco-
wac z czfowiekiem.

Teledysk zawiera szereg scen ukazujacych dominacj¢ amerykaniskiego stylu zy-
cia, roszczacego sobie prawo do globalnego charakteru, globalnego takze w skali
miedzyplanetarnej, jako ze cz¢$¢ akgji dzieje si¢ na naturalnym ziemskim satelicie.
Wida¢ w nim szereg postaci $piewajacych do tekstu utworu — tajska tancerke, ma-
sajskich wojownikéw, afrykanskie kobiety, tokijska ulice petng reklam, Hindusa,
$w. Mikotaja rozdajacego prezenty w afrykanskim buszu, buddyjskich mnichéw
z parasolami jedzacych hamburgery i hot dogi, chiniskiego mfodzieca w skérzanej
kurtce, siedzacego na motorze (wyraziste nawiazanie do wizerunku Marlona Brando
z Dzikiego), Indian malujacych si¢ w wojenne barwy, muzutmanina kl¢kajacego
do modlitwy przed szybami wydobywczymi na ropono$nym polu czy wreszcie grupe
muzykdéw na Ksiezycu grajacych w bilard elektryczny (model limitowanej serii Star
Trek, co naturalnie jest kolejnym nawiazaniem — do rozgrywajacego si¢ w kosmosie
amerykanskiego serialu Star Trek z lat szes¢dziesiatych XX wieku), wykonujacych
na powierzchni satelity utwér muzyczny (widaé wyraznie, ze perkusista gra na ze-
stawie zbudowanym z czgsci rozbitego promu kosmicznego) i montujacych amery-
kariskq flage na powierzchni Ksigzyca.

Wszystkie te postaci $piewaja stowa refrenu piosenki:

We're all living in America,
Amerika ist wunderbar.
We're all living in America,
Amerika, Amerika.

We're all living in America,
Coca-Cola, sometimes WAR,
We're all living in America,
Amerika, Amerika.

Rammstein, Amerika

Caly $wiat to USA, prowadzace postkolonialng czy neokolonialna polityke, ktd-
rej symbolami sa coca-cola, ropa naftowa i wojna, a muzyka, w takt kedrej tanczy
$wiat, nadawana jest z Bialego Domu:

freedom is playing on all the fiddles,

music is coming out of the White House.

Rammstein, Amerika

Utwér zawiera szereg intertekstualnych odniesieri: pojawiaja si¢ one w tekscie
pod postaciami $w. Mikotaja czy Myszki Miki wspomnianych powyzej, jednak
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réwnie interesujace s3 odniesienia muzyczne. I tak, (a) tto partii syntezatoréw
w konicoéwee zwrotek przypomina analogiczny klimat utworu Combat Rock The
Clash, brytyjskich klasykéw punk rocka, krytykéw kapitalistycznego spoteczeristwa
Zachodu, za$ w teledysku do piosenki The Cash mamy komentarz do naftowych
kryzyséw lat siedemdziesiatych XX wieku — trzymajacy gitary, przebrani za Arabéw
muzycy przedstawieni zostali na tle szybéw naftowych; (b) gitarowe solo to wyraziste
i czytelne nawiazanie do sola w utworze The Final Countdown szwedzkiej grupy Eu-
rope, jednego z najwigkszych hitéw lat osiemdziesigtych XX wieku; (c) riff w przej-
$ciu gitarowym to niemal dostowne powtérzenie riffu otwierajacego kolejny klasyk
muzyczny — Sabbath Bloody Sabbath hardrockowego kwartetu Black Sabbath;
(d) za$ w czesci srodkowej (bridge) styszymy stowa odniesione w klipie Rammstein
do rdzennych mieszkaricéw Ameryki: ,, This is not a love song”, co jest tytutem i za-
razem refrenem piosenki Public Image Limited, prowadzonej przez kolejnego we-
terana ruchu punk Johna Lydona, znanego takze jako Johnny Rotten z Sex Pistols,
grupy réwniez znanej z krytycznego stanowiska wobec rzeczywistosci Zachodu.
Wszystkie te odniesienia humorystycznie wzbogacaja piosenkg Rammstein — odczy-
tywac je mozna jako $wiadome igranie z konwencja popkultury, campowy przepych
i przerysowanie dajace absurdalny efekt — wszak w teledysku Indianie (w ich rolach
widzimy cztonkéw niemieckiej grupy, pomalowanych w barwy wojenne i ubranych
w indianskie stroje?) taicza wokoét totemu umieszczonego na Ksigzycu.

Teledysk zawiera caly szereg opozycji, ktére ukierunkowuja i wyznaczaja inter-
pretacje utworu:

Ziemia - Ksiezyc

Ziemia - kosmos

prawda - fatszerstwo
USA - $wiat

ropa naftowa - religia

natura - popkultura
amerykanizacja - kultury rdzenne
kolonizacja - poddaristwo
kosmonauci - zwykli ludzie

Istotnym elementem konstruujacym caty wideoklip jest odniesienie si¢ do kwe-
stii programu Apollo i pierwszego ladowania cztowieka na Ksigzycu. Niemiecka gru-
pa portretuje w swym teledysku tez¢ o falszerstwie dokonanym w tej sprawie przez
rzad USA oraz stuzby specjalne. Jest to jedna z najbardziej popularnych spiskowych
teorii dziejow: jej poplecznicy twierdza, ze ladowanie nie miato miejsca, a obraz

¢ Warto dodad, ze najbardziej zastuzony dla programu badan nad kultura Indian Ameryki Pét-

nocnej antropolog Franz Boas byt z pochodzenia Niemcem — to skojarzenie wydawac si¢ moze
jednak zbyt odlegte i wymagajace od fandéw rocka zbyt daleko idacej Sciezki dekodowania
przekazu kulturowego zawartego w wideoklipie grupy Rammstein.
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Fot. 7-16. Rammstein, Amerika, http://www.youtube.com/watch?v=malUxEot
LHI&feature=fvst.
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telewizyjny docierajacy do widzéw na $wiecie to owoc sprawnej pracy aktoréw,
a przede wszystkim specjalistow od efektéw specjalnych z Hollywood, wynajetych
przez rzad amerykanski, CIA i NASA. Podobnie ma si¢ kwestia z fotografiami —
zdjecia z Ksigzyca przedstawiajace astronautéw Baza Aldrina i Neila Armstronga
sa oczywistym falszerstwem: w ostatniej scenie teledysku widzimy zdjecie grupy
Rammstein pozostawione na Srebrnym Globie, lezace na powierzchni ziemskiego
satelity. Niezaleznie od tego, czy traktujemy owe koncepcje powaznie, czy tez budza
one u$miech odbiorcy, stanowia one swoisty mit zatozycielski dla tropicieli spiskéw
i ukrytych znaczedt w popularnych opowiesciach i przekazach medialnych. Jezeli bo-
wiem nie bylo prawdziwego ladowania w 1969 roku, to réwnie dobrze moze okaza¢
si¢, ze to wlasnie muzycy Rammstein wyladowali tam jako pierwsi.

Obecnos$¢ Rammstein na Srebrnym Globie wyznacza ramg konstrukeyjna catego
filmu. W pierwszej scenie mamy do czynienia z zespotem wykonujacym piosenke
w ksi¢zycowej scenerii, w kolejnych scenach grupa na Ksi¢zycu gra w bilard elek-
tryczny, ustawia flage USA na powierzchni satelity, formuje cyrkowo-akrobatyczna
hybrydg, pozuje do zdjecia z Ziemia w tle — niczym grupa turystéw zwiedzajacych
kolejna atrakcje turystyczna w nieznanym sobie zakatku Ziemi. Koficéwka klipu
to rozwiazanie owej konstrukcyjnej ramy — okazuje sig, ze zesp6t znajduje si¢ w stu-
dio realizacyjnym, a wszelkie rekwizyty to element scenariusza i planu filmowego.
Widzimy zatem kamery na wozkach, o$wietlenie, ruchome tta, rusztowania, stelaze,
liczne rekwizyty i wreszcie — aktoréw, ktérzy graja w teledysku postaci znane z lo-
kalnych scenerii na calym globie. Przyktadowo, w jednej z koricowych scen zespét
rozmawia z grupa czarnoskérych aktoréw, a w kolejnej jeden z Masajéw robi sobie
z Rammsteinem zdjecie juz nie jako aktor wystepujacy na planie, ale jako fan grupy.
Podwazona zostaje tym samym definicja sytuacji narzucona przez nadawcg przekazu
— wykonawcg piosenki. Rammstein pokazuje, ze wspétczesna kultura oraz globalna
polityka to swoista zabawa, niekiedy ,zgrywa” klas politycznych i 0s6b decydujacych
o zawartosci przekazéw medialnych dostarczanych odbiorcom.

b) ideologia wyrazana implicite: pochwata konsumpcjonizmu

Z drugiej strony, przyjrzyjmy si¢ przyktadom wideoklipéw, ktdre zawieraja postawe
przeciwna do tej prezentowanej w powyzszych teledyskach. Kulturowe odniesienia
do konsumpcjonizmu i jego swoista pochwata jawi si¢ w ponizszych egzemplifika-
cjach, po pierwsze, postawy artystycznej wykonawcéw, a po drugie, komercyjnej po-
zydji, jaka zajmuja oni na rynku muzycznym: George Michael oraz Kylie Minogue,
podobnie jak Lady Gaga, Pink czy Madonna, sa uznawani za komercyjne gwiazdy,
co pociaga za soba konsekwencje w postaci wielkich naktadéw sprzedawanych plyt
oraz nastawienia na promocje. Ich klipy muzyczne oraz plyty to wysokobudzetowe
produkgje, z ktérych zainwestowane w nie pieniadze maja przynies¢ kolejne zyski
dla samych wykonawcéw oraz — co nie mniej istotne — dla wytwérni plytowych
dbajacych o ich interesy rynkowe i artystyczne.
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George Michael, Freeek! (LP Patience, 2004)
oraz Killer | Papa was a Rolling Stone (EP Five Live, 1993)

George Michael w teledysku do utworu Freeek! pokazuje widzowi futurystyczny
$wiat, gdzie zycie toczy si¢ wedlug konsumpceyjnych i promocyjnych regut. Iko-
nografia miasta przysztosci, w ktérym rozgrywa si¢ akcja, to kopia wizerunku Los
Angeles — miejsca akgji filmu Ridleya Scotta Blade Runner (Lowca androidéw,
1981), ilustrowanego muzyka Vangelisa, a wigc jednego z najwazniejszych i naj-
popularniejszych filméw science-fiction, nakreconego na podstawie ksiazki Philipa
K. Dicka Czy androidy $nig o elektrycznych owcach? (1968). To miasto, ktdrego
dominantg stanowia wysokie budynki, unoszace si¢ w powietrzu statki kosmiczne,
restauracje, kluby erotyczne oraz obecne wsze¢dzie reklamy — co jest dostownym
powtdrzeniem elementéw popkulturowych z obrazu Scotta, przeniesionych jednak
w przestrzeni oraz w czasie. Miasto, ktdre widzimy w teledysku, to nie Los Angeles,
ale blizej niezidentyfikowana metropolia dalekowschodnia (najprawdopodobniej
japoniska); mamy tu, nawiasem méwigc, paralele do teledysku Rammstein, takze
portretujacego zapetniona reklamami dalekowschodnia ulicg. Réwniez czas ulega
zmianie — u Dicka to przetom XX i XXI wieku, natomiast we Freeek! to przysztos¢
odlegta, cho¢ takze niezdefiniowana, na co wskazuje zaawansowanie technologiczne
sportretowanego tam $wiata. Jest to tym samym manifestacja odwotan do znanych
odbiorcy tekstow kulturowych.

Co wigcej, $wiat Dicka i Scotta zaludniony jest przez ludzi oraz stylizowane na lu-
dzi roboty (ich kolejne wersje sa tak doskonatymi kopiami homo sapiens, ze dla od-
réznienia ich powolywani sa specjalisci — tytutowi ,fowcy androidéw”). Taka tez wizje
otrzymujemy w teledysku Michaela. To $wiat androidéw lub przebranych za ludzi
— nigdy nie ma tu pewnosci, czy do czynienia mamy z robotem, czy czlowiekiem.
Sam Michael wystepuje w kilku rolach: (a) jako robot lub cztowiek-mutant (p6t-ro-
bot) — w czerwonym kostiumie przywotujacym wizerunek smoka-jaszczura, obecny
w klasycznej kulturze europejskiej, oraz w najezonym wypustkami czarnym kostiumie
przywodzacym na mys] poetyke filméw science-fiction francuskiego rezysera Luca
Bessona, oraz (b) cztowiek — po pierwsze, w rolach zwiazanych z przekazami telewizyj-
nymi (pokazuje si¢ widzowi jako naukowiec, bankowiec, aktor w reklamach), po dru-
gie, w roli w sadomasochistycznym przedstawieniu, odgrywanym przez ubranych
w skéry i postugujacych sig skérzanymi gadzetami aktoréw — portretuje on mezczyzng
panujacego nad ulegtymi mu kobietami, przebranymi za drapiezne czarne dzikie koty.

Waznym elementem dla obu tekstéw (Dicka/Scotta oraz Michaela) jest postaé
zeriska — w obu przypadkach jest ona androidem, jednak jej rola w obu filmach
jest inna. U Scotta popycha ona do dziatania gléwnego bohatera: dla Rachel gtéw-
ny bohater filmu Rick Deckard rezygnuje z pracy jako towca androidéw i ucieka
z nia w koficowej scenie filmu na odludzie. U Michaela stworzona w laboratorium
kobieta-robot zamienia si¢ w destruktywna maszyng, odbywajaca walke z jednym
z bohateréw filmu, granym przez samego wokalist¢ — walke zakoriczong mitosnym
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usciskiem. Jest ona tym samym lokowana jako element przeciwny $wiatu promowa-
nemu przez Michaela, tworzac opozycyjne przeciwstawienie elementéw meskiego
i zefskiego, podwazone jednak przez niepewny status ontologiczny postaci. Opozy-
¢ja mgzczyzna—kobieta ma tu bowiem charakter nietypowy dla kulturowych przed-
stawier:: mamy bowiem do czynienia z postaciami, co do tozsamosci ktérych nie
jestesmy w stanie stwierdzi¢ na pewno, ze sg rodzaju zeniskiego lub meskiego. Maja
one, co prawda, forme stylizowana na kobiet¢ (android) lub mezezyzng (jaszezur
w czerwonym kostiumie), jednak na poziomie realnosci ten podzial rél piciowych
jest jedynie umowny — robot majacy posta¢ kobiety pozostaje przede wszystkim
robotem, a wi¢c maszyna pozbawiona plci, zas§ w przypadku postaci meskiej mamy
do czynienia ze znaczacym przeciwstawieniem statuséw ontologicznych: widzimy tu
pét-cztowieka lub pét-robota, potaczonego z pét-jaszczurem. Innymi stowy, w oma-
wianym tu teledysku mamy do czynienia z natozeniem si¢ kilku przenikajacych sie
opozycji binarnych, definiowanych kulturowo, a mianowicie: cztowiek—maszyna,
cztowiek—zwierze, zwierzg—maszyna. Wszystkie te elementy facza si¢ w jednej z koni-
cowych scen, gdy oba stworzenia zespalaja si¢.

Inaczej mozna odczytal polaczenie wskazanych powyzej opozydji taicucha two-
rzonego przez pierwiastki naturalne (kobieta, me¢zezyzna, zwierzg) i nienaturalne (ma-
szyna), interpretujac je w kategoriach manifestacji perwersji seksualnych, co wiedzie
nas do najwazniejszego elementu, na kanwie ktérego zbudowany jest caly przekaz
teledysku do piosenki Freeek!, a wige seksualnosci, wyrazanej explicite w kazdej niemal
scenie obrazu. Réwniez tekst utworu to nacechowane erotyzmem wyzwanie w strong
konsumpcyjnego systemu reklamowego (widziane szczeg6lnie w kontekscie obrazu
towarzyszacego piosence), opartego na odniesieniach do zachowan seksualnych:

I'll be your sexual freak of the week
I'll be your inspirational brother
Yo mama can’t you see

I'll be your sexual freak of the week
I'll be your educational lover

Your one fuck Fantasy

Can I come on in, my sweet baby
Can I move on in

You got yourself some action

Said you got your sexy Java

You got your speed connection

Free chat, fuck that, get a little harder

You got yourself a big bed

You shoot off, take your time

In the house with a bitch and a mouse

And your daddy’s plastic how fantastic yeah

George Michael, Freeck!
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Fot. 17-26. George Michael, Freeek!, http://www.youtube.com/watch?v=VLnYP
XTsILY.
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Mamy tu, jak wida¢, do czynienia z silnym nacechowaniem erotycznym tekstu,
manifestowanym jako: (a) skojarzenia (,, Your one fuck Fantasy”; ,Can I come on in,
my sweet baby”), dwuznacznosci (,,your daddy’s plastic how fantastic”); (b) seksualnos¢
wyrazana explicite (,I'll be your educational lover”); oraz (c) odniesienia do jawnej pro-
mociji erotyzmu w mediach (,I'll be your sexual freak of the week”). Owo nacechowanie
seksualnoscia i erotyzmem podkreslane jest konsekwentnie przez obrazy w wideoklipie
— str6j gléwnego wykonawcy i pozostalych aktoréw, ruchy sceniczne oraz aranzacje
wngtrz, w ktorych aktorzy przebywaja (nocny klub, tlo reklamy, laboratorium). Za-
chowania seksualne dominuja w calosci filmu i przedstawiane sg jako: rozerotyzowa-
ny taniec w nocnym klubie, formowanie nagiej kobiety-robota, sado-masochistyczne
przedstawienie, zespolenie kobiety-robota z me¢zczyzna-robotem-jaszczurem oraz nace-
chowane seksualnoscia przekazy reklamowe, pojawiajace si¢ jako zachgta do kupowania
Freeek! — produktu o nieustalonym statusie: czasami jest to pasta do z¢bdw, czasami
ustuga finansowo-bankowa, czasami pieniacy si¢ nap6j gazowany.

Ta ostatnia kategoria, a wigc reklama, zastuguje na szczeg6lng uwage w kontek-
$cie omawianej tu junkeji seksualnosci, poetyki teledyskow muzycznych oraz muzyki
popularnej. W $wiecie sportretowanym we Freeek! niemal kazdy przekaz reklamowy
to manifestacja erotyzmu, nawigzujaca wyraziscie do pornografii. Mamy tu bowiem
operowanie przez kobiety ksztattami fallicznymi (puszka napoju, tubka pasty do zgbéw
— obie trzymane w budzacy erotyczne skojarzenia sposéb przez aktorke), symulacje
fellatio (tubka pasty), wreszcie symboliczne ejakulacje (pieniacy si¢ napéj tryskajacy
z puszki, pasta wyciskana z tubki przez pielegniarke/laborantke). Takze stroje aktoréw
sq traktowane jako element pornograficznego sztafazu — biaty kostium laborantki/pie-
legniarki odnosi si¢ do relacji czgsto portretowanej w kinie porno: jako kobieca ulegtos¢
i podlegtos¢ meskiej dominagji, bedacej pochodna relacji hierarchicznych panujacych
w niektdrych instytucjach. Z kolei w reklamie ustug bankowych aktor ubrany w garni-
tur reklamuje karty kredytowe, za$ w tle pojawiajg si¢ lecace z sufitu banknoty. Obraz
ten uruchamia skojarzenia na linii mezczyzna — pieniadze — seks, co jest odbiciem
kulturowego stereotypu faczacego seksualno$¢ z posiadaniem srodkéw materialnych,
ktére wykorzystane moga zosta¢ jako zaptata za kobiece ustugi seksualne. Taka sytuacja
w kulturze Zachodu przyjmowaé moze réznorodne formy, takie jak: prostytucja, spon-
soring czy tez formy uzaleznienia seksualno-finansowego wystepujace w matzeristwach.

Z kolei teledysk do piosenki Killer / Papa was a Rolling Stone przenosi widza
w $wiat, w ktorym wszystko jest podporzadkowane konsumpcji i wiodacym do niej
stymulatorom. O ile jednak Freeek! portretowat niejako centrum kulturowe kon-
sumpcjonizmu (hedonistyczng oficjalna kulture), o tyle Killer. .. to obraz zderzajacy
nowojorska, czy szerzej amerykariska, metropolitarng kulture centrum (manifesto-
wang jako reklamy) z peryferiami (obraz outsideréw, wyrzutkéw, narkomanéw).
Gléwnym terenem, gdzie spotykamy ludzi sportretowanych w wideoklipie, sa dwor-
ce, perony kolejowe, toalety oraz ulice. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze mamy tu do czy-
nienia z osobami portretowanymi w kategoriach estetycznie neutralnych — nie jest
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to obraz odrazajacy (zgodny z rozpowszechnionym stereotypem ‘brudnego ¢puna’),
lecz neutralny. Mtodzi ludzie nie budza przy tym ani sympatii, ani oburzenia — ich
kontakty ze $wiatem to wychlodzone emocjonalnie zachowania, nabierajace emo-
cjonalnego wymiaru jedynie w scenie interwencji stuzb porzadkowych w toalecie
dworcowej, w ktdrej mtodzieniec zazywa narkotyki i — bojac si¢ rewizji i aresztowa-
nia — wyrzuca je do toalety. Dodatkowo mlodzi z peronéw zestawieni sg z osobami
wystepujacymi w reklamach, stanowiacych druga warstwe filmu — to réwniez ludzie
mtodzi, dorosli lub dzieci profilowani wizerunkowo w zaleznosci od tresci reklamy
(sq to, przyktadowo, pulchne dziecko, sportowiec, kulturysta, estetycznie wyglada-
jace mlode dziewczyny, business woman, erotycznie nacechowana kobieta o blond
wlosach z plakatu reklamujacego $rodek o nazwie ,,Die-D”).

Istota zestawienia, na ktorym opiera si¢ caly film ilustrujacy piosenke, jest kon-
trast konsumpcji — specyficznego jej rodzaju (Srodki odurzajace) z ogélnospotecz-
nym, obejmujacym wszelkie dobra materialne, do ktérych odnosi si¢ ikonografia
teledysku. Sa one reklamowane jako produkty pierwszej potrzeby, przekonujace
odbiorcg do natychmiastowego zakupu. Istotnym zabiegiem jest umieszczanie
na etykietach produktéw stéw zgodnych z tym, co w danym momencie pojawia
si¢ w tekécie piosenki (na co zwracaliémy uwagge przy okazji komentarza do kli-
pu Subterrean Homesick Blues Dylana), dzi¢ki czemu widz otrzymuje swoista gre
z metapoziomami zawarta w ikonograficznej i werbalnej tresci utworu. Ogladajac
teledysk, mozna odnie$¢ wrazenie, ze tekst sktada si¢ wlasnie ze slogandw reklamo-
wych, co nie jest prawda, jednak zostato wykorzystane w inteligentny sposdb przez
autoréw wideoklipu jako swego rodzaju ilustracja ikonograficzna.

Wickszos¢ ludzi z reklam przewyzsza rozmiarami realne osoby — wielkos$cia do-
réwnuja wiezowcom, domom, mostom. Mamy tu zatem natozenie dwéch swiatéw
— realnego (podrézni na dworcu, dzieci bawiace si¢ nad rzeka, uzaleznieni mtodzi
ludzie) ze $wiatem konsumpciji, gdzie reklama pobudza ludzkie pragnienia i wptywa
na ich wielko$¢, stad osoby wystepujace w reklaméwkach okazujg si¢ nadnatural-
nego rozmiaru. Swiaty te nie przystaja do siebie, sa rozdzielone — po ostatnia scene,
w ktérej ciemnoskdry mlodzieniec biegnie przez o$niezony cmentarz. Wraca tu
za pomocy asocjacji inicjalna fraza tekstu: ,,s0 you want to be free” (czyli ,a wigc
pragniesz wolnosci”), tworzac podwdjny taficuch semiotyczny, relatywizowany
do kontekstu ikonograficznego przedstawionego w teledysku, a rozgrywajacego si¢
w dwdch generujacych uzupetniajace si¢ znaczenia planach:

A: pragnienie wolnosci — narkotyki — $mier¢;

B: pragnienie wolnosci — reklama — $mier¢.

Wydaje si¢ jednak, ze daleko istotniejszym wymiarem nalozenia si¢ wyszcze-
gblnionych tu $wiatéw — reklamy i realnoéci — jest natozenie si¢ warstwy ikonicz-
nej reklam z sytuacja portretowana w tekscie piosenki. Realne ludzkie zachowania
i pragnienia zostaja, dzigki wpisaniu w kontekst reklamowy, przeniesione na poziom
konsumpcyjny. Jesli bowiem tekst opowiada o naturalnej dla mtodych potrzebie
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Fot. 27-34. George Michael, Killer / Papa was a Rolling Stone, http://www.youtube.
com/watch?v=eVQsRB_bvHQ.
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ekspresji wolnosci (,So you want to be free”), towarzyszy mu ikoniczna warstwa
reklamy proszku do prania i plynu zmigkczajacego tkaniny, stowa ,solitary brother”
przekute zostaja na nazwe proszku do prania lub tabletek do zmywarki ,Solitary
Brotha”, reklamowane jako nowe ekonomiczniejsze opakowanie produktu — ,new
economy pack”, za$ wers ,,papa was a rolling stone”, méwiacy o sytuacji znacznej
czgéci amerykariskich rodzin (rodzin niepetnych), ilustrowany jest reklamg gumy
do zucia ,Papa was”. Innymi stowy, realne problemy (element naznaczany przez
stowa, opisywany w dyskursie) po wejsciu w sfer¢ konsumpgji staja si¢ jedynie obiek-
tem przekazu na metapoziomie, uwiklanym w medialne odniesienia, pozbawione
juz rzeczywistego kontekstu spotecznego, odarte z pierwotnego znaczenia.

Reklama zawsze opiera si¢ na taricuchu semiologicznym drugiego stopnia (rela-
cja element znaczony — element znaczacy), co jest odbiciem jezyka mitu, obecnego
we wspotczesnej kulturze konsumpceyjnej. Nie inaczej dzieje si¢ w przypadku tele-
dysku do piosenki Killer... — rzeczywisto$¢ stanowi podstawe do tworzenia reklamy
(znak w taricuchu pierwszego stopnia), ta zas z kolei jest podstawa do generowania
znaczen perswazyjnych, zwiazanych z mitem (a zatem jest znakiem w taricuchu dru-
giego stopnia). Co istotne, znaczenie faicucha drugiego stopnia jest znaczeniem do-
minujacym w analizowanym tu wideo — widz zwraca uwagg nie na tekst piosenki, ale
na wyszczeg6lnione w reklamach stowa pochodzace z oryginalnego tekstu. Oznacza
to, ze to wlasnie na poziomie mitu znaczenie drugiego stopnia (znak w reklamie jako
podstawa do tworzenia narracji mitycznej) tworzy sensy dekodowane przez odbiorce
jako wazniejsze, bowiem odnoszace si¢ do szerszego kontekstu kulturowego.

Kylie Minogue, Can’t Get You Out Of My Head (LP Fever, 2001)
Teledysk Kylie Minogue do piosenki Can’t Get You Out Of My Head to przedsta-

wienie futurystycznego $wiata, w ktérym wykonawczyni tariczy i $§piewa w towa-
rzystwie zespolu tanecznego. Oszczgdny tekst piosenki i ascetyczna elektroniczna
aranzacja sktadaly si¢ na taneczny przebdj, keéry wykonywala piosenkarka: jego
istotg jest taneczny beat i zmystowo $piewane stowa méwiace o obsesji, jak mozna
podejrzewad, erotyczno-uczuciowej natury:

I just can’t get you out of my head
Boy your lovin’ is all I think about
I just can’t get you out of my head
Boy it’s more than I dare to think about

Every night, every day

Just to be there in your arms
Won't you stay

Won't you then stay forever
And ever and ever and ever

Kylie Minogue, Cant Get You Out of My Head
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Prostota muzycznej i tekstowej warstwy utworu idzie w parze z poetyka teledy-
sku, w ktérym Minogue jedzie samochodem (model De Tomaso Mangusta), tariczy
na tle generowanego komputerowo miasta przyszlosci oraz przewodzi zespotowi
tancerzy, wykonujacemu jednakowe w danym czasie, niezindywidualizowane ruchy.
Wizja $wiata przedstawionego w wideo wykracza jednak poza tres¢ obrazéw i jest
nacechowana istotnymi odniesieniami kulturowymi.

Postaci w teledysku ubrane s3 jednakowo, zaréwno mezczyzni, jak i kobiety
w kolejnych scenach nosza te same stroje i wykonuj takie same ruchy, a na ich tle
strojem wyrdznia si¢ jedynie posta¢ wokalistki, ubranej w kontrastujacy do pewnego
stopnia z tancerzami sposdb, w kolejnych scenach: tancerki/tancerze — eleganckie
sukienki sportowe, czerwone sukienki i koszule z czarnymi krawatami, wreszcie
w ostatniej scenie — kostiumy i koszule z czarnej skdry, zas wokalistka nosi — dreso-
wa bluzg z kapturem, bialg sukienke odkrywajacy raczej niz zakrywajaca ciato, oraz
w ostatniej scenie — metaliczng krotkg sukienke i wysokie buty.

Podstawowe odniesienie to ruch w sztuce XX wieku, jakim byt futuryzm. Ak-
torzy-tancerze poruszajg si¢ mechanicznie, co przywodzi¢ musi na mysl taniec wy-
konywany przez androidy, a wigc nastawienie na przyszlo$é, a z drugiej strony, jest
to przywolanie idei aktora-maszyny Wsiewotoda Meyerholda, stanowiacej manifest
teatru awangardowego poczatku XX wieku. Co wigcej, robotyzacja ruchéw, podob-
ne gabaryty aktoréw (dobrani sa wzrostem) oraz miasto przyszlosci to odniesienie
do jednej z najwazniejszych powiesci XX wieku — antyutopii Aldousa Huxleya Nowy
wspanialy §wiat. Teledysk pokazuje swoista réwnos¢, kedrej wyrazem jest scena,
kiedy aktorzy zakrywaja twarze i glowy specjalnymi przezroczystymi czerwonymi
plastikami (umieszczonymi na glowie jako element kostiumu). Owa réwno$¢ to tlo,
na ktérym jedynie lider/liderka moze si¢ wyrdznia¢, niczym w Huxleyowskim spo-
leczenistwie, gdzie zyciowe miejsce kazdego czlowieka (i szanse z tym zwigzane) zale-
zato od klasy pochodzenia i stanowilo determinantg sztywno przypisujaca jednostke
do miejsca w hierarchii spoteczne;j.

Réwnie istotne odniesienie — tym razem natury muzycznej — stanowi sce-
na, w ktérej aktorzy nosza jednakowe czerwone koszule, czarne krawaty i czarne
spodnie. Jest ona nawiazaniem nie tylko do futuryzmu i Meyerholdowskiego ak-
tora-maszyny (ludzie wystgpujacy jako roboty), lecz takze do dziata artystycznych
niemieckiej grupy Kraftwerk. Taki wlasnie stréj prezentuja muzycy na plycie Die
Mensch-Maschine (1978), bedacej swoistym manifestem futurystycznego kierunku
muzycznego, ktéry rozwinie si¢ w latach osiemdziesiatych i dziewigédziesigtych XX
wieku wlasnie pod wplywem Kraftwerk. Techno, dance, trance, elektro, nowoczesne
disco to gatunkowe odmiany tanecznej muzyki popularnej, na ktére grupa z Ko-
lonii miata decydujacy wplyw, stajac si¢ ich prekursorem i inspiratorem. Do tego
wszak kierunku gatunkowo nalezy utwér samej Minogue — i nosi on pigtno muzyki
niemieckiego zespotu. Takze w zakresie choreografii Kraftwerk jest inspiratorem dla
teledysku Can’t Get You... — ruchy aktoréw nasladujacych androidy to poklosie



Teledysk muzyczny jako forma KOmunikacji « -« ==« «=«===«==seesseasean 199

idei niemieckiej grupy, gloszacej, ze muzycy-ludzie przestaja by¢ potrzebni, moga
zostaé zastapieni robotami, ktére odtwarzaé beda na scenie material muzyczny przed
publicznoscia (ztozona z zywych ludzi). Idea ta doczekata si¢ realizacji w postaci
skonstruowania robotéw o twarzach poszczegélnych muzykéw — pojawialy si¢ one
na scenie ,wykonujac” piosenke We Are the Robots.

Fot. 35-40. Kylie Minogue, Can't Get You Our Of My Head, http://www.youtube.
com/watch?v=c18441Eh_WE.

5. Uwagi koncowe

Teledysk muzyczny uznaé nalezy za specyficzng formg komunikacji migdzy artysta
a publicznoscia — niesie on okreslone przez nadawcg wartosci, zwiazane z wizja $wia-
ta promowang w programie artystycznym. Co istotne dla niniejszych rozwazan, jest
on uwarunkowany kulturowo i — poprzez to — przedstawia wartosci ideologiczne.
Niezaleznie od tego, czy bedzie to ideologia w znaczeniu politycznym, czy jedynie
$wiatopogladowym, jest ona odbiciem tego, co w danym momencie historii artysta
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przekazuje odbiorcy. Film ilustrujacy piosenke ma tu w zwiazku z powyzszym,
oprécz estetycznych, funkcje integracyjne i propagandowe — przedstawia pewne
wartosci, typowa dla nadawcy wizj¢ rzeczywistoéci, jego zaangazowanie w procesy
kulturowe czy zjawiska kulturotworcze.

W teledysku odbijaja si¢ kwestie, ktére artysta uznaje za istotne dla jego $wia-
topogladu lub ksztattowania kariery — problemy polityczne, spoteczne, kulturo-
we, obyczajowe skladaja si¢ na wymiary ideologicznej identyfikacji oraz szerszego
projektu definiowania tozsamosci wizualnej wykonawcy przekazywanej masowej
publicznosci. Co istotne, sfery te sktadaja si¢ na planowe i §wiadome budowanie
wizerunku artystycznego danego wykonawcy — sa one nieodlacznymi sktadnikami
mitologii zaréwno okreslonego artysty, jak i muzyki popularnej jako catosci. Pa-
migtad trzeba, ze odgrywaja one rolg szczegé6lna, jako ze przekazywane sa w procesie
dekodowania i odbioru przez zmyst wzroku, a wigc jedno z najbardziej prymarnych
do$wiadczen, jakie jest udzialem kazdego czlowicka. Teledysk stanowi w zwiazku
z tym prébe rekonstrukgji rzeczywistosci lub tworczej jej transformacji dla celéw
zdefiniowanych przez artyste.
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Rock-opera (opera rockowa)' —
geneza, ewolucja, zmierzch...?
Pewna historia w scenerii stowa, Spiewu, tanca...

,Chcieliby$my przenies¢ stuchacza z sali koncertowe;j
w $wiat fantazji. [...] Spektakl rockowy stat si¢ wartoscia,
ktéra nie ma nic wspélnego z estradowymi wygtupami”

Wypowiedz Petera Gabriela dla ,Rolling Stone”

,Nie przedstawiat siebie jako wielbiciela, konesera opery;
twierdzit tylko, ze si¢ nig interesuje”

M. Caballé o wspétpracy z E Mercurym

Tytulem wstegpu nalezy zwrdci¢ uwage na co najmniej dwie metodologiczne kwe-
stie. Po pierwsze, niniejszy tekst nie ma charakeeru szricte muzykologicznego, a jego
celem bylo ukazanie stopnia asymilacji form ekspresji artystycznej znanych z epok
wezesniejszych z czasami wspétczesnymi. Po wtdre, poruszana problematyka odnosi
si¢ do obszernego semantycznie i strukturalnie zakresu badan, zatem clox rozwazan
zostato zawezone do okreslenia poziomu adaptabilnosci klasycznego gatunku opery
do realiéw XX i XXI w., ze szczegélnym uwzglednieniem twércow z kregu muzyki
tzw. popularnej, rozrywkowej (przy czym nalezy tutaj przypomnied, ze juz piesni
trubaduréw, czy osiemnastowieczna muzyka dworska, w dobie ich tworzenia byty

! W tym miejscu nalezy si¢ krétkie wyjasnienie. Oba terminy s stosowane synonimicznie,

co nalezy zaakceptowa¢, aczkolwiek duzo wazniejsze wydaje si¢ przypomnienie, iz mimo ze ge-
neralnie zwroty te odnosza si¢ do twércéw o proweniencji rockowej, to znanych jest sporo
przypadkéw odwrotnych, a mianowicie artystow operowych takze inspirowanych szeroko
pojetym rockiem i jego odmianami.
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réwniez zaliczane do takiej kategorii). De facto analiza objeta twércéw powszechnie
postrzeganych jako przedstawiciele rocka, aczkolwiek z uwzglednieniem réznych in-
klinacji np. art rocka, gothic rocka, glam rocka, ethno rocka, punk rocka czy metalu.

Wypada tez zasygnalizowad, iz rozprawa ta ma charakter w znacznym stopniu
perswazyjny, komparatystyczny i w pewnym sensie polemiczny, wobec czego ko-
nieczno$¢ doboru konkretnych utworéw, autoréw, tudziez ich recepcji, wymuszata
dozg subiektywnosci. W epoce informatyzacji, mediatyzadji i globalizacji pierwszym
krokiem w kierunku zaznajomienia si¢ laika np. ze zjawiskiem opery rockowej jest
Internet. Wpisanie hasta rock-opera (w kategorii jezyka polskiego) w wyszukiwarce
Google ukazuje pond 120 tys. ,odsylaczy”, a Wikipedia podaje, iz

Opera rockowa [to] forma muzyczna typowa dla muzyki rockowej, blisko spokrewniona
z musicalem oraz majaca pewne podobieristwa do klasycznej, lub wspétezesnej opery. Zawsze
w formie albumu tematycznego, czgsto tez wystawiana na scenie w formie przedstawienia
z towarzyszeniem zespotu rockowego. W sferze tekstowej opera rockowa jest dzietem epickim,
opowiadajacym jakas histori¢?.

Fundamentalny problem niniejszych rozwazan stanowi jednak nie nattok infor-
magdji, lecz ich brak, potrzeba uporzadkowania, systematyzacji i...

...I nadeszli mistrzowie gatunku

Szczegblnie zastuzonym zespotem, uznawanym za jednego z prekursoréw rock-opery
— gatunku ,,czgsto wyszydzanego przez mitosnikéw prawdziwego rocka” i ,,uznawa-
nego za szczyt pretensjonalnosci” — byl i pozostaje The Who. Juz w 1966 r. gitarzysta
Pete Townshend nagrat 11-minutowa miniature (dla innych rozbudowany utwér),
ztozona z kilku stéw $piewanych i powtarzanych bez przerwy. Trzy lata pézniej po-
myst ten doczekat si¢ rozwinigcia w postaci plyty dlugograjacej pt. Zommy, ktérej
bohaterem byt niewidomy i niestyszacy chlopiec, stajacy si¢ na przekér wlasnemu
kalectwu idolem, a nast¢pnie ponownie osobg pogardzang. Przez pryzmat jego osoby
oraz dziejéw dokonywat si¢ wglad w duszg i $wiadomos¢ cztowieka, swoista wiwisekcja
psychologiczno-filozoficzna, na tle ktérej zobrazowana zostata wspélczesna cywiliza-
¢ja, z calym balastem jej patologii, dewiacji i niebezpieczenistw (libretto napisat Kit
Lambert)®. Longplay przyjeto w kategorii muzycznego ,eseju”, w ktorym ,,nie zabra-
kto [...] elementéw powaznego, wspétczesnego jezyka muzycznego”, cechujacego sie

> www.wikipedia.org/wiki/Rock_opera.

3 Sami muzycy wypowiadali si¢ o ZTommym w aspekcie ,duchowego symbolu [...], opowiesci

o zyciu gwiazdy pop, albo tez, jako normalnego rockowego albumu”, krytycy méwili — ,arcy-
dzieto!”, natomiast na zarzut o niklej wartosci ptyty Townshend refutowat ironicznie: , Macie
cholerna racje. To jest pretensjonalne”. Zob.: W. Machata, 7he Who — przygody Tomka Sawyera,
(w:] Tylkeo The Who, , Tylko Rock” 1995, nr 11 (51), s. 45.
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,charakterystycznymi przejéciami od tagodnego repertuaru [...] do mocnych rytmicz-
nie i brzmieniowo fragmentéw™. Wszystkie partie $piewane wykonywat solista grupy
— Roger Daltrey. Pézniej nagrano t¢ plyte (Zommy — The London Symphony Orchestra
And Chamber Choir With Solo Guests) z wicksza iloscia solistow (poza cztonkami The
Who w nagraniu uczestniczyli m.in.: Rod Steward, Steve Winwood, Ringo Starr,
Maggie Bell i in.). W 1973 r. dzieto wystawiano w ,,gwiazdorskiej obsadzie” na scenie
londynskiego teatru Rainbow, za$ w 1975 r. Ken Russell wyrezyserowat na jego kanwie
film, z ktdrego wydano $ciezke dzwickowa’. Zesp6t zaprezentowat caly materiat takze
podczas stynnego festiwalu na wyspie Wight w 1970 r., a w 2000 r. zapis tego wystepu
ukazat si¢ na no$niku DVD®. W 1993 r. sceniczng wersj¢ Zommyego uhonorowano
prestizowa nagroda ,, Tony Award™”.

Sukces przedsigwzigcia spowodowal, ze Townshend postanowit pracowaé nad
podobnym cyklem utwordéw pt. Lifehouse, méwiacym o korelacjach, ale i rodzaju
zaleznosci migdzy muzykami a publicznoscig (planowat réwniez nakreci¢ film). Po-
mimo ze poddwczas nie sfinalizowat pomystu, wiele stworzonych wtedy utworéw
znalazto si¢ na kolejnych plytach grupy. Ale upér i konsekwencja Townshenda przy-
niosty wymierny efekt po... trzydziestu latach! W 2000 r. wystawit on w Londynie
swoja opere rockowa, traktujaca o spoteczeristwie postapokaliptycznym, w keérym
komunikacja migdzyludzka odbywala si¢ poprzez sie¢ The Grid (vel: Internet — nota-
bene przekaz rzeczywisty odbywat si¢ za pomoca tegoz medium). Oprécz regularne-
go sktadu rockowego w przedsigwzigciu wzigta udziat London Chamber Orchestra®.

Po raz kolejny Townshend i koledzy z The Who zdecydowali si¢ przygotowad
album o charakterze rock-opery w 1973 r., tytutujac go Quadrophenia. Byt to zestaw
dwuptytowy, tematycznie odnoszacy si¢ do okresu debiutu zespotu, ktdry czgs¢ kry-
tykéw interpretowata jako ,,rozbudowana suit¢”, unikajac terminu opery rockowej’.
W plaszczyznie literackiej prezentowat on histori¢ dojrzewajacego mlodzierica, im-
plicite kumulujacego w sobie cechy czlonkéw grupy, oraz przyblizat uwarunkowa-
nia Wielkiej Brytanii lat sze$¢dziesiatych, niszczace indywidualizm utalentowanych
jednostek i ,wymuszajace [na nich] postawe stuzalcza”. Quadrophenia doczekata sig
ekranizacji (1979 r. — rez. Franc Roddam). Film uznano szybko za kultowy, zwtasz-
cza w kontekscie rekonstrukeji filozofii, sposobu bycia i walki miedzy modsami

4 kelelinski], Zommy, [w:] Tylko The Who, , Tylko Rock” 1995, nr 11 (51), s. 46-47.

W filmie, obok cztonkéw zespotu, udziat wzigli m.in.: Elton John, Eric Clapton, Tina Tuner,

Arthur Brown, Jack Nicholson. Zob.: R. Sankowski, Pst zartem, pdt serio, [w:] Tylko The Who,

»Iylko Rock” 1995, nr 11 (51), s. 52.

¢ M. Kirmu¢, The Who — Listening 1o You-Live At The Isle Of Wight Festival 1970, [w:] Pigsci
w kieszeni, , Tylko Rock” 2000, nr 12 (112), s. 77.

7 W. Weiss, Rock Encyklopedia, Warszawa 1991, s. 603. Por.: www.hi-fi.com.pl/art_hifi_txt.
php4?idart=33.

8 Karuzela marzen, [w:] Swz'ez'y krem, , Tylko Rock” 2000, nr 5 (105), s. 8.

7 kelelinskil, Quadrophenia, [w:] Tylko The Who, , Tylko Rock” 1995, nr 11 (51), s. 47-48.
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i rockersami'®. Nowe wersje utwordw, przygotowane na potrzeby filmu, wypetnity
dwuptytowy longplay. Ponadto w 1986 r. Daltrey byt jednym z gtéwnych wykonaw-
coéw opery rockowej The Hunting Of The Snark, autorstwa Mike’a Batta, napisanej
na podstawie powiesci Lewisa Carrolla'.

Geneza trzeciej plyty rock-operowej w dorobku The Who, tj. Endless Wire, byta
niepozorna, poniewaz Townshend napisat 7he Boy Who Heard Music — internetows
nowele, a nast¢pnie dofaczyt melodie do ,historii o kapeli powotanej do zycia przez
trzech nastolatkéw wywodzacych si¢ z réznych $rodowisk”, czyli faktycznie ukazywat
dzieje mlodych, poczatkujacych artystéw, opowiadane przez starzejaca si¢ gwiazdg,
w oprawie muzyki taczacej cechy rocka i opery'?.

Pod koniec lat szes¢dziesigtych (w 1968 r.) grupa Pretty Things nagrata album
pt. S.E Sorrow, zogniskowany w warstwie literackiej wokét loséw zolnierza wal-
czacego w pierwszej wojnie $wiatowej. Wokalista Phil May, wraz z choreografem
Lindsayem Moore’em, stworzyli spektakl baletowy do tej plyty. Inicjatywe uznano
za prawzor rock-opery, okreslanej tez w tym konkretnym przypadku mianem opery
psychodelicznej. Longplay stanowit duzg inspiracje i powazny impuls do stworzenia
Tommy'ego przez The Who.

Jesus Christ Superstar— to z kolei z pewnoscia jedna z najbardziej popularnych oper
rockowych, chocby ze wzgledu na wiele sposob6w jej prezentacji oraz towarzyszacy jej
rozgtos medialny. Twércami byli Tim Rice (tekst) i Andrew Lloyd Webber (muzyka),
ktérzy wezesniej zrealizowali musical Joseph. Naktady na projeke, ktdrego urzeczy-
wistnienie zaj¢to pig¢ miesiecy, przekroczyly 65 tys. dolaréw. W gronie wykonawcéw
znalezli si¢ m.in. Murray Head (Judasz) i Ian Gillan z Deep Purple (Jezus). W 60
sesjach nagraniowych uczestniczyli: 85-osobowa orkiestra symfoniczna, 6 muzykéw
rockowych, 11 wokalistéw, 16 0s6b w chérkach oraz trzy zawodowe chéry. Do na-
grania plyty zostal uzyty syntezator moog, a jeden z fragmentéw wykonano na orga-
nach koscielnych. Oficjalna premiera longplaya miata miejsce w Londynie, a péZniej
odbyto si¢ tournée po Stanach Zjednoczonych (album okazat si¢ najlepiej sprzedajaca
si¢ plyta za oceanem w 1971 r.). Widowisko sceniczne zainicjowano w Civic Arena
w Pittsburghu. Dzielo byto dwukrotnie ekranizowane. Po raz pierwszy w 1973 r. Nor-
man Jewison wyrezyserowat film o charakterze autotelicznym, utrzymany w duchu
ideologii flower power, zaczynajacy si¢ od przyjazdu do ruin antycznego teatru grupy
hippiséw, ktérzy pézniej przebierali si¢ w kostiumy helleriskie, a cato$¢ zamykaly: po-
nowne ubranie si¢ bohateréw w stroje ,,dzieci-kwiatéw” i odjazd autobusu. Natomiast
w 2000 r. tego samego zadania podjat si¢ Nick Morris'.

10 R. Sankowski, Pst zartem, pdt serio, [w:] Tylko The Who, , Tylko Rock” 1995, nr 11 (51), 5. 52.
1 W. Weiss, op. cit., s. 603-604.

www.muzyka.onet.pl.

3 W. Weiss, op. cit., s. 439.

4 . Weiss, Deep Purple — powrdt do przyszlosci [rozmowa z lanem Gillanem], ,, Tylko Rock” 1995,
nr2 (42),s. 17-18. Por.: wiek[rélikowski], [w:] Pigsci w kieszen, , Tylko Rock” 1995, nr 5 (45), 5. 68.
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W 1971 r. Frank Zappa (multiinstrumentalista, jeden z najbardziej inteligent-
nych i oryginalnych muzykéw) nagral longplay 200 Motels — zaliczany do kanonu
rock-opery, ale rowniez uznany przez miesi¢cznik ,, Tylko Rock” za jedno z pieciu
arcydziet rocka symfonicznego®. Prapremiera tego ,wielkiego oratorium na zespét
rockowy, zespét gitar klasycznych, orkiestre symfoniczng i chér” miata miejsce rok
wezesniej w Los Angeles. Na podstawie albumu Zappa zrealizowat réwniez film
dokumentalny, nad ktérym pracowat kilkanascie miesigcy. Krytycy i odbiorcy przy-
jeli plyte chtodno, bez entuzjazmu, uwazajac jg za wysoce kontrowersyjna. ,,Schi-
zofreniczne libretto” rock-opery opisywato bezsens, pustke, alienacjg i samotnosé
muzykéw w czasie tras koncertowych. Tekst zostat ,,okraszony” wielowarstwowa,
ambitna, skomplikowana i trudng do okreslenia muzyka z influencjami m.in. rocka,
operetki, kabaretu, free jazzu, country, muzyki dodekafonicznej oraz aleatoryczne;j'®.
Rozmowy zakulisowe muzykéw, pochodzace z filmu, zostaly zamieszczone na plycie
,Playground Psychotics” pt. 7he True Story Of 200 Motels. Nalezy jednak zwrécié
uwagg, iz Zappa wesp6t z Captain Beetheartem (wlasc. Don Van Vliet) napisal —
uznawang przez niektdrych za pierwsza — opere rockowa zatytutowang 7 Was A Te-
enage Maltshop juz kilka lat wezesniej, na poczatku lat szes¢dziesiatych?.

Do formuly opery rockowej Zappa powrdcit kilka lat pézniej, rejestrujac pierwotnie
dwie kompozycje. W ferworze pracy rozrosly si¢ one do tryptyku joes Garage Act I oraz
jego kontynuacji na dwuptytowym albumie pod tym samym tytulem, z podtytutem
Act IT & Act I11. Libretto odwotywato sie do czaséw, kiedy muzyka, seks, swoboda oby-
czajowa stanowily tabu i byly zakazane. Zappa opowiadat po raz wtéry o swiecie show
biznesu, artystach, muzykach, dziennikarzach, fanach, grouppies itd., naturalnie czyniac
to przewrotnie, sarkastycznie, ale jednoczesnie oddajac prawdg o srodowisku. Muzyke
na albumie cechowata ogromna ilo$¢ cytatéw, odwotan, aluzji, zaczerpnietych z potez-
nego wachlarza gatunkéw i form, jakimi dysponowat artysta. Catos¢ przygotowano
w iscie. .. Zappowskim stylu, bez kokietowania stuchacza, a raczej w aurze epatowania
go ,jadowicie krytycznymi i niemal pornograficznymi tekstami”. Na dwdch kolejnych
plytach rozbudowywane byly watki z pierwszej czesci, ale gléwny bohater — Joe — trafit
do wigzienia, za to, iz nie chciat wyrzec si¢ zwigzkéw z muzyka. Ostatecznie ulegt pres;ji
i nakazom, za$ po opuszczeniu wigzienia zrezygnowat ze swojego artystycznego zajecia.
W aspekcie muzycznym plyty te wyraznie kierowaly si¢ w strong muzyki afroamery-
kaniskiej: rapu, soulu, funky, gospel itp., jednak wciaz z dominacja rocka'®.

W. Weiss, Historia rocka symfonicznego w pigcin odstonach, [w:] Pigsci w kieszeni, ,, Tyko Rock”
2000, nr 11 (111), 5. 62.

16 W. Weiss, 200 Motels [recenzjal, [w:] Tylko Frank Zappa, , Tylko Rock” 1996, nr 12 (64), s. 56.
Por.: R. Sankowski, Frank Zappa — widmo wolnosci, [w:] Tylko Frank Zappa, ,Tylko Rock”
1996, nr 12 (64), s. 56.

R. Sankowski, Frank Zappa — widmo..., op. cit., s. 53.

18 . Weiss, Joes Garage Act I. Joes Garage Act LI [recenzje], [w:] Tjlko Frank Zappa, , Tylko
Rock” 1996, nr 12 (64), s. 59-60.
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Wspomniany wczesniej T. Rice napisat réwniez libretto do rock-opery Ric-
ka Wakemana (m.in. Yes), ktora znalazta si¢ na jednej z jego najwybitniejszych
plyt, pt. 1984 — inspirowanej powiesciag George’a Orwella. Muzyk pozostawat pod
ogromnym wrazeniem wizji pisarza, ale nurtowalo go urzeczywistnienie jego pesy-
mistycznych sadéw — np. w Anglii wickszos¢ firm posiadata bazy danych, w ktérych
znajdowaly si¢ informacje o kazdym z obywateli i ,wiedzialy o tobie wszystko: gdzie
mieszkasz, czy masz prawo jazdy, a nawet gdzie kupujesz kawe” — z przestroga za-
uwazal Wakeman. W gronie wspétpracownikéw znalezli si¢ m.in. Chaka Khan, Jon
Anderson i Steve Harley. Wakeman nagrat ponadto 7he Gospels — ptyte z kompozy-
cjami ilustrujacymi muzycznie ewangelie. W nagraniach wzi¢li udzial m.in. $§piewak
operowy Ramon Remedios i chér koscielny’.

W 1972 r. Dawid Bowie z wykreowanym przez siebie zespotem The Spiders
From Mars zadziwit i ,,zaszokowal” rynek muzyczny longplayem 7he Rise And Fall
Of Ziggy Stardust And The Spiders From Mars (z dopiskiem na tylnej stronie okladki:
»Stucha¢ bardzo glosno!”)*. Libretto prezentowato historig fikcyjnej postaci i — jak
to bywa niejednokrotnie w rock-operach — alter ego twércy. Bowie stwierdzit nie-
gdys, iz ,nienawidzit” Stardusta, poniewaz ,,zmiazdzyt jego osobowos¢”, aczkolwiek
w 1995 r. podkreslal: , Nie sadz¢, abym dzi§ miat jakikolwiek stosunek” do tej po-
staci*'. Prawzorem Ziggy'ego byt muzyk rock’n’rollowy Vince Taylor, uwazajacy si¢
za mesjasza, ktéry po kilku latach popularnosci zakonczyt kariere jako ,,uliczny gra-
jek”. Bowie wcielit go w posta¢ bezplciowego, amorficznego kosmity, ktéry przybyt
na Ziemig ze swoja grupa i stat si¢ idolem, nast¢pnie ,,doswiadczat [...] wzlotéw
i goryczy kleski”. W oparciu o parateatralne koncerty Bowie’ego, ktéry nie tylko
przeistaczat si¢ w posta¢ Stardusta, ale chciat takze, aby publicznos¢ identyfikowata
go z wymyslonym przezeri kosmita, w 1973 r. powstal film pt. Ziggy Stardust (w roli
gtéwnej Bowie) w rez. Dona Pannebakera (Sciezka dzwigkowa z tego obrazu w wersji
CD pojawita si¢ na rynku dziesi¢¢ lat pézniej)*. Warto tez wspomnie, iz zacny
»Melody Maker” uznat ten longplay za najwazniejszy album lat siedemdziesiatych
XX wieku®, a ,, Tylko Rock” umiescit go na 63. pozycji na liscie albuméw, ktére
,wstrzasnely polskim rockiem”. Jako ciekawostke mozna tez dodaé, iz ekscen-

19 W. Weiss, Krdlowie, prorocy, zabdjcy [wywiad z R. Wakemanem], ,, Tylko Rock” 1993, nr 7 (22),
s. 34-35.

2 rslankowski], David Bowie — The Rise and Fall of Ziggy Stardust and the Spiders from Mars, [w:]
Strzat w dziesiqthke — glam rock, , Tylko Rock” 1999, nr 10 (98), s. 48.

2 . Weiss, Dawid Bowie — czlowick, ktdry spadt na ziemie [wywiad], , Tylko Rock” 1995, nr 10
(50), 5. 21-23.

22 gk[szczotek], The Rise and Fall of Ziggy Stardust and the Spiders from Mars [recenzja], Tylko
David Bowie, , Tylko Rock” 1998, nr 9 (85), s. 33-34.

» W. Weiss, Rock Encyklopedia, op. cit., s. 82.

2 W. Krélikowski, 100 plyt, ktore wstrzgsnely polskim rockiem, , Tylko Rock” 1999, nr 4 (92),
s. 22.



Rock-opera (opera rockowa) — geneza, ewolucja, zmierzch...? «-««--«-- 207

tryczny w zyciu i ekstrawagancki na scenie Bowie w 1999 r. otrzymal za osiagniccia
muzyczne doktorat honoris causa College Of Music w Berkeley®.

W lipcu 1973 r. Lou Reed (znany przede wszystkim z Velvet Underground)
wydat longplay zatytulowany Berlin — jeden z najwazniejszych w bardzo bogatym
i réznorodnym dorobku muzyka, niemniej w chwili ukazania si¢ dosy¢ ostro kry-
tykowany, zaréwno przez stuchaczy, jak i recenzentéw, ktérych Reed , przyzwyczait
wezesniej do mocnego, rockowego brzmienia”, dlatego nietatwo byto im zaakcepto-
wac rozbudowane utwory symfoniczne, ktére tworzyty rockowa opere, choé artysta
akompaniowat sobie wylacznie na gitarze akustycznej. Tre$¢ tego koncept-albumu
oparta zostata na losach Amerykanki, ktéra przebywajac w klimacie ,,zamknigte-
go” Berlina, w poczuciu wyobcowania i samotnosci, zaczgta zazywa¢ narkotyki,
prostytuowac sig, wreszcie popetnita samobdjstwo (znaczny wplyw na depresyjny
wydzwick plyty miata samobéjcza préba pierwszej zony Reeda). Berlin, podéwezas
podzielony murem, okazat si¢ doskonatg metafora dualizmu $wiata i cztowieka, po-
niewaz jak twierdzit Reed — ,wszystko, co lubimy najbardziej w dziele literackim,
to konflike, jaki$ rodzaj konflikcu”. W 1996 r. pisat o tym okresie rozgoryczony:
~Recenzenci zmiazdzyli mnie. Zabili mnie, zamordowali. Zamordowali! Takie
bylo moje do§wiadczenie z Berlinem”. ,Rodzima grupa” Reeda, Velvet Undergro-
und, uznata fabule i warstw¢ semantyczng za mato frapujaca, dlatego zrezygnowata
z wykonywania ptyty na koncertach, cho¢ dyrekcja opery z Minneapolis zwrdcita
si¢ z oferta inscenizacji albumu (do wspétpracy nie doszto)?. W rzeczywistosci Reed
nie planowat komponowania opery rockowej, lecz miat nagra¢ stricte rockows plyte,
jednak ceniony, wybitny i przewidujacy producent Bob Ezrin dostrzegt, iz utwory
uktadaty si¢ w wigksza cato$¢ i zaproponowat Reedowi zmodyfikowanie materiatu.
Niestety do dzi$ nie znamy pelnej zawartosci tej sesji nagraniowej, poniewaz czter-
nascie minut muzyki nie zmiescito si¢ na plycie i pozostato w studyjnym lamusie?.
35 lat pézniej artysta ze swoim dzietem ,,w blasku chwaly powrécit z trasa koncer-
towa Berlin «2008»”. Na koncercie w Polsce wystapit w towarzystwie London Me-
tropolitan Orchestra, New London Children’s Choir, a takze muzykéw sesyjnych.
Krytycy sugerowali jeszcze przez wystgpem, ze bedzie to bardziej , petne dramatyzmu
muzyczne misterium, niz przearanzowana rock-opera”.

Jednym z ,kamieni milowych” w nurcie rock-opery byto dwuptytowe wydaw-
nictwo Genesis pt. The Lamb Lies Down On Broadway z 1974 r. (nagrywano je
w wiejskim domku w Surrey, a nie w profesjonalnym studiu, azeby zbudowa¢

B Sympatyczne rzeczy, [w:] Swiez‘)/ krem, , Tylko Rock” 1999, nr 9 (97), s. 4.

% . Weiss, Lou Reed — zly [korespondencja z Pragi], , Tylko Rock” 1996, nr 4 (56), s. 16-17.
7 . Weiss, Berlin, [w:] Tjlko Lou Reed, , Tylko Rock” 2000, nr 5 (105), s. 36.

% . Weiss, Rock Encyklopedia, op. cit., s. 455. Por.: G. Czyz, Facet z New York Ciry, [w:] Tjlko

Lou Reed, , Tylko Rock” 2000, nr 5 (105), s. 28-32. Por.: www.zw.com.pl/artykul/269028.
html.
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odpowiedni do tego przedsigwzigcia nastréj)*. Krytycy, ale takie odbiorcy uznali
plyte za szczytowe osiagniecie zespotu, cho¢ réwnoczesnie za pozycjg nader kontro-
wersyjng, wieloaspektowa, trudng w recepgji. Libretto, w duzej mierze inspirowane
sztuka nadrealistyczna, bylo stworzone zasadniczo przez Petera Gabriela. Przekaz
w warstwie tresciowej nawiazywat we wstepie do stynnego Psa andaluzyjskiego Luisa
Bufiuela. Bohaterem tej opery, utrzymanej w konwencgji rockowej, byt Portorykan-
czyk mieszkajacy w Nowym Jorku — ucielesnienie wszelkiego zta (czgsto odbierany
jako przeciwienistwo i zarazem alter ego twércy), przez pryzmat kt6rego przeprowa-
dzano wiwisekcj¢ psychologiczna, charakterologiczna, mentalng na temat kondycji
moralnej wspétczesnego cztowieka. Tony Banks po latach przyznal, iz to wlasnie
fabule uznawat za ,najstabsza” cz¢s¢ albumu, gdyz byta ona ,zbyt poszatkowana,
nie trzymala si¢ kupy”. Wypowiedz ,klawiszowca” zespotu trudno uznad za w petni
obiektywna, niemniej tres¢ libretta faktycznie nie byta nadto przystgpna (ale do tego
Genesis zdazyt juz przyzwyczaié¢ stuchaczy)®. W plaszczyZnie muzycznej album po-
siadal konstrukcje mozaikowa, gdyz obok btahych, cho¢ niepozbawionych czaru,
,zwyklych” piosenek pojawily si¢ kolaze dzwigkowe i specyficzne dla stylu grupy,
rozbudowane, skomplikowane i dygresyjne kompozycje, blizsze muzyce klasycznej
nizli podéwczas obowiazujacym standardom muzyki popularnej. Wielkie uznanie
i podziw budzita wszakze nie tylko sama zawarto$¢ plyty, ale przygotowane z ogrom-
nym rozmachem widowisko-spektakl, prezentowane w Europie i USA. Podczas trasy
koncertowej zespot dat 140 wystepdw, w trakcie ktérych muzyke ujeto w ramy zin-
tegrowanej caloéci, utrzymanej w konwencji jednoosobowej opery (Gabriel wcielat
si¢ po kolei w rézne postaci dramatu). Splendoru i dodatkowych wrazeri dostarczata
rozbudowana scenografia, gra $wiatet, dopracowane w szczegétach stroje, wykorzy-
stanie nowoczesnych efektéw wizualnych etc. Longplay znalazt si¢ na dziewigtym
miejscu najwazniejszych plyt wszech czaséw w kategorii art rocka wedlug miesigcz-
nika ,, Tylko Rock™'. W 1998 r. Genesis wydal czteroplytowy tzw. box pt. Archive,
zawierajacy m.in. koncertowa wersj¢ 7he Lamb Lies Down On Broadway (do zrema-
sterowanej wersji zespot nagrat sporo fragmentéw ponownie)*”.

Nie mozna w tym opracowaniu pomina¢ réwniez dwuplytowego albumu Pink
Floyd z 1979 r. pt. The Wall, jednego z najwazniejszych w catej historii rocka, zalicza-
nego do klasykéw gatunku rock-opery (premiera sceniczna odbyta si¢ 7 lutego 1980
r. w Los Angeles). Znalazt on si¢ takze w $cistej czotéwcee najlepiej sprzedajacych sie

2 . Weiss, Genesis inaczej — rozmowa z Steveem Hackettem, , Tylko Rock” 1998, nr 2 (78),

s. 46-47.

30 . Weiss, Apokalipsa na 9/8 [wywiad), [w:] Tylko Genesis 2, , Tylko Rock” 1998, nr 8 (84),
s. 31-33.

3t K. Celinski, G. Kszczotek, W. Weiss, Strzaf dziesigthe — art rock, , Tylko Rock” 1995, nr 42,
s. 44-45.

3 G. Czyz, Szkola rwércow piosenck [wywiad z S. Hackettem], , Tylko Rock” 1999, nr 7 (95),
s. 17.
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plyt w dziejach muzyki (23-krotna platynowa plyta oraz pierwsza pozycja na liscie
sprzedanych albuméw dwuplytowych). Longplay odzwierciedlat w duzym stopniu
do$wiadczenia jego autora, Rogera Watersa, ktory wyalienowany musial zmaga¢ sie
z przeciwnos$ciami losu, otoczenia i w dalszej perspektywie — $wiata (catos¢ koniczyla
si¢ jednak optymistycznie). W nagraniu plyty wziat udziat chér 24 uczniéw z klasy
IV londyniskiej szkoly Islington Green School (ich wystep na plycie wywotat pézniej
sporo plotek, a takze probleméw dla zespotu) oraz orkiestra symfoniczna. Waters
twierdzil, ze praca nad 7he Wall byta ,.ekscytujaca, ale i niezwykle trudna”, a zbudo-
wanie wielu watkéw tematycznych na wlasnych, bolesnych przezyciach ($mier¢ ojca,
problemy z nauczycielami, nadopiekuricza mama, ciemne strony stawy etc.) okazato
si¢ doskonatg terapia, rodzajem katharsis. Grupa planowata koncertowa¢ w namiocie
w ,ksztalcie robaka”, ale pomyst ten — mimo ze nowatorski — byt zupetnie nieprak-
tyczny iz tego powodu go odrzucono. Plyta byta takze ostatnim wspSlnym dzietem
Pink Floyd, albowiem po jej nagraniu Waters rozpoczat karierg solowa. Juz po odej-
$ciu z zespotu, w 1990 r., zorganizowat on wielkie przedstawienie na Potsdamer Platz
w Berlinie (bylo to jubileuszowe, 30. wystawienie spektaklu), do ktérego zaprosit
znanych wykonawcéw rockowych oraz orkiestr¢ Armii Czerwonej i chér Radia
Berliniskiego (imprezg transmitowato 30 krajow). Najwigkszy koncert w dziejach
rocka (sama scena, ktéra notabene ulokowano na miejscu bunkra Hitlera, miata 168
metréw szerokosci i 25 wysokosci), pomyslany i koordynowany praktycznie przez
jedna osobg, zgromadzil ok. 300-tysi¢czna widownig i wiele dziesiatek milionéw
przed szklanymi ekranami. Zostat on zarejestrowany na trzyptytowym albumie 7he
Wall— Live In Berlin 1990°°. W 2000 r. na rynku pojawit si¢ dwuptytowy longplay
dokumentujacy koncert 7he Wall (w oryginalnym wykonaniu i sktadzie Pink Floyd
pt. Is There Anybody Out There?)*. Nalezy tez zaznaczy¢, iz w 1982 r. powstat film
(obecnie dostgpny réwniez w mocno rozbudowanej, np. o a archiwalia, wywiady,
wspomnienia, galeri¢ zdj¢¢ itp., wersji DVD) w rezyserii Alana Parkera®, na pod-
stawie ébauche scenariusza Watersa, ktérego pierwszy pokaz odbyt si¢ w Cannes.
Waters przyznawat, iz cenit osiagnigcia tego rezysera, jednak w 7he Wall brakowato
mu ,kontrastéw dynamicznych [...], cieniowania’*. Natomiast odtwérca gléwnej
roli Bob Geldof potwierdzal, ze tez nie lubit tego obrazu, lecz jesli miat on ,jakakol-

33 S. Orski, Psychodeliczny fenomen, Krakéw 1991, s. 93-106. Por.: W. Weiss, Dzwi¢ck zaczaro-
wany, , Tylko Rock” 1992, nr 5, s. 35.

3 W. Machata, Ostatnich parg cegiel, [w:] Tylko Roger Waters, , Tylko Rock” 2000, nr 4 (104),
s. 36.

¥ G. Kszczotek, Mur, budujemy mur, [w:] Tylko Roger Waters, , Tylko Rock” 2000, nr 4 (104),
s. 37.

3¢ W. Weiss, Wielka pomytka [wywiad z A. Parkerem], , Tylko Rock” 1993, nr 8 (24), s. 11. Por.:
W. Weiss., Pink Floyd — kamienne horyzonty [wywiad z R. Watersem], ,, Tylko Rock” 2000,
nr 2 (102), s. 22-27; W. Weiss, Koszmar senny za dziesigé miliondw dolaréw, , Tylko Rock”
1992, nr 5, s. 39; M. Szelichowska, Pink Floyd w obrazach, , Tylko Rock” 1992, nr 5, s. 38.
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wiek warto$¢ [...], zawdzigczal to wylacznie Parkerowi™. | Tylko Rock” umiescit
longplay na 26. pozycji na liscie albuméw, ktére ,wstrzasnely polskim rockiem™®.
Waters byl poza tym pomystodawcy trzyaktowej rock-opery pt. Ca Ira (z fr.
,uda si¢”, ,bedzie dobrze”) z podtytulem 7here Is Hope (z ang. ,istnieje nadzie-
ja’), nad ktdra pracowat siedem lat®. Libretto, czerpiace z dziewigtnastowiecznej
estetyki, zostato osadzone przez autora — Etienne Roda-Gila (przy wspétudziale
jego zony Nadane) — w dobie Rewolucji Francuskiej (tytut przywotuje piosenke
z tamtego okresu). Nader interesujaca wydaje si¢ ewolucja wizji Watersa, ktory swoj
zamyst przedstawil prezydentowi Francji Francois Mitterandowi, a ten wystosowat
list do Opery Paryskiej, aby obie strony podjety wspdtprace i przygotowaly opere
rockowa na uroczystosci z okazji 200-lecia Rewolugji. Niestety nie udato im si¢
porozumieé. Po latach Waters przekonywal, iz winny byt... szowinizm francuski,
a doktadniej , fake, ze bytem Anglikiem i w dodatku gram rock, [ktéry] stanat im ko-
$cig w gardle”. Ostatecznie po kilku latach Waters podjat si¢ realizacji projektu przy
pomocy Sony Classics*’. Krytycy wyrazali rozbiezne opinie na temat ,,przejrzystosci
utworu’, ale byli jednomyslni w ocenie ,,profesjonalizmu i poziomu muzyki”. Czes¢
z nich przyjmowata, ze Waters wolal przedstawi¢ raczej ,.konserwatywne w formie
przedstawienie” niz zosta¢ oskarzonym o zbytnia awangardowo$¢ czy naduzywanie
elementéw modernistycznych. Premiera miata miejsce 17 listopada 2005 r. w Rzy-
mie, a miesigc wezesniej wydano dwuplytowy album, na ktérym ustysze¢ mozna
m.in. Bryna Terfela, Huanga Yinga i Paula Grovesa. Album osiagnat pierwsze miej-
sca na prestizowych listach muzyki powaznej w USA i Anglii. Dotychczas dzieto wy-
stawiano na zywo tylko cztery razy (dwa razy w Rzymie i dwukrotnie w Poznaniu)*'.
W 1991 r. bardzo juz wéwczas zastuzona grupa Queen, majaca na swoim koncie
ogromng liczb¢ popularnych przebojéw, ale takze wiele niebagatelnych sukceséw ar-
tystycznych, wydata longplay /nnuendo — koncept-album, odwotujacy si¢ do gatun-
ku rock-opery, cho¢ przynalezno$¢ genologiczna w tym przypadku nie dla wszyst-
kich byta bezsprzeczna. Znacznie dalej posunat si¢ wokalista i lider grupy Freddie
Mercury, nagrywajac w duecie ze stynng diwa operowa Montserrat Caballé album
Barcelona (1988 r.). Pomyslano go jako probg rekonstrukgji ,,ducha dziewigtnasto-
wiecznej muzyki operowej”, zmaterializowanego w schemacie rockowym. Longplay
wywotat ambiwalentne uczucia i odczucia, aczkolwiek generalnie byt przyjety pozy-
tywnie. Wiestaw Weiss szczegélnie cenit piesi tytutowa oraz La Japonaise, napisana
pod wplywem Madame Butterfly Giacomo Pucciniego, oraz sugerowal, ze mniej

7 Tylko w Tylko Rocku [wypowiedz B. Geldofa], ,, Tylko Rock” 2000, nr 2 (102), s. 25.

38 W. Krélikowski, 100 ptyt, ktdre wstrzqsnety polskim rockiem, ,, Tylko Rock” 1999, nr 4 (92),
s. 26.

¥ G. Zielinski, Powrdt z klasg, [w:] Pigsci w kieszeni, , Tylko Rock” 1999, nr 10 (98), s. 52.
0  A. Dziedzic, Okna i sciany, [w:] Tylko Roger Waters, , Tylko Rock” 2000, nr 4 (104), s. 30-33.
www.wikipedia.org/wiki/Ca_Ira.pl.
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przekonujaco wypadaly utwory utrzymane w stylu gospel, dlatego pytat przekornie,
,czy do ich wykonania nie nalezalo raczej zaprosi¢ Cissy Houston, niz Montserrat
Caball¢”*. Do spotkania migdzy muzykiem i $piewaczka doszto w 1987 r., w przy-
jaznej atmosferze, po wczesniejszym — mozna rzec — wzajemnym zauroczeniu, cho¢
zdystansowanym. Poczatkowo Caballé sadzita, iz beda nagrywaé materiat w stylu
Queen, dlatego kupita wiele starszych plyt grupy, a przy tym Mercury wydawat jej
si¢ raczej ,,nie$mialy, troche spigty”. Oboje podkreslali, iz zblizyto ich poczucie hu-
moru oraz obustronne oddzialywanie na ,,sposéb $piewania”. Caballé precyzowata:

Glos $piewaczki operowej byt narzedziem w reku kompozytora. Cale zycie $piewatam jakby
pod batuta. A tu po raz pierwszy poczutam swobod¢ — mdj glos uwolnit si¢. Przekonatam tez
Freddiego, zeby $piewat bardziej zdecydowanie — pelnym glosem, petng piersia. ..

Wreszcie pamigtaé nalezy, ze dzigki temu dokonaniu ,,rockowiec mégt postuzy¢
si¢ Barcelong jako ttem do dyskusji o muzyce ze zwolennikami opery. Mgt $miato”.
Natomiast diwie zarzucono splycanie poziomu i przekonywano, ze udziat w tym
przedsigwzicciu to strata czasu. Caballé uzasadniata racjonalnie: ,,Gatunkéw nie
mozna wyréznia¢, przedklada¢ jedne nad drugimi. Muzyka jest wszedzie. Piosenki
Freddiego i moje to sztuka. Kto twierdzi inaczej, nie kocha muzyki”. Longplay nie
odniést wprawdzie oszatamiajacego sukcesu (poza Katalonia, gdzie singiel z Barce-
long rozszedt si¢ w naktadzie 10 tys. egzemplarzy w ciagu trzech godzin sprzedazy),
ale sami twércy, wielu stuchaczy i krytykéw zgodnie przekonywali, iz album byt
wyzwaniem, a ponadto ,spefnieniem marzen”. I jeszcze jedno... Podczas pogrzebu
Mercury’ego z tasmy ptynat glos Caball¢, wykonujacej operg Verdiego®. W 2000 r.
ukazat si¢ zestaw dziewigciu plyt solowych Mercury’ego pt. Freddie Mercury — The
Solo Collection, zawierajacy m.in. longplay 7he Barcelona Session, odstaniajacy kulisy
wspétpracy z Caballé, a takze DVD z teledyskami promujacymi longplay z 1988 r.%
Wspétpraca tych wykonawcdw przyczynita si¢ do zaciesnienia zwiazkéw pomiedzy
— jak si¢ mogto wydawa¢ — odleglymi $wiatami rocka i opery (obecnie nikogo juz
nie dziwig projekty typu Pavarotti and Friends, przyciagajace szeroka publiczno$é
i cieszace sie wielkim zainteresowaniem)®,

Nader inspirujacym i nieszablonowym twérca byt takze Peter Hammill — przez
wiele lat spiritus movens Van der Graaf Generation, kt6ry jednak do$¢ wezesnie roz-
poczal symultanicznie dziatalnos¢ solowa. Jednym z jego szczytowych osiagnieé byta

2 W.[eiss], Dezawi, , Tylko Rock” 1992, nr 10 (14), s. 56.
#]. Skaradzisiski, Hiszpariska rapsodia [specjalne wspomnienie M. Caballé dla , Tylko Rocka”],
»Iylko Rock” 1992, nr 12 (16), s. 42-43.

“ M. Kirmu¢, Imperium kontratakuje, , Tylko Rock” 2000, nr 10 (110), s. 61.

W Polsce w 1988 r. Jozef Skrzek — wielce zastuzony dla krajowego rocka progresywnego,
cztonek supergrupy SBB — przygotowal wraz z Lechem Majewskim (rezyserem, producentem,
malarzem) opere zatytutowana Pokdj saren. Zob.: Jozef Skrzek — oczarowany, [w:] Swiezy krem,

,» Tylko Rock” 1998, nr 3 (79), s. 8.
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opera rockowa pt. 7he Fall of the House of Usher, na motywach opowiadania Edgara
Allana Poego (libretto autorstwa Chrisa Judge-Smitha powstato w latach szes¢dzie-
sigtych). W aspekcie przekazu werbalnego dzielo poruszalo zagadnienia umystu
ludzkiego, przyczyn i efektéw rozdwojenia jazni, obedu, choréb umystowych etc.
Hammill recenzowal swoja propozycje w nast¢pujacy sposéb: ,[...] To doprawdy
to, czego nam potrzeba w latach dziewigédziesiatych — siedemdziesiat minut muzyki
w jednym kawatku. Trzeba jej stucha¢ w skupieniu i w catosci. [...]. To co$ zupelnie
innego od tego wszystkiego, co robitem do tej pory™. Plyta powstawata dtugo, gdyz
Hammill eworzyt ja w... ,wolnych chwilach”, ale: ,myfsle, ze dzieto na tym zyskato,
poniewaz nie byla to praca jednotorowa. Przez caly czas wzbogacatem moja muzyke
tym wszystkim, czego uczylem si¢ robiac inne rzeczy. Dopiero w ostatnim okresie
poswiecitem operze dziewie¢ miesiecy w roku” — wyznawat artysta?’. Powstato kilka
wersji kinowych plyty (np. w 1976 r. z muzyka Alana Parsonsa). Oficjalnie longplay
wydano dopiero w 1991 r.*® Pierwotnie na plycie obok Hammilla mial wystapi¢
Fish, wokalista Marillion, ale do wspétpracy ostatecznie nie doszto, albowiem ,,0ka-
zalo si¢, ze nasze glosy brzmialy zbyt podobnie. Opera wymaga gloséw bardzo cha-
rakterystycznych. Zwlaszcza gdy mieli$my $piewad razem, glosy si¢ zlewaly. Ale byto
to interesujace do$wiadczenie [...]” — konstatowat piosenkarz i dodawat, iz mimo
wszystko cenit bardzo album Hammilla, cho¢ byt on , niezwykle trudny w odbiorze,
hermetyczny, bardzo angielski”’. W 2000 r. Hammill zdecydowat si¢ wyda¢ swoje
dzielo ponownie, przearanzowac je, urozmaici¢, zmiksowaé — po prostu nagraé po-
nownie. Nad jakoscia i przede wszystkim brzmieniem plyty pracowat we wlasnym,
doskonale wyposazonym studiu Terra Incognita, w ktérym dzi¢ki najnowszym
technologiom udato mu si¢ osiagna¢ zamierzony efekt. Longplay w nowej wersji
z pewnoscia ,zyskat na atrakcyjnosci. To juz naprawde prawdziwa rock-opera™®,
komentowat Grzegorz Kszczotek, cho¢ sam Hammill nie byt i z tej wersji do korica
zadowolony, pamigtajac, iz tworzyt ja wlasnie z mysla o poprawieniu oryginatu,
powstajacego takze na najlepszym poddéwezas sprzecie. Céz, perfekcjonizm i samo-
krytycyzm w kazdym calu...”

% R. Sankowski, Van Der Graf Generation. Peter Hammill — z dala od zgietku, [w:] Tylko Peter
Hammill & Van Der Graaf Generation, , Tylko Rock” 1996, nr 2 (54), s. 38.

7 V. Weiss, W sercu muzyki [wywiad], [w:] Tjlko Peter Hammill & Van Der Graaf Generation,
»Iylko Rock” 1996, nr 2 (54), s. 42.

T Beksitski, Zjlko Peter Hammill & Van Der Graaf Generation, , Tylko Rock” 1996, nr 2 (54), 5. 45.

# . Beksiriski, W. Weiss, Fish na najwyzszych obrotach [wywiad], , Tylko Rock” 1995, nr 3 (43),

s. 26-27.

Hammill dograt partie solowe, usunat Zle brzmiace $ciezki perkusji, ale planowat pozostawi¢

gitary, cho¢ ostatecznie takze je urozmaicit i rozbudowat oraz na nowo zremisowat. Ponadto

zrezygnowal z zamiaru uzycia ,,sampli” i jeszcze raz nagrat partie skrzypiec. Zob.: www.torren-

ty.org/torrent/94310.

' G. Kszezotek, Peter Hammill — The Fall Of The House Of Usher (Deconstructed & Rebuild), [w:]
Pigsci w kieszeni, , Tylko Rock” 2000, nr 3 (103), s. 60.
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Niektérzy krytycy do kanonu gatunku whaczaja ponadto: 7he ConstruKction of
Light — album wydany przez zesp6t King Crimson w 2000 r., plyte Kinks pt. Soap,
powstala na potrzeby telewizyjnego widowiska muzycznego Starmarker, przestrzega-
jaca przed zgubnymi skutkami dazenia do stawy i gwiazdorstwa, oraz operg rockowa
Black Rider Toma Waitsa i Roberta Willsona™.

...po nich pojawili sie uczniowie, kontynuatorzy i epigoni

Zwiazki z rock-opera, od momentu narodzin gatunku, byly w znacznej mierze
udziatem grup uprawiajacych tzw. rock progresywny, zwany tez symfonicznym czy
art rockiem, cho¢ oczywiscie nie tylko. Podobna tendencj¢ mozna zaobserwowaé
w latach péiniejszych, czego dowody mozna znalezé w tej czgéei tekstu.

Eddie Hardin — niegdy$ pianista The Spencer Vadis Group i Hardin and Rock
— przedstawit w latach osiemdziesiatych we Fryburgu opere rockowa Wind and the
Willows. Zapis muzyczny tego spektaklu ujrzat $wiatto dzienne dopiero w 1998 r.
(w podtytule — A Rock Concert). Punktem wyjscia dla ciekawego libretta autorstwa
Hardina byta znana bajka Kennetha Grahame’a (O czym szumiq wierzby), natomiast
w warstwie muzycznej artysta wzorowal si¢ na podobnych prébach m.in. wspomnia-
nego R. Wakemana. Do grona wspétpracownikéw zaprosit innych uznanych arty-
stéw rockowych (m.in. Johna Lorda z Deep Purple). Mimo mankamentéw i mato
przychylnej koniunktury dla tego rodzaju twérczosci, ,catos¢ miata prawdziwie
basniowa aurg i iScie operowy rozmach” oraz byla interpretowana jako ,rzeczywi-
$cie wierny zapis spotkania [...] rockowych weteranéw z publicznoscia” — co uznaé
wypada za zaletg albo swoista anachronicznos, regresje...>

Pewne trudnosci klasyfikacyjne sprawia twérczos¢ Roberta Calverta, poety,
od 1970 r. wspéttwdrcey repertuaru artrockowego Hawkwindu, pézniej realizujace-
go karier¢ solowa. Debiutowat on plyta ,w rodzaju rock-opery”, przez niektérych
okre$lana terminem space-opery, space rocka, ktéra za specjalista w dziedzinie rocka
progresywnego, Wiestawem Weissem, mozna wlaczy¢ do analizowanego gatunku.
Motywem przewodnim plyty pt. Caprain Lockheed and the Strangers byta pacyfi-
styczna i antymilitarystyczna historia nabycia przez Niemcéw bombowcéw produ-
kowanych przez Amerykanéw. Kolejne ptyty Calverta byly utrzymane w podobne;j
stylistyce, np. koncept-album Freq (1984 r.) byt inspirowany strajkami robotnikéw
oraz ich sytuacja spofeczng w dobie reform Margaret Thatcher™.

52 J. Le$niewski, Stary rock, , Tylko Rock” 1999, nr 2 (90), s. 39.

3 . Weiss, Eddie Hardin — Wind In The Willows-A Rock Concert [recenzja], [w:] Pigsci w kie-
szeni, , Tylko Rock” 1998, nr 8 (84), s. 56. Por.: W. Weiss, Spencer Davis Group — Funky
[recenzjal, [w:] Pigsci w kieszeni, , Tylko Rock” 1998, nr 10 (86), s. 55-56.

. Weiss, Robert Calvert — Freq [recenzjal, [w:] Pigsci w kieszeni, , Tylko Rock” 1998, nr 4 (80),
s. 60.
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Amerykanska grupa The Mars Volta wydata w 2005 r. ptyte Frances the Mute,
z iberyjsko-anglojezycznymi tekstami, ktéra w strukturze muzycznej, poza cechami
rocka i teatru muzycznego, wyraznie nawiazywala si¢ do jazzu i muzyki latynoskiej,
wreszcie oktadka kierowata w stron¢ malarza surrealistycznego — René Magritte-
"a. Wirdéd wykonawceéw, obok muzykéw z regularnego sktadu zespotu, znaleZli sig
m.in. Flea i John Frusciante (z Red Hot Chilli Peppers), 9 skrzypkéw i... zaby
z gatunku Coqui z Puerto Rico™.

W 2007 r. w katowickim Teatrze im. Stanistawa Wyspianiskiego widzowie mie-
li mozliwo$¢ obejrzenia i wystuchania premierowego i... ,jedynego tego rodzaju
wykonania, niezwyklej progrockowej opery She, opartej na klasycznej powiesci
wiktorianiskiego pisarza Henry Ridera Haggarda”, ktéra opracowat i wykonat duet
Caamora, stworzony przez Clive’a Nolana i polska wokalistke Ag (Agnieszke Swite),
przy wspétudziale chéru i orkiestry oraz szeregu gosci, w wigkszosci z kregu roc-
ka neoprogresywnego. Koncept ten ,dojrzewat w gtowie” Nolana od poczatku lat
osiemdziesiatych, w efekcie jego fascynacji wersjg filmowa powiesci Ona™.

Powiazania Nolana z rock-opera ujawnialy si¢ juz wielokrotnie w przesztosci.
Partycypowat on w nagraniu longplaya zespotu Arena pt. Opera Frantica, ktdrego
sama nazwa objasniata zainteresowania pomystodawcéw. Jego poczatek, a pdzniej
réwniez koncertéw, byl arig z operowej bajki, ktéra w pewnym momencie burzyta
iScie rockowa kakofonia. Podobnie skomponowany byt praktycznie caty album —
klasztorne chéry, operowe arie w tle przeplataly si¢ z progresywnym, rockowym
brzmieniem instrumentéw. Odbiorcy interesujacy si¢ tym gatunkiem i rozwo-
jem grupy oceniali: , Kompozycja rodkéw rocka dobrana w przemyslany sposéb,

bez monotonii, ggste brzmienie, znakomity feeling neoprogresywno-metalowej
))57

opery”.

Nolan wspéteworzyt projekty o cechach rock-opery takze z innym wybitnym re-
prezentantem gatunku, Oliverem Wackemanem — np. Jabberwocky czy The Hound of
the Baskervilles, czerpiacy ze stynnej kryminalnej powiesci Arthura Conana Doyle’a.
Opracowanie rock-opery na kanwie Psa Baskervillesw wielu osobom wydawato si¢
zamiarem kontrowersyjnym, niemniej cechy charakterologiczne postaci umozliwia-
ly wokalistom wykazanie petnego spektrum ich umiejetnosci’®.

Wazng pozycje wérdd twdrcow neoprogresywnego rocka, tudziez progresywne-
go metalu, majacych zwiazki z operg zajmuje amerykariska grupa Dream Theater,
ktéra nagrata m.in. koncept-albumy: Metropolis Part 1 i Metropolis Part 2. Zespot
wystgpowat kilka razy w Polsce, gdzie mial i nadal posiada wielu zagorzatych i wier-
nych stuchaczy (np. w 2000 r. zagral w Bydgoszczy, prezentujac materiat z obu

5 htep://en.wikipedia.org/wiki/The_Mars_Volta.
www.muzyka.interia.pl/rock/news/debiut-progrockowej-opery.
www.metalmundus.pl/readarticle.php?article_id=1010.

www.rockarea.eu/readarticle.php?article_id=355.
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czgsci Metropolis)*. Wigkszo$¢ longplayéw tej grupy byta przygotowywana réwniez
w zblizonej konwencji®.

Daniele Liverani w 1998 r. nagrat instrumentalna plyte pt. Daily Trauma, ktéra
mozna uzna¢ za preludium i zaczatek tryptyku Genius: A Rock Opera — koncept-al-
buméw osnutych wokét tematyki fantasy. Analogicznie do wielu znanych zespotéw
z pogranicza rocka progresywnego i metalu zwrdcit si¢ on w strong opery rockowej,
ktéra w konsekwencji stanowita podloze i sedno trzech kolejnych sygnowanych
przezefi plyt®.

Ayreon (whasc. Arjen Anthony Lucassen), holenderski wykonawca z tego sa-
mego kregu, tworzacy pod wplywem literatury science fiction, w swojej aktywno-
§ci artystyczno-muzycznej positkowat si¢ konwencja gatunku opery rockowej, ale
i sporo do niej wnosil. Znawcy zagadnienia twierdza, iz wszystkie jego plyty, poza
jedna, bedaca swoista kompilacja réznych wersji dawnych, badz niepublikowanych
utwordw, zawierajg si¢ w schemacie rock-opery®. Lucassen, pierwotnie nawiazujacy
do klasykéw nurtu, obecnie juz sam doczekat si¢ nastgpcéw i zaczal by¢ punktem
odniesienia dla muzykéw miodszej generacji, np. dla grupy Different World, pre-
zentujacej na krazku Wonderful World histori¢ sprowadzajaca si¢ do pesymistyczne-
go wniosku, iz wartoéci takie jak: nadzieja, sprawiedliwo$¢, mito$¢, wiara mozna
odnalez¢ tyko na... cmentarzu. Opowie$¢ t¢ oczywiscie przedstawiono za pomoca
srodkéw specyficznych dla rock-opery, z odniesieniami do twérczosci Lucassena®.

W lipcu 2006 r. na tournée wyruszyt No Longer Music, zespét o miedzynarodo-
wym sktadzie, ktéremu w Polsce (wystgpujacemu wtedy juz po raz dziewiaty) towa-
rzyszyt chilijski zespét Huincas oraz warszawski Freze the Sun. Na poczatku kariery
No Longer Music koncertowat w bardzo ekstremalnych, nawet jak na muzykéw roc-
kowych, miejscach, np. w kopenhaskim barze prowadzonym przez narkotykowych
dealeréw i gangi motocyklowe, w domu publicznym bedacym w posiadaniu mafii
z Hong Kongu, w klubach nalezacych do baskijskich separatystéw, gdzie rezydowali
terrorysci etc. Kapela, jako pierwszy zachodni zespdt, wystapita na Syberii, aczkol-
wiek jej lider David Pierce (syn pastora), po wezesniejszym odejsciu od wiary i Boga,
poprzez muzyke oraz réine akcje prowadzit sukcesywnie misj¢ ewangelizacyjna®.

% M. Gajewski, Popis rockowej brawury, , Tylko Rock” 2000, nr 11 (111), s. 79.

60

L. Stefanowicz, Granice wyobrazni [wywiad z J. Myungem], , Tylko Rock” 1999, nr 11 (99),
s. 18. Por.: M. Gajewski, Dream Theater — Metropolis Part 2: Scenes From A Memory [recenzjal,
[w:] Pigsci w kieszeni, ,, Tylko Rock” 2000, nr 1 (101), s. 55.
www.gondolin.pl/index.php?option=com_content& task=view&id=1728&Itemid=28. Por.:
www.jornlande.eu/print.php?type=A&item_id=14.

62 Plyty te to: The Final Experiment, Into the Electric Castle, Universal Migrator Part 1: The Dream
Sequencer, Universal Migrator Part 2: Flight of the Migrator, Ayreonauts Only, The Human Equa-
tion, 01011001. Zob.: www.ajo.pl/rock-rock/138356-rs-ayreon-dyskografia.html.

9 www.krzyk.info/numery/nr%2011-12/mag/31.htm.

64

www.namiasteczku.org/main.php?q=628&id=282.
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Rock-opere zarejestrowana na plycie pt. Passion wystawiano, aby unaoczni¢, ,w jaki
sposéb dzisiaj wygladatoby ukrzyzowanie, wigc Jezus byt torturowany przez ludzi
z gangu i zamordowany nozem”. Caly spektakl odnosit si¢ do negatywnych skutkéw
globalizacji, komercjalizacji, konsumpcjonizmu, ale réwniez pokazywat miodziez,
ktéra czgsto bywata ,ofiarg rozbitych doméw, byta wykorzystywana seksualnie i mia-
ta rodzicéw, ktérzy si¢ o nig nie troszezyli”. Po raz pierwszy zespét zagrat w naszym
kraju w 1987 r. na festiwalu w Jarocinie®.

W 1998 1. podczas wystepéw grupy Edguy Theater of Salvation jej cztonka To-
biasa Sammeta zaintrygowata wizja stworzenia opery metalowej. Dwa lata pézniej
jego pomyst zostal zrealizowany. Powotat on do zycia nowa formacj¢ pod nazwa
Avantasia, ktéra przygotowata longplay pod znamiennym tytutem 7he Metal Opera.
W 2002 r. ukazala si¢ druga czgs¢ albumu. Cykl scalata fabuta, a kazdy z piosenkarzy
odgrywat inng rol¢. Muzycznie utwory miescity si¢ w nurcie power metalu, z orkie-
stracjami oraz partiami chéru. Centralng postacia libretta byl nowicjusz klasztoru
Dominikanéw w opactwie Mainz, ktéry ze wspétbraémi uczestniczyt w ,,polowaniu
na czarownice”, ale po oskarzeniu o czary jego przyrodniej siostry odszedt z klaszto-
ru. Pézniej fabuta nawiazywata do literatury fantasy, za$ akcja rozgrywata si¢ symul-
tanicznie w $wiecie realnym i krainie Avantasii®.

Warto chyba zwréci¢ uwagg takze na posta¢ Diamandy Galas (dysponujacej czte-
rooktawowym glosem), artystki wysoce kontrowersyjnej, nieprzewidywalnej, obrazo-
burczej, posadzanej o satanizm, ktéra poczatkowo wystepowata w zakladach psychia-
trycznych, pézniej wielokrotnie wywolywata skandale. Debiutowata w 1979 r. na festi-
walu teatréw w Awinionie, biorac udziat w operze jugostowiariskiego awangardowego
kompozytora i puzonisty Vinko Globokara (m.in. wykladowcy w Wyiszej Szkole
Muzycznej w Kolonii i na Migdzynarodowych Kursach Nowej Muzyki w Darmstadt)
pt. Un jour comme une autre. Odtwarzata w niej role Turczynki, autentycznie zabitej
przez policj¢ za domniemane przestgpstwa polityczne®. W 1994 r. Grzegorz Kszczo-
tek recenzowatl koncert D. Galas w Londynie, zauwazajac, iz jej muzyka wpisywata
si¢ w amalgamat ,dziwnego polaczenia opery i rocka awangardowego”, za$ artystka
w trakcie wystepu ,,miala demoniczny wyglad” i byta wyraznie ,wpatrzona w jakis
odlegly punkt na sali”, po czym wydawata z siebie przerazliwy krzyk — ,wazny element
[jej] misterium”, by wreszcie $piewaé ,,dziwnie, bez wyraznej melodii, bez mysli mu-
zycznej”. Spektakl wspoteworzyli czesto improwizujacy instrumentalisci®®. W 1998 r.
Galas zostata zaproszona w roli ,,gwiazdy” przez Teatr Laboratorium Jerzego Grotow-
skiego na Przeglad Piosenki Aktorskiej we Wroctawiu®.

www.nolongermusic.com.

www.wikipedia.org/wiki/Avantasia.

7 T. Beksiniski, Diamanda Galas — Plague Mass [recenzja], , Tylko Rock” 1991, nr 2, 5. 67.

8 W. Machata, Trzy kobiety, [w:] Pigsci w kieszeni, , Tylko Rock” 1995, nr 2 (42), s. 54.
M. Wesotowski, Diamanda Galas— Gdyby Dracula byla kobietg, , Tylko Rock” 1998, nr 6 (82), s. 60.
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Z kolei Malcom McLaren, ,ojciec chrzestny” punk rocka, odkrywca i manager
legendarnego Sex Pistols, w 1984 r. nagrat plyte 7he Fans, zawierajaca parodie po-
pularnych arii operowych, a zatem doszto do specyficznej gry czy raczej ,zonglerki”
konwencjami i gatunkami muzycznymi, z czego McLaren notabene w tworczosci so-
lowej byt powszechnie znany”. Na podstawie tego albumu McLaren planowat przy-
gotowa¢ musical i zrealizowa¢ go w wersji kinowej dla Hollywood. Rezyserem miat
by¢ Steven Spielberg, ktérego do projektu naktaniata zona, razem z ,, potowicy” Geo-
rge’a Harrisona, uwielbiajace przy Madame Butterfly (w interpretacji brytyjskiego
muzyka) uprawiac... aerobik. Po usilnych, nieustannych namowach twérca Szczgk
odrzekt zirytowany: ,A kim do cholery jest ten Malcolm McLaren!”. Ostatecznie
doszto do spotkania stawnego Anglika z jeszcze bardziej stawnym Amerykaninem,
po ktérym McLaren pracowal w studiu rezysera Indiany Jonesa przez dwa lata i jak
sam podkreslal: ,[...] Wydawatem jego pieniadze w jego studiu nie robiac nic™”!.

Marilyn Manson (Brian Warner), na temat ktérego muzyki, a moze przede
wszystkim osoby i postawy moralnej, co pewien czas docieraty skandaliczne wiesci,
ze wzgledu na trzecia studyjna plyte, pt. Mechanical Animals, zostal uwzgledniony
w przegladach gatunku stanowiacego temat niniejszego artykutu. Na tym albumie
prébowat on w perspektywie wlasnego dzieciristwa i dojrzewania ukaza¢ wspét-
czesny $wiat i rzadzace nim prawa’”. Longplay odnidst sukces komercyjny (debiut
na 1. miejscu Billboardu i na 8. w Wielkiej Brytanii oraz status platynowej plyty).
Gros krytykédw poréwnywalo plyte i dwezesne zainteresowania muzyczne Mansona
do czaséw Bowie’ego, jego muzyki i jego... Ziggy'ego”. Cz¢é¢ opinii publicznej,
a takze sam Manson wiaczali réwniez inny jego longplay, pt. Antichrist Superstar,
do waznych osiagnie¢ gatunku opery rockowej (obok 7he Rise and Fall of Ziggy Star-
dust and the Spiders from Mars oraz The Wall). De facto ten koncept-album, ktérego
bohaterem byt Antychryst, mial zgota odmienne przestanie anizeli ogét omawianych
plyt, poniewaz jego konotacje, a takze wydzwick uzna¢ trzeba za catkiem antyhu-
manistyczne, obsceniczne, wrecz satanistyczneﬁ‘.

Postpunkowa kapela Green Day w 2004 r. zaprezentowala plyte pt. American
Idiot, bedaca jej pierwszym flirtem” z meandrami rock-opery, albowiem sze¢
jej wezesniejszych plyt klasyfikowalo si¢ do tzw. neopunku. Plyta, zaréwno przez

7 .[eiss], Malcolm McLaren — The Fans [recenzjal, [w:] Easy Rider, ,Tylko Rock” 1994,
nr7 (35),s.59.

" \W.[eiss], Malcolm McLaren — cudowna perwersja [wywiad], , Tylko Rock” 1994, nr 12 (40),
s. 36-38. Por.: L. Stefanowicz, Malcolm McLaren — Hollytéd?, , Tylko Rock” 1996, nr 3 (55),
s. 47.

72 R. Sankowski, Stary rock, [w:] Pigsci w kieszeni, , Tylko Rock” 1998, nr 10 (86), s. 56. Por.:
B. Koziczynski, Transformacja, , Tylko Rock” 1998, nr 12 (88), s. 15.

7 R. Sankowski, Tjylko Marylin Manson, , Tylko Rock” 1999, nr 2 (90), s. 34.

™ G. Kszezotek, Marylin Mason — apokalipsa, , Tylko Rock” 1997, nr 3 (67), s. 26. Por.: E. i D. Krauze,
Terapia szokowa, , Tylko Rock” 1997, nr 9 (73), s. 59.
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krytykéw, jak i stuchaczy, zostata uznana za najlepsza plyte grupy od 1994 r. (w ciagu
dwdch lat sprzedano tylko w USA 5,4 mln egzemplarzy, czyli stala si¢ pieciokrotna
platynowa plyta). Projekt prezentowat tytutowego i symbolicznego amerykariskiego
idiotg, poddanego wszechobecnej manipulacji mediéw i imperialnej polityce Busha.

Bardzo bliskie formule rock-opery byty réwniez zespoly spod znaku gothic rocka,
ktérych produkeje czgsto zaliczane s formalnie do tego nurtu. Elodia, sz6sty album
szwajcarskiego duetu Lacrimosa (1999 r.), przedstawiata trzy czgéci-akty z wiodacymi
motywami: gasnaca mifoscia, rozstaniem oraz nadzieja, kt6ra we wstepie egzemplifiko-
wala interpretacja czgéci statej mszy Sanctus, pochodzacej z Requiem Wolfganga Ama-
deusza Mozarta. W nagraniu, oprécz muzykéw rockowych, uczestniczyli artysci z The
London Symphony Orchestra i Hamburg State Opera. Tilo Wolf ttumaczyl, ze ten
koncept-album utrzymany byl w tonacji pesymistycznej, a motywem przewodnim
bylo ,,przeznaczenie”, za§ muzycznie ,,to bardzo ciemny rock, w keérym stycha¢ duzy
wplyw muzyki klasycznej”. Podkreslat rowniez z wielka satysfakcja, iz miat mozliwos¢
wspétpracy z londyriskimi symfonikami (praca nad plyta zajeta czternascie miesiecy,
a udzial w niej wzigto stu osiemdziesigciu muzykéw)”.

...Jeszcze rock-opera w wersjach krajowych

Jedna z najczgdciej wystawianych rock-oper byta bezsprzecznie Jesus Christ Superstar,
ktéra miata takze swoje wersje w poszczeg6lnych krajach. W Polsce libretto do dzieta
napisal Wojciech Mtynarski, a w przedstawieniach wystgpowali m.in. Marek Piekar-
czyk z TSA i Malgorzata Ostrowska z Lombardu (Teatr Muzyczny w Gdyni) oraz
Maciej Balcar z Dzemu i Janusz Radek (Teatr Rozrywki w Chorzowie). Pojawita si¢
tez propozycja inscenizacji spektaklu na terenie bytego obozu hitlerowskiego w Maj-
danku, ale dyrektor tamtejszego Paristwowego Muzeum nie wyrazit na to zgody,
objasniajac: ,,Sztuka miata likwidowa¢ bariery miedzyludzkie. Okazuje si¢ jednak,
ze stwarza te bariery. Ja nie chce dyskutowaé, czy stusznie. Z zalem musze odmowié
zgody na udostepnienie miejsca na Majdanku na prezentacj¢ tego widowiska™®.
Wegierski odpowiednik nosit tytut Jesus Krisztus Szupersztar. W 1997 r. stoweriska
grupa Laibach opracowata po raz kolejny t¢ operg rockowa, wzbogacajac oryginat
dwoma wlasnymi kompozycjami. Laibach, ktéry z upodobaniem podejmowat si¢
nagrywania tzw. coveréw czy nawet calych plyt z ,przerébkami” (m.in. Beatleséw),
zawsze utrzymywal plyty w charakterystycznym dla siebie brzmieniu (ostry metal,
elementy ambientu, techno, odhumanizowane, industrialne dzwigki ptynace z in-
strumentow elektronicznych oraz rozpoznawalny glos wokalisty)””.

7> M. Wesotowski, Wolfgang i Afrodyta [wywiad], , Tylko Rock” 1999, nr 6 (94), s. 30.

76 Informacja pochodzaca z Polskiej Agencji Prasowej, z dnia 20 kwietnia 2006 r.

77 R. Grotkowski, Laibach — Jesus Christ Superstar [recenzjal, [w:] Pigsci w kieszeni, , Tylko Rock”

1997, nr 1 (65), s. 76.
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W Polsce wystawiano wspomniang juz Ca Ira 25 sierpnia 2006 r. w Poznaniu,
na deskach Teatru Wielkiego. Rezyserem spektaklu byt Janusz Jézefowicz, keéry
zorganizowal ,,ogromne widowisko, ktére miato taczy¢ elementy opery, musicalu,
cyrku, gospel i muzyki rockowej”. W przedstawieniu uczestniczylo ok. 350 0séb (so-
lici, chér, cztonkowie baletu poznanskiego Teatru Wielkiego, London Community
Gospel Choir, Poznariskiego Chéru Chlopigcego i Chéru Akademickiego UAM,
a takze zolnierze i kaskaderzy). Spektakl obejrzato ok. 15. tys. widzéw’®.

Kolejna, aczkolwick chronologicznie wezesniejsza propozycja byta Rock-opera
— Naga (1973 r.), wylansowana przez Niebiesko-Czarnych, ktéra miata premiere
w Teatrze Muzycznym w Gdyni i ,w wersji scenicznej byta zgota rewolucyjnym
wydarzeniem [...]”. Prawda jest, iz stynna polska rock-opera byta inspirowana wzor-
cami z pogranicza opery czy musicalu, wypracowanymi przez tworcéw zachodnich,
muzyka rockowa (Colosseum, Chicago, Santana etc.), ale tez wprowadzala cechy
rodzime”. Ta pozycja, do ktdrej teksty napisal Grzegorz Walczak, zwracata uwage
stuchaczy 20 utworami opracowanymi i wykonywanymi przez cztonkéw zespo-
tu®® oraz wytrawnych jazzmanéw: Zbigniewa Namystowskiego, Tomasza Starike,
Zbigniewa Seiferta, Janusza Muniaka, Tomasza Szukalskiego. Podéwczas za pewien
,walor”, czy rewelacj¢, uznano wystep nagiej statystki, przy czym, jak na warunki
PRL-u, grupa ujawniata caly palete tego, co wydawalo si¢ interesujace w $wiatowej
muzyce rockowej. Naga byla wystawiana wielokrotnie, m.in. na Jazz Jamboree czy
w trakcie wystgpow z wegierska Omega (Musicorama)®'.

W 2002 w Teatrze ,Rampa” miata miejsce prapremiera rock-opery pt. Big Po-
piel —w pewnym sensie satyry, zartu, humoreski, cho¢ réwnocze$nie ,dajacej duzo
do myslenia” wizji scenicznej — Grzegorza Walczaka, potaczonej doskonale z muzyka
rockowa w opracowaniu i wykonaniu Katarzyny Gaertner, ktéra oceniata i trakto-
wata Big Popiela jako — ,,pierwsza wspdlczesna, rdzennie polska produkcje rock-ope-
rowa , wzbogacona multimedialnymi zdobyczami przetomu XX i XXI w. Réwniez
oryginalna scenografia Elzbiety Tolak doskonale wkomponowata si¢ w ten spektakl,
mdéwiacy o historii, terazniejszosci i przysztosci Polski — czy raczej o nie pytajacy.
Krytycy teatralni beda zapewne snué jeszeze przez dlugi czas dywagacje dotyczace
jej roznych aspektow, ale sporo miejsca beda tez musieli poswieci¢ byskotliwie
przedstawionym watkom erotycznym, ,wysublimowanemu seksowi i zaskakujacym
rozwigzaniom, cieszacym oko i ucho oraz pozostate zmysty”**.

78 www.culture.pl/pl/culture/artykuly/dz_waters_ca_ira_jozefowicz.

7 Wiek[rélikowski], Dezawi, [w:] Pigsci w kieszeni, , Tylko Rock” 1995, nr 6 (46), s. 70.
R. Grotkowski, Prawie naga [recenzja ksiazki F. Walickiego i J. Kaweckiego], [w:] Pigsci
w kieszeni, , Tylko Rock” 1997, nr 3 (67), s. 62.

Encyklopedia polskiego rocka. ..., op. cit., s. 300. Por.: www.savagesaints.blogspot.com/2008/01/
rock-opera-naga-1972.html.

www.marczewski.pl/produ_bigpopiel.php.
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Wspomnie¢ w tym miejscu trzeba takze o Helenie Zinczuk, ktéra w wieku pieciu
lat wykonywata wszystkie role opery rockowej pt. Rzepka, oraz Elibiecie Zechenter-
-Splawiniskiej, poetce, ttumaczce, bedacej autorka libretta do opery rockowej Orfea
z muzyka Marka Sarta.

Pierwsza biatoruska rock-opera byta adresowana do wytrawnego stuchacza pro-
pozycja zatytutowana Narodny Albom (Album ludowy), ktdrej autorzy przywotywali
przesztos¢ i opisywali stan obecny ludzi zyjacych na terenach okreslanych przez
Polakéw jako ,kresy”. Pierwsza inscenizacja odbyla si¢ 28 grudnia 2001 r. w Te-
atrze Mlodego Widza w Mirisku. W przedsigwzigciu, przygotowywanym przez dwa
lata, uczestniczyta czotéwka biatoruskich rockmanéw oraz caly zespét zamknietej
przez wladze Aleksandra Eukaszenki jedynej niezaleznej biatoruskojezycznej stacji
radiowej — Radia 101,2 (rol¢ konferansjera petnit Michal Aniempadystau, ceniony
w Europie grafik, ktéry za udzial w opozycyjnej demonstracji zostat dotkliwie pobi-
ty, a nadto grozit mu wyrok sadowy). Catos¢ miata konotacje humanistyczne, uni-
wersalistyczne, antyrezimowe, demokratyczne, kosmopolityczne, multikulturowe,
o czym zaswiadczaly takze losy i historie rodzinne twércéw i wykonawcéw. Mimo
ze zyjemy w XXI wieku, to niestety 27 utwordéw z Albumu ukazato si¢ w 2001 r.
jedynie na kasecie magnetofonowej, gdyz ,,0 wydaniu winylowego krazka, a tym
bardziej kompaktu” twércy niezalezni w tym kraju mogli jedynie marzy¢ i cho¢
w rock-operze uczestniczyto ok. 300 oséb, stanowiacych elitg intelektualng Min-
ska, to ogét ,stotecznej miodziezy nie chcial stucha¢ biatoruskich piosenek. Wolat
zwykte dyskoteki — z amerykariskim techno i prowadzacymi je didzejami, kedrzy
przyjezdzali z Moskwy” — komentowano sytuacje®.

W 2007 r. publiczno$¢ mogta zapoznac si¢ z projektem wykoncypowanym gléw-
nie przez Emira Kusturice (m.in. dwukrotnego laureata Ztotej Palmy w Cannes),
ktéry na podstawie filmu Czas Cygandw zrealizowat punk-operg i wystawil ja w pa-
ryskiej Opera Bastille. Autorem wigkszosci muzyki byt Dejan Sparavelo, natomiast
autorem tekstéw Nenad Jankovic (wespét z Kusturic i jego synem tworza The No
Smoking Orchestra). Muzycy ci wystapili z The Garbage Serbian Philharmonia oraz
klasycznymi muzykami z Maitrise des Hauts-de-Seine, a takze dziecigcym chérem
operowym. Z pierwotnej filmowej $ciezki ,,ocalaly” jedynie dwie kompozycje, reszte
napisano na nowo. Mimo ze Jankovic pisat libretto opery wedle scenariusza Kustu-
ricy i Mihica, powstalo zupetnie odr¢bne dzieto, z zachowaniem jezyka romskiego.
Widowisko ukazywato losy cyganiskiego chtopca, wychowywanego przez cz¢$ciowo
sparalizowana siostre, babke i wuja. Ostatecznie, niemal jak w tragedii antycznej,
obserwowa¢ mozna byto krwawe sceny, niewierno$¢, malzedstwo, $mieré, zemste
etc. W tym miejscu... kurtyna zapadta.

83

www.bialorus.pl/index.php?pokaz=na_rock_opiera&&Rozdzial=kultura.

8 www.rfi.fr/actupl/articles/091/article_1639.asp. Por.: www.torrenty.org/torrent/94310.



Pawet Gregorczyk

Uniwersytet Wroctawski

Katastrofa smoleriska w mediach
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Wprowadzenie

W sobotg 10 kwietnia 2010 roku pod Smoleriskiem rozbit si¢ polski samolot rzadowy
Tu-154M. W katastrofie zginely wszystkie osoby obecne na poktadzie, w tym prezy-
dent RP Lech Kaczyniski wraz z malzonka Maria, wicemarszatkowie Sejmu i Senatu,
przedstawiciele dowddztwa Wojska Polskiego oraz grupa parlamentarzystéw. , Takiego
dramatu wspélczesny $wiat nie widzial™, ,nigdy jeszcze w catych polskich dziejach nie
zdarzylo si¢, by $mier¢, by tragiczna katastrofa w jednej chwili zabijata wielka, liczna
paristwowg reprezentacj¢’* — tak opisywano to wydarzenie w polskiej prasie. Dla pol-
skich mediéw katastrofa samolotu rzadowego pod Smoleniskiem byla wydarzeniem
bezprecedensowym. Juz chwil¢ po katastrofie na antenach czotowych polskich stacji
informacyjnych: TVN 24, Polsat News oraz TVP Info emitowano wydania specjalne
poswigcone temu tematowi. Stacje radiowe i portale internetowe takze na biezaco in-
formowaly o katastrofie. Juz w sobote 10 kwietnia oraz w niedziele czotowe dzienniki
oraz gazety regionalne przygotowaly specjalne wydania dotyczace tego wydarzenia.
W dziennikach telewizyjnych katastrofa samolotu przez wiele dni byta najwazniej-
szym (wrecz jedynym) tematem, spychajacym inne wydarzenia ze $wiata na dalszy
plan. Nawet paraliz lotnisk zwiazany z erupcja islandzkiego wulkanu byt omawiany
w czotowych programach informacyjnych przede wszystkim w kontekscie przyjazdu
zagranicznych gléw paristw na pogrzeb pary prezydenckiej na Wawelu.

' J. Baczynski, Ziemia przekleta, ,Polityka” 2010, nr 16, s. 3.

2

D. Baliszewski, 7z smierc smolertska, ,Wprost” 2010, nr 16, s. 8.
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Katastrofa smoleriska byta obecna réwniez w przekazach zagranicznych mediéw.
Takie stacje informacyjne jak BBC World News, CNN International, Al Jazeera
English, Russia Today, France 24 czy Euronews przerywaly swoje dotychczasowe
programy, by nada¢ komunikaty dotyczace rozbicia si¢ polskiego Tu-154M. Tak
samo zareagowaly portale internetowe i stacje radiowe. Informacje o tym wydarze-
niu byly réwniez na czotéwkach wielu poniedziatkowych wydan gazet na calym
$wiecie. Co jednak zrozumiale, tematowi temu nie poswigcono tyle czasu i uwagi,
co w polskich §rodkach masowego przekazu. W tygodniu zatoby narodowej, gdy
w polskich dziennikach telewizyjnych katastrofa i tematy z nia powiazane do-
minowaly, zagraniczne dzienniki informowaty nie tylko o tym, co wydarzylo si¢
w Smolerisku, ale takze o pozostatych najwazniejszych wydarzeniach $wiatowych
i krajowych danego dnia. Zdarzalo si¢, ze pomigdzy 10 a 18 kwietnia zagraniczne
programy informacyjne o polskiej tragedii w ogdle nie wspominaly (polskie dzien-
niki telewizyjne nadawaly w tym czasie wydania specjalne, w petni poswigcone
temu wydarzeniu).

By sprawdzi¢, jak istotnym tematem dla zagranicznych programéw informa-
cyjnych byla katastrofa smoleniska na tle innych wydarzeni, poddano nizej analizie
trzy dzienniki telewizyjne — dwa niemieckie oraz jeden amerykariski. Jej celem byto
zbadanie poziomu wyeksponowania komunikatéw dotyczacych rozbicia si¢ pol-
skiego samolotu w Rosji w poréwnaniu z innymi informacjami nadanymi w tych
programach w badanym okresie.

Analizowane programy informacyjne

Analizie poddane zostaly programy informacyjne trzech zagranicznych stagji telewi-
zyjnych w okresie od soboty 10 kwietnia 2010 roku (dzien katastrofy) do niedzieli
18 kwietnia 2010 roku (dzien pogrzebu pary prezydenckiej na Wawelu), czyli przez
caly okres zatoby narodowej w Polsce.

Badane programy informacyjne:

» Tagesschau — najstarszy dziennik telewizyjny w Niemczech, nadawany przez
stacj¢ ARD (premiera programu odbyta si¢ w Boze Narodzenie 1952 roku?).
Badaniu poddano gtéwne wydanie programu emitowane o godzinie 20:00,
ktére w 2010 roku przyciagato przed telewizory $rednio 5,34 mln widzéw*
(w badaniu ogladalnosci nie brano pod uwagg widzéw tego dziennika z in-
nych anten — program nadawany jest takze w kanatach 3sat, Phoenix oraz
kanatach regionalnych), co dato mu pierwsze miejsce w rankingu niemiec-
kich programéw informacyjnych.

3 Die Tagesschau, htep://intern.tagesschau.de (luty 2010).

4 Trotz Internet: Fernsehnachrichten boomen, http://meedia.de/details-topstory/article/trotz-in-

ternet--fernsehnachrichten-boomen_100031965.html (luty 2011).
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» Heute — program informacyjny niemieckiej stacji ZDEF. Trzeci najchgtniej
ogladany dziennik w Niemczech ze $rednia widownia wynoszaca 3,7 mln
widzéw (wyprzedza go program informacyjny stacji RTL RTL aktuell ze $red-
nia widownia 3,86 mln os6b)’. Analizie poddane zostalo gtéwne wydanie
programu nadawane o godzinie 19:00.

» NBC Nightly News — czternasty sezon z rz¢du najchetniej ogladany wie-
czorny program informacyjny w Stanach Zjednoczonych, emitowany przez
stacjg¢ NBC. W sezonie 2009-2010 $rednia ogladalnos¢ programu wyniosta
8,56 miliona widzé6w®. Nadawany jest codziennie o godzinie 18:30 czasu
wschodnioamerykanskiego.

Do zbadania poziomu wyeksponowania komunikatéw wyemitowanych w wy-
mienionych programach informacyjnych postuzyt Wskaznik Ekspozycyjnosci For-
malnej stworzony przez Marka Klosiriskiego (zostat on szczegétowo opisany poni-
zej). Ponadto obliczono czas trwania komunikatéw nadanych w Zagesschau, Heute
oraz NBC Nightly News i posegregowano je w dzialy tematyczne, by zbada¢, jakie
informacje dominowaly w tych dziennikach.

WEF - Wskaznik Ekspozycyjnosci Formalnej

Temat selekgji informacji, okreslany mianem gatekeepingu (, metaforyczne okresle-
nie filtrowania [...] docierajacych do mediéw relacji i materialéw, ktére maja szanse
sta¢ si¢ przekazang przez nie wiadomosciag™) zostal w medioznawstwie juz szeroko
omoéwiony. Poczynajac od badari Davida White’a, poprzez nowsze prace takich me-
dioznawcéw jak Pamela Shoemaker i Daniel Berkowitz, wida¢ wyraznie, ze temat
ten zostal poddany szczegétowym opracowaniom. Réwniez analiza zawartosci, ,,jako
technika badawcza przekazéw masowych, ma dluga tradycje, tak na $wiecie jak
i w Polsce™. W poréwnaniu z badaniem wyboru komunikatéw do serwiséw infor-
macyjnych, czy analiza wyselekcjonowanych juz informacji, o wiele mniej miejsca
w literaturze przedmiotu poswigca si¢ kwestii poziomu wyeksponowania poszcze-
gblnych wiadomosci, ktére za sprawa wspomnianego gatekeepingu trafity na tamy
gazety. Jeszcze mniej uwagi poswigcono wyeksponowaniu komunikatéw nadanych
na antenie stacji radiowych lub telewizyjnych.

Stusznie tendencj¢ t¢ zauwazyt Marek Klosiniski, ktéry stworzyt Wskaznik
Ekspozycyjnosci Formalnej, pozwalajacy na ustalenie poziomu wyeksponowania

> Trotz Internet: Fernsehnachrichten. .., op. cit.

¢ Evening News Ratings: 2009-2010 Season, http://www.mediabistro.com/tvnewser/evening-

-news-ratings-2009-2010-season_b23186 (luty 2011).
7 J. Kolodziej, Gatekeeping, [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 20006, s. 65.
8 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewigji i Inter-

netu, Warszawa 2001, s. 184.
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komunikatu w telewizyjnym programie informacyjnym’. Swoje rozwazania teore-
tyczne, ktére doprowadzily do stworzenia tegoz wskaznika, opart na badaniach pra-
soznawcédw, ktdrzy z oczywistych wzgledéw najwcezesniej zetkngli si¢ z problemem
okreslenia stopnia wyeksponowania konkretnej informacji. Badacze okreslajacy
stopien wyeksponowania wypowiedzi w gazecie uwzgledniali nastgpujace czynni-
ki: ,na ktérej kolumnie wypowiedz zostata opublikowana (pierwsza kolumna ma
najwicksza warto$¢), w jakim miejscu kolumny (gérna potowa ma wyzsza warto$é
niz dolna), jak szeroki i wysoki jest jej nagtéwek, czy jest ilustrowana, jaka czcionka
jest zfozona oraz jaka jest jej wielko$¢”'?. Na podstawie powyzszych elementéw
budowano rézne skale okreslajace stopiert wyeksponowania wypowiedzi w gazecie,
przypisujac wybranym elementom wartosci punktowe. Jedna z takich skal ekspono-
wania wypowiedzi prasowej opracowat Richard W. Budd. Miata ona siedem stopni
(od 0 do 6), a punkty byly przyznawane artykulom w zaleznosci od ich prezentacji
w gazecie. W ponizszej tabeli przedstawione zostaly wymienione przez Budda cechy
formalne wypowiedzi prasowej wraz z odpowiadajaca im warto$cia punktowa.

Tabela 1. Azzention score autorstwa Richarda W. Budda.

Cecha wypowiedzi w tytule prasowym Liczba przyznanych punktéw

a) nagléwek szerszy niz na potowe szpalt kolumny 2

b) nagtéwek co najmniej 2-szpaltowy (ale wezszy niz
polowa szpalty)

d) objeto$¢ co najmniej 3% diugosci szpalty

H
:
:
:
:
'
.
¢) umiejscowienie w gérnej potowie kolumny :
!
5
e) umiejscowienie na kolumnie — lub réwnorzednej

= — = —

f) ilustracja towarzyszaca

Opracowanie wlasne na podstawie: W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakéw 1983.

Artykut prasowy mégt zatem w tej skali uzyska¢ maksymalnie wynik ekspozycyjno-
$ci wynoszacy szes¢ punktéw (suma punktéw z tabeli wynosi siedem, jednak podpunke
a i b wzajemnie si¢ wykluczaja; artykut moze posiada¢ tylko jedna z tych dwéch cech).
Skala eksponowania wypowiedzi prasowej zaproponowana przez Budda zyskata swego
czasu spora popularno$¢ i stosowana byta réwniez przez polskich prasoznawcow''.

Klosinski stusznie stwierdzit, ze odbiorca dziennika telewizyjnego ma mniejsza swo-
bod¢ w odbieraniu komunikatéw niz czytelnik artykutéw prasowych, ktdry sugestie
wydawcy dotyczace waznosci poszczegélnych tekstéw moze zignorowaé lub zapoznaé

? M. Klosinski, Wzdr na poziom wyeksponowania, ,Zeszyty Telewizyjne” 2003 (2), s. 50-51.

10 . Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakéw 1983, s. 88.

" Por.: W. Mastowski, Polityka redakcyjna dziennikéw w zakresie eksponowania materiatéw, Ra-

porty OBR, Krakéw 1973.
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si¢ z komunikatami w dowolnej, odpowiadajacej mu kolejnosci. W przypadku dzienni-
kéw telewizyjnych to wydawca decyduje o kolejnosci prezentowania materiatéw, przez
co zmusza odbiorcg do zapoznawania si¢ z nimi w porzadku przez niego zaplanowa-
nym. Zazwyczaj zaklada sie, ze kolejno$¢ poszczegdlnych komunikatéw w programie
informacyjnym zwiazana jest z ich waznoscia, dlatego informacje hierarchizuje si¢
od najwazniejszej do najmniej waznej. Stad powszechnie uwaza sie, ze miejsce komu-
nikatu w programie informacyjnym jest najprostszym i oczywistym wskaznikiem jego
wyeksponowania. Jednak Klosiriski stusznie zauwaza, ze nie tylko waznos¢ komunikatu
moze mie¢ wplyw na jego kolejno$¢ w dzienniku telewizyjnym. Wplyw na to moze
mie¢ cheé wydawcy do zachowania w programie podziatu na bloki tematyczne (np. po-
lityczny, ekonomiczny, sportowy) czy atrakcyjnos¢ informacji nietozsama z jej wazno-
§cia. Dlatego tez nie mozna utozsamia¢ rangi komunikatu z ekspozycyjnoscia. Trzeba
zatem uwzgledni¢ dodatkowe czynniki wplywajace na poziom ich wyeksponowania.

Bez watpienia takim dodatkowym czynnikiem jest czas danego komunikatu,
ktéry jest odpowiednikiem objetosci tekstu prasowego. Im dluzszy material, tym
bardziej jest on wyeksponowany w danym wydaniu dziennika telewizyjnego. Jednak
Klosiriski nie chcial wzorem prasoznawcéw wprowadzaé progowych wartosci dla
rang i czasu trwania komunikatéw, po przekroczeniu ktérych otrzymywalyby one
kolejne punkty. O takiej metodzie pisat Walery Pisarek, wedtug ktérego ,,w analizie
postaci wystepujacych w dzienniku telewizyjnym jako wskaznika ich eksponowania
uzywa si¢ ilosci czasu ich obecnosci na ekranie (np. kazde pojawienie si¢ na ekra-
nie kazdej osoby zaliczane jest do jednej z 5 kategorii: I — 15 sek.; IT — 16-30 sek.;
III - 31-60 sek.; IV — 1-5 min.; V — powyzej 5 minut)”'?. Zamiast subiektywnego
okreslania progowych wartosci czasowych Klosinski zaproponowat wykorzystywanie
doktadnych wartos$ci uzyskanych z pomiaru czasu komunikatu, kompilujac je razem
z ranga (miejscem komunikatu w programie) w jeden wskaznik. Wedlug tegoz au-
tora czas trwania komunikatu powinien zosta¢ wyrazony w proporcji do facznego
czasu trwania dziennika, gdyz pozwoli to na badanie ekspozycyjnosci komunika-
téw w dziennikach o réznej dlugosci trwania. W innym przypadku np. trzymi-
nutowy material w 10-minutowym dzienniku byltby tak samo wyeksponowany,
jak w dzienniku trwajacym 25 minut. Proporcjonalnie postapiono réwniez z ranga
komunikatu, by méc rozréznié ekspozycje przyktadowo materiatu na 3. miejscu
w programie informacyjnym zawierajacym 6 materialéw i komunikatu z taka sama
ranga w programie zawierajacym 10 komunikatéw. By nie przyznawa¢ ani czasowi
trwania komunikatu, ani jego randze wigkszego wplywu na ogélng ekspozycyjnos¢,
Klosinski zaproponowat obliczanie jej za pomoca $redniej geometryczne;j.

Wzér na ekspozycyjno$¢ komunikatu w telewizyjnym programie informacyjnym
uwzgledniajacy tylko dwa opisane powyzej czynniki (czas komunikatu i jego ranga)
miatby nastepujaca postaé:

12 W. Pisarek, op. cit., s. 89.
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t R
k | 1- k - 100
th n+1

gdzie:

t) - czas trwania komunikatu w sekundach,

t,, - czas trwania czesci gtdwnej dziennika w sekundach,

Ry - ranga (miejsce) komunikatu w czesci gtownej dziennika,

Rp4+1 — ranga ostatniego komunikatu w czesci gléwnej powigkszona o 1 (w innym przypadku ostatni
komunikat w programie miatby zerowa wartos¢ ekspozycji).

Nie jest to jednak ostateczny wzér na ekspozycyjno$¢ komunikatu, Klosiriski
bowiem uwzglednit jeszcze dwie dodatkowe jego cechy, ktére majq wplyw na eks-
pozycyjno$é. Pierwsza z nich to zlozonos¢ formy komunikatu (liczba elementéw
formalnych, ktére zawiera komunikat). Autor ten zatozyl bowiem, ze znaczna zto-
zonos¢ struktury formalnej komunikatu (jego formalne urozmaicenie) — obecnos¢
takich elementéw jak biala (tekst zapowiadajacy materiat, wyglaszany przez pre-
zentera programu informacyjnego), setki (wypowiedzi os6b w materiale, widoczne
w kadrze) czy dodatkowe wykresy — zwigksza jego ekspozycyjnos¢. Jako iz elementy
te majg charakter zmiennych ilosciowych (mozna jedynie stwierdzi¢ ich obecno$¢
lub nieobecnos¢, ewentualnie okresli¢ czgstotliwos¢ ich pojawiania sig), Klosiriski
potraktowat je jako kategorie tworzace osobna skalg ztozonosci formalnej. Wzorujac
si¢ na prasoznawcach tworzacych skale ekspozycyjnosci wypowiedzi zamieszczanych
w gazetach, sporzadzit on list¢ elementéw struktury formalnej komunikatu i przy-
znat im wartoéci punktowe.

Tabela 2. Skala ztozonosci formalnej komunikatu w telewizyjnym programie
informacyjnym.

Element formy komunikatu Liczba punktow

1. Biata E 0,1
2. Materiat filmowy E 0,1
3. Pierwsze 3 setki E 0,1
4. Wszystkie kolejne setki powyzej 3 E 0,1
5. Stand-upper E 0,1
6. Korespondencija (z offu) E 0,1
7.Relacja reportera, korespondenta, specjalnego wystannika widocz- : 0.1
nego w kadrze | ’
8. Wywiad prowadzony przez prezentera z osoba zaproszong do stu- ; 0.1
dia lub z reporterem | ’
9. Plansza z tekstem (nie dotyczy sygnatur, wizytéwek, tekstu prze-
plywajacego, niezwiazanego z tredcig komunikatu, ttumaczenia tek- : 0,1
sty wypowiadanego w obcym jezyku) :

10. Mapa, schemat, wykres : 0,1
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Przy obliczaniu Wskaznika Ekspozycyjno$ci Formalnej nie jest brane pod uwa-
ge zréznicowanie setek. Gdy w komunikacie wystepuje jedna, dwie lub trzy setki,
przyznaje mussi¢ 0,1 punktu, gdy wystepuje czwarta i wigcej, komunikat otrzymuje
0,1 punktu za pierwsze trzy i 0,1 punktu za wszystkie nastgpne, niezaleznie od ich
liczby. Punkty za pozostale wymienione w tabeli elementy przyznawane sa jedno-
krotnie, niezaleznie od czgstotliwosci ich wystepowania.

Druga cecha komunikatu, ktéra wedtug Klosiriskiego nalezato uwzgledni¢ przy
tworzeniu wspétczynnika ekspozycyjnosci, jest tzw. naddatek ekspozycyjny, zwia-
zany z wprowadzonym przez dzienniki telewizyjne o dtugim czasie trwania forsz-
panem (poprzedzajace cz¢$¢ gléwna programu zapowiedzi najwazniejszych mate-
riatéw). Przy takiej konstrukeji dziennika widz dowiaduje si¢ dwukrotnie o danym
wydarzeniu — z krétkiej zapowiedzi i z komunikatu z czgéci gléwnej programu.
Niektdre dzienniki maja w swojej budowie uwzgledniony réwniez §rédszpan (za-
powiadajacy najciekawsze komunikaty przedstawione w dalszej czgéci dziennika)
i abszpan (powtérzenie forszpanu na koricu programu). W przypadku naddatku
ekspozycyjnego Klosiniski postuzyt si¢ analogiczna metoda, jak w przypadku ztozo-
nosci formy — przyznat arbitralnie ustalona liczba punktéw:

» dla komunikatu umieszczonego w forszpanie — 0,7 pke,

» dla komunikatu umieszczonego w forszpanie, jezeli konstrukcja dziennika

przewiduje abszpan — 1 pkt,

» dla komunikatu umieszczonego w §rédszpanie — 0,5 pkt.

Po uwzglednieniu wszystkich wymienionych powyzej cech komunikatu, maja-
cych wplyw na poziom jego wyeksponowania, ostateczny wzér do obliczania Wskaz-
nika Ekspozycyjno$ci Formalnej przybiera nast¢pujaca postac:

Tk Rk
WEF, = - |1- * (1 +nde +fc)+ 100
th Rnt1

gdzie:

t) — czas trwania komunikatu w sekundach,

t,, - czas trwania czeéci gtéwnej dziennika w sekundach,

R - ranga (miejsce) komunikatu w czesci gtéwnej dziennika,

Rp41 - ranga ostatniego komunikatu w czesci gtéwnej powigkszonao 1,

nde - naddatek ekspozycyjny, wynikajacy z umieszczenia komunikatu w czesci nagtéwkowej,
fc - ztozonos¢ formalna (formal complexity).

Uwagi metodologiczne

Subskrypt ,, 17 przy skrécie nazwy wskaznika WEF oznacza, ze jest to jego pierwsza
wersja przeznaczona do poréwnywania dziennikdw, w ktdrych wystepuja elementy
nagléwkowe (co najmniej forszpan). Wskaznik ten moze by¢ jednak z powodze-
niem stosowany réwniez wtedy, gdy nie ma tych elementéw w danym dzienniku.
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Zmniejszeniu ulegna jedynie wartosci liczbowe wskaznika w poréwnaniu z dzienni-
kami posiadajacymi te elementy w swojej budowie. Ze wzgledu na fak, ze analizo-
wane programy telewizyjne znacznie réznily si¢ struktura, w dalszej czgsci artykutu
nazwa wskaznika jest zapisywana bez subskryptu.

Klosiniski zaproponowat kategorie dla jakosciowej oceny ekspozycyjnosci obli-
czonej wskaznikiem WEF,, wedlug ktérych materiaty majace wartos¢ wskaznika
do 15,0 maja bardzo niski poziom wyeksponowania (bardzo mata ekspozycyjnos¢),
a komunikaty z wartoscia ekspozycyjnosci formalnej powyzej 180,0 maja poziom
wyeksponowania okreslany jako ekstremalny. Kategoriami tymi nie mozna si¢ jed-
nak sugerowa¢ przy badanych w tym artykule programach informacyjnych dwéch
niemieckich i jednej amerykanskiej stacji. Kategorie te zostaly bowiem stworzone
na podstawie polskiej tradycji konstruowania programéw informacyjnych, ktéra
bardzo rézni si¢ od konstrukeji analizowanych dziennikéw. Ponadto pomigdzy ba-
danymi programami informacyjnymi istnieje takze wiele réznic formalnych, dlatego
oceny ekspozycyjnosci komunikatéw z dziennikéw wyliczone za pomoca wskaznika
nie byly ze soba zestawiane. Analiza stuzyla jedynie zbadaniu ekspozycyjnosci ma-
terialéw dotyczacych katastrofy smoleniskiej na tle innych komunikatéw nadawa-
nych w badanym okresie czasu w kazdym z dziennikéw z osobna. Aby mie¢ punkt
odniesienia przy prezentacji obliczonych wskaznikéw komunikatéw w danej stacj,
podano $rednia warto$¢ wskaznika, obliczong na podstawie wszystkich komunika-
téw emitowanych w badanym okresie w danym programie informacyjnym. Na tej
podstawie mozna wyraznie wskaza¢, jakie komunikaty byly na wysokim poziomie
wyeksponowania, a jakie na niskim.

Jako iz wskaznik stuzy do ustalania poziomu wyeksponowania komunikatéw
w telewizyjnych programach informacyjnych, nalezy réwniez okresli¢, czym 6w
komunikat jest. Wedtug Klosiriskiego jest to podstawowy element programu in-
formacyjnego stanowiacy wyodrebniajacy si¢ formalnie catos¢, ktéra zawiera in-
formacje dotyczace tego, co, gdzie i kiedy'? si¢ zdarzylo. Tak definicyjnie okreslony
komunikat eliminuje nam przy obliczaniu ekspozycyjnoséci za pomoca wskaznika
WEEF takie elementy programu informacyjnego jak np. przywitanie przez prezentera
widzéw na poczatku programu, jak i pozegnanie na jego koniec. Nie eliminuje jed-
nak w sposéb stanowczy zapowiedzi lub reklam innych programéw stacji (jak to ma
miejsce m.in. w NBC Nightly News) — odpowiadajg one bowiem na pytania co?,
gdzie?, i kiedy? W ponizszej analizie tego typu elementy programu informacyjnego
nie byly brane pod uwagg jako odr¢bne komunikaty podlegajace obliczaniu za po-
mocg wskaznika WEF, gdyz zostaly uznane za malo istotne. By jednak sztucznie nie
zawyza¢ warto$ci wskaznika dla konkretnych informacji nadanych w dzienniku,
czas zapowiedzi i reklam innych audycji nie byt odejmowany od tacznego czasu
trwania dziennika.

¥ M. Klosisiski, 26 zasad prayjaznych dla odbiorcy, ,Zeszyty Telewizyjne” 2003 (1), s. 5.
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Jak sama nazwa wskazuje, wskaznik WEF bada jedynie ekspozycyjnos¢ formalng
komunikatéw. Mozna zatem za jego pomoca oceni¢, jakim komunikatom wydawcy
dziennikéw chcieli nada¢ wysoka lub niska range i ktére informacje uznali za istotne
lub nie przy konstruowaniu wydan swoich programéw. Nie mozna za jego pomo-
cg stwierdzi¢, czy zamiary te mialy odbicie w zapamigtaniu danych komunikatéw
i czy ich formalne wyeksponowanie pozwolito odbiorcom uszeregowa¢ informacje
od najwazniejszych po najmniej wazne. W tym celu potrzebne bytoby empiryczne
zbadanie widowni tychze dziennikéw pod tym katem.

Przy analizie kazdego z trzech zagranicznych programéw informacyjnych wyli-
czano wskaznik WEF wszystkich komunikatéw. Jednak ze wzgledu na ograniczenia
objeto$ciowe niniejszego artykulu nie zostaly zaprezentowane wykresy reprezentuja-
ce wysoko$¢ wskaznika WEF komunikatéw dla kazdego dnia z osobna.

ARD Tagesschau

Laczny czas komunikatéw dotyczacych katastrofy polskiego samolotu rzadowego
nadanych w programie informacyjnym 7Zagesschau kanatu ARD w dniach 10-18
kwietnia wyni6st 19 minut 22 sekundy. Sposrdd o$miu analizowanych dni tematowi
temu poswigcono, jak si¢ okazuje, najwigcej czasu. Drugie w kolejnosci zagadnienie,
poswigcone paralizowi ruchu lotniczego, zwigzanemu z erupcja wulkanu na Islandii,
emitowane byto w tym dzienniku tacznie 16 minut i 59 sekund. Trzecim z kolei
tematem, ktéry najdtuzej byt emitowany w programie Zagesschau, byty informacje
o niemieckim kontyngencie wojskowym w Afganistanie (w tym czasie doszto do za-
machu, w ktérym zgingli zotnierze Bundeswehry, stad sporo czasu poswigconego
tym komunikatom).

Katastrofa smoleriska
Ruch lotniczy
Wojska niemieckie w Afganistanie

Szczyt atomowy w Waszyngtonie
51,8 %

OEEQCOMN

Pozostate

Wykres 1. Czasowy udzial tematéw w programie Zagesschau w dniach 10-18 kwiet-
nia podany w procentach.



230 ................................................... Pawet Gregorczyk

Poréwnanie ekspozycyjnosci formalnej komunikatéw bylo w wartosciach pro-
centowych bardzo zblizone do ich udzialu czasowego w programie. Réwniez w tym
przypadku najwicksza taczng ekspozycyjnos¢ formalng mialy komunikaty zwiaza-
ne z katastrofa smoleriska (faczna ekspozycyjnos¢ formalna obliczona wskaznikiem
WEF wyniosta 479,2), druga w kolejnosci warto$¢ wskaznika ekspozycyjnosci miaty
materialy po§wigcone ruchowi lotniczemu (410), a za nimi uplasowaly si¢ informa-
cje o wojskach niemieckich w Afganistanie (358,9). Wartosci procentowe w tym
przypadku s3 jednak wyzsze od wartosci procentowych wyliczonych na podstawie
czasu komunikatéw. Mozna zatem wnioskowa¢, ze komunikaty dotyczace wymie-
nionych tematéw mialy sporg ztozono$¢ formalna.

[l Katastrofa smoleriska
|:| Ruch lotniczy (pyt wulkaniczny)
Wojska niemieckie w Afganistanie

Szczyt atomowy w Waszyngtonie

(N

Pozostate

Wykres 2. Ekspozycyjno$¢ formalna komunikatéw w programie Zagesschau
w dniach 10-18 kwietnia podana w procentach.

W analizowanym okresie w Zagesschau wyemitowano 12 komunikatéw poswicco-
nych katastrofie polskiego samolotu rzadowego. Najwigcej z nich nadano 101 11 kwiet-
nia (po 3 komunikaty). W dniach 15 i 16 kwietnia, gdy przyktadowo w programie Faksy
stacji TVN nadal nadawano wydania specjalne programu, w petni poswigcone katastro-
fie, w dzienniku kanatu ARD nie podano zadnych informacji powiazanych z wydarze-
niami spod Smoleriska. W pierwszym z wymienionych dni w niemieckim dzienniku
dominowaly komunikaty dotyczace $mierci niemieckich zotnierzy w Afganistanie oraz
dyskusja na temat zaangazowania wojskowego w tym kraju, natomiast dzied pdzniej
gtéwnym tematem dziennika byta chmura pytu wulkanicznego nad Europa oraz paraliz
na niemieckich lotniskach. W Fakzach temat pytu wulkanicznego byt przedstawiany
w kontekscie utrudnieri z przylotem zagranicznych goéci na ceremoni¢ pogrzebowa
pary prezydenckiej. Na ponizszym wykresie przedstawiono wartosci ekspozycyjnosci
formalnej wszystkich komunikatéw dotyczacych katastrofy smolenskiej wyemitowa-
nych w stacji ARD w interesujacym nas okresie. Przed nazwa kazdego z komunika-
téw podano range (miejsce) komunikatu w czedci gléwnej dziennika. Srednia wartosé
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ekspozycyjnosci wyliczonej wskaznikiem WEF dla wszystkich komunikatéw nadanych
w programie Tagesschau (w tych dniach nadano 94 komunikaty) wyniosta 28,5. Srednia
ekspozycyjnos¢ komunikatéw dotyczacych katastrofy Tupolewa wyniosta 34,2. Byla
ona zatem wyzsza od $redniej ekspozycji wszystkich komunikatu w Zagesschau.
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Wykres 3. Wartos¢ wskaznika WEF dla komunikatéw dotyczacych katastrofy smo-
lenskiej nadanych w dniach 10-18 kwietnia w dzienniku Zagesschau stacji ARD.
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Dla uzupelnienia zestawiono réwniez dziesig¢ najbardziej wyeksponowanych ko-
munikatéw nadanych w dniach 10-18 kwietnia we flagowym programie informacyj-
nym stacji ARD. Najbardziej wyeksponowany w tych dniach komunikat dotyczyt
waszyngtoniskiego spotkania na szczycie w sprawie $wiatowego bezpieczeristwa atomo-
wego. Informacja o $mierci polskiego prezydenta byla széstym najbardziej wyekspo-
nowanym materialem w badanym okresie, z kolei news o przylocie trumny z ciatem
Lecha Kaczyniskiego do Warszawy byt dziesigtym z najbardziej wyeksponowanych.
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Chmura pytu sparalizowata ruch
Zakaz lotow przedtuzony (17.04)
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Polski prezydent zginat w katastrofie
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Trumna z ciatem prezydenta Kaczyn-
skiego przyleciata do Polski (11.04)

Przedstawienie koncepcji podatkowej
Wizytacja oddziatéw w Afganistanie

Wykres 4. Dziesig¢ komunikatéw o najwyzszej ekspozycyjnosci formalnej w progra-
mie Zagesschau (ARD) nadanych w dniach 10-18 kwietnia 2010 roku.

ZDF Heute

Katastrofa smolefiska w poréwnaniu z programem informacyjnym stacji ARD
nie byta najdtuzej omawianym tematem w Heutze. We flagowym dzienniku ZDF
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poswigcono jej 20 minut i 49 sekund w siedmiu komunikatach. Diuzej trwaly
komunikaty poswigcone chmurze wulkanicznej i zwigzanym z nig klopotom w ru-
chu lotniczym. Temat ten byt omawiany 21 minut i 35 sekund réwniez w siedmiu
materialach. Trzeci najdtuzej omawiany temat dotyczyt podobnie jak w przypadku
Tagesschau kontyngentu niemieckiego w Afganistanie.

Ruch lotniczy (pyt wulkaniczny)
Katastrofa smolerska

Wojska niemieckie w Afganistanie
Kryzys ekonomiczny (Grecja, Islandia)

Pozostate

EEECON

Wykres 5. Czasowy udzial tematéw w programie Heute w dniach 10-18 kwietnia
podany w procentach.

Czasowy udziat komunikatéw w dzienniku stacji ZDF nie przelozyt si¢ w pelni
na ich ekspozycyjno$¢ formalna. Okazalo si¢ bowiem, ze materialy dotyczace chmury
wulkanicznej i zwiazanego z nig paralizu ruchu lotniczego, mimo ze byly dtuzej oma-
wiane w badanym okresie, byly mniej wyeksponowane od komunikatéw dotyczacych
katastrofy samolotu rzadowego w Rosji. Informacje o wydarzeniach pod Smoleniskiem

Katastrofa smoleriska

Ruch lotniczy (pyt wulkaniczny)
Wojska niemieckie w Afganistanie
Kryzys ekonomiczny (Grecja, Islandia)

Pozostate

OomEECON

Wykres 6. Ekspozycyjno$¢ formalna komunikatéw w programie Heute w dniach
10-18 kwietnia podana w procentach.
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mialy najwicksza taczna warto$¢ ekspozycyjnosci formalnej w dniach od 10 do 18
kwietnia 2010 roku (wyniosta ona 551,8, gdy faczna wartos¢ ekspozycyjnosci formal-
nej komunikatéw dotyczacych ruchu lotniczego wyniosta 498,8). Trzecie w kolejnosci
byty komunikaty dotyczace wojsk niemieckich w Afganistanie (348,1).

W okresie od 10 do 18 kwietnia 2010 roku w dzienniku Heute stacji ZDF wyemi-
towano siedem komunikatéw dotyczacych katastrofy smolenskiej. Najwiccej z nich
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Komunikaty dot. katastrofy smolenskiej oraz ich ranga (miejsce) w dzienniku

Wykres 7. Warto$¢ wskaznika WEF dla komunikatéw dotyczacych katastrofy smo-
lenskiej nadanych w dniach 10-18 kwietnia w dzienniku Heute stacji ZDE.
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nadano w dniu katastrofy (10 kwietnia) — zaprezentowano wéwczas dwa materialy.
O ile w Tagesschau o temacie tym nie informowano w dniach 15-16 kwietnia, o tyle
w Heute temat ten byl nieobecny przez trzy dni na antenie (14-16 kwietnia). Najbar-
dziej wyeksponowanym sposréd siedmiu wspomnianych materiatéw byt komunikat
dotyczacy przylotu ciata prezydenta do Warszawy. Srednia ekspozycyjnosé formalna
dla wszystkich 96 komunikatéw nadanych w badanym okresie w dzienniku Heuze
wyniosta 33,2. Zatem wszystkie komunikaty poswigcone katastrofie smoleriskiej byly
wyeksponowane formalnie znacznie powyzej sredniej. Srednia warto$¢ dla wszystkich
siedmiu komunikatéw dotyczacych polskiej tragedii wyniosta 78,8.

Wsréd dziesigciu najbardziej wyeksponowanych formalnie komunikatéw nada-
nych w dniach 10-18 kwietnia znalazly si¢ trzy dotyczace katastrofy samolotu rzado-
wego w Rosji. Drugim z najwyizsza warto$cia ekspozycyjnosci formalnej wyliczona
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Wykres 8. Dziesie¢ komunikatéw o najwyzszej ekspozycyjnosci formalnej w pro-
gramie Heute (ZDF) nadanych w dniach 10-18 kwietnia 2010 roku.
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za pomoca WEF byl material poswigcony przylotowi ciata Lecha Kaczyniskiego
do Warszawy, czwarty dotyczyl pogrzebu pary prezydenckiej, siédmy z kolei infor-
mowat o katastrofie Tu-154M. Najbardziej wyeksponowany byt w badanym okre-
sie komunikat o zamieszaniu na lotniskach wywotanym chmura wulkaniczng nad
Europa.

NBC Nightly News

Czasowy udziat wszystkich komunikatéw dotyczacych katastrofy smoleriskiej nada-
nych od 10 do 18 kwietnia 2010 roku byt proporcjonalnie nizszy niz w dwéch
niemieckich programach informacyjnych. Wyniést on 10,8 proc. facznego czasu
trwania amerykariskiego dziennika w tych dniach. Eacznie poswigcono mu 18 mi-
nut i 26 sekund, czyli mniej czasu niz w Zagesschau (19 minut 22 sekundy) oraz
Heute (20 minut i 49 sekund), ktére majq krétszy czas trwania niz najpopularniej-
szy dziennik w Stanach Zjednoczonych. Znacznie wigcej czasu w programie NBC
Nightly News poswigcono komunikatom dotyczacym ruchu lotniczego po erupcji
wulkanu w Islandii (32 minuty i 3 sekundy). Dluzej trwaly réwniez materiaty,
w ktérych poruszano temat programu kosmicznego NASA (18 minut i 59 sekund).
O 8 sekund mniej niz katastrofie smolenskiej poswigcono kryzysowi ekonomiczne-
mu (18 minut i 18 sekund).

[l Ruchlotniczy

[] Program kosmiczny
[ Katastrofa smoleriska
. Kryzys ekonomiczny

48,6 %
. [] Pozostate

Wykres 9. Czasowy udziat tematéw w programie NBC Nightly News w dniach 10-
18 kwietnia podany w procentach.

W amerykariskim dzienniku stacji NBC temat katastrofy polskiego samolotu
rzadowego, mimo ze pod wzgledem czasu byt trzecim najdtuzej nadawanym, pod
wzgledem ekspozycyjnosci byt dopiero czwarty (ekspozycyjnosé formalna wyliczona
za pomocag WEF wyniosta 358,4). Informacje dotyczace programu kosmicznego
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byly trzecim (366), a kryzys ekonomiczny drugim (416,5) najbardziej wyekspono-
wanym tematem w analizowanym okresie. Najwigksza taczna ekspozycyjno$¢ for-
malng mialy materialy poswigcone wybuchowi islandzkiego wulkanu i zwigzanym
z tym komplikacjami w ruchu lotniczym (730,3).

Ruch lotniczy

Kryzys ekonomiczny
Program kosmiczny
Katastrofa smolenska

Pozostate

OEEQCOMN

Wykres 10. Ekspozycyjnos¢ formalna komunikatéw w programie NBC Nightly
News w dniach 10-18 kwietnia podana w procentach.

W NBC Nightly News nadano tacznie 7 komunikatéw o katastrofie smoleniskie;j.
Temat ten byt nieobecny na antenie 14 i 16 kwietnia. Dla wydawcy amerykariskiego
programu informacyjnego 15 kwietnia (w tym dniu obydwa niemieckie dzienniki
nie nadaly zadnych komunikatéw dotyczacych tego wydarzenia) godnym uwagi te-
matem okazat si¢ fenomen morza zniczy, ktére ptonely przed patacem prezydenckim
w Warszawie. Najbardziej wyeksponowanym materiatem zwiagzanym z katastrofy
polskiego samolotu byt nadany 10 kwietnia komunikat o $mierci polskiego prezy-
denta. Srednia warto$¢ ekspozycyjnosci formalnej dla wszystkich 83 komunikatéw
nadanych pomigdzy 10 a 18 kwietnia wyniosta 41,55, zatem jedynie informacje
nadane w trzech pierwszych dniach analizowanego okresu przekroczyly srednia eks-
pozycyjnosé. Srednia wartos¢é WEF dla 7 nadanych od 10 do 18 kwietnia komuni-
katéw dotyczacych katastrofy smolenskiej w NBC Nightly News wyniosta 39,8, byla
zatem nizsza od $redniej uwzgledniajacej wszystkie komunikaty i byt to jedyny taki
przypadek w poréwnaniu z pozostalymi analizowanymi dziennikami.

Dwa komunikaty dotyczace katastrofy smoleniskiej znalazty si¢ posrdd dziesigciu
najbardziej wyeksponowanych w badanym okresie czasowym. Najbardziej wyekspo-
nowany material nadany w dniach 10-18 kwietnia dotyczyt kryzysu gospodarczego
i zarzutéw wobec Goldman Sachs, a jego ekspozycyjnos¢ wyliczona za pomoca WEF
wyniosta 138,8. Na drugim miejscu znalazt si¢ komunikat o katastrofie polskiego
samolotu nadany 10 kwietnia (115). Osmy najbardziej wyeksponowany materiat
poswigcony byt przylotowi ciata Lecha Kaczyniskiego do kraju (88,1). W zestawieniu
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Komunikaty dot. katastrofy smolenskiej oraz ich ranga (miejsce) w dzienniku

Wykres 11. Warto$¢ wskaznika WEF dla komunikatéw dotyczacych katastrofy
smolenskiej nadanych w dniach 10-18 kwietnia w programie NBC Nightly News.

tym dwukrotnie pojawily si¢ komunikaty dotyczace programu kosmicznego. Byt
to drugi pod wzgledem czasu i trzeci pod wzgledem ekspozycyjnosci formalnej
temat w NBC Nightly News, ktéry ani razu nie pojawit si¢ w dwéch analizowa-
nych dziennikach niemieckich stacji. Moze to $wiadczy¢ o duzym zainteresowaniu
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amerykariskiej opinii publicznej tym zagadnieniem, gdyz w dyskusj¢ o zakoricze-
niu programu kosmicznego zaangazowani byli najbardziej znani astronauci, jak

i politycy.
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Atlantyk i w Europie (15.04)
Zatoba narodowa (11.04)

Zarzuty wobec Goldman Sachs (16.04)
Katastrofa lotnicza - zginat prezydent Polski
Koniec pewnej ery? Astronauci apeluja, by nie
rezygnowac z programu kosmicznego (13.04)
Pyt wulkaniczny przerwat ruch lotniczy przez
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Jak bardzo niebezpieczny jest pyt wulkaniczny.
Linie lotnicze bagatelizujg zagrozenie (18.04)
Pyt wulkaniczny nadal wyrzucany jest do

Ciato Lecha Kaczynskiego wrécito do Polski -
Armstrong i inni astronauci przeciw zakonczeniu
kosmicznych lotéw zatogowych (14.04)
Protesty Tea Party w Dniu Podatkowym (15.04)

Wykres 12. Dziesi¢¢ komunikatéw o najwyzszej ekspozycyjnosci formalnej w pro-
gramie NBC Nightly News nadanych w dniach 10-18 kwietnia 2010 roku.

Podsumowanie

Katastrofa polskiego samolotu pod Smoleriskiem byta istotnym tematem dla za-
granicznych programéw informacyjnych. Kazdy z badanych dziennikéw wystat
do Polski swoich reporterdw, ktdrzy na zywo relacjonowali na antenie ten temat.
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Jak wykazata powyzisza analiza, wydawcy dziennikéw spora uwage poswiccili temu
zagadnieniu, o czym $wiadczy¢ moze wysoka ekspozycja formalna komunikatéw
dotyczacych $mierci cztonkéw polskiej delegacji udajacej si¢ na obchody rocznicowe
do Katynia. Niemieckie dzienniki poswigcily wigcej czasu katastrofie smolenskiej
anizeli amerykanski dziennik. W programie Zagesschau byt to najdtuzej i najbardziej
eksponowany temat. W Heute wigcej czasu poswigcono jedynie paralizowi ruchu
lotniczego, ale mimo to informacje o polskiej tragedii miaty najwyzsza ekspozycyj-
no$¢ formalna. Mniej czasu poswigcono tym komunikatom w NBC Nightly News,
co odbito si¢ réwniez na ich ekspozycyjnosci formalnej. Dla amerykariskiego wy-
dawcy wazniejszymi informacjami okazaly si¢ te dotyczace chmury wulkanicznej,
kryzysu ekonomicznego i programu kosmicznego. Nalezy jednak zwréci¢ uwagg, iz
pojedyncze informacje dotyczace katastrofy Tu-154M w Rosji byly w amerykanskim
programie formalnie wysoko wyeksponowane (drugi i 6smy najbardziej wyekspono-
wany komunikat nadany pomigdzy 10 a 18 kwietnia dotyczyt tego tematu).
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Rafat Zimny

Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy

O medialnej debacie publicznej na przyktadzie
sporu o krzyz pod Patacem Prezydenckim
(lipiec-wrzesien 2010)

Kontekst wydarzen

10 kwietnia 2010 roku pod Smoleniskiem w katastrofie samolotowej zginal éwezesny
Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej Lech Kaczyniski, jego matzonka oraz 94 dalsze osoby
wchodzace w sktad polskiej oficjalnej delegacji, ktéra miata wzia¢ udziat w uroczystych
obchodach 70. rocznicy zbrodni katyniskiej. Kilka dni po katastrofie, w dniu 15 kwiet-
nia, dziatacze organizacji harcerskich spontanicznie ustawili przed Patacem Prezydenc-
kim, przy Krakowskim Przedmiesciu 46/48, drewniany krzyz dla uczczenia pamigci
0s6b, ktére w katastrofie stracily zycie. Teren przed siedziba Prezydenta RP, z krzyzem
w centrum, szybko stal si¢ miejscem swoiscie ,,sakralnym”, do ktérego przybywali Polacy,
aby odda¢ hold ofiarom katastrofy przez modlitwe, palenie zniczy, sktadanie kwiatéw,
pozostawianie prywatnych $wiadectw bélu i rozpaczy. Przez okoto 80 dni (do poczatku
lipca) krzyz nie budzit wickszych spotecznych kontrowersji — najpierw trwata bowiem
zatoba narodowa, pézniej uwagg publiczng przykuwata kampania wyborcza, a 20 czerw-
ca i4 lipca odbyly si¢ dwie tury przyspieszonych wyboréw prezydenckich.

Za poczatek sporu o krzyz mozna uznaé wypowiedz Bronistawa Komorowskiego
z 10 lipca 2010 roku, pochodzaca z pierwszego wywiadu, ktérego udzielit on jako
prezydent-elekt:

Patac Prezydencki jest sanktuarium paristwa. Krzyz, co bylo zrozumiate, postawiono w nastroju
zatoby, lecz zatoba mineta i trzeba te sprawy porzadkowa¢. Krzyz to symbol religijny, wiec zostanie
we wspéldziataniu z wladzami koécielnymi przeniesiony w inne, bardziej odpowiednie miejsce’.

' Nie chodzi o ro, Zeby ludzi bolato, rozmawiali: A. Nowakowska, J. Kurski, P. Wroniski, ,, Gazeta
Wyborcza”, 10.07.2010 (nr 149), s. 14.
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Stowa te ostatecznie zakoriczyly ogélnonarodowa zatobg i staly si¢ zarzewiem
konfliktu, ktéry skupiat na sobie uwage mediéw, a co za tym idzie — catej polskiej
opinii publicznej. Ukonstytuowaly si¢ dwie grupy — zwolennikéw pozostawie-
nia krzyza (zwanych w mediach obrosicami krzyza — zob. dalsze uwagi) i przeciw-
nikéw tego rozwiazania (tzw. przeciwnikéw krzyza). Kulminacja sporu nastapita
3 sierpnia, w dniu, kiedy zgodnie z porozumieniem podpisanym przez Kancelari¢
Prezydenta RP, Kuri¢ Metropolitalng Warszawska i wladze Zwiazku Harcerstwa
Polskiego oraz Zwiazku Harcerstwa Rzeczypospolitej krzyz mial zostaé przenie-
siony do Kosciota Akademickiego $w. Anny. W efekcie gwaltownego protestu
obroicow krzyza przeciwko temu dzialaniu doszto do ostrej konfrontacji miedzy
nimi a interweniujacymi stuzbami porzadkowymi, a takze przedstawicielami har-
cerzy i ksiezmi z ww. parafii, ktérzy przybyli w celu zabrania krzyza i przeniesienia
go w uzgodnione porozumieniem miejsce. Obroricy krzyza posuwali si¢ przy tym
do zachowan gorszacych cz¢$¢ opinii publicznej — wyzwisk (np. geszapo) kierowa-
nych w stron¢ nadzorujacych przebieg akeji straznikéw miejskich, agresywnych
atakéw (nawet fizycznych) wobec bedacych na miejscu zwolennikéw przeniesienia
krzyza itp. Ostatecznie krzyz pozostat przed Patacem Prezydenckim, a grupa jego
obroricow skonsolidowata si¢ i przedsigwzigta twarde (cho¢ budzace watpliwosci
co do swojej legalnosci) kroki stuzace ,,obronie” krzyza, m.in. catonocne warty
przy krzyzu, przykuwanie si¢ do niego, utrudnianie zblizenia si¢ do krzyza oso-
bom spoza grona jego obroricéw itp. Zachowania takie wywotywaty z kolei roz-
maite kontrakcje — zdarzaly si¢ incydenty profanowania krzyza, stowne utarczki,
interwencje sit porzadkowych, wyzwiska kierowane do obrozicéw itp. Obie grupy
szybko zyskaty sprzymierzeicéw w osobach niektérych dziennikarzy, publicystéw,
intelektualistow, politykdéw, ktérzy nadali tematowi krzyza odpowiedni medialny
spin, powodujac tym samym, ze sprawa krzyza stala si¢ przez okres co najmniej
dwoéch miesigcy dominujacym watkiem debaty publicznej, ktory zastapit klasyczne
tematy ,,ogérkowe”.

Uniemozliwienie przeniesienia krzyza spowodowalo trwajacy kilka tygodni pat.
Od tego momentu sprawa krzyza (zob. dalej) stata si¢ rzeczywiscie sprawg, ktérej
spoleczne i symboliczne znaczenie daleko wykraczato poza to, ze stanowila headline
topic medialnych doniesien, albowiem stosunek do kwestii przeniesienia krzyza urdst
do rangi czynnika silnie polaryzujacego uczestnikéw i odbiorcéw debaty publicznej
(o czym szczegdtowo dalej). Spér o krzyz przerodzit si¢ bowiem w dyskusj¢ na temat
sposobu funkcjonowania panstwa, przede wszystkim — stosunkéw miedzy $wiecka
wladza a Kosciofem katolickim, obecnosci symbolu krzyza w przestrzeni publicznej,
formy upamigtnienia ofiar katastrofy itd.

Ostatecznie 16 wrze$nia krzyz zostat przeniesiony do kaplicy w Patacu Prezy-
denckim, a w kosciele §w. Anny znalazt si¢ 10 listopada. W wymiarze praktycznym
date t¢ mozna uznaé za koniec konfliktu o krzyz, jednakze w sferze symbolicznej
(politycznej i $wiatopogladowej) konflike dw nie wygast i trwa dalej.
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Debata publiczna czy konflikt?

W pazdzierniku 2010 roku wziatem udziat w popularnonaukowe;j sesji na temat
sprawy krzyza. W zaproszeniu napisano, ze ma ona dotyczy¢ ,jezyka stosowanego
w debacie publicznej w sporze o krzyz na Krakowskim Przedmiesciu”. Mamy w tym
sformutowaniu dwa okre$lenia dziatani jezykowych — debate i spér, i to w osobliwej
kolokacji debata w sporze. Mozna by zapytaé — czy to blad osoby formutujacej tekst
zaproszenia (bo jednak debata i spdr to stowa raczej niewystepujace w tekstach razem,
czgciej konkurujace ze sobg swymi zakresami znaczeniowymi niz wspétdziatajace),
czy moze uzycie sformutowania debata w sporze (o krzyz) jest znamienna oznaka nie-
pewnosci autora tekstu zaproszenia co do statusu illokucyjnego calego makroaktu,
jakim byta medialna wymiana pogladéw na temat pozostawienia lub przeniesienia
krzyza sprzed Patacu Prezydenckiego? Nie wnikam, czy to byt btad, czy nie, istotne
wydaje mi si¢ natomiast to, jak wlasciwie z punktu widzenia pragmatyki jezykowej
nalezatoby nazwa¢ to, czego $wiadkami jako adresaci debaty publicznej bylismy
przez dwa miesigce? Dodam, ze oprécz obu zacytowanych okreslen w zaproszeniu
uzyto ponadto wyrazen konflikt (o krzyz) oraz sprawa krzyza. Tym bardziej posta-
wione wyzej pytanie domaga si¢ odpowiedzi.

Zacznijmy od korica. Wyrazenie sprawa krzyza wskazuje na wazno$¢ tematu dzigki
uzyciu stowa sprawa ‘zespét okolicznosci, ktére sa przedmiotem czyjegos zainteresowa-
nia’ (SJPSz), konflikt— ‘réznica miedzy wartosciami, postawami itp., ktdrej nie sposéb
usuna¢ (SJPSz) — z kolei uwypukla niemozno$¢ uzgodnienia stanowisk stron. Dalej
— spdr jest definiowany jako ‘wymiana zdan, opinii, niekiedy zazarta, bedaca efektem
sprzecznych, wykluczajacych si¢ intereséw, reprezentowanych przez zaangazowane
strony’ (PSWP), debata za$ jako ‘powazna i dtuga dyskusja na wazny temat’ (SJPSz).
Skoro debara jest rodzajem dyskusji, to winna spetnia¢ réwniez jej jezykowa definicje:
‘ustna lub pisemna wymiana zdan na jaki$ temat majaca prowadzi¢ do wspdlnych
wnioskéw’ (SJPSz). Juz z tego pobieznego ogladu znaczeni stéw, ktérymi nazywano
wymiang zdai w kwestii krzyza — a pominatem tu okreslenia typu wojna polsko-pol-
ska, awantura, bijatyka, zadyma, szantaz moralny, casus belli —wynika, ze jej jezykowy
status pojmowany jest albo jako DAZENIE DO POROZUMIENIA (debata), albo
jako BRAK DAZENIA DO POROZUMIENIA (konflikt, spor, awantura, wojna).

Obecnie teoretycy demokracji deliberacyjnej (jak np. Jiirgen Habermas) przez de-
batg publiczng pojmujg raczej ‘dochodzenie do konsensusu’, ‘negocjacje spoteczne’,
‘ustalanie prawdy na zasadzie zgody spolecznej’. Wydaje si¢, ze spér o krzyz, ktéry
to spor z pewnoscia byl: powazny, dtugi i dotyczyt waznego tematu (zgodnie ze stowni-
kowg definicja debaty), nie byt jednak nastawiony na konsensus, na dialog, lecz czgsto
na partykularny monolog eksponujacy wlasne racje (ideologiczne, $wiatopogladowe,
moralne, polityczne). W moim odczuciu méwienie o debacie publicznej w odniesieniu
do kwestii krzyza jest nieuprawnione — glosy nawotujace do zgody nie byly zbyt cz¢-
sto trescig doniesient medialnych, media bowiem wybieraly raczej okreslenia ,ostre”,
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konfliktowe, wyraznie polaryzujace przestrzeri wymiany pogladéw. Byt to wigc — pa-
trzac z punktu widzenia dyskursu publicznego — raczej konflikt, spor, wojna, walka
(0 krzyz) niz debata, dyskusja czy polemika (na temat krzyza). Kolokacje wyrazowe
z rekejg biernikowa o krzyz wskazuja na wazno$¢ samego krzyza, krzyza ,jako takie-
go”, krzyza bez dodatkowych przymiotnikéw, co jezykowo implikuje koniecznosé
podejmowania okreslonych dziatani z nim zwiazanych (np. walki), z kolei w potacze-
niach stownych z przydawka na temat krzyza krzyz uwypuklany jest jako przedmiot
merytorycznego namystu, moze wigc by¢ w nich jezykowo ujmowany jako wartos¢,
ale jednak nie bezwzgledna. Znamienne, ze oba te okreslenia pragmatycznie pozostaja
wobec siebie w tzw. dystrybucji dysjunktywnej (roztacznej), nie powiemy bowiem ani
walkalkonflikt na temat krzyza, ani debataldyskusja o krzyz.

Jednak konflikt, ale o co?

Jesli wiec zgodzimy sig, ze to, co obserwowalismy od lipca do wrzesnia 2010 roku
w kwestii krzyza na Krakowskim Przedmiesciu, ma w opinii publicznej raczej status
konfliktu niz dyskusji, to pojawia si¢ kolejna kwestia: czy 6w konflikt byt rzeczywiscie
konfliktem o £rzyz, czy moze o cos innego? Dziennikarka Luiza buniewska w wypo-
wiedzi z 21 lipca dla TVN24 dzieli si¢ z odbiorcami nast¢pujacg opinia:

Wiaska jezdnia Krakowskiego Przedmiescia oddziela ,Polske A” od ,,Polski B”, przysztos¢ od prze-
sztosci, ,prawdziwych” Polakéw od tych ,farbowanych”, ,zydéw” od , katolikéw”. Jedni na dru-
gich nawet nie patrza. Wszystko dzieje si¢ pod najwazniejszym symbolem chrzescijan — krzyzem?.

Wypowiedz ta ogniskuje jak w soczewce istotg sporu o krzyz pod Patacem Prezy-
denckim — stat si¢ on (najpewniej wbrew intencji stawiajacych go harcerzy) widocz-
nym, wyrazistym znakiem podziatéw réznicujacych polskie spoteczeristwo, znakiem
na tyle ,mocnym” symbolicznie, ze umozliwiajacym sprowadzenie ztozonosci tych
podziatéw do prostych dychotomii. Do wypowiedzi Luniewskiej mozna doda¢ jesz-
cze kilka par opozycji, mianowicie: konserwatyzm — liberalizm, ,starzy” — ,mtodzi”,
tradycja — postep, Europa — zascianek itd.

Zajmowanie afirmatywnej albo kontestujacej postawy w kwestii przeniesienia
krzyza, zwlaszcza po 3 sierpnia, stato si¢ zatem jezyczkiem u wagi — dostarczato bo-
wiem obu stronom sporu wyrazistych przestanek pozwalajacych réznicowaé uczest-
nikéw debaty pod wzgledem kilku co najmniej kryteriéw: a) stosunku do polskosci
i patriotyzmu, b) stosunku do rzadzacej koalicji, ¢) wyznawanego $wiatopogladu.
Z tego powodu sprawg krzyza (czy po prostu sam krzyz), a wlasciwie stosunek
do niej, mozna uwaza¢ za tzw. mem, czyli jednostke informacji kulturowej (wedtug

klasycznej definicji Richarda Dawkinsa — Dawkins 2007) albo raczej

> htep://www.tvn24.pl/1,1665862,druk.html (dostep 4.10.2010).
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zarazliwy wzorzec informacji, powielany przez pasozytniczo zainfekowane ludzkie umysty i mo-
dyfikujacy ich zachowanie, powodujacy, ze ludzie powielaj i rozprzestrzeniaja ten wzorzec’.

Sprawa  krzyza zgodnie z logika komunikacji memetycznej (replikatyw-
no$¢, punktowos¢, dynamiczno$é, kondensacja treéci) przerodzita si¢ w spor
$wiatopogladowo-polityczny, w kedrym zaréwno zwolennikom, jak i przeciwnikom
przeniesienia krzyza arbitralnie przypisano role spoteczne i poglady: obrozicy to —
przeciwnicy rzadu, zwolennicy PiS-u, katolicy, moherowe berety, fanatycy, konser-
watysci, tradycjonaliSci, eurosceptycy, prawdziwi Polacy, a nawet sekciarze czy grupa
psycholi; zwolennicy za$ to — popierajacy rzad, wyborcy PO, liberatowie, postgpowcy,
wielkomiejska mieszczariska milodziez tesknigea do sekularnej emancypacyi®.

Zakres obszaréw sporu obrazuje szkicowo zarysowane pole skojarzeniowe pojecia
PRZENIESIENIE KRZYZA (tabela ponizej), opracowane na podstawie analizy
tekstéw medialnych dotyczacych sprawy krzyza z okresu lipiec-wrzesier 2010 (kur-
sywa — wybrane okreslenia’).

Pole skojarzeniowe PRZENIESIENIA KRZYZA w dyskursie publicznym

dla przeciwnikéw dla zwolennikéw

1. aspeke religijny
— dechrystianizacja narodu
— atak na najs$wigtszy symbol
— przeniesienie krzyza dowodem
ateizmu

1. aspekt religijny
— obrona krzyza jako symbolu ofiar ka-
tastrofy to bluznierstwo, $wigtokradz-
two (ponizanie Meki Panskiej)
— zawlaszczenie krzyza — znaku religij-
nego — przez ludzi prowadzqcych akcje
polityczng

— utrata sakralnego charakteru krzyza

2. aspekt narodowy
— sgtuczna pamiec 1 szgtuczne meczenstwo

2. aspekt narodowy
— ,czyszezenie” pamieci o Lechu Ka-
czyfiskim i innych ofiarach katastrofy
— bezczeszezenie meczeniskiej $mierci ofiar
— ,czyszezenie” pamigci o korzeniach
polskiej tozsamosci
— zdrada narodowa (Zdrajcyl; Targowical;

wyrodny Polak; Judasze!)

3 Definicja Glenna Granta. Cytuj¢ za artykutem M. Janickiego i W. Whadyki, Rozmemftanie,

,Polityka” 2011, nr 17, s. 26.

4 C. Michalski, Do kosciota!, 10.08.2010, http://www.krytykapolityczna.pl/CezaryMichalski/
Dokosciola/menuid-291.html (dostep 15.12.2010).

> Pomijam tu nazwiska ich autoréw (czasem zreszta niedajace si¢ ustali¢), skupiam si¢ bowiem
na istocie sporu, a nie personaliach 0séb go prowadzacych.
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dla przeciwnikéow dla zwolennikéw

3

— praktyka analogiczna do dziataii dwu- |
dziestowiecznych reziméw totalitar-
nych (czerwona mafia; Tu jest Polska,
a nie Moskwa; bojéwki lewicowe — :
o wykonawcach przeniesienia krzyza)
weielanie w zycie ideologii nowej (ra- !
dykalnej, antychrzescijariskicj) lewicy !
— Zapatero, Obama (walka z krzyzem;
atak na chrzescijaristwo) .

4. aspekt moralny
— gorszenie Narodu (majuskula — sic!)

— schizofrenia duchowa

5. aspekt kulturowy
— ,wymazywanie” wptywu Kosciota
na ksztatt polskiej i europejskiej kul-

tury i cywilizacji

6. aspekt polityczny

— przyzwolenie na walke paristwa
z Kosciotem

— ,czyszezenie” pamieci o konkurencyj-
nej wobec Lecha Kaczyriskiego opgji
politycznej

7. aspekt spoteczny
— wojna o umysly odbiorcéw

4,

5,

7.

aspekt ideologiczny ($wiatopogladowy) '3 aspekt ideologiczny ($wiatopogladowy)

— faktyczna laicyzacja zycia spolecznego
— spor jako dowdd klerykalizmu pol-
skiego paristwa i jego wladz

aspekt moralny

— szantaz moralny (ze strony obroricow)

— prawo do obecnosci pod krzyzem dla
wszystkich

aspekt kulturowy
— anachronizm utozsamiania katoli-
cyzmu z tozsamo$cia narodows czy

polityczna
aspekt polityczny

szacunek dla demokracji (krzyzem
walczy sig z demokraciq)

szacunek dla prawa

szacunek dla konstytucyjnej swiec-
kosci i neutralnosci $wiatopogla-
dowej paristwa (rozdziatu Kosciota
od paristwa)

anarchia

réwnos¢ obywateli (sprzeciw przeciw-
ko wykluczaniu i stygmatyzacji zwo-
lennikéw przeniesienia krzyza)

krzyz to symboliczny bicz na nowego
prezydenta; patka, ktérq mozna przyto-
2y€ politycznym przeciwnikoms; jawny
sabotaz wobec wyniku wybordw
pozostawienie krzyza to kompromita-
cja paristwa, dowdd stabosci wladzy

aspeke spoteczny

— fanatyzm obrofcow krzyza (fanatycy;

radykatowie; psychole; chuligani)



O medialnej debacie publiczngj -« -«-==x=xererearararararrarannnnns

dla przeciwnikow dla zwolennikéw

— przemoc fanatykéw wywierana na in-
stytugji panstwa

— jest ich niewielu (garstka; niewielka
grupka)

— wyznaja spiskowa teorig katastrofy

8. aspekt psychologiczny
— dziatania obrofcéw to agresja (krzy-
czq i wyzywajq), poglebianie nienawi-
$ci, stwarzanie wrogow
— obrorcy czuja si¢ osaczeni, wyklu-
czeni, skrzywdzeni, wyobcowani,

8. aspekt psychologiczny

— zwolennicy przeniesienia krzyza
kieruja si¢ nienawiscia do Lecha
Kaczyriskiego, Polski, Kosciota,
chrzescijaristwa

— s3 agresywni wobec grupy obroricéw
(pijane bydto nazywajgce si¢ wyborcami
Komorowskiego)

niewystuchani

Dokonane wyzej przyporzadkowania maja walor wylacznie orientacyjny — nie-
ktére z wyrdznionych kategorii znaczeniowych, biorac pod uwagg ich uwiktanie
dyskursywne, mieszczg si¢ na pograniczu kilku aspektow. Schemat powyzszy z pew-
nosciag mozna by ultozy¢ inaczej i wzbogaci¢ go o bardziej szczegélowe tresci, petni
on jednak tutaj tylko funkcje pomocnicza, albowiem moim celem bylo jedynie
nakre§lenie ogdlnej mapy konfliktu.

Jak wida¢ z dokonanego zestawienia, po stronie przeciwnikéw przeniesienia
krzyza dominuje aspekt narodowy i ideologiczny, po stronie zwolennikéw — aspekt
polityczny. Juz chocby tylko na tej podstawie wolno stwierdzi¢, ze sposréd pieciu
wyréznionych przez Jerzego Bralczyka i Jacka Wasilewskiego wspétczesnych jezykéw
(dyskurséw?) publicznych® przeciwnikom przeniesienia krzyza (jego ,,obroricom”)
najblizszy jest jezyk narodowy’ (z takimi cechami, jak: patos i wzniostos¢, katego-
ryczno$¢ racji nadawcy, silna polaryzacja my — oni, wykluczenie nie-nas, z ktérymi
raczej prowadzi si¢ wojn¢ niz dyskusj¢, prymat wymiaru duchowego, silnie ekspo-
nowana wspolnotowo$¢, uswigcenie tradycji — zwlaszcza romantycznej, nastawienie
na przesztos$¢), podczas gdy zwolennicy przeniesienia krzyza wyrazaja swoje opinie
najczesciej w jezyku poprawnosci politycznej® (cechujacym si¢ m.in.: etosem demo-
kratycznym, tendencja do obiektywizmu, 72y nieantagonistycznym wobec o7, na-
wigzaniem do tradycji o§wieceniowej traktowanej jako wartos¢ wspélna dla Europy,

¢ Sa to w ich terminologii: jezyk narodowy, jezyk sukeesu, jezyk politycznej poprawnosci (ofi-
qjalny), jezyk populistyczny, jezyk luzu. Zob. wigcej: Bralczyk, Wasilewski 2008.

Moim zdaniem lepszymi okresleniami wydaja si¢ tu ,jezyk nacjonalistyczny” czy ,jezyk ide-
ologii narodowej”.

Takze i tu bardziej adekwatnym terminem bytby ,,j¢zyk demokragji i liberalizmu”.
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nastawieniem na dialog w poszukiwaniu wspélnej racji) lub — rzadziej — w jezyku
luzu (bedacym ,wszystkozernym”, parodystycznym antywzorem, negujacym wszyst-
kie inne jezyki publiczne, manifestujacym si¢ w twdrczym i jednoczesnie nonsza-
lanckim stosunku do jezyka jako tworzywa, odstaniajacym dystans uzytkownika
do obrazu §wiata zawartego w pozostatych dyskursach przestrzeni publicznej).

W odniesieniu do sprawy krzyza jezyk luzu przejawiat si¢ w rozmaitych happenin-
gach (mniej lub bardziej stosownych) urzadzanych przed Patacem Prezydenckim’,
w tworczosci satyrycznej, np. w rysunkach Marka Raczkowskiego, publikowanych
w ,,Przekroju”, czy Henryka Sawki, drukowanych w ,,Polityce” (zob. ponize;j), a tak-
ze w dowcipach rozpowszechnianych m.in. przez Internet, np. ,Dlaczego polska
reprezentacja gra tak stabo? Bo wszyscy obroficy sa pod krzyzem”; ,,Gdzie jest krzyz?
Za satatg” (mlodziezowa filmowa parodia reklamy, w ktérej zgtodniaty nastoletni
chtopak poszukuje w lodéwce serka homogenizowanego, a nie mogac go znalez¢,
pyta matki, gdzie w lodéwce jest 6w serek — matka odpowiada: ,,Za satata”; w pa-
rodii wykorzystano skandowany przez obroricow krzyza okrzyk ,Gdzie jest krzyz?”).
W Internecie pojawito si¢ tez kilka prostych gier wykorzystujacych motyw obrony
krzyza. Na przyktad w grze Bitwa o krzyz smoleriski starsza dama w obowiazkowym
moherowym berecie rzuca zniczami w harcerzy i ksigzy cheacych zabraé krzyz w celu
ich unicestwienia. Podobnych manifestacji byto bez liku.

M. Raczkowski, ,,Przekréj” 2010, nr 30. M. Raczkowski, ,,Przekréj” 2010, nr 38.

? Tak o tym méwit rezyser Andrzej Zutawski: ,Mamy tam przedstawicieli niechrzescijariskiego

prymitywnego katolicyzmu, reprezentantéw inteligenckiej miekkosci whadzy, ktéra nic nie
robi albo dziata na pét gwizdka — co zreszta moim zdaniem si¢ chwali. [...] Mamy tam ludzi,
ktérzy zachowuja si¢ w sposéb hecowaty. Oni reprezentuja najlepsza twarz naszego spofeczen-
stwa. Pokazuja, Ze mozna sobie pozwoli¢ na robienie jaj z tego przerostu schizofrenicznej ghu-
poty. Ci ludzie, kt6rzy tam przychodza w przebraniu Elvisa Presleya, czy grupa zwolennikéw
dobrze ugotowanego makaronu, sa reakcja na ekscesy oséb broniacych krzyza” (,,Polska — The
Times”, 10.08.2010).
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H. Sawka, ,Polityka” 2010, nr 44.

W publicznym, nagtasnianym przez media, sporze o krzyz opozycja jezyk na-
rodowy (nacjonalistyczny) — jezyk poprawnosci politycznej (demokratyczno-libe-
ralny) jest oczywista i az nadto wyrazna. Co wydaje si¢ ciekawe, to to, ze chyba
po raz pierwszy od przelomu ustrojowego w roku 1989 z takim natgzeniem oba te
jezyki, a raczej ich bezposrednia konfrontacja, znalazly si¢ w centrum uwagi odbior-
coéw dyskursu publicznego. Przed sprawq krzyza nie funkcjonowaly one, oczywiscie,
w izolagji od siebie, bo w jakims sensie s od siebie zalezne i zywia si¢ sobg nawzajem,
ale przed sprawq krzyza gléwnym polem ich ,walki” byly ich przyrodzone $rodowi-
ska medialne, tzn. np. ze ,Nasz Dziennik” na swoich famach dezawuowal ,Gazete
Wyborczg” i na odwrét. W przypadku sprawy krzyza 6w konflike nie tylko przeciez
jezykéw, ale przede wszystkim postaw wobec §wiata, skupial ,, przymusowo” uwagg
wszystkich niemal odbiorcéw dyskursu publicznego, co mozna od strony socjologicz-
nej czy politologicznej interpretowa¢ jako zamanifestowanie si¢ dwéch diametralnie
odmiennych systeméw wartosci konkurujacych o prymat tylez duchowy, co i poli-
tyczny we wspdlczesnej Polsce.

Nakreslona wyzej dychotomia zostata takze opisana — w odniesieniu do jezyka
whadzy po 2005 roku — przez Michata Glowinskiego (2007), kt6ry ujmuje to zjawi-
sko w kategoriach retorycznych, retoryke nienawisci przeciwstawiajac retoryce empa-
tii. Zanim poréwnam oba ujecia, chciatbym zwréci¢ uwagg na to, ze jezyki Bralczyka
i Wasilewskiego to raczej fenomeny in statu praesenti, wzglednie statyczne, wyabstra-
howane jako zespoty cech z rozmaitych form aktywnosci mownej oséb publicznych,
podczas gdy retoryka nienawisci Glowiriskiego to fenomen in statu nascends, czyli
proces, ciag zdarzen komunikacyjnych, a nie zamkniety zbiér wlasciwosci. Mimo
tej réznicy spojrzenia jezyk narodowy i retoryka nienawisci wykazuja wspélne cechy.
Gléwne z nich to: bezwzglednos¢ racji nadawcy, co implikuje z jednej strony swoiste
jego zdepersonifikowanie (nie wypowiada si¢ on we wlasnym imieniu, lecz w imie-
niu Prawdy, ktérej jest jedynym depozytariuszem), z drugiej — réwnie swoista kon-
strukcj¢ podmiotu odbiorczego (do ktérego nadawca si¢ bezposrednio nie zwraca,
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lecz o nim méwi, jego ocenia, poniza, kompromituje, ale rzeczywistym adresatem
komunikatu s odbiorcy podzielajacy zdanie nadawcy), a ponadto binarne widzenie
$wiata z tendencja do percypowania go w kategoriach spisku.

Warto jeszcze zwrdci¢ uwagg na to, ze debata w sprawie krzyza od poczatku biegta
dwutorowo — obieg oficjalny tworzyly media tradycyjne wraz z ich internetowymi
,przedtuzeniami”, obieg nieoficjalny konstytuowany byt przez social media (fora
internetowe, blogi, mikroblogi, serwisy spotecznosciowe — Facebook, Blip, YouTu-
be). W doniesieniach mediéw oficjalnych — poddanych dyktatowi medializacji'
i dazacych do opowiedzenia calej sytuacji za pomocg jak najbardziej nosnych me-
moéw — obserwator sporu mégt tatwo zauwazy¢ tendencje¢ do jednostronnego (mo-
tywowanego ideologicznie i/lub politycznie) interpretowania zdarzeri zachodzacych
w sierpniu i wrzesniu 2010 roku na Krakowskim Przedmiesciu. Otéz media konser-
watywne (cz¢$¢ prasy katolickiej, ,,Gazeta Polska”, Radio Maryja, Telewizja Trwam)
przedstawialy ludzi koczujacych pod krzyzem (jego obroricow) jako ofiary (lista ich
»przesladowcéw” jest tu catkiem dluga: rzad Donalda Tuska, prezydent Warszawy,
Rosjanie, Unia Europejska, liberatowie, lewica, ,zydzi” itd.), podczas gdy oni sami
postugiwali si¢ raczej jezykiem wojny i konfrontacji (bgdziemy bronic krzyza; krew si¢
poleje; wezwanie z 9 sierpnia z Radia Maryja, aby tego dnia o godz. 20 pod Patacem
Prezydenckim stawili si¢ szczegdlnie mezezyzni, gdyz na godzing 23 bojéwki lewicowe,
przeciwnicy krzyza planujg go zabrad). Z kolei media liberalno-lewicowe (,Gazeta
Wyborcza”, TVN) eksponowaly antyparistwowa postawe obroricéw, w zwolennikach
widzac osoby domagajace si¢ respektowania prawa i przestrzegania konstytucyj-
nej zasady rozdziatu Ko$ciota od paristwa, najcz¢sciej jednak pomijaty milczeniem
akty agresji i ponizania obrozicow (takie jak: opluwanie, grozby karalne itp.). Prze-
kazy nieoficjalne — ,anarchiczne” i werystyczne — uzupetnialy t¢ lukg poznawcza,
np. w serwisie YouTube opublikowano kilkanascie co najmniej filméw pokazujacych
in extenso, bez autorskiego komentarza czy interpretacji, ,zywy” zapis nierzadko
agresywnych star¢ pod krzyzem. Tak wigc nieuprzedzony odbiorca, chcac uzyskaé
petna informacj¢ o przebiegu konfliktu, o rzeczywistych zdarzeniach na Krakow-
skim Przedmiesciu, byt niejako zmuszony do dryfowania mi¢dzy dwoma obiegami
— instytucjonalnym i obywatelskim. Ten pierwszy czgéciej skupiat si¢ na formowaniu
postaw i ferowaniu ocen, preferencja drugiego byto ukazywanie ,nagiej prawdy”.

Dla badacza proceséw spotecznych jeszcze jedna rzecz w sporze o krzyz wydaje
si¢ nowa i warta podkreslenia, mianowicie taka, ze oba dyskursy — ,za krzyzem”
i, przeciw krzyzowi” — zostaly wytworzone i wprowadzone do centrum dyskursu pu-
blicznego przez grupy nowoplemienne, co takze zdarzyto si¢ w Polsce bodaj po raz
pierwszy'!. Jak dotad, nowoplemienno$¢ w Polsce uobecniala sig raczej w nieoficjal-

1" Rozumianej tu szeroko — jako posredniczaca obecno$¢ mediéw w reinterpretowaniu rzeczywistosci.

" Nowoplemiennos¢ to termin wprowadzony do humanistyki przez Michela Maffesolego (zob.

Maffesoli 2008). Przytaczam tu jego charakterystyke za Karing Stasiuk: ,Nowoplemiona,
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nych sferach komunikagji, by¢ moze wigc przeniknigcie tego zywiotu w postaci obu
ww. réwnoleglych dyskurséw do centrum dyskursu publicznego mozna postrzegaé
jako nowg jakos¢ komunikacji publicznej odnoszacej si¢ do spraw fundamental-
nych? Nie odwazylbym si¢ jednak odpowiedzialnie sformutowa¢ tezy o ,bigbro-
theryzacji” jezyka ,sporu o krzyz”, cho¢ $miem twierdzi¢, ze spoteczny odbidr tego
sporu byl/jest gleboko sprywatyzowany — od postaw wyznawczych po przesmiewcze,
co wynika — w mojej opinii — m.in. z tego, ze wspdlczesne media oferuja swoim
odbiorcom tatwe (bo najczgéciej pozbawione czynnika refleksyjnego) utozsamienie
si¢ z ktdrakolwiek ,,nowoplemienna” grupa (rozpoznawalna dzigki wyrazistym sym-
bolom — ,,medialny” krzyz na Krakowskim Przedmiesciu rézni si¢ niewiele w swojej
identyfikacyjnej funkcji od emblematéw np. kibicéw pitkarskich czy mitosnikéw
Grand Thefi Auto, stal si¢ bowiem po ,,obrébce” medialnej znakiem determinujacym
czyja$ tymczasowq przynalezno$¢ do grupy ,,przeciw” lub grupy ,za”).

Obraz krzyza (na Krakowskim Przedmiesciu)

Spéjrzmy teraz, jak konceptualizowano w sporze o krzyz sam krzyz. Ponizej przed-
stawiam schematyczne pole skojarzeniowe tego artefaktu w oficjalnym dyskursie
publicznym z lipca, sierpnia i wrzesnia 2010 roku.

Pole skojarzeniowe KRZYZA (NA KRAKOWSKIM PRZEDMIESCIU)
1. aspekt religijny
» jest symbolem religijnym (Mgki Paniskiej, zbawienia)
» jest przedmiotem $wigtym/u$wigconym
2. aspekt symboliczny
» jest symbolem pamigci o katastrofie smoleriskiej (ramtych dni — Z. Ziobro)
» jest symbolem odnoszacym si¢ do Lecha Kaczyriskiego i jego matzonki oraz
pozostatych ofiar katastrofy
> jest symbolem meczenstwa/meczenskiej $mierci (symbol uswigcony krwiq ofiar

— G. Schetyna)

w przeciwieristwie do plemion tradycyjnych, charakteryzujacych si¢ zwartg strukturg oraz
sprawowaniem kontroli nad cztonkostwem, s3 raczej wspélnotami wyobrazonymi, wstgp do nich
jest jedynie kwestia indywidualnej decyzji o utozsamieniu sig. [...] Jedyna oznaka przynaleznosci
sa symbole — i to najczesciej te, z ktérych prezentowania mozna szybko zrezygnowa¢ [...]. Funkcja
takich wspélnot dla jednostki jest oczywista: daja one mozliwosé¢ chocby chwilowego okreslenia
swej tozsamosci, odnalezienia poczucia bezpieczeristwa wéréd «podobnych do siebie», nawiazania
stosunkéw spotecznych, ktére beda charakteryzowa¢ si¢ wzgledna trwatoscia i beda oparte
na pewnej wspélnocie wartosci. Dlatego tez, kiedy nowoplemiona traca swa atrakcyjnos¢, przestaja
wystarczaé jednostkom do okreslenia ich tozsamosci, po prostu obumierajg, a ich czlonkowie
poszukuja dla siebie nowych chwilowych wspélnot. Zasadniczymi cechami nowoplemion sg wige
ich chwilowo$¢ oraz plynnos¢ ich granic, a takze to, ze [....] nie maja historii” (Stasiuk 2003: 194).
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» jest symbolem solidarnosci spoleczeristwa w obliczu tragedii smoleriskiej

> jest przedmiotem wymagajacym szacunku — warty honorowe petnili przed
nim harcerze, rodziny ofiar, przedstawiciele organizacji spotecznych

3. aspekt polityczny

> stosunek do kwestii jego przeniesienia/pozostawienia jest wyktadnikiem po-
gladéw politycznych

» krzyz jest uzywany jako np. orgz (S. Nowak), maczuga (J. Turnau) czy rekwi-
zyt (T. Torariska) w walce politycznej

> jest wyrazem sprzeciwu wobec stosunku wladz do tragedii smoleriskiej (os70-
dek demonstracji politycznej przeciwko Komorowskiemu i PO —T. Mazowiecki)

> jest zawlaszczany jako symbol przez Prawo i Sprawiedliwos¢

4. aspekt wspélnotowy

> jest wlasnoscia wspélnoty — réznorako pojmowanej (gtéwnie religijnie i/lub
narodowo, ale tez: spotecznie czy politycznie) (Krzyz nie jest wtasnosciq Kan-
celarii Prezydenta — ]. Michalowski; wskazuje droge, cierpienie, traumg Polakiw
— A. Melak)

» tak jak dawniej, tak i dzi§ winien jednoczy¢ (Pamietam czasy stanu wojennego,
gdy komunisci usuwali krzyze z panstwowych instytucji — J. Szczypinska; Nie
wolno uzywac krzyza do tego, by dzieli¢ ludzi — abp K. Nycz)

5. aspekt kulturowy
» jest znakiem tozsamosci kulturowej Polski (i Europy)
» jest znakiem mentalnosci (typowo ,,polskie;j”)

6. aspekt waznosci dyskursywne;j

> jest przedmiotem powszechnego zainteresowania — méwi si¢ bowiem o spra-
wie krzyza

7. aspekt ,,techniczny”

> stoi w strefie ,zero” (kluczowej z punktu widzenia ochrony Patacu Prezydenc-
kiego), czyli jest ,,zawalidroga”

> nie moze sta¢ przed Patacem Prezydenckim (ani pomnik majacy go zastapic)
bez zgody Stotecznego Konserwatora Zabytkéw

Jak mozna mniemaé na podstawie powyzszego zestawienia, w spolecznym
postrzeganiu krzyza (tego na Krakowskim Przedmiesciu) dominuja giéwnie
aspekty symboliczny i polityczny, cho¢ i pozostate sa wazne. Czgsto zresztg w po-
szczegdlnych wypowiedziach uruchamiano kilka aspektéw lub postugiwano sie
np. aspektem wspélnotowym krzyza do wyartykutowania jego sensu religijnego czy
symbolicznego'.

Wydaje si¢ ponadto, ze w publicznej wymianie pogladéw na temat krzyza nasta-
pilo swoiste zespolenie si¢ (kognitywista méwitby tu o amalgamacie — zob. Goldman
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Z braku miejsca pomijam tu przyktady.
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2010") senséw dwoch ,krzyzy” — tego, ktdry jest symbolem religijnym (w Polsce,
oczywiscie, chrzescijariskim w wersji rzymskokatolickiej), i tego, kt6ry stanat przed
Patacem Prezydenckim. Dobrze obrazuje to zarysowane wyzej pole skojarzeniowe
krzyza.

Dwie najwazniejsze w mojej opinii konsekwencje tego stanu rzeczy sa naste-
pujace. Po pierwsze, spdr toczyl si¢ tak naprawdg o krzyz-widmo, krzyz-fantom,
krzyz-hybryde, bo zar6wno zwolennicy jego przeniesienia, jak i przeciwnicy tego
rozwigzania (cho¢ co prawda rzadziej) taczyli w swojej argumentacji elementy dwu
niezazgbiajacych si¢ porzadkéw: religijnego (a nawet teologicznego) i $wieckiego
(w rozmaitych modalnosciach). Uwazny odbiorca catego sporu mégt mie¢ wraze-
nie panujacego w nim chaosu poj¢ciowego, nie zawsze bowiem byto jasne, o ktéry
krzyz chodzi — chrzescijariski (bedacy znakiem ubdstwienia Chrystusa) czy ,,smo-
lenski” (pozbawiony duchowego sensu emblemat polityczno-§wiatopogladowy).
Jednym z najwyrazistszych przykladéw tego materii pomieszania byto cho¢by to,
ze jako argument za pozostawieniem krzyza przed Palacem Prezydenckim poda-
wano... orzeczenie Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka w Strasburgu, ktéry
uznat obecno$¢ krzyza jako znaku religijnego w pewnej wloskiej szkole za narusze-
nie wolnosci religijnej uczniéw i prawa rodzicéw do wychowywania dzieci zgodnie
z whasnymi przekonaniami. Na zasadzie falszywej analogii oraz nieuzasadnionego
logicznie wnioskowania z jednostkowego przypadku (btad petitio principii) autor tej
argumentacji domniemywal, ze przeniesienie krzyza z Krakowskiego Przedmiescia
pociagnie za sobg usuwanie krzyzy z polskich szkét, urzedéw, instytucji (co trakto-
wat jako stan niepozadany).

Po drugie — na skutek dtugotrwatej obecnosci sprawy krzyza w doniesieniach
medialnych samo pojecie krgyza zostalo mocno rozmyte. Stat si¢ on takim samym
stowem-,cepem” jak inne stowa-sztandary, zawlaszczone w dyskursie politycznym
przez jedng z walczacych o ich sens stron. W polskim dyskursie publicznym prawi-
cowg interpretacj¢ narzucono np. takim pojeciom, jak: aborcja, eutanazja, teczki czy
uktad. Z kolei lewicowy sens dominuje w takich okresleniach, jak: prawa czlowieka,
wykluczenie spoteczne czy poprawnosé polityczna. Krzyz wskutek wiadomych wyda-
rzen stal si¢ stowem-totemem, o ktdry toczy si¢ walka (oczywiscie, nie migdzy lewica
a prawica, ale raczej migdzy ,kosciolem toruniskim” i ,kosciotem tagiewnickim”).
Dla wielu uczestnikéw i odbiorcéw sporu o krzyz jest to szczegélnie dotkliwe, bo
krzyz jest pojeciem z jezyka sakralnego, pojeciem, ktérego najglebszy sens wymyka
si¢ ludzkiemu poznaniu. Dlatego tez instrumentalizacja semantyczna tego znaku
(np. w postaci zawotania: , Tylko pod krzyzem, tylko pod tym znakiem, Polska
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Ten ciekawy artykut (Goldman 2010) poswigcony jest analizie kilku amalgamatéw pojecio-
wych dotyczacych sporu o krzyz, ktére pojawily si¢ w obrebie nieoficjalnego nurtu debaty
publicznej na temat krzyza, a mianowicie w Internecie na popularnej stronie www.demoty-
watory.pl.
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bedzie Polska, a Polak Polakiem”, notabene przypisywanego — niestusznie — Mic-
kiewiczowi) i jego medialna ,kariera” wywolywaly w obiegu nieoficjalnym rézne
reakcje obronne (np. w postaci refutacji ww. cytowanego dwuwiersza: ,, Tylko pod
krzyzem, tylko pod tym znakiem, Polska jest wioska, a Polak burakiem”), w moim
przekonaniu bedace nierzadko niezwykle gorzkim wyrazem protestu przeciwko
upolitycznieniu i zdesakralizowaniu naj$wigtszego dla chrzescijan symbolu.

Przy okazji chciatbym zwréci¢ uwage na dwie, nieco mniej istotne, kwestie j¢-
zykowe dotyczace ,sprawy krzyza”. Pierwsza z nich wiaze si¢ z upowszechnieniem
przez media okreslent zwolennicy krzyza oraz przeciwnicy krzyza. Oba te okreslenia
sa semantycznie niefortunne, bo operuja zbyt gleboka elipsa zacierajaca whasciwe
odniesienie — gdy spojrzymy na nie z perspektywy znaczen systemowych lekse-
mu krzyz, dostrzezemy, ze oznaczaja one zwolennika czy przeciwnika meki Chry-
stusa czy wrecz chrzescijadstwa, a nie przeniesienia pewnego konkretnego krzyza.
Oczywiscie, media maja prawo do operowania wyrazeniami skrétowymi, jednakze
akurat w przypadku krzyza — wszystko juz jedno ktérego — nalezatoby zachowaé
bardzo daleko idacg ostroznos¢ (mimo ze akurat w kontekscie prowadzonego za po-
$rednictwem medidw sporu o krzyz byly to okreslenia jednoznaczne). A to dlate-
go, ze sformutowanie przeciwnik krzyza moze brzmie¢ w uszach niektérych oséb
jak ideologiczna etykietka lub — co gorsza — hasto zachgcajace do krucjaty. Druga
kwestia, ktéra chcg poruszy¢, jest w istocie bardzo podobna do pierwszej. Cho-
dzi, mianowicie, o wyrazenia bronic krzyza i obrovicy krzyza. Semantyka czasownika
broni¢ implikuje istnienie podmiotu, kedry 6w krzyz atakuje lub mu w jakikolwiek
sposdb zagraza. Mozna réznie oceniaé lipcowo-sierpniowo-wrzesniowe wydarzenia
pod Patacem Prezydenckim, ale chyba przesada bytoby okresla¢ dziatania podejmo-
wane przez zwolennikéw przeniesienia krzyza (nie liczac zdarzeri incydentalnych)
jako $wiadomy, wykalkulowany, nihilistyczny azak na krzyz (trudno sobie zreszta
takowy w naszej kulturze wyobrazi¢), pomijajac juz anachronizm takiego myslenia
i dziatania w spluralizowanej Europie'®. Media, przyjawszy ,ostrg” semantycznie, ale
wygodna, bo skrétowa, formule obroricy krzyza, swiadomie lub nie, antagonizowaty
strony konfliktu (niezaleznie od tego, kto byt jej pierwotnym autorem). Niepokdj
obserwatora zycia publicznego w tej kwestii doskonale oddaje wypowiedz Haliny
Bortnowskiej: , Trzeba z nimi [obroricami krzyza] rozmawiaé i [ich] przekonywad.
Trzeba odebra¢ im tez poczucie, ze sa obroricami. To stowo «obrorica» jest bardzo

!4 Znamienna jest tu opinia Zbigniewa Mikotejki: ,,Obecnie zatem, na mocy jakiego$ atawizmu

czy paradoksu, gdyz dzieje si¢ to w czasach demokracji i wolnosci, siega si¢ po symbol, ktdry
z religijnego przemienit si¢ w narodowy w warunkach zniewolenia. Zreszta wtedy, w II potowie
XIX wicku, powstato tez hasto Polak-katolik, ktére przeciez wezesniej nie istniato. Wspélezesnie
uzywa si¢ wi¢c — co zadziwiajace — jezyka z czaséw niewoli”, wywiad dla PAD, 9.08.2010, heep://
wiadomosci.dziennik.pl/wydarzenia/artykuly/298417,znawca-religii-o-krzyzu-przekroczono-
granice.html (dostep 15.12.2010).
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grozne. Nikt nie atakuje krzyza, wigc nie ma potrzeby jego bronienia. Nie sa obrosi-

cami krzyza, sa obroricami wlasnej decyzji, gdzie ten krzyz ma sta¢”®.

Podsumowanie

W zaprezentowanych wyzej rozwazaniach nie bylem w stanie podja¢ wszystkich
waznych z punktu widzenia opisu wspétczesnej komunikacji publicznej zagadnien
(jak chocby strategii zachowan jezykowych instytucjonalnych podmiotéw sporu
— przedstawicieli harcerzy, reprezentantéw Kosciota, urzgdnikéw Kancelarii Prezy-
denta RP, wladz Warszawy), mam nadziej¢ jednak, ze udato mi si¢ uchwycié istote
sporu, a mianowicie pokaza¢ poglebiajaca si¢ z kazdym rokiem rozpadling pomigdzy
dwiema frakcjami polskiego spoleczeristwa, ktéra wiaze si¢ ze zinstrumentalizowa-
niem juz nawet zdarzel o wymiarze ostatecznym. I mimo ze w tym szkicu nie przy-
$wiecaty mi intencje moralizatorskie, trudno oprzeé si¢ wrazeniu, ze spdr o krzyz,
jakkolwiek inspirujacy badawczo jako fakt spoteczny, medialny czy polityczny, po-
zostaje jednak wydarzeniem zasmucajacym.
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Wizerunek miejscowosci turystyczne;
na przykftadzie Dusznik-Zdroju.
Wstepny raport z badan

Podstawa prezentowanych ponizej czastkowych wynikéw badan byta refleksja do-
tyczaca aktualnego stanu wizerunku Dusznik-Zdroju, dolnoslaskiej miejscowosci
turystycznej, takze w szerszym, teoretycznym kontekscie ubrandowienia tej cz¢sci
rynku. Miasta i miejscowosci nie sg juz tylko ,miejscami do zycia” ich mieszkani-
cow. Coraz powszechniejsze staje si¢ pojmowanie miejscowosci, czy szerzej regiondéw

i krajéw, jakby byty one cz¢scia gospodarki. Jak pisze Anholt:

Swiat staje si¢ dzisiaj jednym gigantycznym rynkiem. Szybki postep globalizacji sprawia,
ze kazdy kraj, kazde miasto czy region musi konkurowa¢ ze wszystkimi pozostatymi o swéj
utamek $wiatowej populacji konsumentdéw, turystéw, inwestorow, studentéw czy przedsig-
biorcéw, o miedzynarodowe wydarzenia sportowe i kulturalne, o zainteresowanie i uznanie
$wiatowych mediéw, a takze innych rzadéw oraz spoteczenistw innych krajéw (Anholt 2007).

Takze miasta i miejscowosci dotkneta stale rozszerzajaca si¢ metaforyka produk-
towa, ktérej dynamika powoduje, ze ,,towarem” w dynamicznie rozszerzajacym si¢
subsystemie gospodarki predzej czy pdzniej staje si¢ wszystko, co moze nim si¢ stac.
Nie bez znaczenia jest takze rosnaca dynamika komunikacji massmedialnych — ktéz
bowiem jeszcze kilkadziesiat lat temu, mieszkajac w Lublinie, styszal o Dusznikach-
-Zdroju? Rosnaca popularno$¢ turystyki, zwigzana niewatpliwie z rozwojem tech-
nologicznym, ale i spofecznym (wzrost dobrobytu czy wynalazek czasu wolnego),
spowodowata takze, ze turystyczny przemyst stat sic powaznym zrédlem dochodu
dla wladz, ale i mieszkancéw.

Bez watpienia efektem ekspansji metaforyki produktowej jest takze coraz bar-
dziej popularne przekonanie, Ze miejscowos¢, region etc. to marka, ktéra w jakimg
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sensie si¢ sprzedaje. Sprzyjaja temu coraz dynamiczniej rozwijajace si¢ marketingo-
we i ekonomiczne teorie obejmujace swoim zasiggiem regiony geograficzne, kraje
czy miejscowosci (np. umarkowienie paristwa narodowego, Ollins 2007, Anholt
2007, Floerk 2007). Miejscowos¢, jako korporacja majaca tozsamo$¢ i osobowos¢,
ma takze swéj wizerunek, ktéry jest niewatpliwie indykatorem powodzenia/nie-
powodzenia tej marki. Z tych wlasnie przyczyn zbadanie tego wizerunku, kondy-
¢ji brandu pozwala przekona¢ sig, ,jak jest”, skanalizowa¢ potencjat planowania,
takze administracyjnego czy finansowego. Uwzglednienie stanu obecnego pozwala
réwniez na podjecie dziatani strategicznych i dtugofalowych. W przypadku akurat
Dusznik to wiedza bezcenna, bowiem miejscowos¢ ta juz od dtuzszego czasu nie
cieszy si¢ powodzeniem turystéw, ale i coraz mniejszym mieszkaricéw, ktdrzy licznie
si¢ z niej wyprowadzaja. Niniejszy raport zawiera jedynie wycinek danych sposréd
uzyskanych w trakcie badania. Pefen raport z badan zostanie w najblizszym czasie
opublikowany w wersji ksiazkowe;.

1. Struktura badania

Na etapie projektowania badania zatozono, ze przebadane zostang dwie grupy re-
spondentéw, turysci oraz mieszkaricy Dusznik-Zdroju. W tym celu sporzadzono
dwa kwestionariusze ankietowe. Pytania wchodzace w sktad ankiety, dla dwéch
badanych grup, koncentrowaly si¢ na trzech aspektach. Doktadny wykaz plaszczyzn
przedstawia ponizszy schemat.

mieszkancy turysci
¥ ¥
wizerunek Dusznik Zdroju wizerunek Dusznik Zdroju
- wewnetrzny - zewnetrzny
¥ ¥
idealne miasto do zycia idealna miejscowos¢ turystyczna
¥ ¥
opinie na temat turystéw opinie na temat mieszkancéw

Schemat. Obszary badania.



| g

! alua
1uaoje}zsyAm
[ 9

S¢ | LT
0| I

8 | SC
L1 | 29
0r | 61
0 | OI

<

NN AN | =[O~ O| DN N[O — | —| D

D ||| =[O [O| N OO ||| — O

(33
i
c
=
=
N

Wizerunek miejscowosci turystycznej na przyktadzie Dusznik-Zdroju - - -

N[~ F || N|OO| || || —~| || O

Graniczna

N[O =]~ =[O0 |O|O|OO|O|\O

Podgoérze

Osiedle Chopina

Stare Miasto Zdréj

— NN~ | O~ =] OO

Ko
o
o
- ]

Koueyzsaip

5 4
v | T N
N~ [=] 0
A © -

“Loueszsorur — moyuapuodsar Adnig pepys ‘T epqeL,



----------. Karolina Lachowska, Maurycy Graszewicz, Marcin Pieluzek

aluaojeyzsyAim

[
>
2
=)
=]
=
v
o
>
e
<)
3
A
£

(2]
R.v
(=]
<

@
Q@
1
&

e | 1 | FIT| 8% | €7 | 91

I 0 0 I 0 0

91| 0 [ CTL |6 |01 | S

88 | I | 6€ | 0T | 1T | L

0c | 0 ¢ L 8 (4

L 0 0 ! 14 [4

e 1 | BIT| 8% | €% | 91 |CcT| 1 | 901 | 88 | 0C | L

¥y 0 @ I I 0 ¥y 0 I ¢ 0 0

8¢ | O | F€ | CI | OT | T |8 | O |0C |8CT | L ¢

S8 | T | ¥ | TC | L1 | T | S8 | 1T |9¢ | LE |11 | O

Ly | 0 | 0C|CTL| 6 9 | Ly | 0 |9 | 6 @ 0

8C | 0 | ¥I | € 9 9 |8 | O | €T | I | O ¥y

CCT| T |HIT| 8% | €% | 91 |CCC| T |90L| 68 | OC | L |TCC| ¥ | 8S | 98 | LV | 8C
I I 0 0 0 0 I 0 0 I 0 0 I 0 0 I 0 0
8| 0 [ SH 9T | ST | 6 [98 | 0 | TH|TE| 6 € 198 | 0 | ST | €T |¢sT|¢Cl
9€T| 0 | 69 | TE | 8T | L |9C¢T| T | %9 | 9S | IT | ¥ |9¢1| ¥ | €€ | €9 | ¢CT | SI

[Te]
~

19sAing

‘s — moyudpuodsar Adni3 pep(s 7 e[eqe].



Wizerunek miejscowosci turystycznej na przyktadzie Dusznik-Zdroju --- 261

Badanie zostato przeprowadzone na terenie Dusznik-Zdroju w sierpniu 2010
roku. Przebadano grupg przypadkowo wybranych 431 oséb z uwzglednieniem po-
dzialu na mieszkaricéw oraz turystéw. Badanie mialo forme kwestionariusza do wy-
petnienia przez ankietera (wspdtpracowato pigciu ankieteréw). Z uwagi na krétki
czas, w jakim zostata przeprowadzona ankieta, nie udato si¢ zachowa¢ proporcji
wynikajacych z wieku, plci czy miejsca zamieszkania. Warto jednak podkresli¢,
ze przebadano zblizong ilosciowo grupe turystéw (222 oséb) oraz mieszkaficow
(209 o0s6b). Doktadny sktad grupy respondentéw przedstawiono w tabeli 1 oraz
tabeli 2.

Kwestionariusze sktadaty si¢ z 13 pytani otwartych, z mozliwoscia udzielenia pie-
ciu odpowiedzi, oraz dyferencjatu semantycznego, ktéry stanowit zestaw wybranych
22 cech. W ponizszym opracowaniu skoncentrowano si¢ jedynie na wybranych ele-
mentach wspomnianego badania:

» Jakie sa Duszniki-Zdréj? — zalozono, ze odpowiedzi otrzymane od mieszkan-
céw pozwola na wyodrebnienie zestawu cech/okreslent charakterystycznych
dla Dusznik. Pytanie to zadano takze turystom, dzigki czemu mozliwe bylo
zestawienie dwdch obrazéw miasta oraz okreslenie stopnia spéjnosci wizerun-
ku Dusznik wéréd mieszkaricéw miasta i 0séb je odwiedzajacych.

» Jakie powinny by¢ Duszniki-Zdréj? — gléwnym celem pytania byta préba
identyfikacji pozadanych dla Dusznik cech i elementéw, zaréwno z punktu
widzenia mieszkaficow, jak i turystéw. Dzigki temu mozliwe bylo okreslenie
réznicy migdzy stanem rzeczywistym a idealnym w kontekscie wizerunku
Dusznik-Zdroju.

» Co inni ludzie mysla o Dusznikach-Zdroju? oraz Co przyjezdni mysla
o Dusznikach-Zdroju? — pytanie to, bedace de facto dodatkowym pytaniem
dotyczacym wizerunku miasta, stanowito uzupelnienie zrekonstruowanego
z odpowiedzi na pierwsze pytanie wizerunku Dusznik.

» Jaka powinna by¢ idealna miejscowo$¢ turystyczna? oraz Jaka powinna by¢
idealna miejscowos¢, w ktérej cheiatby$ mieszkaé? — to pytania umozliwiajace
zdefiniowanie czynnikéw wplywajacych na wybdér miejscowosci wypoczyn-
kowych oraz pozadanych cech idealnego miejsca zamieszkania.

» Duszniki-Zdréj sa... — uzupelnieniem wizerunku Dusznik zbudowanego
na podstawie odpowiedzi respondentéw byt dyferencjat semantyczny, zbu-
dowany z 22 okresleri odnoszacych si¢ zaréwno do cech funkcjonalnych, jak
i emocjonalnych.

2. Wyniki badan

Nalezy podkresli¢, ze w tej czgdci opracowania zaprezentowano i opisano tylko te
komponenty, ktére przekroczyly przyjety prog relewancji 2%.
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2.1. Jakie sg Duszniki-Zdroj?

Wizerunek Dusznik-Zdroju rozpatrywaé nalezy z dwdch perspektyw. Mieszkani-
cy, co zrozumiale, zwracaja uwage na zupetnie odmienne kwestie, zwiazane z ich
codziennym zyciem. Innymi wyznacznikami kieruja si¢ turysci, dla ktérych po-
byt w Dusznikach stanowi element oderwania si¢ od codziennosci. Nie oznacza
to, ze badane dwie grupy wskazywaly na zupetnie odmienne kategorie zwiazane
z Dusznikami. Respondenci odnosili si¢ bowiem do tych samym czynnikéw. Réz-
nica wynikata z odmiennego zamanifestowania poszczegdlnych elementéw. Na r6z-
nicg w postrzeganiu miasta wplyw ma podziat na cz¢$¢ mieszkalna oraz zdrojowa,
stanowiaca swoista granice. Mieszkaricy sporadycznie odnosili si¢ w swoich wypo-
wiedziach do czgéci zdrojowej. Podobnie turysci, ktérzy sporadycznie odwiedzali
czg$¢ pozazdrojowa, wskazywali na cechy istotne jedynie dla wypoczynkowej czesci
Dusznik. Dostrzegalny jest jednakze pewien element wspdlny. Zaréwno mieszkaricy,
jak i turysci, wskazujac na pozytywne czynniki charakterystyczne dla miasta, od-
nosili si¢ przede wszystkim do czgéci zdrojowej. Negatywna czg$¢ okreslert dotyczy
z kolei gtéwnie mieszkalnej czgéci miasta.

Turysci

Pomimo ze turyséci odnosili si¢ zaréwno do cech negatywnych, jak i pozytywnych,
to te pierwsze stanowia do$¢ marginalny procent wszystkich odpowiedzi. Wigkszo$¢
respondentéw postrzega Duszniki przede wszystkim przez pryzmat czynnikéw po-
zytywnie wplywajacych na pobyt w tej miejscowosci wypoczynkowej.

Sposréd czternastu kategorii (prég relewancji zostat ustalony na poziomie 2%) az
osiem stanowily odniesienia do atmosfery panujacej w Dusznikach. Trzy najsilniej-
sze kategorie to ,,spokojne”(15%), ,,pigkne” (12,3%) i ,uzdrowiskowe” (12%). Brak
atrakgji zaréwno dla turystéw, jak i mieszkaficow sprawia, ze miasto to przyciaga
gléwnie osoby starsze, ktore checac wypoczaé od miejskiego zycia, wybieraja ciche
i spokojne Duszniki. Podkreslaja to kolejne wskazywane elementy: ,zielone” (4,2%),
klimatyczne” (4,2%), ,,dobrze zlokalizowane” (3,4%). Atutami staja si¢ zatem takie
elementy, jak cisza, przyroda oraz klimat, ktére wplywaja na poprawe zdrowia, czyli
gléwny czynnik wyboru Dusznik. Jednakze dla tej grupy respondentéw brak jakich-
kolwiek rozrywek, miejsc takich jak kawiarnie, cukiernie etc. powoduje, ze piata
wskazywana cecha jest kategoria ,,nudne” (4,2%).

Pomimo pozytywnego charakteru najsilniejszych cech wizerunku Dusznik-
-Zdroju wsrdd turystéw nalezy podkresli¢, ze miasto nie stanowi atrakcyjnej oferty
sposrod innych miejscowosci turystycznych. Brak réznorodnych rozrywek ( z wyjat-
kiem nielicznych imprez cyklicznych), ograniczona liczba lokali gastronomicznych,
stabe wykorzystanie mozliwych do zagospodarowania waloréw potozenia przyczynia
si¢ do marginalnej obecnosci turystéw mtodszych i bardziej aktywnych. Aktualna
oferta turystyczna Dusznik ogranicza si¢ do waskiej, zaawansowanej wiekowo grupy,
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ktéra wybiera Duszniki czgsto z powodéw sentymentalnych. Z punktu widzenia
mieszkaricéw nie przektada si¢ to na realne korzysci dla miasta. Ani finansowe, ani
wizerunkowe.

spokojne 15,0 %

piekne
uzdrowiskowe 12,0%
mite
zielone 42 %
nudne 4,2 %
czyste/zadbane
dobrze potozone 3/4 %
wypoczynkowe 2,8%

ciekawe/atrakcyjne

przyjazne 2,5%

stare 2,5%
klimatyczne 21 %
zacofane 2,1 %

I
0% 2% 4% 6% 8%  10%  12%  14%  16%
Wykres 1. Jakie sa Duszniki-Zdré6j? — turysci.

Mieszkancy

Wizerunek Dusznik wsréd mieszkancow jest dos¢ negatywny. Wplywa na to zde-
cydowanie niska ocena mieszkalnej czgsci miasta i codziennych probleméw miesz-
karicéw. Pozytywne elementy wizerunku lokowane sa w atutach wypoczynkowej
cze$ci miasta.

Dwa najsilniejsze elementy wizerunkowe Dusznik to ,,spokéj” (11,7%) oraz
,nuda” (11,5%). Warto jednakze podkresli¢ zupetnie odmienne definiowanie ka-
tegorii ,spokojne”. O ile wérdd turystéw ,,spokéj” byt kategoria pozytywna, ele-
mentem umozliwiajacym relaks, o tyle w przypadku mieszkaricbw ma ona bardziej
negatywne nacechowanie. Wiaza¢ ja mozna bezposrednio z elementem ,,nudne”.
Dla mieszkancéw spokojne Duszniki sg tozsame z miastem nudnym, bez atrakej,
ktére nie zapewnia mieszkaicom zadnej rozrywki ani miejsc, w ktérych mogliby
w spos6b aktywny spedzaé wolny czas.

Jak wspomniano wczesniej, pozytywne odpowiedzi mieszkaricéw odnosily si¢
gléwnie do zdrojowej cz¢éci miasta. Pod tym wzgledem miejscowo$¢ ta oceniana



spokojne 11,7 %

nudne n,5 %
piekne
uzdrowiskowe
brudne

zacofane

mate miasteczko
mite

stare

upadajace

zielone
ciekawe/atrakcyjne
smutne

miejsce rodzinne
fajne

czyste/zadbane

0% 2% 4% 6% 8% 0% 12% 14%
Wykres 2. Jakie sg Duszniki-Zdréj? — mieszkaricy.

jest jako pigkna (9,6%), o duzych walorach uzdrowiskowych (8,1%), petna zieleni
(3,2%). Duzo gorzej oceniana jest funkcjonalna cz¢$¢ miasta. Wskazywane s takie
komponenty jak ,brudne” (6,4%), ,zacofane” (5,4%). Samo miasto okreslane jest
mianem starego (3,7%) oraz upadajacego (3,2%).

Identyczne elementy negatywne wskazywane byly, o czym wspominano wcze-
$niej, takze przez turystéw, cho¢ stopien ich manifestacji byt nizszy. Wplywa to jed-
nakze na wizerunek miasta. Sam fakt ograniczania pobytu do cz¢sci zdrojowej
wynika po czgsci z braku atrakeji w centralnej cz¢dci miasta, niebedacej w stanie
skutecznie przycigga¢ do siebie wystarczajaco czgsto turystow. Po drugie wyszcze-
gblnione przez mieszkaricéw elementy, takie jak brudne ulice, stare i rozpadajace si¢
domy, sa czynnikami wplywajacymi na zmniejszenie atrakcyjnosci tej czgéci miasta.

2.2. Jakie powinny by¢ Duszniki-Zdré6j?
Turysci
W kontekscie potrzebnych zmian, ulepszeri lub pozadanych w Dusznikach elemen-
téw przebywajacy w miescie turysci w swoich odpowiedziach odnosili si¢ do ele-

mentdw zwiazanych z miastem generalnie, a nie jak w przypadku poprzedniego
pytania do czgéci zdrojowej.
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bardziej rozrywkowe/ bardziej aktywne
bez zmian/takie jak sg

czyste/zadbane

rozwijajace sie

odnowione/ odremontowane

lepsza infrastruktura

lepiej skomunikowane

zbasenem

turystyka

spokojne

lepiej promowane

wiecej punktéw ustugowych /gastronomicznych
zywe/dynamiczne
piekno/wystroj/dekory

lepsza/wieksza baza noclegowa

tanie

sport 2,1%

otwarte/przyjazne/wesote 2,1 %
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Wykres 3. Jakie powinny by¢ Duszniki-Zdréj? — turysci.

Dwie najsilniej zaakcentowane kategorie charakteryzuja dwa typy turystéw.
Pierwsza, liczniejsza, wskazuje na malg liczbg rozrywek dostgpnych dla przebywaja-
cych w Dusznikach turystéw. Przy czym rozrywki rozumie¢ nalezy tu w kontekscie
zaréwno wszelkiego rodzaju imprez (koncerty, muzyka na zywo, miejsca do tani-
czenia), jak réwniez aktywnego wypoczynku. Respondenci dos¢ czgsto wskazywali
na brak zorganizowanych mozliwosci aktywnego wypoczynku. Miasto nie oferuje
tego typu atrakeji ani tez nie inwestuje w infrastrukturg sprzyjajaca aktywnym for-
mom wypoczynku. W koricu nie posiada takze zaplecza (np. w postaci wypozyczalni
rowerowych) zachgcajacego do tego aktywnego wypoczynku w Dusznikach.

Kolejne komponenty, ,czyste/zadbane”, ,,odnowione/odrestaurowane”, stanowia
odniesienie do niskiej, poza czgécia zdrojowa, atrakcyjnosci miasta. Aspekty wizualne
sq istotnymi elementami przy wyborze miejscowosci wypoczynkowej. Responden-
ci podkreslali, ze spacery po gtéwnej czgsci miasta stanowily w duzej mierze zawdd
ze wzgledu na duza ilo$¢ starych i zaniedbanych kamienic. Poza reprezentacyjna czgscia
miasta (Rynek i droga do Zdroju) badani okreslali Duszniki jako mato zadbane miasto.

Elementami wptywajacymi na wizerunek miasta turystycznego jest jego rozwoj,
nie tylko w kontekscie rozwoju gospodarczego, ale takze elementéw utatwiajacych
dotarcie i poruszanie si¢ po nim. Posiadanie dobrej infrastruktury czy skomuni-
kowania poszczegdlnych cz¢sci miasta wskazywane bylo jako pozadane elementy
przez turystow.
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Z punktu widzenia turystéw Duszniki — jako miejscowos¢ turystyczna — po-
winny charakteryzowac si¢ bogata oferta rozrywkowa (w tym zapewniajaca aktyw-
ny wypoczynek), wizualng atrakcyjnoscia (czyste i zadbane ulice, odremontowane
budynki), dobrym potaczeniem komunikacyjnym, zwiazanym zaréwno z dojazdem
do Dusznik, jak réwniez wewnatrz miasta.

Niemozliwo$¢ zaspokojenia potrzeb przybywajacych do Dusznik turystéw skut-
kuje tym, ze korzystaja oni niejednokrotnie z oferty rozrywkowo-gastronomicznej
sasiednich miejscowosci wypoczynkowych, a Duszniki wykorzystywane sg przez
czg$¢ badanych jedynie jako tania baza noclegowa. Przy okazji odpowiedzi na oma-
wiane pytanie respondenci bardzo cz¢sto odnosili si¢ do atrakeji oferowanych przez
sasiednie miejscowosci wypoczynkowe.

Mieszkancy

Przy zestawianiu uzyskanych od turystéw odpowiedzi na to pytanie dostrzegalne jest
wspSltwystepowanie identycznych kategorii. Cho¢, podobnie jak we wezesniejszym
pytaniu (Jakie sa Duszniki-Zdr6j?), s3 one inaczej zaakcentowane. Warto podkresli¢,
ze az siedem na jedenascie kategorii powtdrzylo si¢ w odpowiedziach obu grup.
Mieszkancy jednak zwracali uwagg na odmienne aspekty.

bardziej rozrywkowe/ bardziej aktywne 20,8 %
rozwijajace sie

zywe/dynamiczne
otwarte/przyjazne/wesote
czyste/zadbane

turystyka

z basenem

nastawione/liczace sie z mieszkaricami
bez zmian/takie jak sg
piekno/wystréj/dekory

odnowione/ odremontowane

0% 5% 10% 15% 20% 25%
Wykres 4. Jakie powinny by¢ Duszniki-Zdréj? — mieszkaricy.

Ze wzgledu na brak rozrywek miasto okreslane jest przez mieszkaricéw jako nudne.
Dlatego tez najbardziej pozadana cecha dla Dusznik to zapewnienie mieszkaficom roz-
rywki. Do$¢ silnie zaakcentowany jest takze komponent zwiazany z rozwojem miasta.
Brak inwestycji i modernizacji miasta jest negatywnym czynnikiem wskazywanym



Wizerunek miejscowosci turystycznej na przyktadzie Dusznik-Zdroju --- 267

przez mieszkanicow. Przekiada si¢ to na mniejsza liczbe turystéw, co wplywa automa-
tycznie na nizsze wplywy lokalnych przedsi¢biorcow. Brak rozwoju jest takze czyn-
nikiem wplywajacym na starzenie si¢ miasta, bowiem mtode osoby sporadycznie de-
cydujg si¢ pozosta¢ w Dusznikach. Respondenci okreslali innych mieszkaricow dos¢
negatywnie, wskazujac na ich zamknigtos¢, brak ufnosci czy wrecz zacofanie. Stad
pozadang cechg jest wigksza otwarto$¢ (komponent ,,otwarte/przyjazne/wesote”).

Mieszkanicy sa takze zawiedzeni brakiem mozliwosci lub niewielkim zakresem
uczestnictwa w procesie zarzadzania i planowania strategii rozwoju miasta. Stad
wynika pojawienie si¢ komponentu odnoszacego si¢ do wigkszego liczenia si¢
ze zdaniem mieszkaficow. Najbardziej widoczne jest to na przyktadzie Zielenca,
gdzie przedsigbiorcy we wlasnym zakresie wypromowali t¢ cz¢$¢ Dusznik-Zdroju.
Co wazne, do$¢ duzy sukces tych dziatan spowodowal, ze Zieleniec stat si¢ swoista
marka, bardzo czgsto postrzegang nie jako cz¢$¢ Dusznik, ale zupetnie autonomiczna
jednostka.

Niewielki procent mieszkaricéw wskazywato Duszniki jako miasto idealne, nie-
wymagajace zmian. Procent wskazan na ten komponent wynidst jedynie 3,2%.

2.3. Co przyjezdni sgdzg o Dusznikach-Zdroju?

Pomimo do$¢ negatywnej oceny Dusznik przez mieszkadicéw miasto moze by¢ ich
zdaniem atrakcyjne dla turystow. Wsréd uzyskanych na to pytanie odpowiedzi zde-
cydowana wigkszos¢ kategorii nacechowana jest pozytywnie.

nudne 12,8%

uzdrowisko 10,4 %
ciche/spokojne

staba infrastruktura
podobajg sie/lubia/polecaja
fadne/piekne

brudne/zaniedbane

pozytywnie/przyjazne 35%
wypoczynek/relaks 2,5%
nierozwijajgce/statyczne 2,5%
rozczarowani/negatywnie 2,0 Po
historia/zabytki 2,0 Do
ciekawe/atrakcyjne 2,0 Po
Ocl%: 3% 6% 9% 12% 15%

Wykres 5. Co przyjezdni my$la o Dusznikach-Zdroju? — mieszkaricy.
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Zdaniem mieszkaricéw Duszniki sa miastem do$¢ nudnym, niezapewniajacym
turystom zadnych atrakgji (to najsilniejsza kategoria — 12,8% wszystkich odpowie-
dzi). Generalnie jednak miasto przyciaga ludzi swoimi walorami uzdrowiskowymi
(19,4%), stanowi miejsce relaksu i wyciszenia (8,6%), ktore podoba si¢ odwiedza-
jacym (5%). Cho¢ mieszkanicy wskazuja na ponowny powrét turystéw do Dusznik,
to jednak poziom wskazani na poziomie 5% podkresla stabg atrakcyjnosé tej miej-
scowosci turystycznej.

Wsréd pozostatych (poza komponentem ,,nudne”) elementéw negatywnych
najczesciej podkreslana byta ,staba infrastrukeura”, ktéra zdaniem mieszkan-
cé6w wplywa na zbyt malg liczb¢ odwiedzajacych i wypoczywajacych ludzi. Ko-
lejnym czynnikiem negatywnym jest kwestia niewystarczajacej dbatosci wtadz
miasta o jego czysto$¢. Co ciekawe, jedynie niewielki procent badanych uwazat,
ze pomimo wielu negatywnych cech miasta turysci s niezadowoleni z pobytu
w Dusznikach.

Wynika z tego, ze Duszniki-Zdréj sa miejscowoscig turystyczng posiadajaca,
zdaniem mieszkanicéw, szereg czynnikéw atrakeyjnych dla turystéw, a jego natural-
ne walory wplywaja na pozytywne nastawienie turystow do miasta. Najwigkszym
mankamentem jest brak wystarczajacej rozrywki, z ktérej po czgsci mogliby korzy-
sta¢ sami mieszkancy. Innym czynnikiem, niewptywajacym bezposrednio na pobyt
w miescie, ale przektadajacym si¢ na mniejsza ilo$¢ trafiajacych do niego turystéw,
jest brak wystarczajacej infrastrukeury. Zalicza si¢ tu nie tylko niski niejednokrotnie
standard sanatoriéw i doméw przyjmujacych gosci, ale takze wspominana wezesniej
staba baza w zakresie mozliwosci aktywnego wypoczynku. W koncu problem sko-
munikowania miasta z innymi cz¢sciami Polski wptywa takze zdaniem mieszkancéw
na mniejsza atrakcyjnos¢ Dusznik.

2.4 Co inni ludzie myslg o Dusznikach-Zdroju?

Turysci, pomimo dostrzegania szeregu negatywnych cech, postrzegaja Duszniki
bardzo dobrze. Sa one postrzegane przede wszystkim jako uzdrowisko (14,5%).
Do samego miejsca respondenci nastawieni sg bardzo pozytywnie (8,2%) lub wrecz
sa nim zachwyceni (4,2%). Dlatego tez zdaniem innych turystéw jest to miasto,
do ktdrego chetnie wracaja osoby, ktére cho¢ raz odwiedzity t¢ miejscowosc.

Wsréd najwigkszych waloréw wymienia si¢ mozliwos¢ odpoczynku w cichej
i spokojnej okolicy (6,4%), atrakcyjnie potozonej (2,4%) i okreslanej jako ,tadna/
pickna” (2,4%).

Nalezy jednakze podkresli¢, ze dla czgéci turystéw jest to miejsce ,nudne”
(3,9%), a sam pobyt okreslany jest do$¢ negatywnie (2,4%).

Uzyskany za pomocg tego pytania obraz Dusznik pokrywa si¢ z odpowiedziami
otrzymanymi na pytanie ,,Jakie sa Duszniki-Zdr6;j?”.
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uzdrowisko 14,59

pozytywnie/przyjazne
podobajg sie/lubia/polecajg 6,4 %
ciche/spokojne 6,4 %

zadowoleni/zachwyceni

réznie
nudne
pozytywne okreslnenia miasta 3,0(%
pieknie potozone 2,4 %
rozczarowani/negatywnie 2,4 %
fadne/piekne 2,4 %
dobrze 2,1%
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Wykres 6. Co inni ludzie mysla o Dusznikach-Zdroju? — turysci.

2.5. Jaka jest idealna miejscowos¢, w ktorej cheiatbys zy¢?

Pytanie to mialo na celu przede wszystkim identyfikacje okreslen, za pomoca kté-
rych definiowane jest idealne miejsce do zycia/mieszkania. Jak si¢ okazuje, miesz-
karicy Dusznik nie chcieliby zmienia¢ miejsca swego miejsca zamieszkania, a ocze-
kuja jedynie zmian w ramach samego miasta.

Cho¢ Duszniki sa dos¢ biednym miastem, mieszkaricy zaskakujaco nie wskazuja
jako gtéwnego czynnika wigkszej zamoznosci miasta, rozwoju gospodarczego czy
wickszej liczby miejsc pracy. Czynniki te uzyskaly odpowiednio 2,8%, 8,4%, 4,3%
wszystkich wskazai. Idealna miejscowo$¢ powinna by¢ zatem przede wszystkim
atrakcyjna oraz zapewniajaca okreslong ilo$¢ rozrywek dla jej mieszkanicéw (18%).
Znacznie bardziej od rozwoju ludzie oczekujg mieszkania w czystej i zadbanej oko-
licy (11,4%). Do$¢ mocnym komponentem jest takze element ,.cisza/spoké;j”.

Otrzymane odpowiedzi zbiezne sg z odpowiedziami, ktére padly na pytanie
,Jakie powinny by¢ Duszniki?”. Najsilniej zaakcentowane odpowiedzi na wcze-
$niejsze pytanie (,rozrywkowe”, ,rozwijajace si¢”, ,zywe/dynamiczne”) dominuja
takze wéréd odpowiedzi uzyskanych na pytanie o idealne miejsce do mieszkania.
Wynikaja stad dwa wnioski.

Po pierwsze mieszkaricy Dusznik przywiazani sa do wlasnego miejsca zamiesz-
kania i nie chcg zamieniaé go na inne, lepsze, ale ulepszaé to, w ktérym zyja. Drugi
wniosek wynikajacy z uzyskanych danych jest taki, ze zamiast cz¢$ci mieszkalnej
i zdrojowej o wiele bardziej funkcjonalnym podzialem bytaby cz¢$¢ rozrywkowa
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atrakcje/rozrywka 18,0 %

czysta/zadbana 11,4%
rozwijajaca sie
cisza/spokdj
zywa/dynamiczna
infrastruktura
praca/miejsce pracy
bezpiecznia
piekna/tadna
bogata

przyjazna
zieler/przyroda 2,1 %
taka jak Duszniki 2,1 %

mata 2,1 %
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Wykres 7. Jaka powinna by¢ idealna miejscowo$¢, w kedrej cheiatbys zy¢? — mieszkaricy.

i mieszkalna/rezydencyjna. Wigksza ilo$¢ atrakeji przyciagnetaby wigksza liczbe tu-
rystéw, w szczegdlnosci mtode osoby, dzigki czemu wizerunek miasta zmienitby swoj
charakter (obecnie kojarzy si¢ ze starszymi i pasywnie spedzajacymi czas turystami).
Taki podziat stanowitby ztoty srodek, zachowujac proporcj¢ migdzy osobami chea-
cymi korzysta¢ z wypoczynku oraz tymi szukajacymi cichego i spokojnego miejsca
na relaks.

2.6. Jaka powinna by¢ idealna miejscowos¢ turystyczna?

Celem kolejnego pytania byla préba wyszczegélnienia komponentéw wplywaja-
cych na wybér miejscowosci wypoczynkowych przez Polakéw. Problem ten stanowi
jednoczesnie punkt wyjscia do dalszych badan, obejmujacych réznorodne osrodki
wypoczynkowe.

W niniejszym badaniu wida¢ wyraznie, ze punktem odniesienia odpowiedzi
respondentéw sa Duszniki. Miejscowos¢ turystyczna powinna by¢ przede wszystkim
atrakcyjna i rozrywkowa. W skfad tego komponentu wchodza zar6wno odpowie-
dzi podkreslajace walory turystyczne, atrakcyjne do zwiedzania miejsca, jak réw-
niez kwestie zwigzane z zyciem nocnym miasta, pubami etc. Jednoczesnie drugim
komponentem jest ,.cisza/spokéj”. Wynika z tego zatem, ze dominujacymi typami
uzytkownikéw miejscowosci turystycznych sa ludzie poszukujacy aktywnych form
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atrakcje/rozrywka 24,0 %
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taka jak Duszniki
zieler/przyroda

klimat 23%
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Wykres 8. Jaka powinna by¢ idealna miejscowo$¢ turystyczna? — turysci.

spedzania wolnego czasu oraz ludzie cheacy spedzaé urlopy korzystajac z ciszy i spo-
koju danych miejscowosci. Potwierdza to zatem wysunigta tezg, ze idealna miej-
scowo$¢ turystyczna to miejsce, ktdre potrafi pogodzi¢ ze sobg dwie przeciwstawne
tendencje. Aktywnosci i wyciszenia.

Waznym czynnikiem determinujacym wybdr miejsca odpoczynku jest infra-
struktura, rozumiana w kontekscie tego badania dos¢ szeroko. Dotyczy to mozliwo-
$ci szybkiego i wygodnego dojazdu réznorodnymi $rodkami lokomocdji, co w przy-
padku wielu miast turystycznych, w tym Dusznik, jest do$¢ stabo realizowang kwe-
stig. W ramach infrastruktury oprécz kwestii zwiazanych z dojazdem uwzgledniana
byta takze baza noclegowa. Bogata oferta oraz réznorodnos¢ cenowa, a tym samym
jakosciowa to kolejne wskazywane elementy tej kategorii.

Co ciekawe, do$¢ stabo zaakcentowany zostat czynnik finansowy. Stad wniosek,
ze cho¢ wyjazdy wakacyjne/urlopowe ograniczone sg konkretnymi, zaktadanymi
budzetami, to jednak atrakcyjnos$¢ miejscowosci, dobra organizacja i jako$¢ obstugi
turystycznej powoduja, ze turysci sa w stanie wydaé wigksza ilos¢ pieniedzy w za-
mian za udany czas wypoczynku.

2.7. Duszniki-Zdr¢j sa...

Rekonstrukcja wizerunku Dusznik-Zdroju za pomoca dyferencjatu semantycznego
pokazuje, ze mamy do czynienia z niemalze identycznym obrazem miasta, zaréwno
w§rédd mieszkadcow, jak i turystow.

Najwazniejsze pozytywne okreslenia Dusznik, zaréwno wéréd mieszkancow, jak
i turystéw, wskazujq na klimat, spokdj oraz zdrowie jako czynniki charakterystyczne
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dla miasta. Dla mieszkaricéw najbardziej pozadana kwestia jest t¢tniace zyciem mia-
sto. Brak tego elementu wskazywany byl najczesciej whasnie przez nich. Postrzegaja
oni swoje miasto takze jako zacofane, nierozwojowe, szare i ponure. Takze turysci
wskazuja Duszniki jako miasto do§¢ ponure, mato nowoczesne, mato energiczne
i pozbawione zycia.

przyjazne
zadbane 3 aktywne

rozwijajece sie ponure

zdrowe

czyste
popularne statyczne
tetnigce zyciem wesofe
energiczne otwarte
stare nowoczesne
ciekawe spokojne
zywe klimatyczne
kolorowe znane ‘ mieszkaricy
atrakcyjne =l turysci

Wykres 9. Zestawienie odpowiedzi mieszkarficéw i turystéw na pytanie: Jakie
sa Duszniki-Zdréj?
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Piotr Podomarof

Uniwersytet Wroctawski

Transpozycje $wiatow cyfrowych do srodowiska
filmowego — gra z widzem czy widzenie gry?

Wszystkiemu winien, jak zawsze, George Lucas. Twérca filmowy, zafascynowany
rosnaca rola postepu technologicznego w kulturze (przynajmniej zachodniej oraz
w japoniskiej enklawie), odpowiadajacy za pierwsza czg$¢ najstynniejszej trylogii
science fiction, czyli Nowq nadzieje. Lucas widowiskowo ubrat stara, mityczna hi-
stori¢ o odwiecznej walce dobra ze ztem w futurystyczne szaty i, zderzajac dwa niesa-
mowicie réznigce si¢ sktadniki, powotat do zycia nowy gatunek: basn naukowa. Jego
film nie miat tak powaznego tonu jak cho¢by 2001: Odyseja kosmiczna Kubricka,
nie byt réwniez szczegélnie infantylng i przestodzong panorama wydarzen na iscie
kosmiczng skale. Dodatkowo o sukcesie zadecydowalo dopieszczenie warstwy au-
diowizualnej, ktére nie miato sobie réwnych w ésmej dekadzie XX wieku.

Sukces Lucasa spowodowal rewitalizacj¢ pewnej poetyki, powrét do snucia nie-
prawdopodobnych, acz weiagajacych opowiesci z plejadami wyraznie zarysowanych
postaci; historie te poprzez swa uniwersalng wymowg oraz przeznaczenie dla szerszej
publicznosci (zatem takze tej mlodszej) rychto staly si¢ bardzo popularng odmiang
kina. Do§¢ wspomnie¢ o poczynaniach Stevena Spielberga, ktéry w latach osiem-
dziesiatych odnosit sukces za sukcesem, stawiajac przede wszystkim na filmy zdolne
przyciagnad caly rodzing. Tak rodzit si¢ nurt nazwany pézniej Kinem Nowej Przy-
gody (KNP), odsytajacy zaréwno do zawadiackich przygéd réznego autoramentu
awanturnikéw czaséw Errola Flynna, jak i opowiesci zapierajacych dech w piersiach
najmiodszych widzéw — Czarnoksigznika z krainy Oz czy Fantazji. Kino Nowej
Przygody cechowato si¢ podobng intensywnoscia; jako produkt o zdecydowanie
komercyjnym charakterze mogto liczy¢ na hojno$¢ producentéw i zainteresowanie
samych widzéw.

W tym samym czasie bardzo dynamicznie rozwijata si¢ jeszcze inna dziedzi-
na rozrywki — gry komputerowe. Niedawno (w potowie lat siedemdziesiatych)
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zadebiutowaly w postaci automatéw umieszczanych gtéwnie w specjalnych salonach
gier, w dziewigtym dziesigcioleciu ubieglego wieku rozpoczynajac triumfalny po-
chéd na salony typowo domowe. Wzrastajaca fascynacja dzieci i mtodziezy nowym
wynalazkiem nie umknela uwadze twércéw operujacych na co dzied innymi $rod-
kami przekazu, tak zatem nieuchronnym stato si¢ potaczenie kina o przygodowym
profilu z estetyka tak chetnie przyjmowana podczas obcowania z cyfrowa rozryw-
ka. Nalezy bowiem pamigtad, iz w owej epoce stopiefl zaawansowania wizualnego
wszelkich aplikacji byt bardzo niewielki, za$ wigkszo$¢ ,oszatamiajacych” efektéw
miata miejsce w wyobrazni przejetego gracza. Filmowcy dostrzegli t¢ obrazowa ni-
sz¢ i postanowili ja zagospodarowad, stosujac sprawdzone hollywoodzkie metody.
Pierwszym studiem, ktére odwazylo si¢ eksperymentowaé z komputerows tema-
tyka, byl Disney, juz w 1982 r. proponujacy widowni obraz zatytutowany 7RON.
Z perspektywy historii filmu dzielo to zapisato si¢ zlotymi zgtoskami w annatach
efektéw specjalnych, wszakze w czasie premiery okazalo sig, iz jego popularnos¢
znaczaco réznita si¢ od zakladanej. Z jakich§ powodéw oryginalna wizja rezysera
Stevena Lisbergera nie podbita serc kinomanéw, co skutecznie zniechgcito Disneya
do realizacji dalszych filméw z udzialem zywych aktoréw — skupiono si¢ przede
wszystkim na animacji. Z czasem jednak 7RON uzyskat status obrazu kultowego,
migdzy innymi z uwagi na pionierskie techniki zastosowane przy kreacji $wiata
przedstawionego. Oficjalny PR glosit, iz za wigkszo$¢ fajerwerkéw technicznych
odpowiedzialne sa zaawansowane technologie komputerowe, podczas gdy w rzeczy-
wisto$ci uzyto m.in. doskonale juz znanej metody rotoskopingu oraz koloryzowania
czarno-biatych fotografii. Co ciekawe, znacznie lepiej pod wzgledem finansowym
poradzita sobie... gra oparta na scenariuszu filmowym. Produkcja ta rychto zyskata
aprobate bywalcéw salonéw, ktérzy faktycznie upatrywali w niej zwiastuna nowych
mechanizméw rozgrywki. Casus 7RON-u prowadzit do konstatacji, iz srodowiska
cyfrowych zabaw najlepiej pozostawi¢ samym sobie, a przynajmniej nie usitowaé
odzwierciedla¢ proceséw tamze zachodzacych za pomocy takich klasycznych $rod-
kéw ekspresji, jak na przyktad gra aktorska. Niemniej juz rok pézniej powstaty Gry
wojenne Johna Badhama, opisujace perypetie nastolatka wlamujacego si¢ do su-
perkomputera NORAD (Dowddztwa Obrony Pétnocnoamerykariskiej Przestrzeni
Powietrznej i Kosmicznej) i rozpoczynajacego niebezpieczna zabawe w symulacje
konfliktu na linii USA-ZSRR, ktéra komputer traktuje niczym realny konflikt.
Pomimo catkiem powaznej tematyki, bazujacej nie tyle na popularnosci digital-
nej rozrywki, ile raczej na nierozumieniu niektérych jej aspektéw, film Badhama
podany jest w lzejszej, przygodowej konwencji, trafiajacej w gusta dwezesnej im-
perialistycznej miodziezy. Gry wojenne cieszyly si¢ catkiem sporym powodzeniem,
poniewaz jako pierwsze ukazywaly fenomen hakeréw — zdolnych mtodych ludzi,
posiadajacych specjalistyczng wiedz¢ na temat postugiwania si¢ oprogramowaniem
i potrafiacych obchodzi¢ systemy zabezpieczeri stworzone przez mniej kreatywny
personel.
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Obie wzmiankowane produkcje stanowily jednakze pewien punkt odniesienia
w stosunku do uniwersum gier; wypadatoby przy okazji poszerzy¢ obszar znacze-
niowy, méwiac ogdlnie o grach wideo, ktére précz produkdji stricte komputerowych
obejmujg takze tzw. arcade, czyli rzeczone automaty salonowe, a takze konsole,
przeznaczone do uzytku domowego. Zaréwno TRON, jak i Gry wojenne czerpaty
petnymi garsciami z zastanej estetyki, ale nie bazowaly na juz utworzonych progra-
mach, tylko na pewnej idei wspélnej digitalnej rozrywki. Na whasciwe transpozycje
$wiatéw powstalych najpierw w glowach programistéw trzeba bylo jeszcze poczekad.

1. Teksty pierwsze

Rosnaca popularnos¢ domowych gier wideo sprawita, iz to wlasnie one jako pierw-
sze pojawily si¢ po raz drugi na malym ekranie, tyle ze w nowej, filmowej postaci.
Za prekursora owych transpozycji uznaje si¢ japoriski film animowany Super Ma-
rio Bros. z 1986 roku. Animacja bazowala na wyobrazeniach gléwnych bohateréw,
prezentowanych na opakowaniach z no$nikami oraz w materiatach promocyjnych.
W Kraju Kwitnacej Wisni odniosta spory sukces, co zaowocowato migdzy innymi
powstaniem serialu o identycznym tytule i metodzie opowiadania historii. Zna-
ny z gry watek — wasaty hydraulik Mario musi uwolni¢ ksi¢zniczke z zamku z61-
wiosmoka (problem z klasyfikacja biologiczna, wynikajacy z pokladéw wyobrazni
japonskich artystéw) Koopy/Bowsera — zostat rozbudowany o uszczegétowienie
perypetii protagonisty w poszczeg6lnych ,$wiatach”, reprezentowanych w samej
aplikacji przez plansze. Powodzenie japoriskiego projektu stanowito silny bodziec
dla kinematografii amerykanskiej, ktora dostrzegta potencjal zyskéw kryjacy sie
za ,ozywianiem” cyfrowych przygdd. Anime, gatunek niezwykle pojemny i majacy
rzesze oddanych fanéw, nie dla kazdego jednak jest najodpowiedniejszym sposo-
bem prowadzenia narracji. Dlatego tez zdecydowano si¢ na klasycznych aktoréw,
osadzanych w realiach bedacych twércza trawestacja $wiata przedstawionego w grze.

W obszarze kultury, keérym si¢ zajmujemy, sekcja ,,tekstow pierwszych” obejmo-
wacé bedzie lata 1986-1999, przy czym faktyczne daty powstawania poszczeg6lnych
kreacji nie pokrywaja si¢ z ramami czasowymi. Animowane przygody Mario beda
bowiem tworem jakby zawieszonym gdzie$ pomigdzy sztuka filmowa (pod wzgle-
dem technicznym, wykorzystania technik filmowych, rezyserii, dystrybucji w te-
lewizji etc.) a cyfrowa rozrywka (elementy narracji — czynnosci przeniesione z gry
praktycznie w skali 1:1, modus operandi gléwnego bohatera). Za pierwszy klasyczny
film oparty na wczesniejszej grze uznajmy zatem. .. amerykanska wersje Super Mario
Bros. (1993). Nad jego scenariuszem i rezyserig czuwaly cztery osoby, co wynikato
z pewnych niezgodnosci natury artystycznej. Digitalne $wiaty przemierzane przez
sympatycznego wasacza cechowaly sig jasna, czytelna grafika i charakterystycznymi
motywami muzycznymi, za$ wystepujacy w nich przeciwnicy mogli budzi¢ umiech
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czy irytacje, ale raczej nie strach. BadZ co badz byt to produkt przeznaczony przede
wszystkim dla dzieci i mlodziezy i nawet na planszach symbolizujacych zamczyska
nieletni uzytkownik nie miat prawa poczu¢ si¢ nieswojo. Tymczasem w wersji prze-
znaczonej do kin wprowadzono szereg dziwacznych innowadji, ktére przemienity
scrollowang w prawo platforméwke w postmodernistyczne kuriozum. Ostateczna
wersja filmu stanowita kompromis pomigdzy twércami optujacymi za lekkoscig
przedstawianej fabuly a pézniejszymi artystami proponujacymi zabawe z konwen-
¢ja i bardziej mroczne ujgcie tematu. Miejsce akeji osadzono gdzie$ pod ziemia,
przeciwnikéw przekuto w humanoidalne jaszczury, zas finatowy antagonista Koopa
ze smoka zmieszanego z zétwiem stat si¢ zdecydowanie bardziej ,,ludzkim” charakte-
rem o twarzy Dennisa Hoppera, ktdry, przy calym szacunku dla jego dorobku, nie-
specjalnie pasowat do ekranizacji dziecigcej rozrywki. Brak zdecydowania ze strony
producentéw zaowocowat hybryda nienadajaca si¢ praktycznie dla nikogo za wyjat-
kiem mitosnikéw szczegélnie ztych produkeji. Rezultaty finansowe byty optakane,
a Super Mario Bros. do dzi$ stanowi wzorzec zlej drogi adaptacyjnej. Inna sprawa,
ze sama gra rokowata niezbyt duze nadzieje pod wzgledem transpozycyjnym. Miata
szczatkowy fabule, dajaca sig stresci¢ w jednym zdaniu, i polegata przede wszystkim
na wysokich kompetencjach manualnych uzytkownika. Byla jednakze niesamowicie
popularna, co stato si¢ prawdopodobnie jedynym wyznacznikiem koniecznosci jej
ekranizacji. To zreszta cecha wspélna dla pierwszych tego typu przedsiewzigc.
Pomimo niepowodzenia z 1993 roku nadal mozna bylo znalez¢ studia zaintere-
sowane sfilmowaniem jakiej$ szczegdlnie ciepto przyjetej gry. W latach 1994-1995
powstaly trzy produkeje odsylajace do swych digitalnych odpowiednikéw — co cie-
kawe, programéw zaliczanych do kategorii tzw. bijatyk, gdzie znowu aspekt fabu-
larny lokowat si¢ gdzies na trzecim, jesli nie dalszym, planie. Dzietami tymi byty
(w kolejnosci chronologicznej): Double Dragon, Street Fighter oraz Mortal Kom-
bat. Z owej trdjki Double Dragon jest obecnie tym zapomnianym tytutem, gléwnie
z uwagi na radykalne odstgpstwa od historii zawartej w grze, stabo prowadzona akcje
promocyjna oraz niewiarygodnie niska jako$¢, nawet jak na film $redniobudzetowy.
Street Fighter byt interesujacym kompromisem pomigdzy elementami realizmu (sce-
nariuszowa kraina Shadaloo wyglada niczym potudniowoamerykaniska dyktatura)
a warstwa znaczeniows zaczerpnicta bezposrednio z gry (np. stroje postaci, ktére
oryginalnie przedstawione byly w niskiej rozdzielczosci i w catkowicie sztucznych
okolicznosciach, w swej , prawdziwej” wersji wygladaja po prostu kuriozalnie). Nie
odnidst sukcesu finansowego, powszechnie recypowany byt jako przyktad ztego
smaku, lecz z perspektywy czasu okazat si¢ filmem kultowym dla mitosnikéw au-
tomatowego oryginatu. Podobnie sprawa miata si¢ z Mortal Kombat — tu dodatko-
wo pojawily si¢ kontrowersje, jako ze wersja digitalna cechowata si¢ spora dawka
brutalnosci. Film nieco wygladzit aspekt wyrywania konczyn i kregostupéw (sic!),
a do tego przedstawit pewne wartosci dodane, jakimi byly niezlej jakosci efekty
specjalne oraz charakterystyczna $ciezka dZzwigkowa, na kedrg sktadaly si¢ gtéwnie
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produkgje spod znaku dos¢ szeroko pojmowanego techno. Mortal Kombat usank-
cjonowat obecnos¢ dynamicznej, technicznej rytmiki w kinematografii, przecierajac
szlaki takim uznanym obrazom, jak Trainspotting czy Human Traffic. Jako adaptacja
gry spisywal si¢ catkiem nieZle, prezentujac w miarg logiczna fabule oraz przywiaza-
nie do istotniejszych elementéw growej narracji wizualnej, jak cho¢by pieczotowicie
odtworzonych miejsc pojedynkéw oraz zgodnych z rysem oryginalnym bohateréw.

Z punktu widzenia twércéw filmowych tego typu adaptacje miaty w latach dzie-
wigédziesiatych jedng powazna wadg. Otz nieznajomos¢ oryginatu, bazowego tek-
stu kultury, odstraszala potencjalnych widzéw, ktérzy nie byli do korica przekonani
do specyficznej sztucznosci $wiata ukazywanego na tasmie. Ekranizacje bijatyk miaty
nawiazywa¢ do popularnego w dziewiatej dekadzie kina rodem z Hongkongu, opar-
tego na kreatywnym zastosowaniu wschodnich sztuk walki i cechujacego si¢ luznym
podejsciem do kwestii nadprogramowej przemocy. Z drugiej strony zdawano sobie
sprawg, iz transpozycje takowe przyciagna przede wszystkim ludzi mlodych, zatem
trzeba bedzie liczy¢ si¢ z ewentualnymi problemami natury cenzorskiej. Prowadzito
to do swoistego klinczu i powstawania btednego kota, w ktérym brakowato miejsca
na zyski finansowe, a w rezultacie — sens powstawania samych adaptacji. Dlatego
tez nalezalo szuka¢ ratunku — a pierwszym pomystem na uzdrowienie sytuacji byto
przekazanie sit decyzyjnych w rece samych twércow gier. Przeciez skoro raz juz
udato im si¢ przyciagnaé publicznos¢, moga sprobowaé odnies¢ sukces za pomoca
innego medium.

W 1999 roku do kin trafit zatem film Wing Commander, bazujacy na serii gier
o tym samym tytule i wyrezyserowany przez ich kreatora Chrisa Robertsa. Ta histo-
ria o migdzygwiezdnym i migdzyrasowym konflikcie jeszcze jako rozrywka cyfrowa
powielala pewien schemat, znany odbiorcom przynajmniej od lat siedemdziesia-
tych i wspomnianego juz przez nas dzieta Lucasa, niemniej wyrézniata si¢ sposréd
innych gier tego gatunku — jednym z czynnikéw dystynktywnych byly wysokiej
jakosci przerywniki filmowe pomiedzy kolejnymi misjami. Owe sekwencje wideo
nagrywane byly z udzialem aktoréw znanych takze z kina i telewizji, co stanowito
niematy atrakcj¢ dla spragnionej nowinek publicznosci. Po 1994 r. i upowszechnie-
niu si¢ dyskéw CD-ROM w komputerach oraz konsolach nadzwyczajna jak na owe
czasy ilo§¢ danych, jakie mozna bylo umieéci¢ na jednym nosniku, sprawiata, iz
chetnie siggano albo po rozpasane efekty specjalne, bazujace na samym kodzie gry,
albo tez wiasnie po krétkie wideo, ktére po odpowiedniej kompresji nadawaly si¢
do tworzenia integralnej caloéci z interaktywnymi elementami gry. Magia Holly-
woodu dziatala na graczy, lecz czy w druga strong jakakolwiek chemia bylaby moz-
liwa? Roberts przekonat sig, iz nawet jesli tak, to nie bedzie to sprawa fatwa. Wing
Commander w wersji kinowej, pozbawiony interaktywnosci i przez to ostabiajacy
uczucie immersji, zdany zostal na taske rezysera-scenarzysty, ktéry najzwyczajniej
w $wiecie nie potrafit udzwigna¢ petnowymiarowej fabuly. Jesli dodamy do tego po-
Slednie efekty specjalne oraz zaawansowana hermetycznos¢ §wiata przedstawionego
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(bez znajomosci cyklu w zasadzie nie ma sensu oglada¢ tego obrazu), otrzymamy
niespecjalnie zachgcajacy rezultat. Dzi§ dtugometrazowy debiut Robertsa jest bar-
dzo surowo oceniany przez krytykéw; z perspekeywy widaé, iz tytul ten pogrzebat
nadzieje na kontynuacj¢ pewnego trendu w transponowaniu §rodowisk cyfrowych
do filméw: maksymalna mozliwg wiernos¢ fabularng. Kino funkcjonowato juz
wiele dziesigcioleci, przemyst gier komputerowych zas dopiero uczyt si¢ wznosze-
nia zaawansowanych konstruktéw fabularnych czy narracyjnych. Wing Comman-
der sprowadzal si¢ do latania w kosmosie, strzelania do floty wroga oraz okazyjnej
wymiany zdan pomiedzy zatoga; Super Mario Bros. nakazywato i$¢ stale w prawo,
na koricu za$ uratowa¢ ksi¢zniczke; Mortal Kombat stawial uzytkownikowi de facro
jedno zadanie: wygra¢ turniej. Poziom skomplikowania tych zadar pokazuje, iz nie
sa to dobre punkty wyjsciowe do dalszych poszukiwan formalnych, chyba ze celem
tworcy bedzie jakie$ igranie z forma. Na szczgscie bogaty $wiat cyfrowej rozrywki
zostal ocalony dla dalszej eksploracji przez branz¢ filmowa przez dwa niezalezne
od jakichkolwiek gier dzieta: 7oy Story oraz Matrix.

Toy Story, pierwszy pelnometrazowy film z tréjwymiarowa animacja, stanowit
przede wszystkim przelom technologiczny. Nagle stalo sig jasne, ze przy odpowied-
nim doborze $rodkéw zgrany zespét moze stworzy¢ co$ prawdziwie przetomowego.
Dotychczasowy monopol na filmy 2D, gléwnie ze studia Disneya, zostat z pom-
pa przetamany. Najwazniejsze jednak, iz twércy zwrécili baczniejsza uwage $wiata
na modelowanie w petnych trzech wymiarach. Do tej pory byta to domena pro-
fesjonalistéw od efektow specjalnych, architektéw oraz grafikéw komputerowych,
a §rodowisko 3D powoli wkraczato do gier. Po sukcesie 7oy Story (1995 r.) nie trzeba
bylo dtugo czeka¢ na rezultaty — zaledwie rok pézniej id software zaprezentowato
swego przelomowego Quakea, aplikacje, w ktérej architektura nareszcie nabrata
interesujacej glebi.

Matrix, dla odmiany, byt rewolucja o charakterze filozoficznym; mozna w zasa-
dzie ujmowac¢ film braci Wachowskich jako jeden z elementéw od$wiezajacych spo-
s6b myslenia o cyberprzestrzeni, razem z burzliwym rozwojem Sieci i powstaniem
zaawansowanych wyszukiwarek, takich jak Google (1998), skomplikowanymi sys-
temami cRPG, stanowigcymi najbardziej zaawansowane pod wzgledem sposobéw
prowadzenia narracji gry — vide Baldurs Gare (1999), a takie pierwszymi tekstami
ludologicznymi, punktujacymi migdzy innymi kwesti¢ narratywnosci w rozryw-
kowym aspekcie medium komputerowego (Erspen Aarseth, Perspectives on Ergodic
Literature, 1997, Janet Murray, Hamlet on the Holodeck, 1997). Matrix byt jakby
skondensowaniem istotnych watkéw rzeczywistosci digitalnej, powiazaniem ich
z istniejacymi systemami filozoficznymi, a nastgpnie podaniem tak spreparowanej
konstrukeji w przystgpnej, popkulturowej formie. Nie twierdzimy, iz koncepcje za-
warte w dziele Wachowskich sa szczegélnie bliskie czemus, co mozna enigmatycznie
zwaé obiektywnymi prawidlami gier; zwracamy natomiast uwagg, ze wizualizacja
scenariuszowej problematyki byta na tyle atrakcyjnym medium, iz na state wpisata



Transpozycje $wiatéw cyfrowych do $rodowiska filmowego «««««««-««-- 279

si¢ w dyskurs kinematograficzny i dala poczatek ozywionej debacie o tych aspektach
naszej egzystencji, ktore cechuja si¢ prefiksem cyber-. Zmiany w postrzeganiu zabaw
opartych na krzemowych podzespotach w krétkim czasie doprowadzily do redefini-
cji transpozycji, nad ktérymi si¢ pochylamy.

2. Przenosiny nowozytne

Juz na poczatku nowego tysiaclecia zapowiedziana zostata premiera kinowej wersji
przygdd najstynniejszej heroiny §wiatka komputerowego — Lary Croft, znanej z se-
rii o nazwie Zomb Raider. Lara to klasyczna posta¢ i przedmiot wielu naukowych
i bardziej amatorskich analiz, ktére najczesciej punktuja jej nienaturalne proporgje,
osadzenie w grze kamery za plecami gtéwnej postaci w celu doktadnego podziwiania
jej anatomii oraz bogatego zestawu ruchéw. Czy jednak bedzie uwazana za obieke
mgskich fantazji, czy raczej za triumf pici picknej w kwestii cyfrowej popularnosci,
panna Croft pozostanie zjawiskiem nietuzinkowym, jedna z najbardziej rozpozna-
walnych (juz nie tylko po$réd samych grajacych) sylwetek obdarzonych konkretnym
charakterem — jej zachowania mogly by¢ zalezne od uzytkownika, lecz specyficzny
humor oraz uzywany jezyk to efekt kreacji programistéw. Paradoksalnie duza re-
kognicja jedynej stusznej wersji Lary, czyli jej grywalnej postaci, stata si¢ przyczyna
protestéw czgéci fanéw przeciwko kolejnej ekranizacji, ktéra miata szansg okaza¢
si¢ nastgpnym niewypatem. Przymiarki do osadzenia 7omb Raidera w sali kinowej
trwaly juz od kilku lat, ale zadna z zaangazowanych stron nie byla zadowolona
z rezultatéw. Dopiero w 2001 roku sytuacja ulegta zmianie — po wielu perypetiach
ukazat si¢ film z Angeling Jolie w roli gléwnej. Mozna bylo przewidzie¢, iz cz¢$¢ wy-
magajacej komputerowej publiki odrzuci jg jako ,0zywiona” reprezentacjg Lary, lecz,
ku ogélnemu zaskoczeniu, film okazat si¢ sukcesem finansowym i jak do tej pory
dzierzy tytul najlepiej zarabiajacego obrazu z kobieta w roli gtéwnej (!). Stato si¢ tak
przede wszystkim dlatego, ze twércy odrzucili mozliwo$¢ odniesienia si¢ do przygéd
znanych juz graczom i postawili na zupetnie odr¢bna lini¢ fabularng. Same naj-
wazniejsze ustalenia dotyczace postaci Croftéwny (miejsce urodzenia, status, cechy
charakteru) pozostaly skorelowane z digitalnym odpowiednikiem; ogdlny model
akgji réwniez rozwijat si¢ podtug rozwiazan stosowanych w oryginale, ale sposéb
przedstawienia wydarzeni oraz ilo$¢ istotnych dla fabuly postaci ulegly zmianom.
Kinowy 7omb Raider byt jeszcze dynamiczniejszy od swego antenata, co dodatko-
wo podkreslane byto catkiem interesujaca oprawa audialng. Tak zatem ekranizacja
skierowana zostata nie tylko do zagorzatych zwolennikéw penetracji grobowcéw,
doszukujacych sig jak najwigkszej ilosci koneksji z gra, ale réwniez do 0séb nieznaja-
cych w ogéle cyklu. Sukees finansowy i w miar¢ pozytywne recenzje sklonity innych
filmowcéw do zainteresowania si¢ innymi kultowymi tytutami sposréd bogatych
zbioréw aplikacji rozrywkowych.
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Tak rozpoczeta si¢ nowozytno$¢ transpozycji §wiatdéw gier komputerowych. Zde-
rzenie hollywoodzkich wzorcéw fabularnych ze strukcurami narracji przestrzeni cy-
frowych zaowocowato skupieniem si¢ przede wszystkich na dzietach konstruowanych
liniowo, bez wystgpowania watkéw pobocznych, ktére mogtyby zanadto skompliko-
wac prace przy rekonstrukeji historii. Jednoczesnie dat si¢ zauwazy¢ ciekawy trend:
do tej pory scenarzysci rozgrywki inspirowali si¢ kinematografia i rozwigzaniami
rodem ze skryptéw szkoty Hollywood; ich prace byly natomiast przetwarzane przez
reprezentantéw owej szkoty, ktdrzy z kolei starali si¢ tak poprowadzi¢ swe dziatania,
by w rezultacie utrzymac¢ zwiazki filmu z samg gra, nie tylko na jakims ogélnym
poziomie zachowania historii/postaci, lecz choéby i w szczegétach odnoszacych sie
do wizualnych aspektéw projektu. Transpozycje musialy jednakze by¢ przystosowa-
ne do realiéw srebrnego ekranu, za$ najszybsze i w miare satysfakcjonujace studio
efekty uzyskiwano poprzez drastyczne zmiany w scenariuszu celem ,,uatrakcyjnienia”
konwencji. W ten sposéb upadata kwestia realiéw produkcji komputerowych, ktére
to nierzadko decydowaly o ich popularnosci. I tak ekranizacja Maksa Paynea okazata
si¢ klapa, gdyz podazyla w strong efektownej strzelaniny dla nastolatkéw, pozba-
wionej w zasadzie krwi, przemocy werbalnej i tym podobnych skladnikéw, na czele
z brutalna i mroczna fabuta, ktére stanowily esencje oryginatu. Max Payne byt gra
»dojrzala”, ewokacja opowiesci noir w wydaniu komputerowym; film wszystkie zna-
miona dojrzatosci utracit. Podobnie byto w przypadku serii Resident Evil, z kt6rej
uczyniono klasyczny slasher, tj. horror cechujacy si¢ wybitng iloscig przelewanych
plynéw ustrojowych tudziez czgstotliwoscia ich pojawiania si¢ na ekranie. Orygi-
nalna atmosfera zaszczucia i bezsilnosci, kreowana zreszta za pomoca kilku prostych
srodkéw, zamieniona zostata na radosna rzez, powtarzana podtug tego samego sche-
matu w kazdym kolejnym filmie. Z kolei inny ,dorosty” tytul, Hitman, padt ofiarag
pozbywania si¢ watkéw pobocznych. W wersji cyfrowej to wlasnie podawane niby
mimochodem, w specyficznych okolicznosciach, tresci okazywaly si¢ niezmiernie
istotne dla odkrywania tajemniczej przesztosci protagonisty. Ekipa tworzaca kino-
wego Hitmana postanowila jednak, iz cala sprawe wyjasni po swojemu, rujnujac
tym samym niezmiernie interesujaca konstrukcje psychologiczna digitalnej postaci.
Wynikiem okazat si¢ kuriozalny obraz sensacyjny, ktdry dezorientowal tak fanéw
gier, jak i klasycznego kina akji historig petna luk, niedopowiedzen i radykalnych
zmian wzgledem pierwowzoru. Wszystkie te przyklady bledna jednakze przy filmo-
grafii niejakiego Uwe Bolla, wielkiego fana programéw rozrywkowych i ich prze-
niesient na duzy ekran. Film Bolla oznacza mozliwie najmniejszy budzet, wotajace
o pomst¢ do nieba efekty ,specjalne”, korzystanie z ustug statystéw nazywanych
w napisach koricowych ,aktorami” oraz szczatkowy scenariusz, kojarzacy si¢ z twér-
czoscig gimnazjalnych kot teatralnych. Dla lepszego efektu czasami uda si¢ nakloni¢
do wspétpracy znanych aktoréw (m.in. Christian Slater, Jason Statham, Ray Liotta,
Burt Reynolds, Claire Forlani, Udo Kier), aczkolwiek nikt nie ma pojecia, w jaki
sposdb zostaja oni namdwieni na podobne ekscesy. Do tej pory szczytem finezji Uwe
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Bolla okazuje si¢ film Postal, oparty luzno na pewnych grach, ktére jawnie stawiaja
na przemoc i odruchy atawistyczne. Kinowy Postal zawiera migdzy innymi sceny
z udziatem bliskowschodnich prostytutek, talibéw oraz kartéw, strzelanie do dzieci
(interesujacy motyw, stanowiacy jedno z najwigkszych tabu Hollywoodu) oraz zarty
autotematyczne (Boll twierdzi, iz zrobil swéj obraz za pieniadze ukradzione Zydom
podczas Holokaustu). Czgs¢ sSrodowiska graczy uwaza te produkcje za dzieta kulto-
we, w mysl zasady ,tak zfe, ze az dobre”. Ogdlnie jednakze nie mozna méwic o ich
sukcesie — czy to artystycznym, czy tez finansowym. To po prostu kurioza, jakich
wiele znalezé mozemy takze w innych gatunkach filmowych.

3. Idzie nowe (?)

Gry komputerowe to obecnie najdynamiczniej rozwijajaca si¢ branza rozrywko-
wa, ktéra swa kreatywnoscia przyémiewa nawet filmowe , fabryki snéw”. Nowinki
technologiczne oscylujace wokdt rozwiazan stosowanych w aplikacjach przeniknety
takze do kinematografii, cho¢ nie bez pewnych opéznien. Co prawda wspomnia-
ne 7oy Story datuje si¢ na 1995 rok, lecz po malym przewrocie w animacjach 3D
potrzeba byto dtuzszego interwatu, by zgloszone zostaly kolejne pomysty. W 2001
roku na przyktad Japoriczycy z duma zaprezentowali cyfrowych aktoréw, ktérzy po-
dtug przewidywan niektdrych technokratéw mieli zastapi¢ kaprysne i, c6z ukrywad,
starzejace si¢ gwiazdy. Eksperyment z komputerowymi odtwércami nosit nazwe
Final Fantasy: The Spirits Within i byt dosy¢ luzno zwiazany z pewnym niezwykle
popularnym japoriskim cyklem gier wideo. Obraz ten powstawat kilka lat — w tym
czasie tworcy starali si¢ korzysta¢ z jak najnowszych technologii, dlatego tez kilku-
krotnie zmieniano oprogramowanie shuzace do wiernej kreacji aktoréw. Swiat obie-
galy sensacyjne informacje o poswigceniu dobrych kilku miesi¢cy na renderowanie
wloséw gléwnej postaci, widzowie z zapartym tchem czekali na zwiastuny filmu,
media za$ wieszczyty natychmiastowy sukces. Tymczasem 7he Spirits Within okazat
si¢ w miar¢ poprawng opowiescia utrzymang w konwengji science fiction, gérujaca
nad podobnymi tytulami w zasadzie owa niesamowita jak na owe czasy animacja.
Krytycy zarzucali jednak pewna sztuczno$é, keérej nie dato si¢ uniknaé, stosujac
surogaty organicznego aktorstwa na digitalnym planie. Przede wszystkim watpliwo-
$ci wzbudzato podkladanie gloséw przez profesjonalnych aktoréw hollywoodzkich.
Gdy podobna sytuacja ma miejsce w bajkach, rzecz jest przedmiotem umownosci,
podobnie jak chociazby stuchowiska radiowe. Jednakze w momencie, kiedy war-
stwa wizualna pretendowata do miana odbicia rzeczywistosci w skali 1:1, odbiorcy
czuli dyskomfort zwiazany z rekognicja audialna, ktdrej nijak nie dato si¢ dopa-
sowa¢ do widzianych bohateréw. Ponadto w ostatecznym rachunku finansowym
film otart si¢ o klapg — zastosowanie najnowocze$niejszej aparatury i zatrudnienie
samych specjalistéw nie nalezato do najtariszych procedur. Ta kwestia w polaczeniu
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z dtugim czasem realizacji sprawita, iz podobna forma narracji w kinematografii
zostala w zasadzie zarzucona — do dzis nie pojawila si¢ zadna podobna do Final
Fantasy animagja.

Skoro przedstawienie konceptualnego ujecia srodowiska gry zawiodto, zawsze
pozostaje oddanie struktury narracyjnej czy tez jej metodyki. W tym drugim przy-
padku istnieje odwotanie poczynione w kinematografii przez naszego rodaka An-
drzeja Bartkowiaka. Dzentelmen ten zainteresowat si¢ klasyczna pozycja w dzie-
dzinie gier FPS (First Person Shooter), zwanych popularnie, cho¢ nie do korica po-
prawnie, ,strzelankami” — mianowicie Doomem. Marsjaniskie przygody dzielnego
reprezentanta marines zadebiutowaly na duzym ekranie w 2005 r.; sam film nie
przynalezy do kategorii szczeg6lnie wybitnych tytutéw, lecz i tak zapisat si¢ w historii
z niezwykle istotnego powodu. Otz wystepuje w nim kilkuminutowa sekwencja,
w ktérej punkt umieszczenia kamery pokrywa si¢ z zasiggiem wzroku bohatera — tak
sytuacja wyglada w FPS-ach wlasnie. Bartkowiak pokazuje dynamiczna akeje, facz-
nie ze strzelaniem i szybkim przemieszczaniem si¢ po waskich korytarzach, transpo-
nujac niemalze bezposrednio wrazenia z gry. Wszystko si¢ bowiem zgadza: miejsce,
arsenal, estetyka wykonania (kolory, muzyka itd.), przeciwnicy oraz zaplecze fabu-
larne. Co prawda widz kinowy nie do§wiadcza wéwcezas immersji dozwolonej gra-
czowi, lecz recypuje $srodowisko roz(g)rywki za pomoca tych samych co uzytkownik
srodkéw (wyjawszy aspekt sterowania postacia oraz dostep do interfejsu). Zostaje
tym samym przetamana pewna bariera narracyjna: mozliwe jest prowadzenie opo-
wiesci filmowej za pomocg estetyki aplikacji. Sytuacja taka miata miejsce wezesniej,
ale nie nawiazywata do poetyki gier. Byt to film Zakochany Tomasz (rez Pierre-Paul
Renders), ktéry zostal zarejestrowany z punktu widzenia uzytkownika Internetu;
ciekawy artystycznie, cho¢ chyba niedoceniony obraz. Doom wszakze zawiera owa
sekwencje FPS jako dygresj¢, ukton w strong graczy, nie za$ szczegélnie wazny punke
na osi fabularnej. Nie o fabuly jednak, a o narracje nam idzie — jak dotad byt to po-
jedynczy wybryk filmowcéw, nie mozna wszakze wykluczy¢ rozwinigcia podobnej
estetyki w niedalekiej przysztosci.

W odréznieniu od na przyktad literatury $wiat gry posiada bogata ,,dokumen-
tacj¢” graficzna, dZzwigkowa i narratywna; dziedziny te az prosza si¢ o wykorzysta-
nie w medium filmowym. Dzieje si¢ to, jak dotad, niezmiernie rzadko, co moze
by¢ powiazane z osadzaniem obrazéw kinowych w zmienionych wzgledem pro-
toplasty ramach w celu przyciagnigcia szerszej publicznosci, nie tylko tej darzacej
sympatia dang aplikacje. Bedzie to zatem ,widzenie gry”; ,gra z widzem” pojawia
si¢ za to w dzietach niezwiazanych bezposrednio z digitalng rozrywka. Przyktadem
z ostatnich lat niechaj bedzie Scorr Pilgrim kontra swiar Edgara Wrighta z 2010 r.,
gdzie $wiat przedstawiony momentami bardzo przypomina gry zreczno$ciowe w ro-
dzaju stynnych ,platforméwek”, protagonista zdobywa punkty naliczane niczym
w kultowym Super Mario Bros. i, podobnie jak w przywotanym programie, zbie-
ra, jak ujat to dumacz, ,monetki” (oryginalne coins oprécz drobnych odsyta takze
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do nazewnictwa zetondéw stosowanych w automatach do gier). Rozrywka wideo,
podobnie jak moda, motoryzacja czy muzyka, odnajduje si¢ w kategoriach nostalgii,
tak silnie eksponowanych w kulturze poczatku XXI wieku.

Gry komputerowe, stajac si¢ coraz wazniejszym medium o pierwotnie rozryw-
kowej naturze, sa jednoczesnie chetniej faczone ze starszymi $rodkami przekazu.
Na kanwie serii takich jak Warcraft, Starcraft czy Baldur's Gate powstaja nawet opo-
wiadania wydawane w oficjalnym, komercyjnym obiegu! Nic wigc dziwnego, iz
takze kinematografia zainteresowata si¢ cyfrowa dziedzing ludzkiego zycia. Starania
transpozycyjne czynione na przestrzeni ostatnich dwéch dekad obrazuja swoisty
wyscig zbrojeri technologicznych, majacych miejsce tak w branzy komputerowej
rozrywki, jak i przemysle filmowym. Coraz wymyslniejsze efekty specjalne i nie-
ustanne podrasowywanie warstwy wizualnej w obu przypadkach daza do osiagniccia
tego samego efektu: mozliwie najwigkszej immersji odbiorcy, niejakiego zestrojenia
go ze sposobem dystrybucji pewnej treci. Gry wciaz maja przewage zwiazana z inte-
raktywnoscia, dzigki ktérej nawet najbardziej liniowa narracja moze dla niektérych
okaza¢ si¢ atrakcyjna formg prezentacji historii. Kino wszakze niepozbawione jest
atutéw obcowania z zywymi postaciami aktoréw, do tego zas cechuje si¢ ptynnoscia
strumienia informacji — o ile aplikacja moze nie radzi¢ sobie zbyt dobrze na niskiej
klasy sprzecie, o tyle ekran i projektor pozostaja ze soba w technicznej symbiozie, za$
ewentualne bledy w prezentacji obrazu wynikaja najczeéciej z winy operatora badz
mechanicznych uszkodzen konkretnej kopii.

W obserwacji przenosin digitalnych tresci do sal kinowych najbardziej fascynuja-
cg rzecza jest poszukiwanie §ladéw nowego rodzaju komunikacji z widzem; poetyka
narracji cyfrowej nie dominuje jeszcze nad klasyczna konstrukeja filmowa, lecz coraz
$mielej zaczyna osadza¢ si¢ we wspétczesnej kulturze popularnej. Swiadome igranie
z ostawiona czwartg $ciana oraz czynione proby nie tyle jej obalenia, ile ostabienia
(jak we wspomnianych tytutach — Doom, Zakochany Tomasz, Scotr Pilgrim kontra
Swiat, ale takze np. Adrenalina (Crank), Gamer, Cloverfield czy Rec.), w potaczeniu
z estetyka gier wideo daja rezultat bedacy préba przedtuzenia stanowiska odbiorcy-
-gracza-prosumenta, przyzwyczajonego do duzego zasobu mozliwosci przy recepcji
aplikacyjnej zawartosci. Do trzech powyzszych kategorii teraz doj$¢ ma jeszcze widz,
$wiadomy, iz dzielo, z ktérym obcuje, jest pewna wariacja na temat komputero-
wo prowadzonej opowiesci — wskazaniem interpretacyjnym, ale nie kanonem. Gra
przechodzona na naszych oczach. I tak dochodzi do komparatystycznego zderzenia
rozgrywek: tej prowadzonej przez widza i tej uskutecznianej przez filmowcéw. Staw-
ka bedzie prawda objawiana w danym tytule cyfrowym; tre$¢ fabularna odkrywana
teraz przed i na ekranie kinowym. W dobie idealnych transpozycji oznaczatoby
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to takie dopetnianie si¢ mediéw, przy ktdrym pelnia owej prawdy udostgpniona
jest wylacznie uzytkownikom kilku réznych kanaléw informacyjnych. Aby uzy-
ska¢ holistyczny obraz, nalezatoby wéwczas tyle samo atencji poswigcad korzystaniu
z oprogramowania, jak i wizytacjom filmowych $wigtyi.

Przy zatozeniu, ze wszyscy beda grali w t¢ sama gre.

Dotychczasowe adaptacje filmowe gier wideo:'
1993 — Super Mario Bros., rez. Annabel Jankel, Rocky Morton, Roland Joffé, Dean

Semler.

1994 — Double Dragon, rez. James Yukich.

1994 — Street Fighter, rez. Steven E. de Souza.

1995 — Mortal Kombat, rez. Paul W.S. Anderson.

1997 — Mortal Kombat Annihilation, rez. John R. Leonetti.

1999 — Wing Commander, rez. Chris Roberts.

2001 — Lara Croft: Tomb Raider, rez. Simon West.

2001 — Final Fantasy: The Spirits Within, rez. Hironobu Sakaguchi, Motonori
Sakakibara.

2002 — Resident Evil, rez. Paul W.S. Anderson.

2003 — House of the Dead, rez. Uwe Boll.

2003 — Lara Croft Tomb Raider: The Cradle of Life, rez. Jan de Bont.

2004 — Resident Evil: Apocalypse, rez. Alexander Witt.

2005 — Alone in the Dark, rez. Uwe Boll.

2005 — Doom, rez. Andrzej Bartkowiak.

2005 — BloodRayne, rez. Uwe Boll.

2006 — Silent Hill, rez. Christophe Gans.

2006 — DOA: Dead Or Alive, rez. Corey Yuen.

2006 — In the Name of the King: A Dungeon Siege Tale, rez. Uwe Boll.

2007 — Postal, rez. Uwe Boll.

2007 — Resident Evil: Extinction, rez. Russell Mulcachy.

2007 — Hitman, rez. Xavier Gens.

2008 — Far Cry, rez. Uwe Boll.

2008 — Max Payne, rez. John Moore.

2009 — Street Fighter: The Legend of Chun-Li, rez. Andrzej Bartkowiak.

2009 — The King of Fighters, rez. Gordon Chan.

2009 — Tekken, rez. Dwight H. Little.

2010 — Prince of Persia: The Sands of Time, rez. Mike Newell.

2010 — Resident Evil: Afterlife, rez. Paul W.S. Anderson.

' Lista za: heep://en.wikipedia.org/wiki/List_of_films_based_on_video_games.
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To (nie) dom? — Komentarze do architektury
domow na forach internetowych. Badanie
tekstow o projektach architektury uzytkowej

1. Tto teoretyczne

W projekcie przedstawionym w niniejszym artykule zbadano produkty komunika-
cyjne wynikajace z procesu kognitywnej asymilacji obiektéw swiata postrzeganego.
Konkretniej, projekt zajmuje si¢ tekstami z forum internetowego na temat pre-
zentowanych tam doméw mieszkalnych. Badaniu podlegaja zatem komunikacyjne
produkty procesu integrowania obiektéw architektonicznych w odpowiedni obszar
rzeczywistosci komunikacyjnej.

Kontekst teoretyczny takiego ulokowania badanych tekstéw w rzeczywistosci
komunikacyjnej wychodzi od koncepcji ujmujacej komunikacjg jako mechanizm,
w ramach ktérego wytwarzane sa obiekty trzeciej — to znaczy komunikacyjnej —
rzeczywistosci (w relacji do pierwszej i drugiej rzeczywistosci, tzn. $wiata fizycznego
oraz $wiata biologiczego). Obiekty te powstaja przy tym w ramach procesu komu-
nikacyjnego poprzez ich integrowanie w konteksty znaczeniowe. W ten sposéb nie
s3 one niezmienialnymi jednostkami, lecz sa w sposéb ciagly modyfikowane i ne-
gocjowane, a przez to urzeczywistniane. Z drugiej strony sila rzeczy musza réwniez
by¢ dopasowane do wezesniej wynegocjowanych kontekstéw znaczeniowych i wy-
nikajacych z tego oczekiwan (oraz oczekiwan oczekiwari — por. Schmidt 1999: 128)
dzialajacych w komunikacji. Z uwagi na wybrany tu materiat dotyczacy architektury
uzytkowej, a doktadniej méwiac doméw mieszkalnych, oznacza to migdzy innymi,
ze w komunikacji obowiazuje pewien obszar normalnosci, do ktérego obieke taki
jak ,dom mieszkalny” musi by¢ odniesiony. Chyba ze zostaje on skategoryzowany
whasnie nie jako ,,dom mieszkalny”, lecz co$ innego, wtedy jednak znowu ten nowy
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obiekt bedzie dotaczony do odpowiedniego obszaru normalnosci panujacego w tam-
tym obszarze. Odpowiedni zakres normalnosci mozna uzmystowi¢ sobie w formie
prototypowego domu, funkcjonujacego w tym wypadku jako szablon, na tle ktérego
konkretne obiekty $wiata postrzegalnego zostaja ulokowane, aby méc je integrowaé
w uznany za odpowiedni obszar rzeczywisto$ci komunikacyjnej. Jezeli teraz pojawia
si¢ w postrzeganiu cos, co nie zmiesci si¢ w ramach dotychczasowej normalnosci,
wtedy w komunikacjach dotyczacych tego czegos zaobserwowaé mozemy proces
asymilacji oraz mozemy analizowa¢, w jaki sposéb on przebiega. Innymi stowy, wy-
powiedzi dokonane w takiej sytuacji udostepniaja empirycznej obserwacji fragment
odbywajacego si¢ w sposdb ciagly procesu integrowania réznych ,,cosiéw” w wy-
brany obszar rzeczywistosci, przez co elementy te staj si¢ obiektami, dzialajacymi
w rzeczywisto$ci komunikacyjnej, oraz ich asymilacji, jezeli pochodza spoza ram
oczekiwanych lub do tej pory uznawanych za normalne obiektéw na tym obszarze.
Z tej perspektywy badawczej korzystano w niniejszej analizie, badajac teksty z forum
internetowego na temat konkretnego domu mieszkalnego.

Warto jeszcze zwrdci¢ uwage na to, ze co prawda dopiero w ramach badania
tekstéw okazato sig, ze mamy do czynienia nie tylko z procesem integrowania, lecz
réwniez z procesem asymilacji czego$ uznawanego za stosunkowo nowe, wzglednie
za niemieszczace si¢ (przynajmniej nie w catosci) w ramach odpowiedniej normal-
nosci. To znaczy, w badaniu w zadnym wypadku nie zakladano z géry, ze projekt
architektury, bedacy tematem badanych komentarzy, bedzie widziany w taki spo-
s6b. Badany materiat tekstowy zostal wybrany, gdyz wskazywat przy pierwszym
ogladzie na to, ze zawiera stosunkowo duzg ilo$¢ wypowiedzi na temat normal-
nosci oraz reprezentuje dyskusje typu ‘czy tak mozna czy nie mozna’, co znowu
wskazywato — jak si¢ okazalo, trafnie — na duzy potencjatl poznawczy. Konkretne
sposoby komunikacyjnej asymilacji danego projektu domu zrekonstruowane zo-
staly na podstawie materiatu tekstowego. Mamy wigc tu do czynienia z badaniem
ukierunkowanym na rekonstrukeje¢ procedur komunikacyjnego integrowania i asy-
milacji, a wigc z podejsciem jakosciowym (por. Siemes 2011). Rekonstrukeja ta do-
tyczy jednak procedur, ktére w wypowiedziach nie sa widoczne bezposrednio, lecz
moga tylko by¢ rekonstruowane za pomocg zalozeni teoretycznych. W tym sensie
badanie nie wychodzi wprawdzie od hipotez bezposrednio dotyczacych tresci ma-
teriatu badawczego, z drugiej strony jednak nie moze tez — cheac spetniaé kryteria
naukowosci — pracowa¢ bez zatozeni teoretycznych. Analiza wigc ani nie koriczy si¢
podsumowaniem ,tresci” badanych wypowiedzi, ani w ogdle takim si¢ nie zajmuje.
Celem natomiast jest systematyzacja wypowiedzi w sposéb umozliwiajacy odkry-
cie procedur komunikacyjnych lezacych u podtoza procesu asymilacji wybranego
obiektu w (uwazany przez uczestnikéw danego ciagu komunikacyjnego za) odpo-
wiedni obszar rzeczywisto$ci komunikacyjnej. Co nieco upraszczajac sprawe, chodzi
tu o obserwacjg zakresu mozliwosci powiedzenia czego$ na temat takich kwestii jak:
‘czy to jest dom, czy da si¢ w nim mieszkaé, czy to jest architektura, a jezeli tak,
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to jaka itp. Przy czym rekonstrukcja tego obszaru moze nam réwniez umozliwié
widzenie tego, w jaki sposob w ogdle odbywaja si¢ takie komunikacje.

Na zakonczenie tego rozdziatu jeszcze pewna istotna uwaga: jesli mowa tu
o ,obiekcie”, wtedy nie chodzi o konkretny dom przedstawiony na zdjeciach, lecz
o obiekt komunikacyjny w szerszym rozumieniu. Por. Fleischer 2008b, gdzie wy-
réznia si¢ przedmioty $wiata realnego podlegajace asymilagji z jednej strony — tu
nazywane réwniez ,,cosiami” — oraz o ich kognitywno-komunikacyjne odpowiedniki
z drugiej strony. Obiekt w zaproponowanym tu rozumieniu to wasnie nie taki lub
inny konkretny dom, na ktéry si¢ patrzy oraz o ktérym si¢ dyskutuje, lecz raczej —
potocznie méwiac — gatunek odpowiednich doméw uznawanych za dom , takiego
a nie innego typu’, za swego rodzaju prototyp lub gatunek domu, czyli za pojecie
abstrahowane i sytuujace si¢ na na poziomie teoretycznym, na ktorym systematy-
zujemy proces komunikacji za pomoca wyrézniania dziatajacych w nim elementéw.
Skoro, méwiac metaforycznie, ‘wyglad’ takiego obiektu (a tym samym obszar i gra-
nice odpowiedniego obszaru normalnosci) wytania si¢ tylko w procesie komunikacji
i moze by¢ jedynie (i zawsze tylko w odniesieniu do wybranego obszaru, czasu itd.)
rekonstruowany na podstawie odpowiednich wypowiedzi wykonanych przez uczest-
nikéw komunikacji, nie mozna pokaza¢ konkretnego wizualnego przyktadu takiego
obiektu. Chcac jednak przynajmniej w przyblizeniu okresli¢ zagadnienie, powiedzie¢
mozna, ze to, co pojawia si¢ w ramach niniejszego badania jako ‘obiekt’ (wzglednie
jako takie jest negocjowane), mozna by nazwac architekturg modernistyczna; sta-
nowi to jednak tylko propozycj¢ dla skonkretyzowania podstaw teoretycznych dla
niniejszej analizy oraz przyktad stuzacy podkresleniu tego, ze zdjecia konkretnego
domu, do ktérych odnosza si¢ komentarze, mato tylko maja wspdlnego z obiektem
w koricu zasymilowanym, mi¢dzy innymi za pomoca komunikacji podlegajacych tu
badaniu. Zdjecia konkretnego domu stanowia w tym sensie, metaforycznie méwiac,
jedynie bodziec powodujacy aktywacj¢ procesu negocjowania obiektu komunika-
cyjnego, jeden bodziec z wielu innych (zaistniatych oraz mozliwych), dotyczacych
(potencjalnie) tego samego obiektu. A czy jest on przystajacy, czy nie, zawsze zalezy
od nieznanych rezultatéw odpowiedniego fragmentu procesu komunikacyjnego.

2. Wybrany przypadek i materiat

Analizowany tu przypadek to projekt domu przedstawionego w galerii zdje¢ oraz
w artykule na portalu www.bryla.pl (portal ten i jego tematy stanowia cz¢s¢ strony
www.gazeta.pl). Badane teksty to komentarze uzytkownikéw dotyczace tego domu
i artykutu. Analiza obejmuje wszystkie 109 komentarzy dodanych w ciagu pierw-
szych dwéch dni po publikacji zdjec i artykutu pod koniec maja 2009 roku. Mamy
zatem do czynienia z korpusem tekstow, ktéry réwnoczesnie stanowi ciag komu-
nikacyjny tekstéw wielu autoréw, tekstéw o charakterze komentarzy, mogacych
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zawiera¢ bezposrednie lub posrednie nawiazania do siebie. Analiza koncentruje si¢
jednak tylko na rekonstrukgji zakresu mozliwosci méwienia o wspélnym punkcie
odniesienia wszystkich komentarzy, to jest na tym, co i jak méwi si¢ o prezentowa-
nym domu. Powstanie i rozwdj tego ciagu komunikacyjnego, wystgpujace w jego
ramach wspétzaleznoéci, dynamika motywowania jednej wypowiedzi przez inng
i podobne aspekty — stanowia osobny temat badawczy.

W trakcie powstawania analizowanych tekstéw mozna bylo na stronie doda-
wacé réwniez komentarz pod pseudonimem jako gos¢, nie bedac statym cztonkiem
forum, co zwraca nam uwagg na to, ze mamy tu do czynienia nie tylko z wypowie-
dziami nieformalnego klubu fanéw. Na co réwniez wskazuje znikoma ilo$¢ ksyw
pojawiajacych si¢ wigcej niz raz, co z kolei wskazuje na to, ze mamy do czynienia
raczej z lista pojedynczych wypowiedzi niz z dialogiem znanych sobie ‘forumiarzy’
(por. tabela 1a oraz 1b).

Tabela 1a. Dane o materiale.

komentarze (umieszczone na forum 25-27.05.2009)

w tym komentarze nadane pod ksywa pojawiajaca si¢ wiccej niz raz*

Tabela 1b. Dane o autorach.

autorzy (ksywy/nicknames)*

ksywy pojawiajace si¢ wigcej niz raz

* dla 8 komentarzy z ksywami ,,go$¢”, ,Go$¢” oraz ,,Gosc” sprawdzono, ze sa réznego autorstwa.

Mozna oczywiscie zatozy¢, ze osoby ogladajace i komentujace tego typu stro-
ny generalnie wykazuja zwigkszony stopieni zainteresowania takimi tematami jak
architektura, projektowanie itp. Cecha ta sprzyja jednak w tym wypadku (kiedy
chcemy bada¢ tekst w ramach podejscia jakosciowego) celom badawczym, przez
to, ze osoby takie w ogéle czuja motywacj¢ do wypowiadania si¢ 0 danym tema-
cie (przy czym temat moégtby by¢ inny — architektura zostala wybrana wylacznie
jako przykiad), a zatem produkuja wypowiedzi, ktdre szczegdlnie cenne sg dlatego,
ze powstaly na podstawie ,,dobrej woli” a nie musiaty by¢ prowokowane metodami
reakcyjnymi, takimi jak ankieta. W badaniu nie chodzi wigc o pézniejsze wnioski
na temat ,opinii’ z uwagi na dany projekt lub na architekture w ogéle w jakiejs
danej grupie spotecznej. Opinie takie sila rzeczy beda widoczne, a czytajac raport
z badania w sposéb powierzchowny, mozna by ulec wrazeniu, ze badanie zajmuje
si¢ nimi wlasnie. Z opisanego wyzej zainteresowania badawczego i tha teoretycznego
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badania powinno wynika¢, ze cel jest tu inny. Co do wypowiedzi dajacych si¢ w ra-
mach inaczej ukierunkowanego podejicia teoretycznego okresli¢ jako ,,opinie” i tak
nie byloby wiadomo, czy reprezentujg one jakas catos¢ (oraz jaka — por. na temat
problemu okreslenia populacji w badaniach komunikacji Fleischer 2008a), ani nie
byloby wiadomo, w jakiej ilosci wystepuja w jakim$ wickszym korpusie tekstowym
odnoszacym si¢ nie tylko do wybranego przyktadu, tak jak tu. Badanie moje nie
orientuje si¢ wiec ani na klasyfikacj¢ opinii (co by znaczyto, ze badacz musiatby de-
cydowa¢, w jakim miejscu koriczy si¢ jaka$ opinia A na okreslony temat, a w jakim
zaczyna si¢ opinia B, oraz powstatby problem, skad wzia¢ podstawg takich decyzji),
ani na wyliczenie ich wystgpowania, lecz na rekonstrukeje zakresu mozliwosci ko-
munikacyjnego obchodzenia si¢ z danym ‘czym$’ (przedmiotem $wiata realnego);
przy czym ten zakres réwniez wskazuje na istniejace (bo w komunikacjach urzeczy-
wistniane) formy asymilacji tego czegos, aby méc je zintegrowaé w rzeczywisto$é ko-
munikacyjna, aby klasyfikowa¢ je (lub tez nie) jako nalezace do okreslonego obszaru
(na przyktad ,architektura”) oraz przypisa¢ je obszarowi normalnosci (oraz, jesli
nie zmiesci si¢ w nich, umozliwia¢ jego — komunikacyjne — istnienie, na przyktad
w taki sposob, ze dodano nowy rodzaj do odpowiedniego obszaru (architektura
nowoczesna, modernistyczna lub cokolwiek), ktéry w dalszym ciagu umozliwia
jego uznawanie za normalne lub nie-normalne — a zatem dalsze funkcjonowanie
dotychczasowych granic normalnosci na danym obszarze).

Zdjecia stanowiace punkt odniesienia dla komentarzy oraz artykut, w ktérym
projekt byt szczeg6towo opisany, znalezé mozna w aneksie. Ze wzgledu na to, ze za-
warte w artykule informacje w komentarzach raczej nie stanowia punktu odniesie-
nia, posiada on jednak mniejsze znaczenie.

3. Pytania badawcze, metoda i technika

Zainteresowanie badawcze generalnie motywowane jest opisanymi wyzej zalozenia-
mi i wynikajacymi z nich pytaniami badawczymi, jak réwniez tym, co umozliwia
i na co pozwala materiat badawczy. W tym sensie badanie od poczatku stosuje po-
dejscie jakosciowe, co tez oznacza, ze nie ma jednego pytania badawczego, za ktérym
sztaby jednoznaczna hipoteza. Wychodzg tu od szerszego pytania formutujacego
zainteresowanie badawcze — jeszcze nie okreslajac, jak moglyby wyglada¢ konkretne
wyniki. Wiodace pytania badawcze zatem to:
> Jakie sg strategie integrowania obiektéw w odpowiedni obszar rzeczywistosci
komunikacyjnej? oraz
» Za pomocy jakich procedur i w jaki spos6b asymiluje si¢ co$, co wychodzi
poza ramy normalnosci?
Aby odpowiedzie¢ na te pytania, analiza materiatu tekstowego zajmuje si¢ trzema
kwestiami:
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wymiary komentowania — jak obchodzimy si¢ z danym obiektem komunikacji

— jakie sa strategie znalezienia dla obiektu miejsca

sposoby méwienia o (tej specyficz- a5 A o 2
posoby (t¢j specy w kontekscie wezeéniej istniejacych oczekiwar

nej) architekeurze i w kontekscie przyjetej do tej pory normalnosci

przyjete perspektywy — jakie role mogga zosta¢ przyjete przez autoréw

Prezentowana tu analiza stanowi poza tym badanie pilotazowe, ktére ma pokazaé
potencjal tematu oraz materialu badawczego dla dalszych badan.

Analiza materialu polega na stopniowym procesie wytaniania z komentarzy od-
cinkéw tekstu odnoszacych si¢ do wspdlnych zakreséw tematycznych wzglednie
do podanych w odpowiedziach na (niezadawane) pytania typu ,,jaki jest ten dom”,
,kto zleca jego budowanie” itp. Nastgpnie zajmg si¢ poszczeg6lnymi tematami i po-
jawiajacymi si¢ punktami widzenia, manifestujacymi si¢ w ramach kazdego z wyto-
nionych wymiaréw, ktére podsumowaé mozna jako kategorie funkcjonujace w kaz-
dym z nich. Opracowanie wymiaréw i kategorii dokonane zostalo na podstawie
materiatu badawczego, przez wyrézinienie po wielokrotnym czytaniu i testowaniu
réznych mozliwych podziatéw. Nazwy kategorii, mimo ze stanowia podsumowa-
nie réznie zwerbalizowanych wypowiedzi dotyczacych tego samego aspektu, zostaty
wszedzie tam, gdzie to bylo mozliwe, sformutowane przy wykorzystaniu oryginalne-
go brzmienia wypowiedzi. Dokumentacja konkretnych wypowiedzi w kategoriach
bedzie dofaczona do wigkszego planowanego projektu badawczego, tu natomiast
przedstawiam tylko wyniki tego procesu oraz egzemplifikacje. Wigcej na temat me-
tod kodowania i interpretacji tekstéw por. Flick 2002, 308n. i 2010, 169n. oraz
Mayring 2000 i 2003.

W dalszym ciagu analizy, oprécz podsumowania w kategoriach i szerszych wy-
miarach, wracam do materiatu tekstowego w celu weryfikacji analizowanych hi-
potez. W ramach zastosowanego podejscia jakosciowego, ukierunkowanego na re-
konstrukeje powstatych w danym odcinku procesu komunikacyjnego mozliwosci
moéwienia o danym obiekcie komunikacji, teksty nie zostaly potraktowane jako
wylaczne no$niki tylko jednego sensu lub tylko jednej istotnej dla badania perspek-
tywy, lecz tak, ze w zaleznosci od badanej kwestii jeden odcinek tekstu moze nie
tylko wskazywa¢ na rézne wymiary komentowania, lecz réwnoczesnie reprezento-
wacé okreslong perspektywe méwienia, rolg méwey itd.

4. Wyniki

Jesli spojrzymy na wytaniajace si¢ z analizy wymiary, realizowane w komen-
tarzach, czyli na pola tematyczne, w ramach ktérych projeke si¢ orientuje, po-
jawia si¢ obraz do$¢ typowy dla sytuacji tworzenia przez uczestnikéw procesu
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komunikacji werbalnych nawiazan do okreslonego ‘czego$’ (przedmiotu $wiata re-
alnego). Na pierwszym miejscu (jesli chodzi o udziat komentarzy nawiazujacych
do okreslonego wymiaru z uwagi na wszystkie komentarze) sytuujg si¢ aspekty
parafrazujace (tu: opisujace) dane zagadnienie. Wigkszo$¢ komentarzy nawiazuje
w taki lub inny sposéb do budynku, projektu (por. tabela 2). Odniesienia do po-
tencjalnych uzytkownikéw takiego domu natomiast stanowia juz projekcje, a zatem
bardziej bezposrednio wskazuja na aktualizowane w tekstach strategie asymilacyjne.

Tabela 2. Wymiary komentowania.

komentarze nawigzujace do... “ %

budynek (ten dom jest, wyglada...) 74 1 68
projeke, architektura 47 43
dla kogo jest taki dom/kto zleca budowanie 35 32
dom prototypowy 32 29
dom w kontekscie Polski 31 0 28
projektanci/architekci/wykonawcy 24 22
teren/dziatka/okolice 23 21
whngtrze (meble, wystrdj, dekoracja) 12 11
sposob projektowania/wykonania 8 7
teorie spiskowe 5 5

To samo tyczy wymiaru ‘dom prototypowy’ oraz charakteryzowania pokazanego
domu pod katem jego (nie-)adekwatnosci w kontekscie polskim. Przy czym dany
wymiar faczy dos¢ réznorodne odniesienia, ktdre jednak maja wspélna ceche, a mia-
nowicie te, ze Polska i panujace w niej warunki (raz ujmujac Polske jako przestrzeri so-
cjalno-spoleczna, raz geograficzna itd.) stuza jako folia motywujaca oraz uzasadniajaca
dane wypowiedzi (szczeg6ly patrz nizej). To whasnie ten wymiar (jak i wymiar prototy-
powego domu) szczegélnie akcentuje istnienie oraz charakterystyke strategii asymilacji
danego przedmiotu oraz jednoczesnie, czasem w sposob posredni, umozliwia ukrycie
i analityczne opracowanie obszaru normalnosci stanowiacego podstawe badanych ko-
munikacji. Pozostale wymiary natomiast pozwalaja na to, aby doprecyzowad i bardziej
szezegOlowo ustali¢ specyficzng charakterystyke tej normalnosci.

PrzejdZmy teraz do przedstawienia kategorii zwierajacych si¢ w kazdym z wy-
réznionych wymiardw.

Najobszerniejsza kategori¢ komentarzy nawiazujacych do budynku stanowia
wypowiedzi wyrazajace pochwale lub podobanie si¢ (N = 23). Mozna by wiec
sadzi¢, ze generalnie dom jest widziany pozytywnie. Patrzac jednak na pozostate
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kategorie, taki wniosek raczej si¢ nie potwierdza — oprécz kategorii wypowiedzi wy-
razajacych che¢é¢ posiadania i zamieszkania w takim domu (7), praktycznie wszystkie
pozostate kategorie tego wymiaru aktualizujg réznego rodzaju negatywne argu-
menty, podkreslajac przede wszystkim widziane przez komentatoréw niekorzysci
wynikajace z duzych powierzchni szklanych elewacji. Obraz 1 pokazuje 15 naj-
silniejszych kategorii komentowania w tym wymiarze z N > 4 wypowiedzi, przy
czym wielko$¢ czcionki symbolizuje réznice w ilosci komentarzy odnoszacych sie
do odpowiedniej kategorii.

pochwata/upodobanie

brak prywatnosci
Pry nie do mieszkania

nie dom szkto pracochtonny/
mycie okien, sprzatanie

ogrzewanie kosztowne/ chciatbym (mie¢, mieszkac)
kosztowny w utrzymaniu drogi (budowanie)

energochtonny (tylko) do ogladania nieprzyjemny, nieprzyjazny

nie na kazda pore roku ukryty, niewidoczny dla innych do pokazania

Obraz 1. Kategorie komentarzy nawiazujacych do budynku*.
* 15 najsilniejszych kategorii z N > 4 wypowiedzi.

Réwniez w przypadku komentarzy odnoszacych si¢ do projektu jako catosci
najwicksza kategori¢ tworzg pochwata lub aprobata. Ostatni element tej kategorii
zostat tu zmieniony ze wzgledu na to, ze wystgpuja réwniez mniej osobiste formy
wyrazania upodobania. W odniesieniu do catego projektu, wobec tej formy archi-
tektury lub sposobu realizacji pomystu architektonicznego, wobec takiego designu
itp. zajmowana jest niekiedy postawa werbalna, w ktérej sygnalizuje si¢ wraz z wypo-
wiedzig merytoryczng swego rodzaju dystans (do projektu, do wlasnej perspektywy
itp.); co idzie w parze z preferowana w kontekscie takich wypowiedzi rolg méwecy,
o czym péziniej jeszcze bedzie mowa. Obraz si¢ tutaj raczej roznicuje i uszczegdlawia,
kiedy patrzymy na dalsze kategorie, niz sklania ku jednej stronie warto$ciowania,
jak wyzej (por. obraz 2, ktdry przedstawia najsilniejsze kategorie w tym wymiarze
i ilustruje czgsto$¢ odpowiednich wypowiedzi za pomoca wielkosci czcionki).

Dochodzac do wymiaru wypowiedzi charakteryzujacych potencjalnego uzyt-
kownika (lub zleceniodawcg) takiego domu, komentatorzy zaczynaja zajmowaé
si¢ bardziej szczegbtowo tym, co jest rozumiane jako normalna forma mieszkania.
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pochwata/aprobata

nie nowy odwotania
nie oryginalny modernizm
dezaprobata dopasowany do okolic/terenu
kopia/plagiat
pretensjonalny za duzy nowatorski

Obraz 2. Kategorie komentarzy nawiazujacych do projekeu*.

* 11 najsilniejszych kategorii z N > 2 wypowiedziami.

Relewantne stajg si¢ zatem pytania: Czy istniejg ludzie, kedrzy chcieliby mieszkaé
w takim domu? Jacy oni s3? Na takie — najczesciej retoryczne i rekonstruowane
z uwagi na cele badawcze pytania — spora cz¢$¢ komentarzy odpowiada, jak pokazuje
tabela 3, w jasno okreslony sposéb. Panuje przy tym przede wszystkim perspektywa,
tagodnie méwiac, podkreslajaca na rézne sposoby wyjatkowos¢ takich oséb.

Tabela 3. Dla kogo jest taki dom / kto zleca jego budowanie?

—
(S8}

bogaci

—_
—_

ludzie nienormalni (dom, mieszkaé, ludzka natura, zarobki)
nie dla mnie

dla mnie

ekshibicjonisci i podgladacze

tacy, co lubig (modernizm, przestrzen)

osoby ze smakiem, z pomystem

odwazni

buraki

nowobogaccy

ludzie wulgarni, plebejscy, manierystyczni, aspirujacy
obcokrajowiec/nie-Polak

nie dla 0séb starszych

osoby bez gustu

gigantomani

S (SR G VRSV SRV, BN i e'e)

dla takich, ktérych dopiero trzeba bedzie znalez¢
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Gdyby skonstruowaé skale wartosciowania jako tto dla wypowiedzi w tym
wymiarze, na jednym biegunie znalazlyby si¢ komentarze odmawiajace chcacym
mieszka¢ w takim domu jesli nie racji bytu (co tez ma miejsce), to przynajmniej
przynaleznosci do normalnosci, na drugim natomiast — wypowiedzi chwalace wi-
dziane za projektem postawy, gust itd. zleceniodawcy lub uzytkownikéw, wzglednie
wspierajace ich poprzez wyrazenie checi realizacji takiego projektu przez siebie sa-
mego. Kilka wypowiedzi stanie si¢ jeszcze istotnymi w ramach innego etapu analizy
(argumentacje wedtug wzoru ,kluski $laskie”, patrz nizej). Ponizej prezentuje dla
ilustracji kilka przyktadéw dla obu stron:

Tabela 3a. Dla kogo jest taki dom / kto zleca jego budowanie? — cytaty™.

il ke o ¢ proiek
_cheiatbym tam mieszka¢” [dla ludzi, kedrzy daja 51?] ,,porusze’l’c projektem
okna wystawowego zamiast domu

_, zazdroszcze whakcicielom” — ,takie wystawianie si¢ jest wbrew ludzkiej

naturze”
— ,byly i pomyst i pieniadze” — ,pooglada¢ mozna, mieszkaé — nigdy”
— [dla ludzi, ktérym] ,chodzito
0 poczucie przestrzeni — ,mieszka¢ si¢ w tym bedzie okropnie”
i swobody”
— ,dowodzi whasciciela ze smakiem” — ,raczej dla bogatego ekshibicjonisty”

— ,w sam raz dla wydtuzonej wegetacji moderni-

stycznych burakéw”

*cytaty w tej oraz w dalszych tabelach w oryginalnym brzmieniu i w oryginalnej pisowni.

Komentarze odmawiajace pokazanemu domowi charakteru bycia domem oka-
zaly si¢ w analizie réwniez bardzo ciekawe, ze wzgledu na to, jakimi nazwami dany
obiekt zostat opatrzony, skoro, jak si¢ okazuje, nie jest domem (mieszkalnym). Ana-
liza kontrastywna pojawiajacych si¢ nazw pokazuje poza samymi nazwami, ze ilo¢
nazw zastgpczych jest wigksza po stronie negatywizacji funkcji danego domu jako
mieszkalnego. Co nie dziwi, gdyz skoro dany obiekt w perspektywie wypowiedzi
nie jest domem, zachodzi potrzeba znalezienia innych okresleni. Niektére okreslenia
moga funkcjonowaé réwnoczesnie pozytywnie i negatywnie (na przyktad zastosowa-
ne w niektérych opisach formy deminutywne) w zaleznosci od dodatkowych okre-
$leri, z reguly przymiotnikowych. Na obrazie 3 zestawiono wszystkie wystgpujace
w komentarzach nazwy dla oméwionego obiektu, stosowane w miejsce okreslenia
,dom”. Poniewaz pojawiaja si¢ one raczej pojedynczo, a w analizie chodzi o pokaza-
nie samej gamy stosowanych nazw zastgpczych, nie uwzgledniono tu czgstotliwosci
ich wystgpowania.

Kolejny wymiar wytaniajacy si¢ w ramach badania jako istotny obszar odnie-
sienia w duzej iloéci komentarzy taczony jest z tematem — prototypowy dom. Ten
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jesli to [nie-] dom - to co to jest?

domek ekshibicjonisty domek ,aby wiecej
takich domkow w PL”

toto okno wystawowe chatka

jakas wiata _
szklana chata marzenie
akwarium

. smakowity kasek
szklarnia masakra

porzadna

dziwactwo  architektura architektura
dla nikogo

biurowiec projekt

Obraz 3. Nazwy uzywane dla pokazanego projektu zamiast okreslenia ‘dom’.

wymiar, jak réwniez poszczegdlne kategorie wyrdznione w jego ramach, bardziej
niz pozostale musza by¢ rekonstruowane na podstawie komentarzy wyrazajacych
na przyktad punkt widzenia, wedtug ktérego dany dom ‘nie nadaje si¢ do mieszka-
nia, bo...". Niemniej jednak wyste¢puja réwniez komentarze opisujace bezposrednio,
jaki powinien by¢ ‘prawdziwy’ dom, najczesciej w zwiazku z wyrazana opinia, ze ten
dom wlasnie taki nie jest. Wyjatek stanowia nieliczne komentarze podkreslajace,
ze akurat ten pokazany dom stanowi dla komentatora dom prototypowy, taki, jaki
sobie wyobraza jako idealny/dobry/stuszny itp. Kategorie opisu domu prototypo-
wego pokazuje tabela 4.

Tabela 4. Dom prototypowy (jest)...

zamkniety

—
O

nie moze fama¢ normalnosci

—
(=}

taki jak ten

nie (tylko) do pokazania i niepokazujacy

mniejszy

energooszczedny, ekonomiczny

cieply

dla ludzi (tych, ktérzy do nich naleza w ujeciu autoréw)

ma (tez) duze okna i tadny widok

[NCI SSREN (SRR (SIS SN NV BN

daje schronienie/schowanie
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powinien mie¢ prawidtows histori¢
moze uzywaé elementéw przezroczystych tylko jako elementu

nacjonalny

1

1

1

przyjazny |
jamka 1
1

whasny

Réwniez w tym wypadku przytoczenie kilku cytatéw moze lepiej scharakeeryzo-
waé wyglad prototypowego domu. Kwadratowe nawiasy na obrazie 4 majg zwrécié
uwagg na to, ze podane przyklady powstaly jako miks podsumowania bezposred-
nich cytatéw (podanych w cudzystowie) i posredniego wnioskowania zakladajacego,
ze to, co zostatlo wymienione jako brakujace temu domowi, aby by¢ prawdziwym
domem, stanowi element prototypowego domu.

dom prototypowy (jest...)

[odpowiada przepisom (nie ma [ma,katy"i,daje [umoZliwia nie
szklanej elewacji, ma,dach schronlenle pokazywanie sie]
d d idt

svtvachfJFs)aprza)r/\y prawidiowy / [z firankami] [ostoniety]

[taki, ze nie mieszka sie

w nim ,jak pod jakas wiatg”
[taki, Ze nie przeszkadzaja jaKpodjara !

widoki w réznych porach roku] “‘ [nie (tylko) rezydencjq” dla przyjec]

[bez widokéw na
niepozyczong pogode] [nie (ty'kO) aby,,kochanke

tam Sciggnac”|

[jest taki jak ten pokazany

na stronie www]| [nie moze by¢ duzy, bo bedzie to,gigantomania”]

Obraz 4. Przyktady kategorii opisu prototypowego domu.

Ostatni ze wzgledu na czgsto$¢ wystgpowania odniesieri istotny wymiar (inne wy-
miary pomijam, by nie przedtuza¢ wywodu) nie jest nazbyt jednorodny, jesli chodzi
o tworzace go kategorie, niemniej jednak zebrane w nim wypowiedzi posiadaja jedno
wspélne odniesienie — Polske i $wiat w relacji do takiego domu w Polsce. Najliczniej-
sze komentarze odnosza si¢ (na rézne sposoby) do tego, jak jest w Polsce oraz jak jest
gdzie indziej na $wiecie, z uwagi na architekturg i realizacj¢ projektéw budowlanych,
z uwagi na zarobki itp., oraz poréwnuja, posrednio czy bezposrednio, réznego rodzaju
warunki i sposoby mieszkania, co posrednio sprowadza si¢ do przeciwstawienia typu
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,my—oni”. Wypowiedzi akcentujace normalnos¢ pokazanej architektury w innych
miejscach na $wiecie (lub czasem tez — w Polsce) ujmujg ze wzgledu na stosunkowo
liczne wystgpowania w osobnej kategorii. Podkreslanie specyfiki panujacych w Polsce
warunkéw atmosferycznych, ktére w opinii niektérych komentatoréw nie odpowia-
daja takiemu domowi, oraz akcentowanie widzianej w danym projekcie/architekturze
obcosci (a méwiac drastyczniej nie-polskosci) to kolejne tematy zwigzane z tym wy-
miarem. Kategorie te oraz pozostate pojedyncze wypowiedzi pokazuje tabela 5.

Tabela 5. Dom w kontekscie Polski.

Polska i $wiat (poréwnania my—oni)

—
\®}

normalno$¢ (takiej architektury) tu i tam
ynasz” klimat (warunki atmosferyczne)
obcosé

polska architektura powinna by¢ unikatowa
polska tradycja

kontekst lokalny

polski wschod

polskie prawo

archetyp polskiego krajobrazu

[ e T = NS T W, W}

nacjonalizm

Wypowiedzi odnoszace si¢ do tego wymiaru cz¢sciej niz inne prowokuja wsréd
autoréw komentarzy krétkie dyskusje czy ciagi komunikacyjne. Moze to wskazywaé
na to, ze zwigzane z tym wymiarem tematy, (jeszcze) bardziej niz pozostate, budzg
emocje lub potrzebe dyskutowania swoich punktéw widzenia. Niewykluczone,
ze jest tu zwigkszone zaangazowanie, poniewaz dany wymiar stanowi element cig-
glego procesu negocjowania modeléw spoteczno-kulturowej tozsamosci.

Pokazane ponizej egzemplifikacje ilustruja t¢ cechg i pokazuja przyktady zebra-
nych w tabeli kategorii.

Tabela 5a. Dom w kontekscie Polski — cytaty.

— ,polskich przedsiebiorcéw juz staé na takie domy ... a reszta narodu pracuje za grosze
... Czy Polska to Ameryka tacinska?”

— ,Ano tak, niestety.”

— ,jak dla mnie solidna architektura, ktdrej nie trzeba si¢ wstydzi¢ na $wiecie”

— ,dlaczego projekt byl realizowany z pomoca brytyjskiego biura?”

— ,na zachodzie sa zdolniejsi :)”

— ,znajac zycie biuro brytyjskie musiato poszuka¢ polskiego, bo by zginelo w gaszczu
naszego prawa’
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W trakcie opracowywania wymiaréw i kategorii wytonit si¢ nieprzewidywany
wezesniej temat analizy, zwiazany z wystgpujacymi w tekstach argumentacjami wy-
kazujacymi, bez wzgledu na ich czasem réznorodne tematy, jeden wspélny wzér
postgpowania, jesli chodzi o sposéb, w ktéry owe argumentacje s3 konstruowane.
Stanowi on pewien ciag argumentacyjny, pozwalajacy autorowi na wyrazenie swo-
jego punktu widzenia na podstawie wcze$niej przez niego samego skonstruowanej
bazy. Ze wzgledu na to, ze dw sposéb wyrazania swoich pogladéw odkryty i opisany
zostat juz w odniesieniu do konkretnego przypadku takiej argumentacji odnoszacej
si¢ do zupelnie innego obiektu komunikacyjnego, a mianowicie klusek $laskich,
przywolam tu najpierw cytat wyjsciowy, przejmujac poza tym okreslenie tej strategii
jako argumentacji opartej na wzorze ,kluski slaskie”.

Wiesz co? Nie ma klusek $laskich bez jajek, a to, ze ty prébujesz je zrobi¢ bez, nie znaczy
ze s3. Prawdziwe kluski $laskie zawsze robi si¢ z jajkami i nie zabiera to czasu, a pozatym wszy-
scy robia z jajkami, bo tak si¢ robi (http://kuchnia.o2.pl/przepisy/obiekt int.ph+?id p=570,
11.11.2008, wedtug Komunikant 2011: 22).

Zasadg konstruowania wyzej cytowanego tekstu i lezace u jego podtoza zalozenia
mozna podsumowaé w sposéb nastgpujacy:

1. to, co jest nieprawdziwe/nieprawidlowe, nie istnieje,

2. Ja powiem, co jest prawdziwe/prawidlowe,

3. kto robi inaczej niz prawidtowo (niz wszyscy), nie istnieje.

W odniesieniu do omawianego w badanych tu komentarzach domu wyzej opi-
sang zasade sformalizowaé mozna tak:

1. ten dom jest nieprawidtowy [nie-dom, nie istnieje jako dom],
co wymaga kolejnego zalozenia, a mianowicie, ze

la. jest tylko jeden rodzaj... (doméw mieszkalnych, technicznych rozwiazan,

okien...),

2. prawidtowy dom to ten, co do ktérego Ja uwazam, ze mégtbym w nim

mieszkad,

3. wszyscy chca mieszkaé w prawidlowym domu (inni nie sa ludZmi, nie istniejg

jako ludzie).

Tabela 6 pokazuje egzemplifikacje zastosowania ciagu argumentacyjnego , kluski
Slaskie” wraz z opisem zatozen lezacych u podstaw tych tekstéw. Pokazane w prawej
kolumnie tabeli ukryte struktury sensu nie roszcza sobie oczywiscie prawa do bycia
jedyna mozliwa lub jedyng stuszng interpretacja cytowanych tekstow. Chodzi jedy-
nie o wykazanie takich przykladowych sposobéw czytania i interpretacji tekstow,
ktére z punktu widzenia systemu jezyka sa mozliwe — co oznacza, ze dane teksty
pozwalajg na to, aby je czytad i rozumieé w ten sposéb, a to z kolei oznacza, ze owe
zalozenia stanowig cze$¢ ukrytych w tekstach strukeur sensu lub tez zatozen, ktére
potengjalnie réwniez moga funkcjonowaé w dalszym procesie komunikacji, cz¢-
$cig ktérego owe wypowiedzi sg (por. na temat odpowiedniej metodologii Fleischer
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2005, Flick 2002: 43n.). Z tego wzgledu i na tej podstawie dany sposéb patrzenia
na teksty uwazany moze by¢ za warty osobnego etapu analizy, poniewaz obiecuje
cickawy wglad w pewne zasady funkcjonujace w ramach asymilacji przedmiotéw
oraz konstruowania obiektéw w procesie komunikacyjnym.

Tabela 6. Argumentacje wedtug wzoru ,kluski $laskie” — egzemplifikacje I.

,Kazda szerokos¢ geograficzna i dlugos¢
ma swoje potrzeby i prawa ? proponuje
postawi¢ wigwam indiariski i bedzie réwnie
odkrywezy i nowatorski jak ten

w Krakowie. Ekshibicjonizm ?
ok. ale nie na taka skale.
Mieszka¢ sie w tym bedzie okropnie mimo
widocznych nawiazari do Le Corbusiera ?
nie ostoni ani nie ogrzeje, przy-

. ... takie akwaria sie

sprawdzaja .
Mamy ciut bardziej skomplikowana psy-
chike od zétwia czy jaszczurki ?-).
Niedowiarkéw do poprébowa-
nia bedzie trudne, bo ale
jak si¢ uda to przynajmniej

najmniej

,ogolnie pigkna, poza tymi kiblami na
otwartej przestrzeni. dla
i . glupi pomyst.”

»Wszystko fajnie, dopdki sami nie musi
w czyms takim zamieszkaé. ... takie
jest
. . »
ma swoja «jamke».

sjak dla mnie to w praktyce jest to ener-
gozerna, zimna i nieprzyjazna architekcura

p-s. W Polsce obowigzujg normy [...] Za-
stanawia mnie jaki jest wobec tego
takich doméw”

[kto ma duze okna, chce sie pokaza¢]

[istnieje prawidlowa i nieprawidtowa historia]
[ten, dla kogo dom sprawdza si¢ jako domo-
stwo, nie nalezy do $wiata ludzi]

[jesli ten dom podoba si¢ komus, to on
nie wie, ze naprawde nie moze mu si¢ po-
doba¢, bo tam nie mieszkal, Ja zachecam
do prébowanial

[nie ma (innych) takich doméw]

[kto ma duze okna, chce si¢ pokaza¢ i lubi

podglada¢]

[My nie chcemy tam mieszka¢, jesli kto§ tam
chce mieszkaé, nie nalezy do nas|, [kto ma

. duze okna, chce si¢ wystawi¢ i dziala wbrew

ludzkiej naturze|, [nie ma takich, ktérzy nie
chcg ,jamki”]

[ludzie lubiacy taka architekture sg nikim]|

[takich doméw nie moze by¢ (watpliwy status
prawny) — moga by¢ zabronione]

Strategie komunikacyjne zawarte w pokazanych wyzej cytatach dajg si¢ ogdl-
nie podsumowa¢ w dwéch gléwnych aspektach: to, co sprawia problemy w trakcie
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asymilacji, charakteryzowane jest jako nieistniejace lub nie-nalezace do okreslonego
zakresu. Jest zatem ignorowane (nieistnienie), poniewaz uczestnicy procesu komu-
nikacyjnego nie radza sobie z danym czyms$ i nie moga znalez¢ dla tego czego$
kognitywnego miejsca. Innymi stowy, owo co$ nie daje (jeszcze) nawigzywalnosci
w danych komunikacjach, a zatem wszystko, co pozostaje, to odmawianie danemu
obiektowi przynaleznosci do zakresu normalnosci (to nie dom, to nie dla ($wiata)
ludzi itd.).

Nie jest jednak tak, ze ,kluski $laskie” mozna znalez¢ tylko tam, gdzie dochodzi
do trudnosci w procesie integrowania omawianego obiektu w dany obszar rzeczy-
wistosci komunikacyjnej. Argumentacje polegajace na zatozeniu sformutowanym
w zasadzie 1a moga by¢ réwnie dobrze realizowane w ramach pozornie pozytywnie
brzmiacych wypowiedzi na temat domu. Zasada wtedy brzmi:

la. istnieje tylko jeden rodzaj... takiej architektury: sztuka autorska i oryginalna.

Wypowiedzi konstruowane na jej podstawie przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

Tabela 6a. Argumentacje wedtug wzoru , kluski $laskie” — egzemplifikacje II.

,»ogolnie bez rewelacji” [architektura ~ moze  by¢  poprawna
i niepoprawnal
» petna geba:)” [nawiazanie do istniejacych styléw oraz ich

kombinacja sa niedobre]

»Wspaniaty dom!!! Gratuluje!

tylko [dom musi mie¢ artystyczne elementy]
np szkta artystycznego duzego formatu To-
masza Urbanowicza,
lub jakiej$ zaprojektowanej specjalnie rzezby [dom nie moze by¢ z katalogu
by nie by¢ takim domem.” (nie moze powtarzaé juz istniejacego projektu)]
»moze oryginalne nie jest... nie podobaja [mebli w domu nie mozna wybraé bez pomy-
mi si¢ elementy meblarskeigo designu, tak stu z katalogu — kto$ ustala, co to (wigkszy)

dobrane bez wigkszego pomystu ” pomyst]
,to jest dom firmy BUMATI, a nie [dom musi by¢ autorski
. Typowa polska " (nie moze powtarza¢ juz istniejacego projektu)]

Wszystkie omawiane do tej pory wymiary komentowania, kategorie wypowiedzi
w ramach kazdego wymiaru, rozwiazania dla nazwania danego obiektu oraz strategie
argumentacyjne na podstawie wzoru ,kluski §laskie” zwiazane sa z jeszcze jednym
aspektem, stanowigcym wazny aspekt komunikacji z zakresu asymilacji obiektéw
i ich integrowania w proces komunikacyjny. W analizie zauwazono, ze komentarze
sa i mogg by¢ napisane tylko na podstawie przyjecia przez autora okreslonej per-
spektywy. Przy czym nie ma koniecznosci wyboru tylko jednej oraz utrzymywania
jej podczas calego komentarza; perspektywy moga si¢ miesza¢ w jednej wypowie-
dzi, moga by¢ zmienione, a nawet przeciwstawne, co wskazuje na to, ze wykryte
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w ramach analizy perspektywy nie stanowia tylko innej formuty dla postawy tego
lub innego autora (analiza tych ostatnich, postaw i opinii, nie byta celem badania,
jako ze zaktadano, iz opinia stanowi konstrukt i operatywna fikcje w komunikacji,
a wigc mogtaby stanowi¢ przedmiot badan tylko na meta-poziomie). Nie chodzi
wigc o to, aby pokaza¢ tu role, z ktérymi uczestnicy procesu komunikacyjnego
musieliby si¢ utozsamiaé, w sensie reprezentowania ,,ich” punktu widzenia, lecz
o odkrycie zestawu mozliwych (w komunikacji) — bo tworzacych nawiazywalnos¢
dla dalszych komunikacji — postaw nie-indywidualnych. Te postawy/perspekeywy/
role stanowig repertuar gwarantujacy nawiazywalnos$¢, umozliwiajaca w ogéle do-
piero méwienie czego$ na dany temat. Oznacza to, ze patrzac na nie, widzimy
zakres mozliwoéci komunikacyjnych na danym obszarze. Przyjgte w badanych ko-
mentarzach role méwcy pokazuje obraz 5, ilustrujac wielkoscia czcionki tendencje
co do czestodci ich zastosowania w komentarzach.

architekt

tubylec fan

ekspert

dyplomata/moderator

Jan Przecietny/
Normalny

przemadrzaty

intelektualista

patriota

Obraz 5. Przyjete role méwecy.

Nie podaje tu liczb, aby nie sugerowa¢ doktadnosci. Po pierwsze poniewaz ten
etap analizy na razie jest etapem wstgpnym, a po drugie w zwiazku z tym, ze aspekt
ten nie da si¢ bada¢ z ostateczng pewnoscia. Kwestia, czy w pewnym odcinku tek-
stu przyjeto moze jeszcze jedna role, czy tez nie, jest wzgledna, cho¢ w wigkszosci
przypadkéw mozna ja zweryfikowa¢ na podstawie odpowiednich egzemplifikacji,
stad tendencje pokazane wyzej wielkoscig czcionki.
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Najczgsciej wystepujaca rola nazwana moze zostaé ,Jan Przeci¢tny/Normalny”,
jako ze charakteryzuje te wypowiedzi, w ktérych méwca zajmuje perspektywe prze-
cigtnego cztowieka ,z ulicy” i wyraza swdj punkt widzenia zaréwno stylistycznie,
jak i merytorycznie dopasowujac si¢ do tego, co on uwaza za uchodzace za nor-
malne, akceptowalne i mozliwe do zrozumienia dla wickszosci. W wypowiedziach
realizowanych za pomocy tej perspektywy uzywa si¢ wige jezyka potocznego, stow
okreslajacych stany emocjonalne itp. Wypowiedzi te odnosza si¢ miedzy innymi
do bezposrednio obserwowalnego wygladu domu, do wlasnych do§wiadczeni w za-
kresie mieszkania w domu lub mieszkaniu oraz, bardziej niz w innych rolach, stosuja
bezposrednio wartosciowanie.

Na podstawie wypowiedzi realizowanych z perspektywy Jana Przecigtnego moz-
na by sformutowa¢ dla tej roli nast¢pujacy charakeerystyke:

Jan Przecigtny ma sktonnoé¢ do podkreslania perspektywy indywidualnej —
sjak dla mnic”, ,ja bym”
oraz do stosowania logiki klusek §laskich [patrz tab. 6, 6a], uzywania zwrotéw potocznych
i nieupigkszonych bezposrednich opiséw ludzkich potrzeb i dziatari —
»Jabym sie posrata, gdybym robila siku i nagle podbieglby do okna wilk albo jaka$ inna sarna”,
»Nawet sie wysrac nie mozna w zaciszu kibelka”,
zadawania krétkich pytan i formutowania komentarzy w zartobliwym, ironicznym tonie —
»wszystko fajnie, tylko jak to ogrza¢ w zime??”
»mozna zobaczyc rachunek za ogrzewanie? :)”
oraz sktonnosci do teorii spiskowych w sensie wyrazania stosownych podejrzen
»to za te rzadowe dopalaty do kredytu postawiony”
iw tym samym kontekscie tendencyjnie czuje si¢ niesprawiedliwie potraktowany przez $wiat,
los itp.
»tez bym chciala sobie wybudawac takie cacko albo chociaz jedna dziesiata tego, tylko jak?
kiedy czlowiek zarabia 1500zl czyli jakies 330euro. A swoja droga jak to jest, ze polskich
przedsiebiorcow juz stac na takie domy [...]”.

Kolejna czgsta rola, ktéra mozna tu wyrdznié, to rola eksperta. Orientuje si¢ ona
przede wszystkim na perspektywe eksperta w sprawach architekeury, ktéry méwi
na przyktad zasadniczo wigcej na temat calego projektu niz tylko na temat wygla-
du samego budynku, ktéry wymienia nazwiska wybitnych architektéw i dyskutuje
(czasem warto$ciujaco, ale nie w tym stopniu, jak w pierwszej grupie — patrz tabela
6a) o warto$ciach danego stylu architektonicznego.

Ekspert (chyba ze jest ekspertem tubylcem, ktéremu zalezy najczeéciej na skorygowaniu we-
dtug niego bfednych informacji o projekcie, o miejscu jego powstania itp.) jest peten pochwaly
lub krytyki, na pewno ma co$ do powiedzenia na temat tego, co (wedtug niego) jest nie tylko
jego osobista opinia, lecz stanowi jaka$ wiedzg sankcjonowana przez grono fachowcéw, oraz
operuje nazwiskami i pojgciami z kontekstu architekeury —

»Najlepsze tradycje modernizmu, Idea zahacza o [...] przechodzi przez [...] widzg w tym

projekcie [...]7,

»skojarzyt mi si¢ z [...], przypomina réwniez [...]”,

inspiracje i podobieristwa sg oczywiste, ale nie ma mowy o plagiatu”.
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Perspektywa fana jest do$¢ jednoznaczna, ale, jak wszystkie role, niekiedy uzu-
petniana przez inne. Mozna wigc w tej samej wypowiedzi najpierw dawac si¢ poznaé
jako fan projektu, wyrazajac swoja ch¢é zamieszkania w takim domu, a pézniej
na przyklad dotaczy¢ do grona Janéw Przecigtnych, méwiac w ostatnim zdaniu
komentarza o koszmarze mycia okien tego domu.

Fan zatem lubi marzy¢, zazdroci z przymruzeniem oka, ma sktonno$¢ do uzywania elemen-
téw onomatopeicznych podkreslajacych jego zachwyt, ale uzywa tez zwrotéw potocznych,
emotikonéw i podobnie jak Jan Przecigtny chetnie naduzywa znakéw interpunkcyjnych
do podkreglenia elementéw wypowiedzi —

smarzenie”

SKu...... jak ja chcialbym tam mieszka¢”

»WoW cos pieknego:::))) aby wiecje takich domkow w PL;>)”.

Pozostale role pomijam. Cheg jednak jeszcze zwrdcié uwage na to, ze role nie
tylko mogg miesza¢ si¢ w ramach jednego komentarza (patrz nizej, gdzie przyjmuje
si¢ na poczatku stosunkowo rzadko wystepujacy role moderatora, pézniej fana oraz
Jana Przecigtnego), lecz réwniez wzajemnie wplywaja na siebie i moga tworzy¢ for-
my skreolizowane.

,Od razu wida¢ buractwo niektérych komentujacych. Negatywne opinie typu: szklarnia,
to juz bylo, nietadne, niepraktyczne, wytazi nasza polska zazdro$¢. Sam nie mam to przy-
najmniej napisze ze paskudztwo, moze ulzy. Ciekawy pomysl, sam bym chetnie zamieszkat
w takiej chatce ;)

Ale mycie okien to rzeczywiscie koszmar. Zaczynasz w poniedzialek, koficzysz w sobote 5)”.

5. Konkluzja

Wyniki zastosowanej procedury analitycznej wskazuja na to, ze gléwnym polem
negocjacji w ramach asymilacji obiektéw komunikacyjnych jest normalnos¢ — nie-
zaleznie od tego, czy dyskutuje si¢ o wygladzie budynku, o projekcie jako takim
na tle innych projektéw architektonicznych z obszaru doméw mieszkalnych, czy wy-
powiada si¢ o whascicielach i uzytkownikach takiego budynku lub komentuje inne
szczegbly jego wystroju wnetrz lub tez otoczenia. Wspdlny punkt orientacyjny przy
tym wszystkim stanowi zawsze kwestia ograniczenia obszaru normalnosci i ustalenia
przynalezno$ci wprowadzanych do komunikacji obiektéw do niego lub tez nie.
Poruszony tu temat okazat si¢ tak wielowarstwowy i obiecujacy, ze rozpoczgto
dalsze badania na jeszcze szerszym korpusie tekstéw. Szczegdlny akcent potozony
zostanie na to, jakie s strategie negocjowania zakresu normalnosci w odpowiednich
komunikacjach, w czym pomocne beda wymiary i kategorie przedstawionego tu ba-
dania pilotazowego. Dalszy projekt korzysta¢ bedzie wigc, jesli chodzi o jego design,
z podejécia ujmujacego (réwniez) samo badanie jako rzecz procesualna, budujaca
system teoretycznych zalozen na podstawie wieloetapowych, a niekiedy wrecz kilku
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projektéw badawczych (por. Krotz 2005 lub, w szerszym kontekscie, teori¢ ugrun-
towang oraz Flick 2002). Mozna by réwniez zaprojektowa¢ wigksze badanie przy
zastosowaniu wickszej ilosci metod, aby rekonstruowad strukture i podstawy aspekeu
negocjowania zakreséw normalnosci w procesie komunikagji z jeszcze wigkszej ilosci

perspektyw.
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II. Tekst artykutu

,Budynek potozony jest w malowniczej dzielnicy Wola Justowska na obrzezach Kra-
kowa. Ma tacznie 800m? powierzchni i skfada si¢ z przestrzeni biurowo-szkolenio-
wej i prywatnej czgsci mieszkalnej. Elewacja to w wigkszosci szklana tafla osadzona
na stalowej konstrukeji. Daje to niesamowite wrazenie przenikania si¢ wngtrz i ziele-
ni ogrodu, a dom prawie na przestrzal przepetniony jest naturalnym swiatlem dzien-
nym. Mozna tu oczywiscie dyskutowaé na temat intymnosci wnetrza, ale w tym
przypadku dzialka cata obro$nieta jest picknymi, starymi drzewami, co pozwala
na zachowanie prywatnosci pomimo tak duzych przeszkler.

Konstrukcja budynku jest wizualnie bardzo subtelna, caly dom podwieszono
nad ziemia na okoto p6t metra, co dodatkowo dodaje lekkosci. Strefa prywatna jest
ogromna: otwarta przestrzed mieszkalna domu mierzy 140m?, do tego dochodzi
jeszcze kryty basen i dwie sypialnie. Najlepszym miejscem do podziwiania widokéw
jest gabinet na piatej kondygnacji wiezy, skad roztacza si¢ widok na Tatry. Na niz-
szych poziomach zaprojektowano sypialnie dla gosci”.



Michat Grech
Uniwersytet Wroctawski; Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej

Konstrukcja ‘jedzenia’ — analiza komunikacyjna
systemu uzasadnien w odpowiedziach
respondentéw

Wstep

Prezentowane badanie powstalo w wyniku zainteresowania problematyka obrazu
$wiata jako regulatywu komunikacyjnego — tego, co mozemy widzie¢ w $wiecie
i co méwi¢ o nim. Powstalo juz wiele prac na temat ‘obrazu $wiata’, zaréwno w jego
jezykowym, jak i kulturowym aspekcie, zaréwno teoretycznych, jak i prezentujacych
wyniki badan empirycznych. Prezentowana praca sytuuje si¢ raczej w nurcie empi-
rycznym, jest préba weryfikacji tego, jak konstruowane jest jedzenie, jego powody
i uzasadnienia, w — jak si¢ zaktada — szerszych ramach konstrukeji $wiata. Dobér
zakresu badan (jedzenie) podyktowany byt tym, ze jak si¢ wydaje, jest to jedna z tych
rzeczy, ktdrych nie mozna uniknaé, zeby zy¢. Skoro jest to wigc niezbywalny element
zycia, to odpowiedZ na pytanie, jak jest on funkcjonalizowany w ramach komu-
nikacji, dyskurséw i konstrukgji obrazu $wiata — gdzie jak si¢ wydaje, powinien
petni¢ dos¢ istotng role podtrzymujaca stabilno$¢ komunikacji, systemu spotecz-
nego, a w konsekwencji gatunku — wydaje si¢ bardzo interesujaca. Ponadto pytajac
o jedzenie, (nie wprost) uniewidaczniamy pozostate cele badania, rekonstrukcje
tego, co zdaniem respondentéw jest wazne. Jest to o tyle istotne, ze dostgpnych jest
sporo nowych prac zajmujacych si¢ problematyka wartosci z réznych perspekeyw,
czy to psychologicznych (Domurat 2009), czy komunikacyjnych (Fleischer 2003,
Pisarek 2002), czy wreszcie socjologicznych czy filozoficznych, o ktérych z racji celu
pracy nie warto tu wspomina¢, a ktdre daja szerokie pole do poréwnan.

Jedna z pierwszych prac podejmujacych problematyke bliska temu badaniu
byt artykut Jerzego Bartmiriskiego i Ryszarda Tokarskiego podejmujacy w jednym
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tekscie kilka probleméw: spéjnosci obrazu $wiata i tekstu, w ktérym to wstepnie
zdefiniowano interesujace nas pojecie tak:

[Jezykowy Obraz Swiata] jest to pewien zespét sadéw mniej lub bardziej utrwalonych w je-
zyku, zawartych w znaczeniach wyrazéw lub przez te znaczenia implikowanych, keéry orzeka
o cechach i sposobach istnienia obiektéw $wiata pozajezykowego. W tym sensie JOS jest
utrwaleniem zespotu relacji zawartych w jezykowym uksztattowaniu tekstu, a wynikajacych
z wiedzy o $wiecie pozajezykowym (Bartmiriski, Tokarski 1986: 72).

Jak mozna zauwazy¢, autorzy kfada nacisk na orzekanie o obiektach $wiata poza-
jezykowego, co jakkolwiek w ramach jezykoznawstwa moze by¢ przydatne, to z per-
spektywy konstruktywistycznej teorii komunikacji (Fleischer 2007) rodzi pewne
niewygodne konsekwencje: a mianowicie trudnosci z odpowiedzia na pytanie o to,
jakie sa obiekty ,$wiata pozajezykowego” i jak majg si¢ one do obiektéw ,$wia-
ta jezykowego”. I cho¢ trudno negowac istnienie §wiata poza jezykiem, to jednak
z perspektywy badacza komunikagji taki punkt wyjscia stwarza pewng trudnos¢:
mianowicie jest niedostgpny do badania komunikagji, tak jak dla fizyka czy chemika
fale czy czastki. Do badania komunikacji ,wystarczy” $wiat w niej, czyli w komu-
nikagji, dostgpny: ten, o ktérym méwimy, myslimy, piszemy, dostgpny jest wlasnie
w komunikacjach, a przez to jest wypowiedziany w takim czy innym jezyku.

Podobna, cho¢ rozszerzajaca o ,$wiat jezykowy” definicj¢ zaproponowal Janusz
Anusiewicz:

okreslony sposéb ujmowania przez jezyk rzeczywistosci (zaréwno pozajezykowe;j, jak i jezyko-
wej), istniejacy w semantycznych, gramatycznych, syntaktycznych i pragmatycznych katego-
riach danego jezyka naturalnego [...] to okreslony sposéb odwzorowania $wiata dany w poje-
ciowym rozcztonkowaniu zawartym w jezyku ujmujacym ten $wiat (Anusiewicz 1994: 113).

W niniejszej pracy koncentrujg si¢ na problemie raczej z perspektywy komunika-
cyjnego obrazu $wiata, a obraz $wiata rozumiem za Michaelem Fleischerem jako , re-
gulatyw, mechanizm sterujacy komunikacji, dostarczajacy zwigkszajacych sprawno$¢
i redukujacych skomplikowanie regut organizacji dla komunikacji, stanowiac tym
samym swego rodzaju system przestanek” (Fleischer 2007: 271). Tak wigc aspekt
regut generujacych obraz §wiata uznajg za istotniejszy niz samo odwzorowanie, gdyz
cytujac dalej Michaela Fleischera:

Na jezyku nadbudowuje si¢ komunikacyjny obraz $wiata, ukierunkowany na specyficzne po-
trzeby przebiegajacych komunikacji. To w nim zawarte s3 specyficznie komponenty, podle-
gajace bezposrednim wplywom dyskurséw i sterowane przez trzecia rzeczywisto$¢. Ten obraz
$wiata sktada si¢ z dwu specyficznych obszaréw: z obszaru wynikajacego ze stratyfikacji dys-
kursu, decydujacego o dono$nosci i mocy waznosci elementéw obrazu $wiata oraz ze specy-
ficznych komponentéw funkeyjnych, odnoszacych si¢ do miejsca zastosowania programéw
komunikacji.

[...] Z uwagi na wymiar stratyfikacji dyskursowej komunikacyjny obraz $wiata dzieli sie
na interdyskursowy, dyskursowy i rudymentarny obraz $wiata quasidyskurséw. Ponadto istnieja
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takze indywidualne, jednostkowe obrazy $wiata, nieposiadajace jednak lub posiadajace tylko
niewielkie znaczenie dla nauki o komunikacji (inaczej dla psychologii, np. w diagnostyce i tera-
pii zaktécent $wiadomosci itp.), poniewaz sa one wlasnie specyficzne dla jednostki i tym samym
nie posiadaja komunikacyjnej relewangji, relewancje taka jednak moga generalnie, na zasadzie
mozliwosci, uzyskag, jesli odpowiednio sig rozprzestrzenia (Fleischer 2007: 275-276).

Podj¢te badanie ma na celu przede wszystkim probe odpowiedzi na pytanie,
w jakich ramach budowane sa w obrazach $wiata konstrukcje ,,jedzenia”, a doktad-
niej jego komunikowanej sensownosci. Bardziej szczegdlowym celem niniejszej pra-
cy jest wstgpna proba zbadania:
> jaki jest zakres ,powodéw” jedzenia i stojacych za nimi kolejnych uzasadnien,
> ile jest takich odpowiedzi,
» na ile s3 one konwencjonalne (systemowe), a na ile indywidualne,
» na ile odpowiedzi te s3 skomplikowane, a na ile proste,
> w jaki sposéb si¢ facza w (wigksze) catosci — grupy, system, podsystemy
i co za tym idzie, czy mozna w tym przypadku wyrdzni¢ spéjne komunikacje
i obraz, czy tez raczej obrazy $wiata stojace za nimi,
> jak poszczegélne elementy maja si¢ do siebie.

Metoda

Badanie przeprowadzono w dwéch niezaleznych grupach, w pierwszej (81 oséb)
badani mogli udzieli¢ tylko jednej odpowiedzi na pierwsze pytanie, natomiast
w drugiej (21 os6b) na pierwsze pytanie mogli udzieli¢ kilku odpowiedzi — miato
to na celu wstgpne sprawdzenie, czy odpowiedzi beda si¢ od siebie roznily. Pierwsze
pytanie brzmiato nastgpujaco: ,Dlaczego Pan/Pani je?”. Po jego zadaniu poproszono
badanych o wpisanie samodzielnie odpowiedzi. Po zakoriczeniu wpisywania popro-
szono o wpisanie ponizej uzasadnienia, ,,dlaczego to (co przed chwila napisane) jest
wazne”. Mialo to na celu uzyskanie uzasadnieri dla podanej wezesniej odpowiedzi.
Po zakonczeniu wpisywania uzasadnienia poproszono o uzasadnienie, dlaczego to,
co napisali przed chwila, jest wazne. Te procedure powtdrzono jeszcze trzy razy.
Tym samym respondenci byli proszeni o podanie pigciu nast¢pujacych po sobie
uzasadnien, kazde z nich uzasadnialo poprzednia odpowiedz. Na tym badanie za-
koriczono, gdyz, jak uwidoczniono w wynikach, niewiele ponad 10% respondentéw
bylo w stanie poda¢ pig¢ kolejnych uzasadniajacych si¢ wypowiedzi.

Pytanie o uzasadnienie, ,,dlaczego to jest wazne”, pozwala na wykrycie powiazan
uzasadniajacych, a w zatozeniach powinno pozwala¢ na wykrycie znaczacych struk-
tur i hierarchii w ich obszarze, tradycyjnie cz¢sto nazywanych warto$ciami. Podobna
technika (laddering) opisana i wypracowana zostata przez D. Hinklego, na podsta-
wie teorii konstruktéw osobistych i Rep Testu George’a Kelly’ego, a w literaturze
polskojezycznej przez Artura Domurata (2009).
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Ze wzgledu na wygodg i zapewnienie spdjnej grupy respondentéw badani byli
studenci pierwszego roku studiéw dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, w la-
tach 2009 1 2010.

Prezentacja wynikdw

W badaniu wzigto udziat w sumie 110 respondentéw (I tura — 81 oséb i IT tura —
29 0s6b), z ktérych kazdy udzielit odpowiedzi na pytanie pierwsze — o to, po co je
(,Po co Pan/Pani je?”). Wyniki przedstawiono w tabeli 1. Jak wida¢, na podstawie
142 odpowiedzi utworzono 23 kategorie wypowiedzi, w tym 14 powtérzyto si¢
wigcej niz dwa razy, a 7 wystapito dwa razy i tylko dwie odpowiedzi wydawaty
si¢ zupelnie indywidualne. Tak wigc proporcja ilosci odpowiedzi jednostkowych
do konwencjonalnych (2/21) wynosi 0,095, a wspétczynnik types/token liczony
dla tworzonych kategorii dzielonych przez ilo§¢ wypowiedzi (T/T) wynosi 0,17
(24/142) i wskazuje na znaczaca konwencjonalizacj¢ tematu, z dwoma gtéwnymi
kategoriami (zycie, zaspokojenie glodu, przyjemno$¢).

Tu warto wyjasni¢, ze ze wzgledu na zréznicowanie jgzykowe wypowiedzi pod-
dano je kategoryzacji, by wyrézni¢ w nich podstawowe elementy. Unikano przy tym
tworzenia kategorii nadrzednych.

Tabela 1. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie: ,,Po co Pani/Pan je?”.

Procent Procent
Po co jem - kategorie Liczebnosé
respondentow odpowiedzi

zycle 23,6 18,3
przy)emnosc 21 19,1 14,8
zaspokojenie glodu 21 19,1 14,8

lubie 14 12,7 9,9
konieczno$¢ 11 10,0 7,7

n organizm 4 3,6 2,8
[l poznanie nowych smakéw 4 3,6 2,8
n smak 4 3,6 2.8
n zdrowie 4 3,6 2,8
m ciato si¢ domaga 3 2,7 2,1
n energia do zycia 3 2,7 2,1
m koniecznos¢ i przyjemnos¢ 3 2,7 2,1
13 B 3 2,7 2,1
m substancje odzywcze 3 2,7 2,1
15 TN 2 1,8 1,4
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Procent Procent
Po co jem - kategorie Liczebnosé
respondentow odpowiedzi

1nne pojedyncze 2
istotna czes¢ zycia 2 1,8 1,4
m odreagowac stres 2 1,8 1,4
10 P 2 1,8 1,4
m samopoczucie 2 1,8 1,4
21 2 1,8 1,4
m to podstawa 2 1,8 1,4

wazne 2 1,8 1,4
Suma 142 129 100

I tak w kategorii Zycie’ pojawiaja si¢ odpowiedzi wskazujace na jedzenie jako ele-
ment niezbedny do zycia/przezycia (,zeby zy¢”, ,zeby przezye”, ,utrzymuje przy zy-
ciu”), w kategorii ‘przyjemno$¢ odpowiedzi takie jak ,dla przyjemnosci”, ,moznaz tego
czerpaé przyjemno$¢”, ,sprawia frajde”, pozostatych kategorii nie wyjasniam, gdyz ich
nazwy wskazuja na element znaczacy odpowiedzi, zgodnie z powyzszym schematem.

Analizujac odpowiedzi respondentéw, ktdrzy podali kilka odpowiedzi, mozna
zauwazy¢, ze zwykle drugie odpowiedzi byty komplementarne lub powtarzajace
si¢, co wskazuje na to, ze wyrdznione obszary nie musza by¢ roztaczne i sa przez
badanych uzywane wymiennie:

1. na 9 respondentéw, ktdrzy jako pierwszy powdd podali Zycie’, trzech jako

drugi powdd podalo przyjemnos¢, a dwéch ponownie ‘Zycie’, pozostali udzie-
lili innych pojedynczych odpowiedzi;

2. na trzech respondentéw podajacych ‘przyjemno$¢ na pierwszym miejscu

kazdy podat inng druga odpowiedz: lubig, przyjemno$¢, zaspokojenie gltodu;

3. na sze$ciu podajacych zaspokojenie glodu’ na pierwszym miejscu trzech po-

dato ‘przyjemnos¢ i po jednym odpowiedzi zwigzane za smakiem (poznawa-
nie nowego smaku i smak);

4. ‘lubi¢’: tylko dwéch respondentéw podaje druga odpowiedz, za kazdym ra-

zem inna;

5. obaj respondenci, ktorzy jako pierwszy powdd jedzenia podali ‘koniecznos¢,

jako drugi ‘lubig¢’.

Odpowiedzi rzadsze (niz 11) podawane byty tylko na pierwszym miejscu i moz-
liwe jest, ze aby zaobserwowac¢ ich zwiazki z innymi, potrzebna bytaby wigksza ilo¢
danych, prawdopodobnie co najmniej dwukrotnie.

Podawane przez respondentéw odpowiedzi, ujgte razem, ukazujg obraz dos¢
licznego rozrzutu odpowiedzi (29 kategorii), ktory jest do$¢ rozproszony, cho¢ silnie
skonwencjonalizowany. Co prawda mozna w nim wyrdznié pierwsze pig¢ silniej-
szych kategorii (zycie, zaspokojenie glodu, przyjemno$¢, lubie, konieczno$¢), ktére
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zsumowane daja 65% wszystkich odpowiedzi. Wydaje si¢, ze mozna przyjaé, iz te
odpowiedzi majg charakter interdyskursowy (ze wzgledu na ich liczno$¢) i sq kate-
goriami powszechnymi w komunikacjach integrujacych system spoteczny. Gdyby
sprobowad je zgeneralizowad, wydaje sig, ze dotycza one dwdch roznych obszaréw:
(biologicznej) koniecznosci (zycie, zaspokojenie glodu, konieczno$¢ — razem 41%)
i tego, co przyjemne i lubiane (przyjemno$¢, lubi¢ — razem 25%).

Jesli podsumowa¢ pozostale kategorie wedtug powyzszego klucza, okazuje sie,
ze kategoria koniecznosci tacznie obejmuje okoto 50% wypowiedzi (zdrowie, ciato
si¢ domaga, organizm, substancje odzywcze, odruch, podstawa), a kategoria tego,
co lubiane i przyjemne, 40% (smak i poznanie nowych smakéw, samopoczucie,
sytos¢, cieszy¢ si¢ zyciem). Pozostale dane obejmuja okoto 10% odpowiedzi.

Jak mozna zauwazy¢, pierwsze odpowiedzi respondentdw sg silnie skonwencjo-
nalizowane, co mozna wyjasni¢ ,,opracowaniem” tego pytania w ramach systemu
komunikacji, a udzielone odpowiedzi zwigkszaja szans¢ na kontynuowanie komu-
nikagji (np. z potencjalnymi rozméwcami) w wyréznionych waznych obszarach.

Uzasadnienie pierwsze: dlaczego jest wazne to, po co jem

Jak mozna zobaczy¢ w tabeli 2, ilo§¢ uzasadnien, ,,dlaczego wazne jest to, po co si¢
je”, jest wigksza (29) niz ilo$¢ powoddéw jedzenia (23), co moze wskazywa¢ na niz-
sza konwencjonalizacj¢, a wigc bardziej jednostkowy charakter tych wypowiedzi.
Co prawda réznica ta nie wydaje si¢ znaczaca, jednak jest zauwazalna.

Proporgje ilosci odpowiedzi jednostkowych do konwencjonalnych (13/16) wy-
nosi 0,81, wspétczynnik T/T = 0,26 (29/110), co jednoznacznie wskazuje na to,
ze cz¢$¢ odpowiedzi pochodzi z obszaru indywidualnego.

Z drugiej strony czgsto$¢ najczgstszej odpowiedzi jest wigksza niz w poprzednim
pytaniu — jest jeden dominujacy temat i drugi znacznie odstajacy od nastgpnych
odpowiedzi. Mozna wigc postawi¢ hipoteze, ze kategoria zycie’ petni istotng funk-
¢j¢ w semantyzowaniu ‘jedzenia — jest zaréwno powodem jedzenia (tabela 1), jak
i pierwszym, podstawowym uzasadnieniem. Druga kategoria — ‘przyjemnos¢’ — sta-
nowi zaledwie 10% odpowiedzi, jednak nadal utrzymuje wysoka pozycj¢ na liscie
rangowej kategorii. Kolejne kategorie, cho¢ mniej istotne ilociowo, wydaja sig cie-
kawe ze wzgledu na zmiany pozycji. I tak ‘organizm’ jest wazniejszy jako uzasadnie-
nie jedzenia (8) niz jego powdd (4), podczas kiedy ‘lubi¢’ i ‘konieczno$¢’ znaczaco
mniej. Staly pozycjg utrzymuje zdrowie’ i szeroko rozumiane ‘poznanie’.

Pojawiaja si¢ po raz pierwszy kategorie: 1. ‘tak jest’, wskazujace na uzasadnienia
niepodlegajace wyjasnianiu typu: ,jest, bo jest’; 2. ‘funkcjonowanie’, ktéra miesci
odpowiedzi wskazujace, ze nie wystarczy zy¢, trzeba jeszcze jako$ funkcjonowad/
dziata¢ oraz 3. ‘realizacja siebie’ jako jednostki.

Wydaje sig, ze w odpowiedziach respondentéw uzasadniajacych, dlaczego waz-
ne s3 powody jedzenia, zauwazy¢ mozna pojawienie si¢ nowej grupy odpowiedzi
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wychodzacych poza stwierdzony w poprzednim pytaniu schemat: koniecznos¢
— lubie.

Tabela 2. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie: dlaczego to jest wazne (1).

u Dlaczego to jest wazne - odpowiedz pierwsza m

n zycie 25,5
przyjemno$¢ 1 1 10,0
organizm 8 7,3

| 4 7 6,4

H tak jest 6 5,5
poznanie nowego 5 4,5

realizacja siebie (jednostki) 5 4,5

n zdrowie 5 4,5

n funkcjonowanie 4 3,6
koniecznosé 4 3,6

m nie lubie 3 2,7
sita 3 2,7

BEY dia ludzi 2 1,8

m monotonia 2 1,8

m prawda 2 1,8
samopoczucie 2 1,8
inne pojedyncze: ciato si¢ domaga, energia do zycia, funkcja
odreagowania stresu, kocha¢, moje zdanie, nadaj¢ sens, pie-
niadze, pigkno, poza kontrola, priorytety, uwaznos¢, wyglad, % ELe/
zaspokojenie glodu

Ogdtem 110 100,0

Uzasadnienie drugie: dlaczego jest wazne
(dlaczego jest wazne to, po co jem)

Jak mozna zobaczy¢ w tabeli 3, drugi poziom uzasadniania istotno$ci powodu jedze-
nia jest znacznie mniej skonwencjonalizowany i bardziej zréznicowany. Najczgstsze
odpowiedzi sa 2-3 razy rzadsze niz w poprzednich pytaniach.

Proporcja iloéci jednostkowych do konwencjonalnych (13/23) wynosi 0,56, na-
tomiast T/T=0,33 (36/107). W tym pytaniu tez po raz pierwszy troje respondentéw
nie podato odpowiedzi, co moze §wiadczy¢ o tym, ze dla cz¢sci badanych jeden
poziom uzasadnienia jest wystarczajacy. Na trzech badanych dwie ostatnie odpowie-
dzi odnosily si¢ do kategorii ‘Zycie’, a jedna — do ‘poznawanie nowego’. Za istotne
mozna uzna¢ pig¢ pierwszych odpowiedzi, przy czym wida¢, ze maja one zasieg do$¢
waski, raczej grupowy niz ogélnospoleczny. Pozwala to wnosié, ze tylko pierwsza
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odpowiedz (poziom odpowiedzi) jest w komunikacjach mocno skonwencjonali-
zowana, podczas gdy zapytani ponownie respondenci co prawda nadal korzystaja
przede wszystkim z zasobéw spolecznie znanych, jednak nie sa one tak mocno skon-
wengcjonalizowane, jak przy pierwszej odpowiedzi. Dodatkowo jako istotny element
pojawia si¢ po raz pierwszy kategoria (dobrego) samopoczucia, ktéra, co ciekawe,
uzasadnia tylko wezedniejsze odpowiedzi z kategorii: ‘funkcjonowanie’, ‘przyjem-
nos¢ i ‘samopoczucie’ (czyli samg siebie). Kolejna odpowiedz, ‘dla ludzi’, uzasadnia
przede wszystkim to, dlaczego warto zy¢ (4), oraz samg siebie (2). Natomiast ‘lubi¢’
jest w odpowiedziach respondentéw uzasadnieniem ‘przyjemnosci’ i Zycia', podczas
gdy ‘przyjemnos¢ — samej siebie (2) i ‘zycia’. Kategoria ‘Zzycie jest wazne’ uzasadnia
przede wszystkim Zycie’ (5).

Tabela 3. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie: dlaczego to jest wazne (2).

m Dlaczego to jest wazne - odpowiedz druga m

samopoczuc1e
BN i 7 6,4
BN 7 6,4
n przyjemnosé 7 6,4
zycie jest wazne 7 6,4
n tak funkcjonujemy 6 5,5
zdrowie 6 5,5
| s PRt 6 5,5
n koniecznos¢ 5 4,5
m rozwdj 4 3,6
organizm 3 2,7
poznanie 3 2,7
prawda 3 2,7
realizacja siebie (jednostki) 3 2,7
tak jest 3 2,7
to dla nas wazne 3 1,8
funkcjonowanie 2 1,8
jakos¢ zycia 2 1,8
monotonia 2 1,8
m nadaje sens 2 1,8
odreagowac stres 2 1,8
praca 2 1,8
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m Dlaczego to jest wazne - odpowiedz druga m

zeby dziata¢

inne pojedyncze: dawa¢, dziedziczne, istotna cz¢$¢ zycia,
kondycja fizyczna, lekarze, nie interesuja mnie ludzie, nie
lubie, sita, smak, $wiat, tak jest, trudno inaczej, zaspoko-
jenie glodu

brak odpowiedzi 3 2,7
Ogdtem 110 100

Uzasadnienie trzecie: (dlaczego jest wazne
(dlaczego jest wazne to, po co jem))

13 11,8

Omawiajac wyniki uzyskane na trzecie z kolei pytanie ,Dlaczego to jest wazne?”,
istotne wydaje si¢ podkreslenie, ze najwigksza grupa respondentéw nie podata
na to pytanie odpowiedzi. Zakoriczyli oni uzasadnianie na kategoriach (podaje naj-
czgstsze odpowiedzi): ‘Zycie’ (3), ‘samopoczucie’ (2), ‘tak jest’ (2).

W odpowiedziach udzielonych na to pytanie stwierdzono proporcje ilo-
$ci odpowiedzi jednostkowych do konwencjonalnych na poziomie 1,3 (27/20),
a wspotezynnik T/T: 0,54 (47/87), co wskazuje na praktyczne zréwnanie w wy-
powiedziach respondentéw tego, co jednostkowe i niepowtarzalne, z tym,
co skonwencjonalizowane.

Analizujac powiazania odpowiedzi na to pytanie z poprzednim, stwierdzono
niewiele istotnych zwiazkdéw, jedynie pomiedzy: ‘Zyciem’ uzasadniajacym samo sie-
bie (2), ‘organizmem’ (2) i zdrowiem’ (2) oraz ‘tacy jeste$my’ i uzasadniajacym ‘tak
funkcjonujemy’ (3). Ponadto ‘jednorazowo$¢ zycia uzasadnia to, ze jest ono wazne
(2), oraz to, ze ‘lepiej jest zy¢, wspiera ‘przyjemnos¢ jako wezesniejsze uzasadnienie.

Tabela 4. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie: dlaczego to jest wazne (3).

n Dlaczego to jest wazne - odpowiedz trzecia m

Zyc1e 12,7
tacy jesteSmy 9 8,2
jako$¢ zycia 3 2,7
jednorazowosé 3 2,7
lepiej zy¢ 3 2,7
moéj wybdr 3 2,7
rozwoj 3 2,7
s IS 2 1,8
m inaczej si¢ nie da 2 1,8
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“ Dlaczego to jest wazne - odpowiedz trzecia m

m koniecznos¢
n monotonia 2 1,8
m przyjemnos¢ 2 1,8
“ rodzice 2 1,8
m samopoczucie 2 1,8
15 | 2 1,8
m tak funkcjonujemy 2 1,8
taka jestem 2 1,8
m to dla nas wazne 2 1,8
m zeby dziata¢ sprawnie 2 1,8

inne pojedyncze: aktywno$¢, bezpieczenistwo, cieszy¢

si¢ zyciem, funkcjonowanie, harmonia, istnie¢, kaz-

dy inny, korzystanie z zycia, kreatywnos¢, pieniadze,

porzadek, poza kontrola, poznanie, religijne, satys- 27 24,6

fakgja, strach, szczescie, tak jest, walka, wydajnos¢,

zaspokojenie, zycie jest wazne, a czemu nie, jest

to pozytywne

brak odpowiedzi 23 20,9
Ogétem 110 100,0

Uzasadnienie czwarte: dlaczego jest wazne [...] to, po co jem

Jak mozna zobaczy¢ w tabeli 5, zestawiajacej odpowiedzi na czwarte uzasadnienie,
po co si¢ je, znaczaca wigkszo$¢ (72%) respondentdw nie udzielita juz na nie odpo-
wiedzi. Proporcja ilosci odpowiedzi jednostkowych do konwencjonalnych (17/6)
wynosi 2,8, T/T: 0,77 (24/31) — wykazuje wigc znaczaca przewage indywidualnych
wypowiedzi respondentdéw, chod, jesli spojrze¢ na nie z perspektywy wezesniej po-
dawanych kategorii, to jedynie kategoria uzasadnien religijnych jest w tym zestawie
nowa — wszystkie wezesniejsze wystgpowaly juz we wezesniejszych odpowiedziach.
Podobnie w zestawieniu odpowiedzi pojedynczych tylko trzy odpowiedzi sg zupel-
nie nowe.

Tabela 5. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie: dlaczego to jest wazne (4).

“ Dlaczego to jest wazne - odpowiedz czwarta m

pl‘ Zy] emnos¢

taki jestem 3 2,7
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“ Dlaczego to jest wazne - odpowiedz czwarta m

n bezpieczedistwo
poznanie 2 1,8
religijne 2 1,8
KN - 2 1,8
inne pojedyncze: by¢ dobrym cztowiekiem, dbanie
o siebie, dla ludzi, funkcjonowanie, istotna czes¢
(A 7ycia, jednorazowosé, jestem wazny, lubig, mysled, 17 16,4
nadaje sens, nuda, organizm, samopoczucie, tak jest,
zdrowie
brak odpowiedzi 79 71,8
Ogétem 110 100,0

Uzasadnienie pigte

Analizujac tabelg 6, mozna zauwazy¢, ze tylko niewiele ponad 13% respondentéw
zdecydowalo si¢ na piate z kolei uzasadnienie odpowiedzi na pierwsze pytanie. Ci,
ktérzy si¢ na to zdobyli, w wigkszosci formutuja odpowiedzi niepowtarzajace si,
jednak zasadniczo niewychodzace poza zestaw wezesniej aktualizowanych kategorii,
wyjatkiem s3 odpowiedzi: ,,bez sensu” i ,,zeby robi¢ co$ fantastycznego”, co wskazuje
na do$¢ ograniczone mozliwosci kreatywnych odpowiedzi.

Tabela 6. Skategoryzowane odpowiedzi na pytanie: dlaczego to jest wazne (5).

“ Dlaczego to jest wazne - odpowiedz pigta Czestosé Procent
- brak odpowiedzi 95 86,4

n to dla nas wazne 2 1,8

inne pojedyncze: bez sensu, bezpieczeristwo, funkcjo-

nowanie, inne, koniecznos¢, lubig, méj wybdr, pozna-

nie, rozwoj, $wiat, tak jest, taki jestem, zeby robi¢ co$ 13 118
fantastycznego
Ogétem 110 100,0

Podsumowanie

Jak pokazano w tabeli 7, ‘zycie’ (zeby zy¢) jest centralng kategoria uzasadniajaca
jedzenie i jego powody, a jak wskazano omawiajac poprzednie tabele, stuzy do uza-
sadniania bardzo réznych wezesniejszych wypowiedzi. Jak mozna jednak zauwa-
zy¢, odpowiedz ta pojawia si¢ zwykle na poczatku reakeji na pytania, a potem jej
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frekwencja maleje, mozna wigc powiedzied, ze jest ,odpowiedzia pierwszego kontak-
tu”. Nastgpujace po niej odpowiedzi, takie jak ‘przyjemnos¢ i ‘lubi¢’ oraz ‘koniecz-
no$¢, wykazuja podobne wlasciwosci koncentrowania si¢ na poczatku odpowiedzi,
zaréwno w funkeji uzasadnienia, dlaczego si¢ je, jak i tego, dlaczego to jest wazne.

Ciekawe wlasciwosci wydaje si¢ mie¢ ‘zaspokojenie glodu’ i ‘smak’, ktére przy-
wolywane sa przez badanych wlasciwie jedynie na samym poczatku odpowiadania,
gdy méwig o tym, po co jedza, natomiast nie stuza one praktycznie do uzasadniania
waznosci (jedynie pojedyncze odpowiedzi).

Kolejna grupa odpowiedzi wydaje si¢ petni¢ przede wszystkim zupelnie odmien-
ne funkcje — uzasadniania, dlaczego wazne jest, zeby jesé; sa to elementy takie jak
‘organizm’, ‘samopoczucie’, zdrowie’, ‘dla innych ludzi’ i stosunkowo mato wyja-
$niajaca: ‘bo tak jest'/‘tacy jeste$smy’/‘tak funkcjonujemy’, ktére gdyby je podsumo-
wad, daja znaczng ilo§¢ odpowiedzi. Whasciwie cata dalsza czg$¢ tabeli zawiera juz
prawie wylacznie odpowiedzi funkcjonalizowane jako uzasadnienia (oprécz: ‘sita’
i ‘smak’). Tym samym udato si¢ wyrézni¢ rézne funkcje komunikacyjne wybranych
elementéw komunikacyjnego obrazu $wiata. Elementy o nizszej niz 5 liczebnosci,
ktérych bylo jeszcze 70, nie zostaly wymienione w ponizszej tabeli ze wzgledu na ich
niewielkie znaczenie dla badanego zjawiska i raczej akcydentalny niz systemowy
charakter.

Tabela 7. Podsumowanie czgstoéci poszczegdlnych odpowiedzi w na pytanie pierwsze
(,Po co Pan/Pani je?”) i uzasadnienie (,,Dlaczego to jest wazne?”) — odpowiedzi >5.
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Bl i 28 14 14 7 7
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badania 3 § & §-¢g ﬁ cl, ﬁ cl,
= 1
m rozwoj 8 2 6 4
m tak funkcjonujemy 8 8 6
m zycie jest wazne 8 8 7
funkcjonowanie 7 7 4
sifa 7 3 4
LY@ poznanie 6 6
m realizacja siebie (jednostki) 8 8 5
m jakos¢ zycia 5 5
m monotonia 5 5 2
m poznanie nowego 5 5
E smak 5 4 1
E to dla nas wazne 5 5
pozostate — 70 kategorii 123 24 99
Ogétem 460 142 318

Analiza sensu zycia - jak sie uzasadnia,
dlaczego wazne jest zycie

Na koniec spojrzano jeszcze na zagadnienie z drugiej strony i podsumowano wy-
powiedzi uzasadniajace, dlaczego ‘Zycie’ jest wazne, niezaleznie od tego, w ktdrej
odpowiedzi si¢ one pojawily, i przedstawiono je w ponizszej tabeli 8. Poréwnujac ja
z wynikami przedstawionymi w tabeli 7, mozna wskaza¢ na trzy gléwne odpowiedzi
uzasadniajace zycie: dwie pierwsze, niejako samoreferencyjne, to zycie’ i zycie jest
wazne’, trzecia z nich wskazuje na ludzi jako takie uzasadnienie.

Przeprowadzona analiza pozwolita na wstgpne wyréznienie og6lnych whasciwosci
systemowych komunikacji o powodach jedzenia. Jak juz wspomniano wyzej, zor-
ganizowana jest ona wokot jednej kategorii centralnej (zycie), dwdch dotyczacych
powodéw jedzenia (zaspokojenie gltodu i smak), trzech kategorii funkcjonalizowa-
nych zaréwno jako powody, jak i uzasadnienia (przyjemnos¢, lubig, koniecznos¢)
oraz kilkunastu bedacych raczej przede wszystkim uzasadnieniami (samopoczucie,
dla ludzi, zdrowie, tak jest/tacy jeste$my, zycie jest wazne i funkcjonowanie). Przy
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czym warto tu zauwazy¢, ze w ramach ostatniej kategorii cz¢s¢ wypowiedzi odnosi
si¢ do innych, a cze$¢ po prostu stwierdza, ze ,jest, jak jest”, niczego nie prébujac
wyjasniac.

Tabela 8. Zestawienie odpowiedzi respondentéw uzasadniajacych, dlaczego to jest
wazne, jesli podali uprzednio odpowiedz Zzycie’ (,zeby zy¢”) — opracowanie whasne.

2% | 28 | 88 | g8
gg | 8% | 8% | €8
N . 2o gz 2 s Sz
“Zycie’ jest wazne, bo: 2D 2 = 2 2 2=
2 T e 2o e
N5 &N S &N
- ‘e w I
~ ~ ~ ~
zycie (zeby zy¢) 12 9 2 1
dla ludzi 5 1 4
zycie jest wazne 5
bo tak jest 3 2 1
lubie 3 1 2
organizm (si¢ domaga) 3 1 1 1
poznawad nowe 3 2 1
realizowa¢ siebie 3 3
sprawia przyjemnos¢ 3 1 2 1
tak funkcjonuje 3
funkcjonowaé 2 2
konieczno$¢ 2 1 1
to dla nas wazne 2 2
zdrowie 2 2

Jak zauwazono w trakcie analizy, wraz z kolejnymi pytaniami maleje konwen-
cjonalizacja i ilo§¢ odpowiedzi respondentéw, by po trzeciej wypowiedzi ponad
70% respondentéw nie udzielato juz dalszych odpowiedzi. W zwiazku z tym o ile
w pierwszych odpowiedziach kreatywnos¢ respondentéw byta praktycznie zadna,
o tyle w trzeciej i czwartej przekroczyta ilo$¢ stwierdzeri powtarzajacych sie w wy-
powiedziach réznych oséb. Zgodnie z prognozami teorii systemdw rozwdéj i dy-
ferencjacja systemu spotecznego powinny wykazywad postgpujace zréznicowanie
obrazéw $wiata, ktére powinno by¢ dostrzegalne i w tym badaniu. Zdaniem autora
wskazuja na to rézne odpowiedzi uzasadniajace wymienione wyzej. Ciekawe bytoby
przeprowadzenie badaf poréwnawczych, zaréwno w innych systemach spotecznych
i komunikacyjnych, jak i podsystemach komunikacji spoteczeristwa polskiego.
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Podsumowujac, warto zaznaczy¢ znaczng autotelicznos¢ wypowiedzi i ich we-
wnetrzne zamknigcie — znacznej czgsci badanych nie przeszkadzato, ze wypowiedzi
uzasadniane stuza do uzasadniania, cz¢sto réwniez samych siebie (czyli a uzasadnia-
my przez a).
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Komunikacyjna rola wydarzen. Prawda
| komunikacja podczas wydarzen (eventow) —
przyszto$¢ komunikaciji i relacji miedzyludzkiej —
studium przypadku

Wprowadzenie
Czym jest istota prawdy, pisal Arystoteles w dziele pt. Metafizyka:

Powiedzie¢, ze istnieje, o czyms, czego nie ma, jest fatszem. Powiedzie¢ o tym, co jest, ze jest,
a 0 tym, czego nie ma, Ze go nie ma, jest prawdaj.

Definicja méwi, ze dane zdanie A jest prawdziwe wtedy i tylko wtedy, gdy stan
faktyczny opisany przez zdanie A ma rzeczywiscie miejsce. Zdanie ,,Ala ma kota” jest
prawdziwe wtedy i tylko wtedy, gdy Ala rzeczywiscie posiada jakiego$ kota. Powyz-
sze rozumienie prawdy prowadzi jednak do kilku trudnosci. Jedna z nich jest tzw.
paradoks ktamcy. Bez wzgledu na to, jaka z dwdch wartosci logicznych przypiszemy
jednemu z ponizszych zdan:

Al = A2 jest zdaniem prawdziwym,
A2 = Al jest zdaniem fatszywym,

powotujac si¢ na definicj¢ prawdy — dojdziemy do wniosku, ze zdaniu przystuguje
inna (od zatozonej) warto$¢ logiczna. Przez wieki filozofowie nie potrafili znalez¢
definicji prawdy, ktéra z jednej strony bylaby formalnie poprawna (nie prowadzitaby

' Arystoteles, Mezafizyka, przet. K. Le$niak, Warszawa 2002.
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do sprzecznosci), a z drugiej adekwatna, czyli bliska niescistemu, potocznemu ro-
zumieniu stowa ,,prawda”.
Czym jest prawda dla istoty spolecznej, wyjasnia ponizszy dialog:

Rozum: Prawda bedzie zatem istniata, cho¢by nawet $wiat zginal.

Augustyn: Nie mogg zaprzeczy¢.

R.: A jezeli zginie sama prawda? Czy nie bedzie wowcezas prawdziwe twierdzenie, ze prawda
zgineta?

A.: Temu takze nikt nie moze zaprzeczy¢.

R.: A przeciez nie moze ono by¢ prawdziwe, jezeli prawda nie istnieje.

A.: Juz poprzednio si¢ na to zgodzitem.

R.: A zatem prawda nie moze przesta¢ istnie¢?.

Prawda i wydarzenie

Tradycja nakazuje nam, zeby méwi¢ prawde. Tylko w jakiej sytuacji mozna méwic¢
prawde? Wielu znanych uczonych powoluje si¢ na frazg: ,bezpieczeristwo mozna
zyska¢ tylko kosztem wolnosci”. Jednak jest to wizja skierowana do spoleczeristwa
masowego wpatrzonego w przekaz telewizyjny lub w Internet. Czy wolnym mozna
by¢ w globalnej sieci Internetu? W jaki sposéb mozemy skonstatowa, ze cztowiek,
ktéry zle pisze o naszym artykule, nie jest zazdrosnym naukowcem lub dziennika-
rzem i nie chce ujawnia¢ swojego nazwiska, obawiajqc sie konsekwencji w realnym
$wiecie, np. na uczelni czy w redakgji? Zrozumienie rzeczywistosci, w jakiej zyjemy,
a takze ,rzeczywistosci wirtualnej™ przysparza wielu ludziom ktopotu rozumienia
$wiata koto nich, tj. $wiata opartego na emocjach, i $wiata internetowego, gdzie kaz-
dy moze sta¢ si¢ innym czfowiekiem, tworzacym mity o sobie, swojej pracy i swojej
rodzinie. Oczywiscie jest to proba kreagji, ale czy ma ona sens, czy jest to prawda
o nas samych? Czym jest rzeczywisto$¢ wirtualna i gdzie mozna ja spotkaé w me-
diach internetowych?

Rzeczywisto$¢ wirtualna (VR) to technologia (technologie), ktére pozwalajg uzytkownikowi
na interakejg z symulowanym komputerowo §rodowiskiem. Technologie VR majg charakter
przede wszystkim wizualno-dZzwickowy i oparte sa na projektowaniu tréjwymiarowego obrazu
na ekran komputera, lub na specjalnie przygotowane ekrany okalajace, ktére poteguja efeke
immersji, zanurzenia si¢ wygenerowanym komputerowo $wiecie, czy tez — bycia »,We whetrzu
danych”. Otoczony przez nie uzytkownik, dzigki stereoskopicznym okularom i — czgsto — spe-
cjalnym rekawicom, moze wchodzi¢ w interakcje i przemieszezaé sig w obrebie tak stworzone-
go $rodowiska. Perspektywa tréjwymiarowa jest tu na biezaco aktualizowana, zgodnie z aktu-
alnym punktem widzenia uzytkownika. Symulacja rzeczywistosci w $rodowiskach stosowana

2

L. Wittgenstein, Tractatus Logico-Philosophicus, Warszawa 1970.

> Pierwszy raz stwierdzenia tego uzyt Myron W. Krueger, naukowiec, ktéry od roku 1969 wdra-

iat projekty Srodowiska Responsywnego i Sztucznych Rzeczywistosci.
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jest obecnie przede wszystkim w celach militarnych i naukowych, od zawsze jednak zwigzana
jest takze ze sztuka®.

Terroryzm jako nowe kreowane wydarzenie
komunikacyjne

Pojecie terroryzmu jako wydarzenia jest nowym trendem w dziedzinie prezentowa-
nia swoich intereséw przez strony w najnowszej historii $wiata.

W latach osiemdziesiatych i dziewie¢dziesiatych XX wieku i na poczatku XXI
terroryzm kojarzony byt gtéwnie z dziatalnoscia ekstremistycznych ugrupowan na-
gjonalistycznych (ETA, IRA, organizacji palestyiiskich i innych nacji, walczacych
tym sposobem o rzeczywiste lub wyimaginowane cele niepodlegltosciowe lub religij-
ne) oraz ugrupowari lewackich dziatajacych w Europie (Czerwone Brygady, Frakcja
Czerwonej Armii). Giéwnymi formami dziatari zbrojnych tych ugrupowari byty
wydarzenia takie jak:

» porwania samolotéw lub statkdw,

» opanowywanie ambasad lub innych gmachéw publicznych,

» przetrzymywanie zakladnikéw,

» zglaszanie zadan finansowych, politycznych lub uwolnienia wigzionych
cztonkéw whasnej organizacji,
zabdjstwa politykéw (premier Wioch Aldo Moro),
zamachy bombowe (metro w Madrycie, Moskwie),

» innych oséb (porwanie sportowcéw izraelskich podczas Olimpiady

w Monachium),

» zamachy bombowe (na dworcach kolejowych: Mediolan, Moskwa).

Zamachy terrorystyczne s3 najwazniejszymi wydarzeniami, podczas ktérych
nastgpuje kumulacja informacji i przekazanie informacji dla grup, spolecznosci,
innych religii, ktére sq opozycyjne wobec tych, ktérzy atakujg — terrorystow.

Wydarzenie to byto zaplanowanym atakiem terrorystycznym przez grupg oséb,
ktéra dwoma samolotami rejsowymi zaatakowala §wiatowe centrum finansowe
Word Trade Center w dniu 11 wrzesnia 2001 roku. Zamachy w Stanach Zjedno-
czonych, a takze w innych czgéciach $wiata, dokonywane przez bliskowschodnie
sity religijne na mieszkaricach $wiata zachodniego, maja wielkie znaczenie histo-
ryczne podczas nastgpnych rewolugji i przemian w najblizszych latach. Widzimy
doskonale, w jaki sposéb jedno wydarzenie moze zapoczatkowa¢ inne wydarzenie
i jaki skutek dla danej grupy etnicznej odgrywa walka o swoja religi¢ czy zmiang
opgji politycznych w danym kraju lub obszarze kulturowym. Ludzie, ktérzy staja

vy

4

P. Zawojski, ,Soft Cinema” Lva Manovicha i Andreasa Krakty'ego. ,Jezyk nowych mediéw”
w praktyce, ,Kwartalnik Filmowy” 2007, nr 60, s. 32.



328 ce Jan Waszkiewicz, Kamil Andrzejewski

si¢ bezposrednimi lub posrednimi ofiarami zamachéw, nie zdaja sobie sprawy, jak
to wydarzenie wplynie na inne, ktére w przyszlosci moze przynies¢ jeszcze wiele
ofiar i zniszczen.

,Zamach z dnia 11 wrze$nia 2001 roku byt kluczowa data dla terroryzmu™. Jest
to data, ktéra dla $wiata zachodniego stata si¢ przefomowym wydarzeniem, jesli cho-
dzi o znaczenie terroryzmu jako zjawiska zagrozenia dla globalnego spoteczenistwa
Stanéw Zjednoczonych i paristw Unii Europejskiej. Wydarzenie to rozpoczgto nowy
spos6b myslenia i znaczenia komunikacji migdzy $wiatem krajéw bliskowschodnich
a cywilizacja zachodnia.

,Stanowi to potwierdzenie tezy, iz 11 wrze$nia wszed! do systemu kultury jako
wydarzenie kulturowe [...] a w konsekwencji ma wptyw na nowe wydarzenia™.
Przekazy medialne podczas tych wydarzeri daly jasno zarysowany obraz Al Kaidy
jako tej organizadji terrorystycznej, ktéra moze dokonaé zamachu w kazdym miejscu
na $wiecie.

Jasny komunikat, stworzony przez media cyfrowe czgsto niemajace zwiazku
z tlem politycznym i historycznym, wskazywat, ze Al Kaida jest winna zamachéw
na metro w Madrycie (11 marca 2004 r.) czy w Londynie (7 lipca 2005 r.), mimo
ze za dzialania te odpowiadaly inne grupy terrorystyczne.

Media przekazywaly informacje na temat atakéw terrorystycznych jako wielkie
wydarzenia w skali globalnej, za ktére odpowiedzialne sa Al Kaida i wyznawcy religii
muzutmariskich. S3 to jednak stereotypy oparte na pojedynczych wydarzeniach,
ktére maja szerszy kontekst kulturowy i komunikacyjny. Nawiazujac do koncepcji
Luhmanna, to ,postrzeganie $wiata konstruowane jest przez media masowe i staje
si¢ tym poprzez to, w jaki sposéb si¢ komunikuja z odbiorcami poprzez waznosé
informacji™’.

Cyfrowy swiat wydarzen

Internet stat si¢ miejscem realnego zycia wielu milionéw ludzi, jest takze miejscem
komunikacji mi¢dzy ludZmi i stuzy jako no$nik przekazywania informacji na temat
wszystkiego, co nas otacza. Pozwala nie tylko zatatwi¢ przelew bankowy, ale stwarza
mozliwo$¢ wejscia cztowieka w nowy sposéb bycia i funkcjonowania w danej spo-
tecznosci internetowej. Czy mozna by¢ wolnym w Internecie?

W jaki sposéb cztowiek funkcjonuje w rzeczywistosci pojmowanej jako spote-
czenistwo informacyjne? Czy potrafimy zrozumie¢ dobre i zle strony funkcjonowania

> K. Lachowska, Terroryzm jako zjawisko komunikacyjne, [w:] Teorie komunikacji i mediow, t. 3,
red. M. Graszewicz, J. Jastrzebski, Wroctaw 2010, s. 151.
¢ Ibidem, s. 152.

7

N. Luhmann, Realnos¢ mediéw masowych, Wroctaw 2009, s. 32.
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spolecznego w sieci nas samych, naszych bliskich? Norma staje si¢ juz korzystanie
ze skrzynki pocztowej na globalnych portalach, dlugie rozmowy przez telefon inter-
netowy Skype czy uzywanie komunikatoréw w komérkach. Nietrudno zauwazy¢,
ze dzialajac w taki sposob, $wiat przezywa ,kryzys wolnosci”. W 2010 roku $wiat
wirtualny przyjat juz 500-milionowego uzytkownika portalu Facebook.com, gdzie
swoje zycie zawodowe, polityczne i towarzyskie prowadza wszyscy znani $wiata,
np. Barack Obama, krélowa Elzbieta II czy Donald Tusk.

Wydarzenia a wolno$¢ komunikacji

Wolno$¢ wirtualna to konsumpcyjna ucieczka do korporagji, takich jak m.in. Face-
book, Google, Apple, Microsoft, Gazeta.pl etc. Nas nie obchodzi $wiat wirtualny,
jednak caly czas w nim jestesmy. Udaje si¢ przez te media wygrywad wybory ( Barack
Obama, Bronistaw Komorowski) czy niszczy¢ kariery znanych celebrytéw. Biznes
internetowy lobbuje za utrzymaniem jak najwickszej wolnosci stowa, publikaciji,
debat czy foréw internetowych. W krajach europejskich zwraca si¢ tylko uwage
na uzytkowanie stron zwiazanych z pornografia i pedofilia. Oczywiscie jest to po-
stgpowanie stuszne i nie neguje si¢ tego w zaden sposéb. Jednak administracja pari-
stwowa w Europie, Ameryce lub w Azji, wylaczajac Chiny, nie moze wygra¢ z takim
gigantem jak Google Inc., ktéry w negatywny sposéb wplywa na wolnos¢ jednostki
poprzez wykorzystanie najwickszej wyszukiwarki internetowej do generowania zy-
sku. Uzywajac stéw kluczowych i hasel, ktore sa poszukiwane przez uzytkownika, nie
tylko pokazuje miliony stron, ale wskazuje poprzez aplikacj¢ Google Adwards gdzie
dany uzytkownik powinien przejs¢, by kupi¢ dany produke (np. ksiazke) czy ustuge
w Internecie (np. czytnik elektroniczny do $ciagania ksiazek; oczywiscie za kazda
z musimy zaplaci¢ oddzielnie). Wolno$¢ dla internetowych korporacji to sposéb
na generowanie zyskéw, a nie, jak myslimy, narzedzie rozwigzywania probleméw
spoteczeristwa informacyjnego. Czy cztowick zdaje sobie sprawe, co wybiera w Inter-
necie, czy to, co czyta lub analizuje, jest Arystotelesowska prawda? O konsumpcyjnej
,ucieczce od wolnosci” pisat dawno temu Erich Fromm. Czy kazdy cztowiek ma
swiadomo$¢ tego, co czyta, czy to jest zgodne z jego pogladami, widzeniem $wiata,
czy potrafi kontrolowac ten proces?

W panstwach demokratycznych mamy swobodg wyboru, jednak ludzie, funk-
cjonujac w sieci, nie kontrolujg informacji pisanych o sobie, przekazuja wiele infor-
magji o swoich bliskich, ktérych by nigdy nie zdradzili podczas rozmowy z nieznana
osoba spotkana na ulicy. Spoleczeristwo chce si¢ jednoczy¢ i czu¢ wspélnote poprzez
Internet, dzi¢ki keéremu czuje si¢ bezpiecznie i komfortowo. Jednak takie myslenie
jest ztudne i nie mozemy méwié tu o prawdzie i wolnosci stowa, poniewaz caly czas
kontroluje nas nie tylko spoleczno$¢, w jakiej zyjemy w danym portalu, ale rolg cen-
zora przejmuje takze administrator portalu. Czlowiek jako ,istota spofeczna” chce
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przynaleze¢ do danej grupy lub spofecznosci, jednak wraz z postgpem technicznym
poszukuje zupetnie nowych drég do spotkania spotecznosci, z ktérymi w sieci czuje
si¢ bezpiecznie. Zaczynamy funkcjonowaé w spoleczeristwie, ktére pod wplywem
marketingu szeptanego, reklam podprogowych i tresci zawartych w stowach klu-
czowych narzuca rytm i modg na funkcjonowanie w duzym miescie, posiadanie
wolnych zwiazkéw, preferowany wybér dostatniego zycia nawet za ceng wysoko
oprocentowanych wirtualnych kredytéw, ktére w realnym $wiecie trzeba splacié.

Obserwujemy tutaj zalezno$¢, w jaki sposéb wirtualna komunikacja wptywa
na to, jak myslimy, czy uzywamy prawdziwych emocji przy powiedzeniu komus
o naszych uczuciach, czy wybér produktu nie jest tylko konsekwencja widzianej
przez chwile reklamy w Internecie? Pokolenie urodzone w Polsce po roku 1989
uksztaltowalo swoje postawy i zachowania w gléwnej mierze na przekazie cyfrowym,
np. poprzez czytanie informacji na wyswietlaczu nowoczesnego telefonu komérko-
wego. To wlasnie to pokolenie nie potrafi okresli¢, gdzie jest granica migdzy prawda
a klamstwem w procesie komunikowania.

Blogi i fora internetowe, zasoby archiwalnych witryn i potaczenie z Internetem
przez telefon komérkowy pozwala kazdemu z nas tworzy¢ wlasng wspélnote opie-
rajaca si¢ na zasadach stworzonych przez wirtualnych administratoréw, za ktérymi
stojg globalne firmy rynku internetowego (Microsoft, Google, Yahoo, Facebook).

Swiat wydarzen tworzony przez komunikatory

Internet to globalna paj¢czyna, ktéra nie tylko gromadzi przekopiowane strony
gazet z calego $wiata, ale takze pelni funkcj¢ kreowania informacji, zaréwno przez
pracownikéw portali, jak i przez samych uzytkownikéw poprzez wyrazanie opinii
lub recenzji pod artykutem lub na specjalnych forach internetowych. Globalne fir-
my stosuja czgsto w swoich zasobach wiasny Internet nazwany ,Internetem, gdzie
sie¢ komputerdw jest ograniczona do jednej instytucji i nikt spoza firmy nie moze
odczytywaé informacji z jej stron internetowych”®. Co z tego wynika? Firma moze
sama kreowa¢ informacj¢ o wydarzeniach w firmie, moze zmienia¢ stan wiedzy
pracownikéw lub kreowaé nowe idee, czasem w ogéle pozbawione znaczenia dla
pracownikéw lub, wrecz przeciwnie, tworzy doktrynalne informacje na swéj temat.
,Firmy lub wspétpracujace ze sobg instytucje tacza swoje wewnatrzfirmowe sieci
komputerowe w jedng migdzyfirmows sie¢, czyli ekstranet™.

Dzigki temu wszystkie informacje zwiazane z firma i powiazanymi jednostkami
funkcjonuja tylko w wewngtrznej sieci bez mozliwosci pokazania jej w Internecie.
Tym samym uklad uczestnikéw nie jest prawdziwy, informacja przechodzi przez

8 . Pisarek, Wstgp do nauki o komunikowanin, Warszawa 2008, s. 142.
9 Ibidem, s. 144.
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§cisle kontrolowana sie¢ firmowa w uktadzie uczestnikéw komunikacji. Pracownik
jest jednym z wielu wybranych uczestnikéw, stuzacym tylko organizacji, bez moz-
liwosci przekazania danych, informacji na temat projektu innym zainteresowanym
stronom, niepowigzanym z organizacjq dziatajaca wewnatrz sieci ekstranetu.

Nowoczesne komunikowanie rozwija si¢ na dwéch plaszczyznach. Pierwsza
z nich to forma globalizacji komunikowania personalnego, ktéra ,polega na zani-
kaniu granic — kulturowych, ekonomicznych, fizycznych, jezykowych — i na tym, jak
zorganizowa¢ $wiat po ich zniknigciu”'’. Druga z nich to globalizacja post¢pujaca
jako forma centralizacji komunikowania masowego.

To forma powiazania sieci Internetu jako uniwersalnego narzedzia komuni-
kacji poprzez wykorzystanie jednego jezyka, tych samych form zapisu, a tym sa-
mym narzucenia idei globalizacji w sposéb odpowiadajacy jednej opcji politycznej
lub ekonomicznej, posiadajacej wigkszos¢ opiniotwdrczych $wiatowych portali
internetowych.

Informacja to przekazywanie wiadomosci: ,komunikacja mig¢dzy ludZmi stata
si¢ globalna, jednak dystrybutoréw jest niewielu”''. Czy przejmujac role dystrybu-
tora, globalne firmy internetowe, takie jak Apple, Google, Skype, sa w stanie by¢
obiektywne, czy nie beda manipulowaly informacji np. zwiazanym z akcjami, forma
ekonomiczna spétek?

Globalizacj¢ w mediach cyfrowych wida¢ jako zjawisko dynamiczne, petne pro-
ceséw nieopisanych przez zadne prawa. Pragniemy wskaza¢ kilka przejawéw globa-
lizacji w procesie komunikowania.

Wydarzeniem jest np. zjawisko komunikacyjne $cisle zwigzane z postgpem na-
uki, techniki i organizacji. Progres techniczny dziata na omawiany proces gtéw-
nie od strony tworzenia osiagni¢¢ technicznych i komunikacji, a przede wszystkim
wytwarzania nowych lub unowoczesnionych produktéw, takich jak inteligentne
telefony, ekrany dotykowe stuzace do czytania gazet i ksigzek.

Wielopoziomowos¢ to dziatania podejmowane w sieci, ktére sg szeroko ko-
munikowane nie tylko w wirtualnym $wiecie, ale réwniez w wymiarze realnym
na portalach internetowych, forach dyskusyjnych, internetowych blogach spotfecz-
no$ciowych ich uzytkownikéw. Jedna informacja pojawia si¢ w wielu kontekstach.
Wielopoziomowe wykorzystanie sieci pokazuje, na czym polega globalny proces
komunikowania.

Czy wykreowanie informacji w Internecie i powiedzenie o niej w sposéb odpo-
wiedni uzytkownikom globalnej sieci pozwala w przysztosci wygraé wybory prezy-
denckie komus, kto jest niezdecydowany i nieasertywny zyciowo, a w wirtualnym
$wicie przedstawiany jest w zupelnie nowym $wietle i spojrzeniu kreowanym przez
sztab dziennikarzy, administratoréw sieci?

10T Judt, Europa jest lepsza, ,,Gazeta Wyborcza”, 19-20.02.2005, s. 18-19.
1 W. Pisarek, op. cit., s. 290.
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Czym jest globalna sie¢ i jakie znacznie maja w niej wydarzenia komunikacyjne?
W jakim kontekscie komunikacyjnym wydarzenie staje si¢ globalnym procesem
centralizacji i jak odnosi si¢ do prawdziwosci tresci przekazu z realnego zycia danej
instytucji, firmy lub polityka w stosunku do uzytkownikéw sieci Internetu?

Abraham Moles w ksiazce Kicz, czyli sztuka szczescia przedstawia sytuacjg spote-
czenistwa przetomu XIX i XX wieku: jednostka zmeczona jest juz sztuka wysoka, po-
trzebuje odrobiny przyjemnosci, dobrego samopoczucia, dlatego zaczyna si¢ otaczaé
przedmiotami, ktére najogélniej mozna by nazwa¢ kiczowatymi. Chwilowe ,,rzady”
ascetyzmu, ktdry wiazat z przedmiotem tylko jedno znaczenie — jego funkcjonalnosé
— zastapita juz w drugiej potowie XX wieku etyka konsumpcyjna.

Z jednej strony nadal ktadzie si¢ nacisk na uzyteczno$¢ danego przedmiotu;
dodac¢ nalezy, ze jest to uzytecznos¢ chwilowa, bo w przeciwienstwie do dziewigt-
nastowiecznych produktéw — trwatych i solidnych — w przedmiot z przetomu XX
i XXI wieku wpisane jest na stale zuzycie sztuki i przekazu. Z drugiej strony do-
chodzi do apologii gadzetu — elementu, ktérego wyglad ma wigksze znaczenie niz
uzytecznosé.

Dochodzi réwniez do wychwalania kultury kiczu. Zaczyna on by¢ uznawany
za syndrom nowej epoki w sztuce, ,,nagromadzenie” zas, tak dla niego charakeery-
styczne, staje si¢ wartoscia sama w sobie. Sprawdza si¢ to w przypadku takich pro-
graméw telewizyjnych jak: teleturnieje, reality show, telewizyjne nowele czy nawet
serwisy informacyjne pokazujace spoteczeristwo masowe, ktére pragnie kiczu, pra-
gnie niewystudiowanego, tatwo dostgpnego szczgécia. Przeciez wysoka ogladalnosé
pewnego typu programéw to nie wynik zbiorowej manipulacji.

To rezultat trafienia w gusta cztowieka, ktéry oglada strony internetowe i tele-
wizje masowa. ,Zyjemy obecnie w Wieku Informacji i Komunikacji Spotecznej,
poniewaz elektroniczne $rodki przekazu btyskawicznie i trwale tworza petne pole
oddziatujacych na siebie wydarzen, w ktérych uczestnicza wszyscy ludzie™?.

Czym jest tak naprawde wydarzenie — event? Jakie znaczenie ma we wspotczesnej
komunikacji, gdzie wystgpuje prawda, a gdzie falsz podczas spotkania, wydarzenia,
waznych uroczysto$ci narodowych, wywiadéw medialnych?

Wydarzenie jest rodzajem zdarzenia. W rdzeniu jest to samo, niosace potezne i réznorodne
skojarzenia sfowo ,,dar”. Dar jest czyms, co otrzymujemy w sposéb nieoczekiwany lub nie-
zastuzony od kogos (a moze i czegos? — bo przeciez mozemy by¢ obdarowani przez los czy
zbieg okolicznosci). To nie jest zaplata, co$, co nam si¢ nalezy przez wzglad na dotychczasowe
starania. Spada na nas w sposéb nieoczekiwany, badz w skali nieprzewidywalnej'’.

Swiadomie wkraczamy w nowy system komunikacji miedzyludzkiej. Opiera
si¢ on na przekazie spoleczefistwa opartego na sieci Internetu, gdzie nie ma zasad

12 M. McLuhan, Zrozumieé media, Krakéw 2002, s. 323.

B J. Waszkiewicz, [manuskrypt powstaly podczas spotkan seminaryjnych z doktorantami

na Politechnice Wroctawskiej], Wroctaw 2010.
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i stopien wtajemniczenia zalezy od nieznanego nam moderatora. Nowy system ko-
munikacyjny jest zupelnie inny niz ten, ktéry proponowat nam McLuhan.

,Nie mieszkamy w globalnej wiosce, lecz w dostosowanych do gustéw poszcze-
gblnych klientéw chatach”. To zdanie rozwija temat rozumienia mediéw i znacze-
nia przekazéw.

Wydarzenia tworza medialny szum, w ktérym pod wplywem emocji, zaanga-
zowania w produkt, rozumienia swoich potrzeb kazdy z nas, jesli posiada dostep
do Internetu, moze kupowa¢ wszystko a czasem wszystkich, jesli tylko posiada od-
powiednie $rodki finansowe.

Od roku 2005 firma internetowa Google Inc. oferuje ustuge AdWords, polegaja-
ca na wyswietlaniu w wynikach wyszukiwania linkéw sponsorowanych. Po wpisaniu
odpowiedniego stowa, zwiazanego z produktem lub ustugami, firma (Iub produkt)
moze pokazad si¢ w boksie reklamowym jako pierwsza w najwigkszej internetowej
wyszukiwarce na $wiecie.

Zakonczenie

Wszystko oparte jest na sieci Internetu, nie mozemy normalnie funkcjonowaé bez
globalnej sieci. Zyjemy w globalnej wiosce, ktéra przewidzial McLuhan, gdzie kon-
takty miedzyludzkie, wymiana do$wiadczeni i mysli oparte sa na cyfrowym przekazie
mediéw.

Nie potrafimy czasem zrozumie¢ siebie nawzajem, ale bardzo cz¢sto rozumiemy
tylko to, co jest napisane na ekranie naszego komputera, laptopa, inteligentnego
telefonu komérkowego.

Technologi¢ informacyjna jako form¢ komunikacji mozna wykorzysta¢ na wiele
sposobéw: wiadomosci tekstowe, poczta internetowa, komunikatory internetowe,
grupy dyskusyjne, forum internetowe, wideokonferencje. Tylko po co to wszystko,
skoro nie mamy czasu, by razem spotkac si¢ i porozmawia¢? Gdzie jest sens komu-
nikacji miedzyludzkiej, jesli nie ma jej w globalnej sieci?

Czy wspélczesne procesy komunikacji migdzyludzkiej musza by¢ oparte tylko
na cyfrowych mediach i formach przekazu? Myslimy, ze rozpoczyna si¢ nowy etap —
poczatek drogi komunikowania si¢ przez ekran. Uwazamy, ze poczta elektroniczna
i komunikator przetrwajg jako najbardziej osobiste formy porozumiewania si¢, beda
coraz bardziej zintegrowane z telefonami komérkowymi. Beda do nich wchodzity
dzwick i wideo — po prostu kazdy komputer i kazdy telefon komérkowy bedzie miat
mozliwo$¢ zaréwno potaczent wideo, jak i nagrywania takich wiadomosci. Do dys-
kusji i komunikacji potrzeba tez dwdch rzeczy: po pierwsze coraz lepiej zintegrowa-
nych ze sobg narzedzi, odpowiednika deski rozdzielczej w samochodzie, a po drugie

4 M. Castells, Spofeczeristwo sieci, Warszawa 2007, s. 348.
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— wigkszych mozliwosci filtrowania i organizowania informacji. Tak by nie zalewat
nas jej nadmiar i by jednoczesnie byla uzyteczna.
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Katarzyna Niemyska

Uniwersytet Wroctawski

Wizerunek Jana Pawta Il

W niniejszej pracy zajmg si¢ zbadaniem konstruktu Jana Pawta II, obecnego w kul-
turze studentéw Uniwersytetu Wroctawskiego oraz Uniwersytetu Ekonomiczne-
go. Zostang opisane badania przeprowadzone za pomocg ankiety, sktadajacej sie
z czternastu pytan otwartych oraz metryczki (ankieta objeto 100 studentéw). Zo-
stanie réwniez przedstawiony konstrukt Jana Pawta II, ktéry zostanie odtworzony
na podstawie analizy artykuléw prasowych ukazujacych si¢ w okresie trzeciej rocz-
nicy $mierci Jana Pawta II.

Nie jest to jedyna praca zajmujaca si¢ zyciem Jana Pawta II, przedstawig zaledwie
jedno badanie przeprowadzone za pomoca bezposrednich wywiadéw ankieterskich
na ogélnopolskiej reprezentatywnej grupie Polakéw w dniach 12-17 marca 2011 r.
dla Centrum Jana Pawta II. Zadawane pytania dotyczyly postrzegania Jana Pawla
11, tego, czy respondenci kieruja si¢ w swoim zyciu naukami Jana Pawta II, czy Jan
Pawet II jest autorytetem oraz czy beatyfikacja jest waznym wydarzeniem.

Respondenci uwazaja, ze nauki Jana Pawla II maja wplyw na zycie wielu Pola-
kéw, 58% badanych twierdzi, ze $wiadectwo i zycie JPII przyczynily si¢ do prze-
miany ich zycia, natomiast az 80% ankietowanych uwaza, ze jego nauki wplynely
na wickszo$¢ Polakéw.

Pytanie, czy Jan Pawet II jest autorytetem, dostarczylo interesujacych wynikéw:
az 93% ankietowanych odpowiedziato twierdzaco na pytanie, zaledwie 1% respon-
dentéw uwaza, ze Jan Pawet II zdecydowanie nie jest autorytetem. Wedtug badanych
beatyfikacja jest bardzo waznym wydarzeniem dla Polski i Polakéw: odpowiednio
po 93% i 95%. Respondenci natomiast sadza, ze beatyfikacja dla reszty $wiata jest
wydarzeniem o znacznie mniejszej randze, uwaza tak 70% ankietowanych (www.
centrumjp2.pl).

Wizerunek Jana Pawta II wydat si¢ interesujacym przedmiotem badan, poniewaz
jego zycie i dziatalno$¢ sa czesto opisywane przez media. Jan Pawet II prawdopodobnie
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ma juz zapewnione miejsce w historii $wiata, chociaz to dopiero uptywajacy czas zwe-
ryfikuje wagg jego stéw i czynéw dla przysztosci ludzkosci. Jedno jest pewne: w czasie
swojego pontyfikatu, a takze teraz — zaledwie kilka lat po $mierci — pozostaje zywy
w pamigci Polakéw. Trudno bytoby znalezé Polaka, u ktérego stowa ,,Jan Pawet 117
nie wywolywalyby zadnych skojarzen, nie odnosityby si¢ do zadnych zapamigtanych
stéw, zdarzen, ustyszanych historii. Jan Pawet II nie jest dla polskiej historii tylko glo-
wa, Kosciota katolickiego, ale stat si¢ (wciaz sig staje) swoistym symbolem, znakiem,
mys$lowym skrétem. Zapewne dzieje si¢ tak za sprawa naszej socjalizacji i edukacji — tej
formalnej, instytucjonalnej, a takze zaposredniczonej przez szeroko rozumiane media.
Media rozumiem tutaj klasycznie, od stowa ,,medium” — czyli czegos, co zaposred-
nicza nasze poznanie §wiata, przekazuje nam informacje z drugiej, a nawet trzeciej
reki' — dzigki czemu mamy wglad w opinie, wydarzenia, ktérych nie mogliby$my
samodzielnie nigdy doswiadczy¢, ustysze¢, poznaé. By¢ moze doszlismy juz do ta-
kiego poziomu zmediatyzowania rzeczywistosci, ze bardzo realna wydaje si¢ uwaga
Luhmanna: , To, co wiemy o naszym spoleczeristwie, czy w ogdle o swiecie, w ktérym
zyjemy, wiemy z mediéw masowych. Dotyczy to nie tylko naszej znajomosci spote-
czenistwa i historii, lecz takze naszej znajomosci natury”. Dlatego, badajac wizerunek
Jana Pawla II w przekazach medialnych (w tym wypadku w prasie), mamy szanse
poznania wizerunku kreowanego (mniej lub bardzie swiadomie) dla spoteczeristwa
i ,dostarczanego” mu. Sprawdzg, jak i czy w ogéle wizerunek kreowany przez media
ma wplyw na wizerunek Jana Pawta II istniejacy w umystach studentow.

Za podstawowg propozycj¢ teoretyczng uznaj¢ konstruktywistyczna teorig ko-
munikacji. Mimo ze w ramach samego konstruktywizmu mozna wyrézni¢ kilka
koncepcji teoretycznych, to posiadaja one wsp6lna podstawe:

porzadek, ktdry postrzegamy lub reprezentujemy mentalnie w poznaniu, stwarzany jest przez
nas samych, a nie jest obiektywna wiasciwoscia tzw. $wiata zewngtrznego®.

Zatem [...] wiedza ludzka nie dotyczy obiektywnego $wiata, bo jest on niedostgpny bezposred-
niemu poznaniu, lecz konstruktéw wytworzonych przez umysty ludzkie [...] a mimo to wie-
dza jest pozyteczna jako sposéb na przystosowanie si¢ do oporu, jaki stawia rzeczywistos’é4.

Tak wigc konstruktywizm postuluje, ze obraz §wiata konstruowany jest przez
ludzki umyst i niemozliwe jest (nie mamy do tego odpowiednich narzedzi) spraw-
dzenie, na ile ten skonstruowany §wiat odpowiada realnej rzeczywistosci.

Jan Pawet I byt i jest postacia kontrowersyjna, jego zycie, pielgrzymki, naucza-
nie zostawito gleboki $lad w polskiej kulturze. Poczatek beatyfikacji byt trudny,

' Por. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 22.

? N. Luhmann, 7he Reality of Mass Media, Stanford, CA 2000, s. 9.

3 M. Fleischer, Non-dualistyczny swiat — konstruktywizm i Dogen Zenji, Wroctaw 2009, s. 2.

¢ E. Kuzma, Konstruktywizm, [w:] Konstruktywizm w badaniach literackich, red. E. Kuzma,

A. Skrendo, J. Madejski, Krakéw 2006, s. 3.
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Polska oszalata z radosci, lecz nie wszyscy — 6wezesne wladze obawiaty si¢ skutkdw,
jakie niesie za soba ten wybér. W prasie ukazala si¢ jedynie lakoniczna wzmianka
o wyborze Polaka na papieza. Wtadze ZSRR nie chcialy zaakceptowaé wizyty Jana
Pawta IT w Polsce, obawiano sig, ze jego pierwsza pielgrzymka bedzie niebezpieczna
dla systemu. Dopiero rok po beatyfikacji do skutku doszta pierwsza wizyta Ojca
Swietego na ziemi ojczystej. Jan Pawet 1T ,,odbyt 104 podréze apostolskie, podczas
ktérych odwiedzit 129 krajéw”™. Najwigksza bronia Papieza byt dialog, pojednanie
z innymi religiami. Jedna z najwazniejszych pielgrzymek byta wizyta w naj$wigtszym
miejscu judaizmu, byt pierwszym papiezem, ktéry wybaczat i prosit o wybaczenie,
przekraczat progi synagog i meczetéw. Po jego wizycie w Chile w narodowym ple-
biscycie odrzucono wojskowa dyktaturg Pinocheta. Tak samo bylo na Filipinach,
na Haiti czy w Paragwaju. Udalo si¢ Ojcu Swigtemu odwiedzi¢ nawet Kube (Fidel
Castro wielokrotnie podkreslat, ze pozostaje pod glebokim wrazeniem papieza z Pol-
ski). Pod wptywem papieskich pielgrzymek bez wigkszego rozlewu krwi rozpadly si¢
dyktatury nie tylko w Europie.

Papiez mial wielki dar zjednywania sobie mlodziezy, gdziekolwiek na $wiecie
pojawiat si¢, wzbudzat ogromny entuzjazm mlodych. Chetnie spotykat si¢ z nimi,
rozmawiat i przemawial, przytaczat obrazy dobrego i zlego zycia, nie zaznaczajac
przy tym, ktére powinni wybra¢, jak maja czyni¢, nazywat ich nadzieja $wiata, na-
dzieja Kosciota, swoja nadzieja.

Papiez dzigki swoim pielgrzymkom i przetamywaniu barier, nie tylko tych reli-
gijnych, stat si¢ medialnym tematem, prasa przekazywata kazde jego stowo, miliony
dziennikarzy i fotograféw towarzyszyly Ojcu Swigtemu w pielgrzymkach, kazde
spotkanie z mlodzieza, z wiernymi bylo przekazywane w §wiat za pomoca medidw.

Dobdr proby

Badania ankietowe dotyczace konstruktu Jana Pawta II zostaly przeprowadzo-
ne w 2009 roku wéréd studentdéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
na Uniwersytecie Wroctawskim oraz finanséw i rachunkowosci na Uniwersytecie
Ekonomicznym.

» W badaniach przekazéw, podobnie jak w badaniach ludzi, cz¢sto nie mozna
obserwowa¢ bezposrednio wszystkiego, co chcialoby sie zglebi¢™®. Dlatego materiat
badawczy analizy tresci zostal dobrany tak, aby ukaza¢ zawartos¢ artykutéw, keére
ukazaly si¢ dzieri przed trzecia rocznica $mierci Jana Pawla II, w dniu rocznicy oraz
dzien po (w przypadku dziennikéw), w przypadku tygodnikéw byly to pierwsze
artykuly ukazujace si¢ w okresie rocznicy $mierci Jana Pawta I1. Analizowane tytuly

> Wielcy Polacy, dodatek do: ,,Gazeta Wyborcza”, 5.05.2011.
¢ E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, Warszawa 2003, s. 343.



338 ................................................. Katarzyna Niemyska

to: ,Gazeta Wyborcza”, , Tygodnik Powszechny”, ,Nasz Dziennik”, ,,Rzeczpospoli-
ta’, ,Dziennik”, ,Polityka”.

Analiza

Przedstawione zostang wyniki analizy badari ankietowych oraz rezultat analizy tresci,
nast¢pnie otrzymane implikacje zostana zestawione, aby uzyska¢ konstytutywny
obraz cech wylaniajacy si¢ z obu analiz. Nalezy zaznaczy¢, ze w niniejszym artykule
nie pojawi si¢ analiza wszystkich postawionych respondentom pytan, do celéw pracy
zostaly wybrane tylko te pytania, ktére wydaja si¢ najciekawsze z punktu widzenia
czytelnika.

W celu zrekonstruowania rél, jakie przypisywane sa Janowi Pawtowi I1, zostana
przeanalizowane odpowiedzi na pytania: kim byt Jan Pawet I, kim byt dla Polakéw
Jan Pawet IT oraz kim byt dla $wiata Jan Pawet II? Pierwsze pytanie zostato sformuto-
wane ogélnie, aby uzyska¢ spontaniczne asocjacje zwiazane z petnionymi funkcjami.

Jan Pawet II najczgsciej utozsamiany jest z urzedem, jaki piastowal, poniewaz
kategoria ‘papiez’ stanowi az 44,1% wskazari i obejmuje odpowiedzi: papiez, glo-
wa Koéciota, przywédca duchowy, Ojciec Swiety. Nastepnymi duzymi kategoriami
sa: ‘cztowiek’, ktora obejmuje rzeczownik ‘cztowiek’ z réznymi przymiotnikowymi
okresleniami (wielki, dobry, zaangazowany, pracowity, wptywowy, zdolny, cztowiek
wiary) oraz ‘Polak’ (Polak, wielki Polak, krakus, géral).

W odpowiedzi na pytanie, kim byt Jan Pawet II, nie obserwujemy diametral-
nych réznic migdzy kobietami a m¢zczyznami. Zaréwno kobiety, jak i mezezyzni
najczgsciej odpowiadali ‘papiez’, jednak mezezyzni na drugim miejscu wpisywali
‘Polak’, natomiast kobiety ‘cztowiek’. Réwniez mi¢dzy analizowanymi kierunkami
nie pojawiaja si¢ znaczace réznice, z wyjatkiem kategorii ‘filozof” (5,4%), ktéra jest
obecna w odpowiedziach respondentéw z dziennikarstwa i komunikacji spotecznej,
a nie wystgpuje w ogdle w odpowiedziach studentéw finanséw i rachunkowosci.

Przyjrzyjmy si¢ zatem, kim byt Jan Pawet II dla Polakéw. Okazuje sig, ze dla
Polakéw Jan Pawet II byt przede wszystkim ‘autorytetem’ (22,1%) oraz ‘wzorem’
(18,9%). W odniesieniu do poprzedniego pytania kategoria ‘papiez’ stanowi tylko
9,2% wszystkich odpowiedzi. Przypuszczaé mozna, ze pytanie, ,kim byt dla Pola-
kéw”, jest odczytywane bardziej osobiscie, co widoczne jest w dwu najwigkszych
kategoriach. O osobistym podejsciu $wiadczy¢ moga réwniez mniejsze kategorie:
‘duma narodu’, ‘ojciec’, ‘rodak’, ‘ambasador’, ktére utozsamiaja Jana Pawta II z na-
rodem, z ktérego si¢ wywodzi. Réwniez w podziale na ple¢ i kierunek studiow
najwicksza kategoria jest ‘autorytet’.

Pozostalo jeszcze zapytaé: kim byt dla §wiata Jan Pawel 112 W $wiadomosci
respondentéw Jan Pawet II dla $wiata jest przede wszystkim ‘papiezem’, katego-
ria ta stanowi 22,2% wszystkich odpowiedzi. Silnie zamanifestowane sa réwniez
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odpowiedzi ‘apostot’, ‘autorytet’ oraz ‘wzér’, ktdre przekraczaja 10% odpowiedzi.
Laczac obie kategorie, ‘autorytet i ‘wzdr’, otrzymujemy najwigkszy procent wskazan,
25,6%.

Z jednej strony nalezy zauwazy¢, ze Jan Pawet 11 inaczej jest postrzegany przez
Polakéw w sytuacji, gdy odnosi si¢ to do nich samych, a inaczej w odniesieniu
do $wiata. Dla $wiata jest przede wszystkim ‘papiezeny’, co zwiazane zapewne jest
z jego stanowiskiem, oraz ‘apostotem’, a wigc osoba, ktdrej celem zycia jest podré-
zowanie i nauczanie. Na utrwalenie takiego wizerunku mogly mie¢ wpltyw media,
ktére informowaly o kazdej podrézy, kazdej pielgrzymce, a nawet wakacjach, ktére
zmienialy si¢ w postuge. Z drugiej strony, zaréwno w odniesieniu do Polakéw, jak
i do $wiata, Jan Pawel II funkcjonuje jako ‘autorytet’ i ‘wzér’. Widziany jest nie tylko
przez pryzmat petnionego urzedu, ale tez przez zadania, jakie dzigki temu urzedowi
moze realizowaé: bycie autorytetem i wzorem dla innych.

Zaréwno mezczyini, jak i kobiety na pierwszym miejscu wymieniaja ‘papiez,
jednak zdecydowanie czgéciej pojawia sig to sformutowanie u mezezyzn — az 33,3%,
a u kobiet tylko 19,0% takich wskazai. Moze to wynika¢ z fakeu, iz mezezyzni
uwazani sg za bardziej rzeczowych, dlatego tez postrzegaja Jana Pawta II przez pry-
zmat jego funkcji. Natomiast kobiety zdecydowanie czgéciej widza w Janie Pawle I1
‘autorytet’, ‘wzdr’ i ‘nadziej¢’. Wydaje si¢, ze kobiety podchodza bardziej emocjonal-
nie do osoby Jana Pawta II, stad tez w ich ocenie Jan Pawet II jawi si¢ jako ‘wzér’,
‘autorytet i ‘nadzieja’ dla $wiata.

Na pierwszym miejscu w obu przypadkach najcz¢sciej wskazywany byl ‘papiez’.
Studenci finanséw i rachunkowosci czgsciej wskazywali na ‘autorytet’ i ‘apostot’ jako
kategorie charakterystyczne dla Jana Pawta II w jego stosunku do $wiata, a studenci
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej czeéciej widzieli w nim ‘nadziej¢’ dla $wiata.

Ciekawe réznice mozna zaobserwowac¢, gdy zestawimy odpowiedzi na pytania:
Kim byt Jan Pawet II dla Polakéw? oraz Kim byt Jan Pawet II dla $wiata? Okazuje sig,
ze Jan Pawet II byt dla Polakéw przede wszystkim ‘autorytetem’ i ‘wzorem’; razem
te kategorie stanowig az 41%. Natomiast dla $wiata byl gtéwnie ‘papiezem’(22,2%)
i ‘apostotem’ (14,8%). Kategoria ‘apostol’ nie wystgpuje w odpowiedziach na pyta-
nie, kim byt dla Polakéw Jan Pawet I1.

Obrazuje to réznicg w postrzeganiu osoby Jana Pawta II przez Polakéw, nie
jest on dla nich tylko kolejnym papiezem, ale wiasnie ‘autoryteteny’, ‘wzorem’,
‘oparciem’.

Wyznawane wartosci sa konstytutywna cecha kazdej osobowosci, to one okre-
$laja nasz $wiatopoglad i funkcjonowanie w $wiecie. Ponizej zostang przedstawione
wartosci, jakie wyznawat Jan Pawet II wedtug respondentéw.

Warto$ciami okreslajacymi Jana Pawla II s przede wszystkim ‘mitos¢ (19,7%),
‘wiara’(13,2%), ‘dobro’(10,5%). Zaréwno kobiety, jak i mezczyzni za najwazniejsze
wartosci Jana Pawta II uznaja mitos¢, wiarg, dobro. Mezcezyzni czgdciej niz kobiety
wskazujg mitos¢ (21,7%), natomiast w przypadku kobiet silniej zamanifestowane
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sq wiara i dobro (odpowiednio po 14,9% i 11,9%). Migdzy respondentami obu
kierunkéw studiéw nie zaobserwowano znaczacych réznic.

Wyznawane wartosci wyznaczajg postgpowania, przeciwko ktérym protestujemy.
Jan Pawet II wystgpowat przeciwko ‘wojnie’, ‘aborcji’, ztu’ i ‘nietolerancji’. Kobiety
czgsciej zaznaczaja ‘wojng’ i ‘przemoc’, natomiast u mezezyzn silniej reprezentowane
sa ‘aborcja, zto’ i ‘niesprawiedliwo$¢’. Agresja’, ‘morderstwo’, ‘nieprzestrzeganie de-
kalogu’, ‘tamanie praw cztowieka’ sa kategoriami w ogéle niereprezentowanymi przez
mezezyzn. Ciekawg réznice mozemy zaobserwowad migdzy respondentami z Uniwer-
sytetu Wroctawskiego a respondentami z Uniwersytetu Ekonomicznego — ekonomisci
znacznie czgsciej zaznaczali ‘aborcj¢’ niz dziennikarze, réznica wynosi 8,6%.

W tym miejscu mozna pokusi¢ si¢ o wniosek, ze wartoéci i postgpowanie sg silnie
ze soba potaczone. Widoczne s zwiazki migdzy wartosdciami (mito$¢, wiara, dobro, po-
kdj) a przeciwstawianiem si¢ pewnym dziataniom (wojna, aborcja, nietolerangja, zto).

Przez czyny oceniamy ludzi, na ich podstawie jestesmy w stanie stwierdzié, czy
kto$ zastuguje na podziw, czy tez nie. Odpowiedzi na kolejne dwa pytania pozwola
nam dowiedziec si¢, co zdaniem respondentéw Jan Pawet II zrobit dla Polski i $wiata.

Jan Pawet II kojarzony jest przede wszystkim z ‘walkq z komunizmem’ i ‘Polska
jest znana'. Odpowiedzi kobiet i mezezyzn wykazujg zblizona liczbg wskazar, jedy-
nie ‘nadzieja/otucha’ jest silniej zamanifestowana przez mezczyzn (13,9%) niz kobie-
ty (7,6%). Mezczyzni nie wskazywali na kategorie ‘tolerancja’, ‘papiez Polak’, ‘wiara
w Polakéw’. Respondenci obu kierunkéw wskazali, ze najistotniejsza zastuga Jana
Pawta II dla Polski jest ‘walka z komunizmen’. Studenci finanséw i rachunkowosci
prawie dwukrotnie cz¢dciej wskazywali, ze dzigki Janowi Pawtowi IT Polska jest bar-
dziej znana w $wiecie, natomiast studenci dziennikarstwa i komunikacji spolecznej
czgsciej odpowiadali: nadzieja/otucha.

Wiemy juz, co Jan Pawet II zrobit dla Polakéw, przyjrzyjmy si¢ zatem, co cha-
rakterystycznego zrobit dla swiata.

Jan Pawet II zdaniem respondentéw przede wszystkim umozliwit ‘dialog’, jedno-
czyt ludzi’ oraz ‘nauczat’. ‘Dialog’ i ‘pokéj’ sa kategoriami silniej zamanifestowanymi
przez mezcezyzn, natomiast kategoria ‘nauczal’ silniejsza jest wérdd kobiet. Kategorie
‘zmieniat ludzi’, ‘otworzyt Watykan na §wiat, ‘wiara, ‘pomoc’, ‘walka/krytyka ko-
munizmu w ogdle nie sa reprezentowane przez mezczyzn. Réwniez w tym wypadku
rozktad odpowiedzi obu kierunkéw jest bardzo do siebie zblizony. Jedyng widoczna
réznica jest kategoria ‘nauczal’, ktéra studenci dziennikarstwa i komunikacji spo-
tecznej wskazywali dwukrotnie czgéciej.

Jan Pawet II w dziatalnosci dla Polakéw jest postrzegany bardzo konkretnie i osobi-
$cie, to dzigki niemu Polska zwalczyla komunizm i stata si¢ znana, doceniana w $wie-
cie. Nawet jesli pojawiaja si¢ kategorie ogdlne, takie jak ‘nadzieja/otucha’, ‘wsparcie’,
to mozna by przypuszczaé, ze istnieje migdzy nimi semantyczne powiazanie.

Jesli pytamy o to, co Jan Pawet II zrobit dla $wiata, to otrzymujemy dosy¢ ogél-
ne informacje, skategoryzowane jako ‘dialog’, ‘jednoczyt ludzi’, ‘nauczat’. Pierwszym
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konkretnym wydarzeniem, jakie pojawia si¢ w tych odpowiedziach, jest ‘walka/kryty-
ka komunizmu’, stanowiaca zaledwie 4,4% wszystkich odpowiedzi, a byla to katego-
ria najsilniej manifestowana w odpowiedziach na poprzednie pytanie. Widoczna jest
zatem dychotomia: o Polsce wypowiadano si¢ konkretnie, a o $wiecie bardzo ogdlnie.

Przy rekonstrukgji wizerunku Jana Pawta II konieczne wydaje si¢ zanalizowanie
cech, ktére s3 mu przypisywane przez respondentéw. W tym celu zostato postawione
pytanie o cechy negatywne, ktére Jan Pawel II posiadat.

Jedyna silnie zamanifestowang kategoria jest ‘konserwatyzm’(18,8%). Co cie-
kawe, odpowiedZ ‘nie wiem’ stanowi az 23,2% wszystkich odpowiedzi, natomiast
‘nie znam’ i ‘nie ma’ razem stanowig 21,5%. W podziale na ple¢ nie ma relewant-
nych réznic, jedynie odpowiedz ‘nie wiem’ jest silniej manifestowana przez kobiety
(25,6%). Respondenci z kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna czgdciej
zaznaczaja odpowiedz ‘konserwatyzm’ (réznica migdzy kierunkami wynosi ponad
8%). ‘Uparty’ i ‘nie dbat o zdrowie’ w ogéle nie wyst¢puja w odpowiedziach studen-
téw finanséw i rachunkowosci, ci sami studenci cz¢sciej nie udzielali odpowiedzi
albo wpisywali ‘nie wieny, "nie znam’; kategorie te stanowia tacznie ponad 50%.

Aby obraz cech przypisywany przez respondentéw Janowi Pawlowi II mégt by¢
petny, nalezy przedstawi¢ odpowiedzi na pytanie o jego cechy pozytywne.

Za cechy pozytywne najczgsciej uwazano rézne ‘cechy osobowosci’ (odwaga,
sprawiedliwo$¢, szacunek, szczero$¢, tolerancja, wszystkich traktowat réwno, wy-
trwaly, skromny, ufny, silny, tolerancyjny, uczynny), ‘dobro’, ‘otwarto$¢, ‘inteligen-
¢j¢', ‘humor’. Mezczyzni czgéciej wskazywali na ‘humor’, zaangazowanie’ i ‘dobro’
jako pozytywne cechy Jana Pawla II. Natomiast w ogéle nie pojawiaja si¢: ‘podejscie
do ludzi’, ‘milosierdzie’, ‘oddawat si¢’, ‘spokdj’, ‘stanowczy’, ‘charyzma’. Réwniez
w tym przypadku odpowiedzi respondentéw obu kierunkéw sg do siebie bardzo
zblizone.

Przeanalizowane odpowiedzi ukazuja zdecydowanie szerszy przekréj cech pozy-
tywnych Jana Pawta II, najsilniej zamanifestowane s3 ‘cechy osobowosci’, ‘dobro’
i ‘otwarto$¢’. W przypadku cech negatywnych jedynie ‘konserwatyzm’ jest silnie
reprezentowany, natomiast az 40,2% stanowi ‘brak odpowiedzi’ i ‘nie wiem'’. Z kolei
21,5% stanowia odpowiedzi ‘nie znam’ i ‘nie ma’. Moze to wynika¢ z tego, ze w pu-
blicznym dyskursie polskim brak jest dyskusji, debat na temat negatywnych dziatai
Jana Pawta II. Brak jest krytycznego namystu nad calym pontyfikatem Jana Pawta II.

Podsumowanie

Z badari przeprowadzonych wéréd stu respondentéw wynika, ze Jan Pawet II najcze-
$ciej charakteryzowany byt przez okreslenia: ‘papiez’ (papiez, glowa Kosciota, przy-
wodca duchowy, Ojciec Swiqty), ‘cztowiek’ (wielki, dobry, zaangazowany, pracowity,
wplywowy, zdolny, cztowiek wiary) oraz ‘Polak’ (Polak, wielki Polak, krakus, géral).
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Sa to kategorie, ktdre najczesciej pojawialy si¢ w odpowiedzi na pytanie sprawdza-
jace spontaniczne asocjacje z hastem Jan Pawet II.

W rekonstrukcji wizerunku Jana Pawla II istotne sa réwniez przypisywane mu
role, petnione dla Polakéw i dla $wiata. Jan Pawet II byt dla Polakéw ‘autorytetem’
(kategoria czysta), ‘wzorem’ (wzér, idol, symbol, ikona, przykiad) i ‘papiezem’. Na-
tomiast dla $wiata byt ‘papiezem’ (papiez, glowa Kosciota, zwierzchnik Kosciota,
papiez mtodych, duchowy ojciec, osoba duchowna, kolejny papiez), ‘apostotem’
(pasterz, orgdownik, pielgrzym, przewodnik, apostot) oraz ‘autorytetem’ (kategoria
czysta). Jan Pawet II jawi si¢ w tych odpowiedziach jako osoba godna nasladowania,
majaca wplyw na zycie innych ludzi (przede wszystkim dla Polakéw), ale takze pod-
kreglona jest jego rola zwierzchnika Kosciota (przede wszystkim dla swiata).

Wyznawanymi przez Jana Pawla II wartosciami sa ‘mito$¢’ (kategoria czysta),
‘wiara' (wiara, wiara w Boga, wiara w cztowieka, wiara w bliznich), ‘dobro’ (kategoria
czysta). Wartoéci te maja swoje odzwierciedlenie w przeciwstawianiu si¢ ‘wojnie’
(wojna, konflikty zbrojne), ‘aborcji’ (kategoria czysta), ztu’ (kategoria czysta). Mi-
los¢ i wiara sg to wartosci doskonale znane z Hymnu o mitosci, stanowia podstawe
filozofii chrzescijariskiej. W odpowiedziach na pytanie, przeciwko czemu wystgpo-
wal Jan Pawet 11, zauwazamy dwa konkretne wskazania: wojna i aborcja oraz ogélne,
nieuszczegdtowione — zto.

Zastugi Jana Pawta II dla Polakéw obejmuja: ‘walke z komunizmem’ (walka
z komunizmem, pomoc w obaleniu komunizmu, pomoc w trudnych chwilach,
przyczynit si¢ do wolnosci, zwalczyt komunizm, przyczynit si¢ do rozpadu PRL,
pomoc w przetrwaniu komunizmu, przyczynit si¢ do odzyskania niepodlegtosci,
wspierat ,Solidarno$¢”, dal nadziej¢ na obalenie socjalizmu, pomoc w przemianach
roku 1989, odrodzit Polske), uczynit ‘Polske znang’ (Polska jest znana w $wiecie,
liczymy si¢ w $wiecie, sprawil, ze Polacy sa szanowani w §wiecie, przypomniat o nas
$wiatu, zwrécit oczy $wiata na Polska, wzmocnil pozycje miedzynarodowa, pokazat,
ze Polak potraf1) oraz ‘nadzieja/otucha’ (nadzieja, otucha, ostoja). Dla $wiata zastuzyt
si¢ ‘dialogiem’ (dialog miedzy religiami, szerzyt ekumenizm, dialog miedzy kultu-
rami, zblizyl wyznawcéw réznych religii, pokazat, ze religia nie dzieli, zjednoczyt
chrzescijan z Zydami, dialog z Zydami, misja zjednoczenia Kosciota), jednoczeniem
ludzi’ (jednoczyt ludzi, jednoczyt wrogéw, tagodzit konflikty, jednoczyt ludzi w wie-
rze) oraz ‘nauczaniem’ (uczyt tolerancji, ustalit autorytety, uczyl szanowa¢ innych,
uczyt wartosci, uczyt, jak wybacza¢). W zastugach Jana Pawla II obserwujemy czyn-
nosci dokonane (walka z komunizmem, uczynienie Polski znana na $wiecie) oraz
czynnosci rozpoczgte, ktére sg kontynuowane przez jego uczniéw, spadkobiercow
(otucha, nadzieja, dialog, jednoczenie ludzi, nauczanie).

Jedyna cechg negatywna zauwazona przez respondentéw jest ‘konserwatyzm’ (kate-
goria czysta), natomiast cechy pozytywne obejmuja rozdrobnione ‘cechy osobowosci’
(odwaga, sprawiedliwo$¢, szacunek, szczero$é, tolerancja, wszystkich traktowat réwno,
wytrwaly, skromny, ufny, silny, tolerancyjny, uczynny) oraz ‘dobro’ (kategoria czysta),
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‘otwarto$¢ (kategoria czysta). Jak na wzér i autorytet przystalo, niewiele w Janie Pawle
IT wad, natomiast jego cechy pozytywne sa liczne i nierzadko nie daja si¢ wyliczy¢
(pojawialy si¢ odpowiedzi: wszystkie, wiele, nie sposéb je wymienic).

Wizerunek Jana Pawta I wyznaczaja przede wszystkim kategorie opisu: dialog,
mitos¢/milosierdzie, papiez, dobro, wiara, autorytet/wzor.

Prasa

Jan Pawet II jest czgstym bohaterem artykuléw prasowych, zwlaszcza gdy zblizajq si¢
kolejne rocznice zwigzane z jego osoba: rocznica pontyfikatu, rocznica pierwszej piel-
grzymki do Polski czy tez rocznica $mierci. Przyjrzyjmy si¢ zatem wizerunkowi, ktéry
wyplywa z artykutéw publikowanych w okresie trzeciej rocznicy jego $mierci. Intere-
sujace wydajg si¢ okreslenia, epitety, ktdre sa stosowane jako swoiste synonimy ‘Jana
Pawta IT’. Obok standardowych i dobrze znanych okreslen, takich jak Karol Wojtyta,
papiez, Ojciec Swigty, Stuga Bozy, pojawiaja si¢ réwniez okreslenia bardziej wyszukane:
gigant XX wieku, ikona wyobrazni, mistrz etyki, mistyk, Piotr naszych czasow, praywidca
polityczny, poeta, wielki promotor, wyjgtkowa osoba, niezwykty cztowick.

Czgsto méwi sig tez w roznych kontekstach o dziedzictwie Jana Pawta I1, dziedzic-
twie, ktdre wyznaczaja wyrazenia: dziedzictwo Jana Pawta I, identyfikacja wiernych
z_Janem Pawtem I1, imiona po Janie Pawle I1 najlepszym prezentem, instytucje Jana Pawla
11, place Jana Pawla 11, wznoszenie pomnikdéw, szkoty imienia Jana Pawta I1, ulice Jana
Pawta I, zdobyt miejsce w historii, zmienit dzieje swiata, zmienit czyjes zycie.

Zdolno$¢ Jana Pawta II do zapisywania si¢ w pamieci ludzkiej, historii $wiata
moze by¢ wynikiem wyboru dokonanego przez Boga. Jan Pawet II okazuje si¢ wy-
braficem Boga: byt jak Jezus, byl znakiem Boga, cechy nadprzyrodzone, kierowany
przez Pana, obdarzony taskq, oddychat laskq, otrzymat wskazéwki Maryjne, pochwy-
cony w Boskie sieci, pontyfikat Jana Pawla Il znakiem Zmartwychwstania, prorok dany
od Boga, prorok naznaczony przez Boga, prowadzony przez Boga, przetamat opor zlych
mocy, przez Niego Bdg mowi, silniejszy od szatana, zanurzat si¢ w Bogu, wybrany przez
Pana, nastgpca Chrystusa. Obok jego boskiego wcielenia silnie zarysowane sg réwniez
jego cechy ludzkie i cechy osobowosci: czlowiek z krwi i kosci, pracowat na rézne
zmiany, normalny czlowiek, samotny wobec Zycia, przezywat dramaty Zyciowe, pozba-
wiony wszystkiego, madry, serdeczny, usmiechnigty, odwazny stuga, czuty, przekraczal
uprzedzenia, wystuchat, nadzwyczajna wrazliwosé, spontaniczny, swojski, bezposredni,
krytykowat niechgtnie, delikatny, serdeczny, wielka osobowosé, Zartowalt. Jan Pawet 11,
zanurzony jednoczes$nie w $wiecie boskim i ludzkim, budzit silne emocje w ludziach,
nie tylko w katolikach. Te emocje przekladaja si¢ na stosunek ludzi do Jana Pawla
11: cieply stosunek, oklaskiwany, optakiwany, drzatem o jego zycie, duma z papieza,
indywidualny stosunek, zaskarbit sobie mitosé, zaskarbit sobie szacunek, Polacy pod
urokiem, przed Smiercig pili za jego zdrowie, skupienie tysigcy ludzi.
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Choroba i $mier¢ Jana Pawla II byty powodem do zmian, zadumy nad zyciem.
W jego ostatniej wedréwee towarzyszyty mu media, ktére na biezaco informowaty
o jego stanie miliony ludzi, ktérzy dzigki temu mogli sta¢ si¢ towarzyszami w jego
cierpieniu, chorobie: ludzie sledzili jego chorobe, mimo fatalnego stanu mysli jasno,
sprawit, ze cierpienie przemdwilo, nie byt w stanie mowié, stat twarzq w twarz z bélem,
konfrontacja z cierpieniem, odszedt do Domu Ojca, miliony oglgdaty jego zwloki, piel-
grzymi oddawali hotd ciatu, pogrzeb pojednaniem kibicéw, pogrzeb pojednaniem Lecha
Walgsy z Aleksandrem Kwasniewskim, przekroczyt prég smierci, przeszedt od smierci
do zycia, Smieré — swigtem narodowym, Smieré narodzinami dla nieba, Smieré zastata
go przy pracy, Smier¢ powodem do nawrdcenia. Jan Pawet 11 tuz po $mierci zostal
obwotany swictym: dokumenty dowodzqce swigtosci, natychmiast swiety, przekonanie
0 Swigrosci, Swigte Zycie, Zycie swiadectwem swigtosci, swigty oblok; Jego swigtos¢ byta
poswiadczona przez cuda dokonane za jego wstawiennictwem: nawrdcenie dzigki Ja-
nowi Pawtowi 11, uzdrowienie za wstawiennictwem, jego sita czyni cuda; Jan Pawet
11 jeszcze nie zostat beatyfikowany: modlitwa o kanonizacje, modlitwa o beatyfikacje,
szybki proces wyniesienia na ottarze, a juz wierni wznoszq do niego modlitwy i prosby.

Jego zycie i $mier¢ kazdego roku s3 wspominane, kontemplowane: czczenie kaz-
dej rocznicy Smierci, czuwanie pod papieskim oknem, Watykan czci trzecig rocznice
Smierci. Sktadane sg réwniez podzi¢kowania za zycie, dzielo, podzigkowania Bogu
za przemiany w Polsce, podzigkowania za wolnos¢.

Jan Pawel II czgsto okreslany jest mianem autorytetu, bohatera: dobry pasterz,
nauczgyciel, autorytet politykéw, bohater narodowy, potezny bobater, bobater stangl
nagi, dawat nowe horyzonty, dawat perspektywe. Podkreslana jest réwniez jego rola
w ksztattowaniu dialogu miedzy religiami, narodami, tradycjami i kulturami. Opi-
sywany jest jako osoba promieniujaca miltoscia i mitosierdziem: kochat bliznich, nie
odpychat nikogo, obejmujqcy cztowieka, apelowat o wyobraznig mitosierdzia, promotor
mitosierdzia, wzdr milosierdzia, krzyczat o mitosierdziu.

Wizerunek Jana Pawta II ksztattowany przez prasg jest przede wszystkim pozy-
tywny, nieskazitelny. Przypomina si¢ o jego cierpieniu, chorobie, ale réwniez o zy-
ciu, jakie prowadzit. Z jednej strony jest ukazywany jako cztowiek z krwi i kosci,
z drugiej natomiast §wiety, wybrany przez Boga, sprawca cudéw. Mimo uplywu
kilku lat od $mierci Jana Pawla II wciaz brakuje w Polsce rzetelnej analizy jego
dziatalnosci, nie méwi si¢ o pozytywnych i negatywnych aspektach jego dokonan,
ale utrzymuje si¢ wyidealizowany i mocno nacechowany religijnie obraz jego osoby.

Podsumowanie analizy danych

Hipoteza badawcza obejmowata probg sprawdzenia, na ile obraz Jana Pawta II wy-
taniajacy si¢ z prasy wplywa na jego wizerunek wéréd studentéw dziennikarstwa
i komunikacji spolecznej oraz finanséw i rachunkowosci. Po przeanalizowaniu obu
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zrédet informacji okazuje sig, ze prasa nie ma znacznego wptywu na ksztattowanie
si¢ konstruktu Jana Pawta II wsréd respondentéw.

Prasa przede wszystkim opisuje Jana Pawla I w sposéb przypominajacy srednio-
wieczne hagiografie. Bez problemu mozemy zrekonstruowac z tych opiséw zycie
(wspomina si¢ o jego serdecznosci, humorze, dobroci, pomocy, zwyczajnosci jego
zycia), cierpienie i $mier¢ ($mier¢ zastata go przy pracy, stal twarza w twarz z cier-
pieniem, miliony ogladaty jego zwloki, pielgrzymi oddawali hotd ciatu) oraz cuda,
ktére dzialy si¢ za jego wstawiennictwem (nawrdcenie dzigki Janowi Pawlowi 11,
uzdrowienie za wstawiennictwem, jego sita czyni cuda). Otrzymujemy zatem trdj-
dzielny opis hagiograficzny, obejmujacy zycie, cierpienie i cuda $wigtego.

Natomiast z badari ankietowych wytania si¢ wizerunek Jana Pawta II konsty-
tuowany przede wszystkim przez pryzmat pelnionej przez niego funkgji oraz przez
czlowieczenistwo. Respondenci opisujg Jana Pawta II przede wszystkim w katego-
riach: dialog (dialog mi¢dzy religiami, szerzyt ekumenizm, dialog migdzy kulturami,
zblizyt wyznawcéw réznych religii), mitos¢/mitosierdzie (kochajacy, czuly, peten
milosierdzia), papiez (papiez, gtowa Kosciota, Jan Pawet II, Karol Wojtyta), dobro
(kategoria czysta), wiara (wiara, wiara w Boga, wiara w cztowieka, wiara w bliznich),
autorytet/wzor (wzdr, idol, symbol, ikona, przyktad, autorytet). Nalezy jeszcze do-
da¢, ze kategorie zaznaczane przez respondentéw nie przekraczaja w wigkszosci
20%, we wszystkich odpowiedziach na pytania jest tylko jedna kategoria, ktéra
liczy 34,8% wszystkich odpowiedzi. Na tej podstawie mozemy wnioskowaé, ze wi-
zerunek Jana Pawta II wérdd studentéw nie jest jednolity.

Podejmujac si¢ zbadania jakiegokolwiek konstruktu obecnego w przestrzeni
komunikacyjnej, musimy zawsze dokona¢ wyboréw ograniczajacych: doktadnie
okresli¢ przedmiot naszych badari oraz wybra¢ grupe badanych. Przedmiotem mo-
jej pracy byt konstrukt — wlasne postrzeganie — Jana Pawla II, a grupa badanych
studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej oraz finanséw i rachunkowosci.
Dla poréwnania zostal tez przedstawiony wizerunek Jana Pawta II zrekonstruowany
na podstawie analizy prasy.

Wizerunek Jana Pawla II wsréd studentéw jest fundowany przede wszystkim
przez okreslenia: dobro, mitos¢, wiara, autorytet/wzér. Gdyby te cechy potraktowaé
jako wspétzalezne od siebie i dopetniajace si¢ wzajemnie — i jako takie bedace punk-
tem wyjécia do kolejnych badan — nalezatoby w taki sposéb zaprojektowad nastgpne
badania, aby sprawdzi¢, czy osobie uznawanej za autorytet przez studentéw zawsze
przypisuje si¢ dobro, mitos¢ i wiarg jako jej cechy definiujace. Interesujace mogto-
by by¢ réwniez rozwiniecie wynikéw cech definiujacych Jana Pawta II o kolejne
dookreslenia. Stosujac np. metode wywiadu poglebionego, mozna by sprawdzi¢,
co sprawilo, ze Jan Pawet II jest uznawany za wzér i w jakiej dziedzinie zycia. Ewen-
tualnie majac dane, ze Jan Pawel II jest okreslany mianem autorytetu, nalezatoby
sprawdzi¢, czy jesli zapytamy studentéw o autorytet/autorytety, réwniez pojawi si¢
wiréd nich Jan Pawet II.
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Zostalo juz powiedziane, ze wizerunek Jana Pawta IT obecny w prasie ma niewiel-
ki wplyw na wizerunek Jana Pawla II wéréd studentéw. Nalezy jeszcze zaznaczyd,
ze rozréznienie odpowiedzi ankietowanych ze wzgledu na ple¢ i kierunek studiéw
réwniez nie przyniosto znaczacych réznic. Nalezy zatem przypuszczad, ze kierunek
studiéw i ple¢ nie sa zmiennymi dyferencjujacymi wyobrazenia studentéw na temat
Jana Pawta IT albo takie rozréznienia bylyby obserwowalne przy zestawieniu wickszej
ilosci kierunkéw.

W badaniach mediéw warto by przeprowadzi¢ analiz¢ wizerunku Jana Pawta
11, w ktérych zmienna bylby czas — lata, jakie uptynely od jego $mierci. Sprawdzi¢,
jak zmienia si¢ sposéb méwienia o Janie Pawle II w przeciagu kilku lat zaréwno
w prasie, telewizji, jak i filmie.
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Cyfrowa oktadka ksigzki — mate jest piekne

1. Oktadka ksigzki w nowych mediach

Liczby méwia same za siebie. Przychody ze sklepéw internetowych wyniosty w Pol-
sce w 2010 roku 6,2 mld ztotych. Mimo spowolnienia gospodarczego i nastawienia
konsumentéw na zaciskanie pasa nadal mozna bylo zaobserwowa¢ 22-procentowy
wzrost obrotéw e-handlu'. Opierajac si¢ na szacunkach wydawnictwa Biblioteka
Analiz, nalezy wskazad, ze zysk ze sprzedazy ksiazek online w Polsce wynidst w 2009
roku 427 mln z}. Przy czym najwigksze pig¢ internetowych ksiegarni zarobito ko-
lejno: Merlin 50 mln, Empik 40 mln, Gandalf.com.pl 15,1 mln, eksi¢garnia.pl
10 mln i Helion 7 mln®.

W roku 2008 obroty ze sprzedazy ksigzek w sieci wyniosty 381 mln, a zatem
obserwujemy 12-procentowy wzrost. W sklepie internetowym Merlin na 220 tys.
towaréw znajdziemy 100 tys. ksigzek. Gandalf.com.pl posiada obecnie 160 tys.
ksiazek w swej ofercie, w tym 2000 audiobookéw i e-bookéw. To ogromna liczba ty-
tutéw, kedrymi sklepy i wydawcy chca zainteresowaé czytelnikéw. Odbiorcy szukaja
w sieci pozycji rzadkich, tytutéw oraz publikacji sprzedawanych w promocjach, ale
takze rynkowych hitéw. A kazda z tych ksiazek potrzebuje cyfrowej wersji oktadki®.

Takze dla hurtowni Internet jest coraz wazniejszym sposobem pozyskiwania
zaméwien. Jeden z najwickszych polskich dystrybutoréw — przedsigbiorstwo FK
Jacek Olesiejuk — ponad 60 procent obrotéw realizuje dzigki zakupom ksiggarzy

' L. Golebiewski, K. Frotow, P. Waszczyk, Rynek ksiqzki w Polsce 2010 — dystrybucja, Warszawa
2010, s. 269.

2 Ibidem, s. 274.

3 L. Golebiewski, K. Frotow, P. Waszczyk, Rynek ksiqzki w Polsce 2010 — wydawnictwa, Warsza-
wa 2010, s. 27.
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i bibliotekarzy we wtasnym sklepie wirtualnym?®. Na rynku ksiazki nieustannie po-
wstaja tez nowe inicjatywy, ktérych rozwéj doskonale obrazuje rosnace zaangazo-
wanie wielu firm w proces rozwoju kultury e-czytania w Polsce. W maju 2010
stworzono spotke Iformat (wykreowang przez Wydawnictwo Naukowe PWN oraz
sie¢ dystrybucji Azymut), ktéra ma za zadanie zdigitalizowa¢, zabezpieczad i archi-
wizowad ksigzki, a z drugiej — oferowa¢ je sklepom wspétpracujacym z Azymutem.
Wraz z powstaniem spétki Iformat do zycia powolano takze Akademi¢ Cyfrowej
Publikacji, ktéra ma stuzy¢ wymianie mysli i do§wiadczert z wdrazania nowych
technologii w branzy wydawniczej.

Cyfrowe okfadki sa niezb¢dne do promocji tradycyjnych ksiazek w nowych
mediach, ale takze i ksigzek elektronicznych. W obecnej chwili zyski ze sprzedazy
e-bokéw sa jeszcze niewielka czgécia polskiego e-handlu, ale sytuacja ta dynamicz-
nie si¢ zmienia. W polowie 2010 roku na $wiatowym rynku byto juz kilkadziesiat
e-readeréw, w tym kilkanascie modeli dostgpnych w polskiej ofercie.

Mimo ze projekt sieci Kolporter, ktéra stworzyta pierwszy polski e-czytnik
(eClicto), nie zakoriczyt si¢ sukcesem i przechodzi obecnie w stan uspienia (wstrzy-
manie uaktualnien softu, wstrzymanie prac nad nowa wersja urzadzenia), to na e-
-rynku pojawit si¢ nowy potezny gracz — EMPIK. Sie¢ salonéw w kwietniu 2010
nawigzata wspStprace z ksiggarnia Virtualo.pl i oferuje obecnie najwigksza ilos¢
e-bookéw dostepnych dla polskiego czytelnika. Na dzien dzisiejszy ma takze w ofer-
cie az pigé e-czytnikéw, kedrych cena waha si¢ od 399 do 845 zt i kusi odbiorcéw
licznymi promocjami, np. e-booki bez 23% VAT.

O tym, ze na sprzedazy e-bookéw mozna zarobi¢, $wiadczy przypadek wy-
dawnictwa Ztote Mysli, ktére na wydawaniu e-bookéw zyskato w 2009 roku
2,38 mln zl, sprzedajac 100 tys. egzemplarzy e-ksiazek i wydajac 52 nowe tytuly.
Mimo ze wydawnictwo Ztote Mysli wypuszcza jedynie popularne w Internecie po-
radniki, to branza e-wydawnictw rozwija si¢ réwniez na polu beletrystyki. Zdaniem
Bartlomieja Roszkowskiego wartos¢ polskiego rynku e-bookéw mozna w tej chwili
szacowaé na 6-7 mln zP.

Tak jak w prawdziwej ksiegarni czy bibliotece, tak i w wirtualnym biznesie spo-
tkanie czytelnika z ksiazka, ktéra moze zostaé przez niego zakupiona, zaczyna si¢
od oktfadki, i to niezaleznie od tego, czy klient chce kupi¢ w internetowym sklepie
ksiazke papierowa, czy elektroniczna. Najpierw w oczy rzuca si¢ przednia oktadka.
Tylna oktadka, skrzydetka czy grzbiet ksiazki przestaja mie¢ znaczenie w cyfrowym
$wiecie. Ich funkcje informacyjne, reklamowe i estetyczne przejely — notka wy-
$wietlana w internetowym sklepie, czytelnicza recenzja, facebookowa polecanka,
przyznana ocena czy pozytywny komentarz innych czytelnikéw.

4 L. Golebiewski, K. Frotow, . Waszczyk, Rynek ksiqzki w Polsce 2010 — dystrybucja, op. cit.,
s. 283.

> Ibidem, s. 293.
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Oczywiste dotad zasady kreowania okfadek, ktére przez dziesi¢ciolecia sprawdzaty
si¢ w przypadku ksiazek papierowych, przestaja mie¢ znaczenie w sieci oraz na nowych
nosnikach dystrybuujacych informacjg — ekranach komputeréw, smartfonach, netbo-
okach, e-readerach czy tabletach. Zmiang podejécia do projektowania oktadki wymusza
nowa technologia. Przykladowo najnowsza wersja wyswietlacza e-ink firmy Amazon
daje 0 50% lepszy kontrast w stosunku do poprzednich modeli, co wymusza wprowa-
dzenie nowego systemu projektowania okladek wyswietlanych na tym czytniku.

Wiele zmienily takze telefony komérkowe. Wigkszo$¢ dostgpnych obecnie mo-
deli opartych na oprogramowaniu Google Android daje swoim uzytkownikom moz-
liwo$¢ zakupu i czytania e-bookéw. Amazon stara si¢ wyj$¢ naprzeciw potrzebom
konsumentdéw i proponuje im wirtualng wersj¢ swojego czytnika Kindle, przygoto-
wang osobno na iPhone’a, iPada, telefony Blackberry czy wspomniane smartfony
oparte na systemie Android.

Takze i polscy wydawcy starajg si¢ reagowad na §wiatowe trendy. Przedsigbior-
czoscia i pomystowoscia wykazali si¢ whasciciele ksiggarni internetowej Gandalf.com,
ktérzy od sierpnia 2009 umozliwili pod wpisanym w telefonie komérkowym adresem
Gandalf.mobi zakupy w ten sam sposéb, co na stronie internetowej sklepu. Ponadto
wersja w telefonie zawiera zaktadki strony — regulamin, pomoc, konto klienta itd.
Z podobnego rozwiazania skorzystat Kolporter, ktéry oferuje internautom mozliwosé
zakupdéw na telefon komérkowy, iPhone oraz palmtop. Ponizej schemat pokazujacy
zasady dziatania Gandalf.mobi na telefonie komérkowym. Latwo zauwazy¢, ze nie-
odzownym elementem prezentacji produktu w takiej formie jest jak zawsze — oktadka.



350 ...................................................... Yukasz Sm|g|e|

Wydawcy wierza, ze w erze dygitalizacji ksiazka musi posiada¢ swoja graficzng re-
prezentacje. Nawet jesli ma si¢ ona przystuzy¢ jedynie promocji online. Niezaleznie
od formatu publikadji ksiazke identyfikuje si¢ z przypisana do niej oktadka® — méwi
Chip Kidd, dyrektor artystyczny w wydawnictwie Alfred A. Knopf, ktdry w swej
karierze zaprojektowat ponad tysiac oktadek, w tym dla takich autoréw jak Cormac
McCarthy i James Ellroy.

Wiele wskazuje jednak na to, ze dopiero teraz, wraz z rosnaca rolg nowych me-
diéw, przemyslane projektowanie oktadek zyskuje na znaczeniu. W maju 2011 roku
najwigksza internetowa ksi¢garnia na $wiecie — amerykariski Amazon — oglosita,
ze od kwietnia na kazde sto drukowanych ksiazek, zaréwno w twardej, jak i w migk-
kiej oprawie, sprzedaje sto pig¢ e-bookéw. Swiadezy to niewatpliwie o upowszech-
nieniu wéréd czytelnikéw elektronicznych czytnikow ksiazek, w tym takze ostatniej
wersji stynnego Kindle, ktdrego cena w wersji z reklamami wynosi obecnie niecate
sto czterdziesci dolaréw. Dane przedstawione przez Association of American Publi-
shers pokazuja, ze sprzedaz e-bookéw rosnie z roku na rok, ale nie stanowi to zagro-
zenia dla ksiazek papierowych. W Stanach e-ksiazki sprzedaja si¢ nadal gorzej niz
literatura dla dorostych w twardej oprawie oraz literatura dla dorostych w migkkiej
oprawie. Elektroniczne ksigzki jedynie nieznacznie przebijaja tez w wynikach sprze-
dazy literature religijna.

Badania Association of American Publishers wskazuja, ze ksiazka elektroniczna
jeszcze przynajmniej przez wiele lat nie wyprze ksiazki papierowej. Nie zmienia
to faktu, ze w marcu 2011 roku wydawcy zarobili na e-publishingu 69 milionéw
dolaréw (wzrost 0 145,7%), a to oznacza, ze jest to rynek stabilny i trafiajacy w gusta
odbiorcéw. Jak wobec tego czytelnicy e-ksiazek postrzegaja oktadki?

Whrew temu, co mozna zaktada¢, e-czytniki wcale nie wyeliminuja ksiazkowych
oktadek. Nie zmniejsza takze ich sily oddziatywania na odbiorce. Wszystko wska-
zuje na to, ze Internet, e-ksiazka, e-czytniki oraz nowy czytelnik przywiazuja wick-
szg wage do ksigzkowych oktadek niz kiedykolwiek wezesniej. W erze dygitalizacji
oktadka staje si¢ bowiem najlepsza reklama ksiazki i przejmuje funkcje, ktéra do tej
pory pelnily plakaty i billboardy.

Szczegdlne warunki dla prezentacji oktadek stworzyta w ciagu ostatnich dwéch
lat firma Apple, wypuszczajac na rynek tablet iPad i réwnoczesnie rozpoczynajac
$wiatowg rewolucje w produkcji podobnych urzadzenri. Tablety maja wbudowany
ekran LCD, co w przeciwieristwie do ekranu e-ink, wyswietlajacego jedynie skale
szaroéci, daje potgzne mozliwosci prezentacji grafiki w kolorze i wysokiej rozdziel-
czosci. O popularnosci e-czytelnictwa z uzyciem tego urzadzenia moze $wiadczy¢
fakt sprzedania w okresie od 3 kwietnia do 23 czerwca 2010 okofo 3 milionéw
egzemplarzy iPada oraz zakup w tym samym czasie 600 tys. e-bookéw z iBook-
store. Dzi$§ oktadka ksiazki musi wigc prezentowa¢ si¢ dobrze nie tylko na pétce

¢ M. Rich, In E-Book Era, You Can't Even Judge a Cover, ,The New York Times” marzec 2010.
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w prawdziwej ksiegarni, ale takze na pétkach wirtualnych sklepéw (patrz ponizej
— prezentacja iBooks firmy Apple).

Obecnie najbardziej konkurujacy z Apple Amazon deklaruje posiadanie w swej
cyfrowej ksiggarni Kindle Store przeszto 500 tys. tytuléw. Apple chwali si¢ 60 ty-
sigcami w iBookstore, a trzeci najwigkszy gracz na amerykariskim rynku — koncern
Barnes & Nobel — ma wraz ze swoim czytnikiem Nook ponad milion tytuléw
i kazdy z nich prezentowany jest odbiorcy dzigki oktadce, ktédra trzeba kliknaé, aby
uzyska¢ dodatkowe informacje (ponizej gtéwny panel, witajacy uzytkownikéw od-
wiedzajacych wirtualng ksiggarni¢ Barnes & Noble — tuz pod reklamg najnowszej
wersji czytnika Nook koncern prezentuje oktadki bestselleréw).

Projektanci e-czytnikéw réwniez zatgsknili w ostatnich latach za kolorowymi
oktadkami ksiazek i proponuja nowe rozwiazania, wychodzace poza wyswietlanie
grafiki w odcieniach szaro$ci na ekranach e-readeréw. Pierwszy kolorowy elektronicz-
ny e-bookreader dziatajacy w systemie e-ink zaprezentowala w 2010 roku chinska
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firma Hanvon. Ciekawe rozwiazanie juz
jaki§ czas temu zaproponowal réwniez
koncern Barnes & Noble, tworzac czytnik
ksiazek z dwoma ekranami — wigkszym,
do wyswietlania ksiazek w formacie e-ink
(szarosci), oraz mniejszym, umieszczonym
nizej, ekranie LCD dodanym specjalnie
do wyswietlania kolorowych oktadek ksia-
zek (patrz ilustracja obok).
Wiele wskazuje na to, ze cyfrowa oktad-
ke ksiazki spopularyzuje takie koncern
Google, ktéry planuje zrewolucjonizowaé
literacka ofert¢ nowym narzedziem — wy-
szukiwarka internetowa. Niedawno za-
debiutowala bowiem ustuga eBookStore
wzbogacona o ksiazkowy katalog, ktory
docelowo ma by¢ najwigkszy na $wiecie.
Podobnie jak na rynku smartfonéw Go-
ogle’owi nie bedzie potrzebny zaden wia-
sny e-czytnik, bo ustuga eBookStore dziata
niezaleznie od e-readerdw i ksiggarni. Czy-
telni, kedry kupi e-ksiazke od dowolnego wydawcy, bedzie miat mozliwo$¢ dodania
jej na wirtualng pétke w serwisie Google i czytania na dowolnym urzadzeniu mo-
bilnym za pomoca wymyslonej przez Google przegladarki internetowej — Chrome.
To innowacyjne rozwigzanie takze opiera system identyfikacji wizualnej ksiazki
na elektronicznych oktadkach, ktére musza si¢ prezentowad réwnie dobrze na —
komputerze PC, smartphonie, e-czytniku czy tablecie.

2. Cztowiek cyfr ocenia ksigzke po oktadce

To nowy odbiorca wzmacnia rolg elektronicznej oktadki. Odbiorca, ktéry anonimo-
wo sprzedaje i kupuje ksigzki bez wychodzenia z domu i odwiedzania tradycyjnej
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ksiggarni. Taki odbiorca nie wezmie ksiazki do reki, nie doceni wypuktego druku
na laminowanej okladce. Dla takiego kupujacego istotne jest co$ innego. Nie od-
wréci on ksiazki w rekach, aby rzuci¢ okiem na tylng oktadke, nie rozwinie skrzy-
defek i nie przyjrzy si¢ wsunigtej w ksiazke zaktadce. Zamiast tego — nowy cyfrowy
odbiorca ma mozliwo$¢ interakeji z ksiazka: ocenia ja, komentuje, recenzuje i po-
leca. A klient sklepéw internetowych i aukcji jest nauczony ufa¢ opiniom innych
klientéw, gdyz te w swojej statystyce zdaja si¢ nieomylne, dziata tu prawo liczb —
skoro przyttaczajaca ilos¢ 0sob poleca, to prawdopodobnie towar jest wartosciowy’.

Nawet taki czytelnik, zanim spojrzy na recenzjg i facebookowe , lubi¢”, najpierw
patrzy na oktadke. Nowy odbiorca, korzystajac z tabletu, e-readera czy smartfonu,
nie jest w stanie pokaza¢ postronnym osobom, co czyta. Okladki czytanej przez
niego ksiazki nie mozna podpatrze¢ w metrze czy w parku na spacerze. Zamitowania
czytelnicze e-czytelnikéw pozostaja ukryte dla realnego $wiata. By¢ moze dlatego
renesans na czytnikach przezywa literatura erotyczna. Nie oznacza to jednak, ze czto-
wiek cyfrowy nie chwali si¢ przed znajomymi nowymi ksigzkowymi nabytkami.

Dzi§ oktadki literackich dziet prosciej zobaczy¢ na portalach spotecznosciowych
czy blogach niz na ulicy w mieécie, a spolecznos¢ piszacych recenzje ksiazek, plyt
i filméw w ksiggarni Amazon staje si¢ najwazniejszym ciatem opiniotwérczym
na $wiecie®. Czytelnicy chwala si¢ nowymi lekturami na Facebooku, uktadajac quizy
z ulubionymi przez siebie pigcioma czy dziesigcioma ksiazkami o konkretnej tema-
tyce. Ponizej — uzytkownik serwisu spotecznosciowego Facebook prezentuje pigé
swoich ulubionych ksiazek wtasnie za posrednictwem specjalnego quizu.

W Internecie pojawiaja si¢ takze coraz bardziej specjalistyczne serwisy spofecz-
nosciowe w calosci poswigcone prezentacjom ksiazek oraz ich autorom (np. za-
chodnie Library Thing). Ich uzytkownicy kompletuja wlasne wirtualne biblioteki,
pisza recenzje, oceniaja i polecaja ksiazki, prowadza zamknigte dyskusje z autorami,
a jedynym, co taczy te wszystkie formy interakgji, jest naturalnie wykorzystanie
elektronicznej wersji oktadki, ktéra reprezentuje ksiazke i autora. Najpopularniejsze
obecnie serwisy tego rodzaju w Polsce to nakanapie.pl, Biblionetka oraz Lubimy
Czytal. Ponizej — fragment panelu, na ktérym uzytkownicy informuja siebie nawza-
jem o tym, co obecnie czytaja, w serwisie Lubimy Czyta, zostawiajac przy ksigzkach
specjalne adnotacje (np. ,Przeczytatem”, ,Posiadam”, ,,Chcg przeczytal’).

7 L. Golebiewski, Smier¢ ksiqzki — no future book, Warszawa 2008, s. 26.

8

L. Golebiewski, e-ksigzka — szerokopasmowa kultura, Warszawa 2009, s. 73.
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Coraz popularniejsze staje si¢ takze wykorzystanie w social media oktadki ksiazki
jako awatara, zastgpujacego zdjecie pisarza (ponizej przyktad uzycia oktadki jako
awatara na koncie Facebook polskiego pisarza grozy Krzysztofa Dabrowskiego).

Podobne graficzne skojarzenie — pisarza z oktadka jego najnowszej ksiazki (szcze-
g6lnie w okresie promocji nowego tytutu) — fatwo zaobserwowac¢ na réznego rodzaju
forach internetowych, na ktdrych pisarze zast¢puja swoje wizerunki awatarami ksia-
zek. Ten sam zabieg stosuje si¢ umieszczajac elektroniczna wersje oktadki w podpi-
sach wiadomosci e-mail rozsytanych przy okazji newsletteréw.

Oto dwa ciekawe przyklady awataréw przygotowanych na Facebook, ktére ko-
rzystaja z opcji wstawienia grafiki/zdjgcia o konkretnych rozmiarach. W przypadku
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pisarki thrilleréw Mary Higgins Clark oktadke ksiazki wkomponowano w zdjecie
z jej wizerunkiem. Inne rozwiazanie zastosowano na oficjalnym fanpage’u bestsel-
lerowej sagi Zmierzch Stephanie Mayer, gdzie graficzny koncept jednej z oktadek
cyklu znacznie uproszczono i pozbawiono napiséw.

3. Dizajn cyfrowych oktadek — najnowsze trendy

Oktadka ksiazki na poczatku swej kariery petnita przede wszystkim funkcje ochrony
zamknigtych w niej kartek. Marketing dostrzegt w niej potencjal wiele lat pézniej.
Pierwsze nowatorskie oktadki, ktére nawiazywaty do grafik typowych wezesniej dla
plakatéw, zaprojektowano do ksiazek wydawanych w Rosji w 1920 roku. Za ich
projekty odpowiadali dwaj artysci — Aleksander Rodczenko oraz El Lissitzky.
Kolejny przetom nastapit dopiero dwadziescia lat pézniej, kiedy to grafik Ber-
thold Wolpe wykorzystat w swoich projektach okladek czcionkg Albertus, doskonale
komponujaca si¢ z jego oszczgdnymi, bardzo kolorowymi wzorami, ktére pokochali
tacy pisarze, jak Lawrence Durrell, William Golding i Ted Hughes (ponizej prace

trzech ojcéw wspélezesnego wzornictwa ksiazkowych oktadek).
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Ponizej projekty przefomowych oktadek autorstwa, kolejno: Aleksandra Rod-
czenki, Ela Lissitzky’ego oraz Bertholda Wolpego.

Seri¢ wyjatkowych okladek celowo nawiazujacych do wizji Rodczenki i Lissitz-
ky’ego oraz Woplego stworzylo przy okazji wznowieri §wiatowej klasyki stynace
z dbatosci o okladki wydawnictwo Penguin Books. Zatozeniem projektantéw byto
uzyskanie efektu, ktory przywodzitby na mysl komputerowe grafiki-tha, tapety (wall-
paper), ktére kazdy uzytkownik moze umiesci¢ na gtéwnym ekranie swego kompu-
tera. Oktadki te maja prezentowac si¢ réwnie dobrze w tradycyjnych wymiarach,
np. 124 x 194mm, jak i w wersjach na elektroniczne czytniki, telefony czy tablety
(patrz przyktady ponizej).
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Nowe zasady tworzenia cyfrowych okladek zakladaja, ze to, co z daleka jest
proste, z bliska powinno stawa¢ si¢ kunsztowne, ekskluzywne i podnosi¢ wartosé
ksigzki. ,Non-repeating narrative pattern” — tak nazywa si¢ t¢ zasad¢ na interne-
towych forach, gdzie dyskutujg o okladkach mtodzi projektanci. Obecnie ksiazka
musi prezentowac si¢ réwnie dobrze na pélce w ksiegarni w rozmiarach, jak i w sieci
— na blogach z recenzjami, w internetowych ksiegarniach, na Facebooku i Twitterze
oraz, co réwnie wazne, na ekranie tabletu i elektronicznego czytnika.

Standardowa wielkos¢ okladki wyswietlanej na witrynie internetowej ksiegarni
Merlin wynosi 186 x 280 pikseli. Na witrynie EMPIKU ksiazki maja mniejszy format
(131 x 204). Jak zatem fatwo si¢ domysli¢, konstrukeja sklepow internetowych takze wy-
musza na projektantach niestandardowe podejécie do tworzenia ksigzkowych oktadek.

Szczegblnie ta druga grupa urzadzeri wymusza wprowadzenie nowych rozwia-
zan przy projektowaniu okladek. Standardowy model Kindle, Nooka czy innego
popularnego e-czytnika nie wyswietla bowiem koloréw, lecz obraz w skali szarosci,
a na dodatek w przypadku wyswietlaczy firmy Amazon okfadki ksiazek wyswietlane
sa w dwdch formatach. W wyszukiwarce ksigzek wyswietlana jest niezwykle mata
wersja oktadki (60 x 90 pikseli), co bardzo mocno ogranicza mozliwosci dizajnu.
Po przeniesieniu si¢ na stron¢ pokazujaca szczegdtowe informacje o ksigzce otrzy-
mujemy wigkszy rozmiar oktadki (300 pikseli wysokosci) — ponizej obie wersje
wys$wietlane na czytnikach firmy Amazon:

Przegladajac oktadki ksiazek wystawione w Amazon Kindle Store, mozna tatwo
doj$¢ do wniosku, ze najtatwiej przektada si¢ na cyfrowy jezyk oktadki literackich
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thrilleréw, ktére charakteryzuje specyficzna typografia (duze czcionki) oraz prostota
i czytelno$é.

Oktadki w ksiggarni Amazon pokazujq jednak, ze nawet amerykariscy wydaw-
cy wciaz popelniaja jeden podstawowy btad — czgsto biorg oktadki papierowych
wersji ksiazki i bez dokonywania zadnych zmian w grafice umieszczajg je w wersji
elektronicznej na elektronicznych czytnikach. Im wigcej ksiazek bedzie wychodzito
w postaci elektronicznej, tym wigksze prawdopodobienistwo, ze wydawcy zmienia
swoje podejécie do ich projektowania i zaczng powstawa¢ oktadki tylko na e-wy-
dania. Bedzie to naturalne przedtuzenie pomystu zaktadajacego tworzenie ksiazek
w specjalnych wersjach, np. na tablety firmy Apple. Przygotowane na iPada ksiazki
maja zaimplementowane animacje, s3 wzbogacone o zdjecia, filmy, muzyke, proste
quizy, gry i daja czytelnikowi mozliwos¢ taczenia si¢ poprzez czat z innymi czytel-
niami, ktdrzy w tej samej chwili czytajq dana ksiazke.

W przypadku okladek dobrze sprawdzajg si¢ proste projekty — obecnie wige
pisarz powinien zdawac sobie sprawe z tego, do jakich mediéw trafi jego ksiazka,
juz od samego poczatku. Wiele wydawnictw decyduje si¢ zawczasu wyjs¢ naprze-
ciw oczekiwaniom czytelnikéw i wypuszcza kilka wersji oktadek tej samej ksiazki.
Na przyklad ostatnia powies¢ Stephena Kinga, Pod koputg, miata ich az pig¢, przy
czym firma Amazon sama dobierata oktadki dla kupujacych na zasadzie losowania.
Wszystko dlatego, ze kiedy myslimy o danej ksiazce, tak naprawde instynktownie
myslimy takze o jej okladce, ktéra jest jedynym graficznym symbolem ksiazki ist-
niejacym w naszej glowie.
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Wiele innych wydawnictw korzysta ze strategii dawania czytelnikom wigkszego
wyboru oktadek tych samych ksigzek. Podobne rozwiazanie zastosowat opisywany
wezesniej Penguin Books, ktéry w swojej serii z klasyka pozwala odbiorcom wybra¢
tradycyjne wersje okladek sprzed lat albo ich wersje nowoczesne.

Nowe media pozwalaja projektantom okfadek zblizy¢ si¢ do potencjalnych od-
biorcéw i odpowiednio wezesniej wigcej si¢ o nich dowiedzieé. Zaprojektowane
na podstawie takich danych, wlasciwe przemyslane okladki méwig o ksigzce wigcej
niz kiedykolwiek — sugeruja rodzaj rozgrywajacej si¢ w nich intrygi, klimat opowie-
$ci, przedstawiaja wystgpujace w niej postacie, a wszystko to z mysla o konkretnym
czytelniku. Oktadka staje si¢ bowiem niezastapiona w procesie brandingu i ma za za-
danie przyciagna¢ realnie istniejacego odbiorcg.

Ponizej — przyktady projektow trzech oktadek ksiazki mojego autorstwa pt. Mor-
dercy. Okladki skierowane s do réznych grup czytelniczych — mlodszych odbior-
céw, mitosnikéw komiksu i literatury z gatunku pulp, mitosnikéw fantasy i dark
fantasy oraz do bardziej dojrzatych czytelnikéw kryminaléw, grozy i thrillera.
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Jedno spojrzenie na oktadke powinno wystarczy¢ potencjalnemu czytelnikowi
do tego, aby stwierdzit, czy jest chociaz wstepnie zainteresowany danym gatunkiem
literatury. Kolejny przyklad to oktadka bestsellerowej powiesci pt. Prayjaciotki, wy-
danej przez Wildcat Canyon Press, ktéra sprzedata si¢ w ponadmilionowym nakta-
dzie whasnie dzigki dobrze wyprofilowanej okfadce, ktéra miata trafi¢ w gusta kobiet
szukajacych prezentu dla przyjaciétek.

Wydawcy wymieniaja jeszcze kilka zestawdw, w ktdrych kupujacy weale nie musi
by¢ czytelnikiem. Oktadki projektuje si¢ np. dla:

» rodzicéw kupujacych ksigzki dzieciom i nastolatkom,

» mezéw, ktérzy kupuja ksiazki zonom,

» pracownikéw, ktérzy kupuja ksiazki szefom.

To, ze projekty oktadek od dawna postugiwaly si¢ pewnymi schematami, nie
jest niczym nowym, ale dopiero obecnie, dzigki mediom elektronicznym, ktére po-
zwalajg na dotarcie do bardzo wyraznie okreslonych grup czytelniczych (np. dzigki
danym uzyskanym za posrednictwem serwiséw social media — grupy dyskusyjne,
w ktérych udziela si¢ potencjalny czytelnik, jego ulubione filmy, muzyka czy tez
fora, na ktdre czesto zaglada), projekty oktadek stajg si¢ tak szczegétowo sformato-
wane (ponizej trzy wersje projektu oktadki mojej powiesci romantyczno-obyczajo-
wej pt. Muzykologia — dla m¢zczyzn, dla kobiet oraz wersja neutralna).
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4. Poczatek nowej rewolucji

Oktadka ksiazki stata si¢ w ciagu ostatniego pétwiecza sprawnie dziatajacym narzg-
dziem marketingowym. Obecnie jej rola w oddziatywaniu na odbiorcg wyraznie
wzrasta. Motorem napedowym w jej ewolugji byta cyfryzacja, a obecnie jest nim
przemiana technologiczna — konieczno$¢ zachowania funkcjonalnosci na nowych
no$nikach i przekaznikach informacji: ekranach komputeréw, netbookéw, table-
téw, e-readerdw i smartfonéw. Za zmiany w sprawdzajacych si¢ przez dziesigcio-
lecia zasadach projektowania oktadek odpowiadaja takze nowe media — Internet
i telefonia komérkowa. To one umozliwily bezposrednie dotarcie z produktem,
jakim jest ksigzka, do konkretnych grup odbiorcéw. One takze zmienily samego
czytelnika, ktdry jest obecnie nastawiony na interakcje i chce dostawa¢ od wy-
dawcy wigcej. Nowy cyfrowy czytelnik chce mie¢ wybér i sam kreuje czytelnicze
mody (dowodem na to, jak bardzo skutecznie dziata ten mechanizm, niech bedzie
chociazby system oceniania w ksiggarni Amazon, gdzie czytelnicy sami kreuja
bestsellery).

Cyfrowa oktadka ksiazki, traktowana jako medium umozliwiajace graficzng
identyfikacj¢ produktu, staje si¢ wigc czyms wigcej niz tylko — intrygujaca reklama
czy tablica informacyjna. Upowszechnianie si¢ wszelkiego rodzaju elektronicznych
czytnikéw, ktére pozwalaja ukry¢ przed $wiatem zewngtrznym czytang ksiazke,
weale nie wyeliminuje oktadki. Wrecz przeciwnie — trwajaca obecnie e-rewolucja
pokazuje, ze marketingowo mozna ksiazkowa oktadke wykorzysta¢ na catkowi-
cie nowym poziomie, a wszystko to przynajmniej do tej pory — z zyskiem dla
czytelnika.
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Mariusz Wszotek

Uniwersytet Wroctawski

Komunikacyjna kompetencja przestrzenna
— wyniki badan empirycznych

Wstep

Niniejszy artykut dotyczy projektu badawczego prowadzonego w ramach organizacji
naukowej projekt.design w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu Wroctawskiego. Gléwnym punktem zainteresowania byt kognityw-
ny wizerunek przestrzeni oraz kompetencja przestrzenna, ktéra okreslana jest jako
umiejetnos¢ irytowania wlasnych mozliwosci kognitywnych na okolicznos¢ pro-
blemu badawczego. Brakuje obecnie publikacji podnoszacych tematyke przestrzeni
jako przestrzeni komunikacyjnej, a takze badari na tym polu poczynionych.

Zatozenia teoretyczne

Teoria, ktdra przyjmuje jako relewantng dla perspektywy badawczej, jest teoria ko-
munikacji Michaela Fleischera, w ktérej autor konstatuje, ze

komunikacja to proces negocjacji znaczet, z ktérego wynika (niechcacy) generowanie i utrzy-
mywanie w ruchu systemu spofecznego. Nie mniej, nie wigcej. Cheac natomiast usieciowi¢
zjawiska komunikacyjne z systemem spotecznym, a ten z systemem biologicznym oraz z sys-
temem fizycznym, z ustaled powyzszych wynika mozliwo$¢ sformutowania nastgpujacego
algorytmu, bazujacego na trzech generujacych te systemy modusach organizacyjnych: wspét-
oddziatywania to generator systeméw fizycznych, postrzeganie to generator systeméw biolo-
gicznych, za$ komunikacja to generator systemu spotecznego. W skrécie:

{[(wspétoddzialywania + organizm) = postrzeganie] + znaki} = komunikacja'.

1

M. Fleischer, Communication design czyli Projektowanie komunikacji, £.6dz 2010, s. 174-175.



364 ..................................................... Mariusz Wszotek

Z tego mniej lub bardziej wynika celowo$¢ komunikacji, ktéra dla Fleischera
zawiera si¢ w kilku punkrtach:

— moéwimy w pierwszej linii po to, by utrzymywaé méwienie w ruchu;

— méwimy, by bra¢ udziat i przynaleze¢ (do czegos), poniewaz przez to mozemy mniemaé
(wierzy¢), ze jestesmy cztonkami grup, organizacji, spoteczenistw itp., i dobrze si¢ z tym
czujemy;

— moéwimy, poniewaz wszyscy inni tez méwia;

— moéwimy, by sprawdzi¢, czy sposdb, w jaki méwimy, stosowany jest tez przez innych;

— moéwimy, by sprawdzié, czy uzywane w tym celu konstrukty uzywane sa tez przez innych
w ten sam sposéb i tak samo sa semantyzowane;

— moéwimy, by w trakcie moéwienia dowiedzie¢ sig, czy inni tez tak i to co my méwia;

— moéwimy, poniewaz chcemy i mozemy si¢ przez to orientowaé;

— moéwimy, by dowiedzie¢ si¢, czy nasz stan wiedzy jest taki sam, jak stan wiedzy innych;

— moéwimy z indywidualnych powodéw, by zaspokoi¢ nasze osobiste potrzeby;

— méwimy, poniewaz zmuszaja nas do tego instytucje socjalizacyjne;

— méwimy, poniewaz zmuszaja nas do tego spofeczne systemy funkcyjne;

— méwimy, by unikna¢ restrykgji spotecznego rodzaju;

— méwimy, poniewaz odpowiednie instytucje, organizacje, urzadzenia sa tak ukierunkowane,
ze przez nasze méwienie sa one utrzymywane w ruchu;

— moéwimy, poniewaz my§limy;

— méwimy, poniewaz nie mamy innego wyboru i nie daje si¢ nam innego wyboru®.

Na okoliczno$¢ niniejszego badania przyjmuje perspektywe Edwarda Halla, kto-

Iy zauwaza, ze

Budynek jest jednostkowa rzecza, czyms, co ma swoja integralnos¢ i moze by¢ wydzielone
z reszty fizycznego uktadu przestrzennego. W pewnym sensie myslimy o budynkach i trakeu-
jemy je, jakby byly indywidualnymi obiektami — dobre, zte, obojetne, drogie, rzadkie, tanie,
niezle lub kiepsko skonstruowane, pigkne, brzydkie, ulubione lub lekcewazone. Przypisujemy
im wszystkie wlasciwosci przedmiotéw i rzadko myslimy o nich jako o ,deklaracjach” — ak-
tywnych czynnikach w ludzkich sytuacjach’.

Powyzsza konstatacje traktuj¢ jedynie jako element techniczny w stosunku
do przeprowadzonego procesu badawczego. W kontekscie komunikacji spotecznej
budynki nie sa traktowane jako indywidua, a raczej jako semantyczne pola komu-
nikagji, w ktérych si¢ poruszamy. Budynek jako taki nie istnieje (w trzeciej rzeczy-
wistosci), ale istnieje w komunikacjach o tym budynku. Te natomiast nie sg wy-
izolowane w stosunku do jednego obiektu. Innymi stowy, komunikacja o danym
budynku jest sprz¢zona z systemem kognitywnym obserwatora, ktéry é6w budynek
obserwuje w kontekscie wlasnej — indywidualnej perspektywy. Przyjmuje¢ zatem,
ze przedmiot badania (budynek) jest wynikiem negocjacji senséw, znaczen, czyli
produktem komunikacji.

> M. Fleischer, Ogdlna teoria komunikacji, Wroctaw 2007, s. 174-175.
> E.T. Hall, Ukryty wymiar, Warszawa 2005, s. 214.
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Design badania

Badanie przestrzeni dotyczylo sprawdzenia, jak przestrzen jest postrzegana i wykorzy-
stywana przez wybrang grupe odniesienia — a doktadniej, jak studenci widza i opisuja
akademiki i domy studenckie oraz wystepujace tam sytuacje komunikacyjne. W zwiazku
z charakterem badania grupa odniesienia zostata ograniczona do samych studentéw
réznych uczelni wyzszych majacych swoje siedziby we Wroctawiu. Obszar badania —
przestrzen i proksemika — oraz zainteresowania badawcze wymusily wprowadzenie réz-
norodnych metod badawczych dla kompleksowosci projekeu. W badaniu wykorzystano
zarbwno metody ilosciowe — kwestionariusz ankietowy ze standaryzowana lista pytan,
jak i metody jakosciowe — badanie wizualizacji kompetencji przestrzeni (dedykowana
forma badania) i zogniskowany wywiad fokusowy. Badanie zostato podzielone na trzy
etapy i w dalszej cz¢éei artykutu analiza i wnioskowanie zostang przedstawione w trzech
réznych etapach pracy. Zostato tez poprzedzone analiza sytuacji zastanej w ramach
przedmiotu badania — akademiki i domy studencie. W ramach badania starano si¢ uzy-
ska¢ odpowiedzi na szereg probleméw badawczych: postrzeganie akademikéw i doméw
studenckich, §wiadome preferencje przestrzenne, rekonstrukcja profilu uzytkownika,
wizualizacja przestrzeni pokoju akademickiego, rekonstrukeja sytuacji socjalnych.

Metodologia badawcza

W zaprojektowanym procesie badawczym zostaty wykorzystane rézne metody ba-
dawcze. Zaréwno metody ilosciowe, jak i jakosciowe byly punktem zainteresowania
zespotu badawczego. W procesie badawczym zastosowano facylitacyjne taczenie ba-
dan jakosciowych i ilosciowych.

Facylitacja podkresla wspierajaca role drugiego podejscia — kazde z nich dostarcza hipotez i inspi-
racji, keére moga by¢ wykorzystane po drugiej stronie. Allan Bryman (1992) wyréznia jedenascie
sposobéw integrowania badar ilosciowych i jakosciowych. 1. Logika triangulacji polega wedlug
niego na sprawdzeniu jakoci np. wynikéw jakosciowych poprzez zestawienie ich z wynikami ilo-
$ciowymi. 2. Badania jakosciowe moga wspiera¢ badania ilosciowe. 3 [....] i vice versa 4. Obydwa
podejscia faczy si¢ po to, by uzyskac szerszy obraz badanego zagadnienia. 5. Cechy strukeuralne
danego zjawiska sa analizowane przy uzyciu metod ilosciowych, natomiast jego aspekty procesu-
alne — przy uzyciu metod jakosciowych. 6. Perspektywa badaczy stanowi podstawe dla podejscia
ilosciowego, podczas gdy badania jakosciowe podkreslaja punke widzenia badanych. 7. Problem
reprezentatywnosci badan jakosciowych mozna rozwiazaé, uzupelniajac je o wyniki ilosciowe.
8. Wyniki jakosciowe moga utatwia¢ interpretacje zwiazkéw pomigdzy zmiennymi w zbiorach
danych ilodciowych. 9. Za pomoca laczenia badan jakosciowych i ilosciowych mozna naswietli¢
zwiazki pomiedzy poziomem mikro i makro badanego zagadnienia. 10. Badania jakosciowe i ilo-
$ciowe moga by¢ odpowiednie na réznych etapach procesu badawczego. 11. Mozliwe sg formy
hybrydowe, np. wykorzystanie badari jakosciowych w warunkach quasi-eksperymentalnych?.

¢ U. Hick, Designing Qualitative Research, London 2007, s. 32.
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W pierwszym etapie procesu badawczego wykorzystano kwestionariusz ankieto-
wy ze standaryzowana lista pytari. Kwestionariusz zawierat 9 otwartych pytan i jedno
pytanie zamknigte. Kazde pytanie zostato zaprojektowane tak, zeby prowadzacy
badanie mégt uzyska¢ jak najwigcej krétkich odpowiedzi. Badanie byto prowadzone
metoda kuli $nieznej. Respondenci zostali poproszeni o samodzielne wypelnienie
ankiety. Zostali zapewnieni o anonimowosci prowadzonego badania. Pierwsza czgs¢
kwestionariusza dotyczyla kognitywnego wizerunku badanej przestrzeni (akademik,
dom studencki). Druga cz¢$¢ kwestionariusza miata na celu rekonstrukcje komu-
nikacyjnego profilu uzytkownika domu studenckiego (w artykule dom studencki
i akademik sg okre$leniami stosowanymi zamiennie). Ostatnia czes¢ kwestionariusza
dotyczyla rekonstrukeji sytuacji socjalnych wystgpujacych na terenie badanej prze-
strzeni. Punktem zainteresowania byla zaréwno rekonstrukeja rzeczywistosci, jak
i sfera normatywna i sfera ,,marzeri”.

Drugi etap badania zostat skonstruowany w celu zweryfikowania wizualno-prze-
strzennych preferencji respondentéw. Badani zostali poproszeni o zwizualizowanie
»idealnego pokoju akademickiego dla dwdch oséb”. Pytanie zostato zweryfikowane
z tzw. stanem faktycznym doméw studenckich w Polsce, gdzie pokoje sa przystosowane
do dwoch oséb i wigeej. Zdecydowang mniejszo$é stanowia pokoje jednoosobowe.
Badanie zostato uzupetnione o dodatkowa prébe z uwagi na mozliwos¢ zaktécenia wy-
nikéw badania, spowodowanego wymiarami arkusza badawczego. Pierwsza préba ba-
danych otrzymata arkusz o wymiarach 210 x 70 mm. Druga préba badanych otrzymata
arkusz formatu A4, czyli 210 x 297 mm, ustawiony w pozycji horyzontalnej. Usta-
wienie arkusza badawczego zostato uwarunkowane ustawieniem pytania badawczego.

W trzeciej czg$¢ procesu badawczego wykorzystano standardowa metodg jako-
$ciowa — zogniskowany wywiad fokusowy, przeprowadzony na jednorodnej grupie
studentéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego.
Studenci w ramach jednych zaje¢ zostali zaproszeni do udziatu w badaniu fokuso-
wym; jednoczesnie zostali poinformowani, ze udzial w badaniu jest dobrowolny
i niegratyfikowany. Wywiad fokusowy dotyczyt w gtéwnej mierze weryfikagji sytu-
agji socjalnych, ktére zostaly wygenerowane w pierwszym etapie badania. Badanie
fokusowe zostato potaczone z technikami moderagji i podziatem na grupy projekto-
we. Pozwolito to na stworzenie jednoczesnie kilku konstrukeji sytuacji socjalnych.

Swiatowe przyktady

Materiat fotograficzny zostat zaczerpnigty z Internetu. Na $wiecie widoczny jest
kierunek kompleksowego projektowania przestrzeni studenckich. Funkcjonalizm
i minimalizm, ale réwniez dbatos¢ o odpowiednio duza przestrzen i naturalne $wia-
tlo. Mozna zauwazy¢ pomyst i kierunek w strong jednostki, nie maksymalnej ilosci
0s6b w jednym miejscu.
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Zrédto: htp://www.neublack.com/art-design/tictgen-dormitory/.

Analiza sytuacji zastanej w Polsce

Fotografie: Szymon Dabrowski.

Analiza wynikéw — kognitywny wizerunek akademikéw

Do pierwszego etapu badania zostal wykorzystany arkusz ankietowy ze standary-
zowang lista pytani otwartych. Badanie zostalo przeprowadzone przez organizacje
naukowa projekt.design wérdd studentéw Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego oraz Szkoly Wyzszej Psychologii Spotecznej
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we Wroclawiu w dniach 15-20.03.2010. Z zebranych 80 ankiet uzyskano ca 150
krétkich odpowiedzi (na kazde z zadanych pytar).

Zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw nigdy nie korzystata z ustug akademi-
kéw — 73%. W badaniu nie uwzgledniano odpowiedzi zwiazanych z krétkotrwatym
uzytkowaniem akademika na czas: imprez, zabaw, wspélnej nauki etc. Za intere-
sujace empirycznie uznano odpowiedzi zwiazane z dtugotrwalym uzytkowaniem
akademikéw. Powodem takiej dyferencjacji jest proba rozdzielenia respondentéw
na uzytkujacych trwale i nieuzytkujacych — redukcja zmiennych. Ankietowani ko-
rzystaja z akademikéw ze wzgledu na czynniki ekonomiczne oraz specjalnos¢ bada-
nej przestrzeni. 50% — tani nocleg, 33% — towarzystwo. Jako podstawowy powéd
niekorzystania z akademikéw i doméw studenckich respondenci wskazali miejsce
zamieszkania z rodzing — 38%, lub wiasne mieszkanie — 25%. Skojarzenia z akade-
mikiem odnosza si¢ wérdd respondentéw do imprez — 26%, hatasu — 13%, alkoholu
—9%. Ankietowani nie kojarza akademikéw z nauka, uczelnia, miejscem zamieszka-
nia, a raczej z impreza i jej substytutami (alkohol, hatas, zabawa). W sytuacji pytania
normatywnego, odwotujacego si¢ do tego, jaki powinien by¢ akademik, wskazuja
dobre warunki — 16%, imprezy — 12%, spokdj — 12%. Badani zauwazaja norma-
tywne przeznaczenie akademika, jako przestrzeni stuzacej do nauki, ale zachowuja
réwniez konotacje zwigzane z zastanym obrazem $wiata. Idealny akademik wedtug
badanych powinien by¢ czysty — 21%, tani — 15%, komfortowy — 7%. Respondenci
nie posiadaja szczegdlnych preferencji w stosunku do przestrzeni zyciowej, ktéra
opisuja. W odpowiedziach odwotujg si¢ raczej do tzw. ,normalnosci”, funkcjonali-
zmu i czynnikéw ekonomicznych. Tani, czysty i komfortowy to idealny akademik
dla zapytanych uczestnikéw badania. Badanie miato na celu prébe operacjonalizacji
spofecznego konstruktu uzytkownika akademiku lub domu studenckiego. Dla re-
spondentéw uzytkownikiem takich przestrzeni sa mieszkaricy innych niz Wroctaw
miejscowosci — 20%. Sg to uzytkownicy tolerancyjni — 15% i biedni — 11%. An-
kietowani odnoszg si¢ w tym przypadku zaréwno do $wiata przezy¢ spotecznego
konstruktu uzytkownika, jak réwniez do koncepcji demograficznych — miejsce za-
mieszkania, status finansowy. Drugie pytanie dotyczace konstrukgji uzytkownika
badanej przestrzeni odnosito si¢ bezposrednio do $wiata przezy¢ potencjalnych uzyt-
kownikéw. Respondenci nakreslili mieszkarica akademika jako osobg wyluzowana,
tolerancyjna, otwarta, chetnie imprezujaca. Wizerunek takiej osoby jest konstrukeja
wysoce pozytywna. Dalsza cz¢$¢ badania odnosifa si¢ do funkcjonalnego wyko-
rzystania badanej przestrzeni. W akademikach najcze¢sciej organizuje si¢ imprezy,
pije alkohol oraz je i $pi. Odpowiedzi sa bardzo spdjne w stosunku do konstrukeji
uzytkownikdéw oraz do samego wizerunku przestrzeni. W przypadku normatywnego
podejscia do problemu — akademiki powinny stuzy¢ do nauki, noclegu i imprez.

Wizerunek akademikéw wydaje si¢ w konstrukgji respondentéw bardzo spdjny
od strony tzw. normalnosci i normatywnego podejscia do problemu. Sama prze-
strzeri jest konotowana negatywnie — brudna, hatagliwa. Respondenci w swoich
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odpowiedziach raczej operuja tym wizerunkiem, do ktérego majg dostep na oko-
liczno$¢ komunikacyjnych produktéw (media, opinie, wyniki rozméw) — nie wy-
korzystuja tzw. marzeni do opisu przestrzeni, ale korzystaja z gotowych schematéw
komunikacyjnych.

Analiza wynikéw — visual preference

Drugi etap badania zostat przygotowany na okoliczno$¢ samego procesu badawcze-
go i zostal wyposazony w robocza nazwe ,visual preference”. Respondenci, ktéry-
mi ponownie byli studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej Uniwersytetu
Wroctawskiego oraz Szkoly Wyzszej Psychologii Spotecznej we Wroctawiu, zostali
poproszeni o zwizualizowanie idealnego pokoju dla dwéch os6b w akademiku. Jako
zatozenie metodologiczne uznano, ze wigkszo$¢ pokoi w akademikach studenckich
to przestrzenie dwuosobowe. Badanie zostato podzielone na dwa wewngtrzne etapy

w celu sprawdzenia, czy przestrzei do odpowiedzi bedzie miata wplyw na wizuali-
zacje. Pierwszy arkusz badawczy zostal przygotowany w formacie 210 x 70 mm.
Drugi zawieral to samo pytanie, lecz przygotowany byt w formacie 297 x 210 mm.

Format Format
Toaleta
arkusza poko;u

0,
6% prostokqt :71% otwarty ! 89% jeden pokOJ 82% nie 77% nie
210x70 mm 129 kwadrat 29/ dzielony | 11% dwa pokoje | 18% tak | 23% tak
.2% kolo o dzielony ! : 6 dwa pokoje ! : 0 : 0
. . . .
297 5 210 mm gz/ﬁ’ka“’dsrwtka‘t 60% otwarty | 82% jeden poksj : 829% nie | 82% nie
12 70 SWASTAE T 40% dzielony | 18% dwa pokoje | 18% tak :18% tak
i 4% kOiO : : . :
arkusza
,lozko ! 80% komputer 1ozko—szafa biurko 547% brak okna
210x70 mm  :szafa ! 200/0 T(i/ pute Ewolna przestrzen " 47% okno (-a)
'biurko 10 ° 'fé7ko — szafa — biurko ' 6% balkon
Héiko L : :
iszafa  160% komputer ! lOZk?l_ sl _t blu,rko ot 1 47% brak okna
297 x 210 mm :biurko | 20% TV o 1 PHSTHEER TSN 479 okno ()
'stot  120% DS o sanapa

+kanapa

fé7ko — szafa —

biurko

1 6% balkon
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Wyniki wskazuja na wyjatkowo funkcjonalne podejscie do problemu przestrzeni
przez respondentéw. W ramach badania nie byta oceniana wartos¢ estetyczno-tech-
niczna wizualizacji, ale ilosciowe dane na okoliczno$¢ zaproponowanych przestrze-
ni. Respondenci organizujg przestrzen za pomocg ustawienia mebli i wyposazenia
przestrzeni zyciowej. Statystyczny przekréj pokoju studenckiego zaktada ukryta in-
trowertyczno$¢ pomieszczenia; meble rozmieszczone sa jedynie pod $ciana. Srodek
pokoju zaklada wolna/wspélng przestrzen dla uzytkownikéw. Schemat cechuje sie
ascetycznym funkcjonalizmem. Podstawowe pytanie brzmi: skad bierze si¢ funk-
¢jonalizm w pytaniu o tzw. ,marzenia, pragnienia’? Odpowiedzi na takie pytanie
mozna szukaé w konstrukeji normalnosci i ponownie w produktach komunika-
cyjnych, jakie funkcjonuja w systemie socjalnym. Inaczej kompetencja przestrze-
ni moze dokonywa¢ si¢ na podstawie obserwacji i przezywania przestrzeni, gdyz
sama z siebie nie zaistnieje. Wychodzac od takiego zalozenia, mozna skonstruowaé
whiosek, ze przedstawione, bardzo ubogie, wizualizacje pokoju wzigly si¢ z sytuadji,
w ktérej respondenci nie znaja innych mozliwosci, ktére mozna wykorzysta¢ w kon-
strukeji przestrzeni. Taki wniosek kaze znalez¢ inne drogi badania przestrzeni. Sko-
ro nie wystgpuje kompetencja przestrzeni, badanie preferencji przestrzennych staje
si¢ nierelewantne. Za kazdym razem, kiedy nastapi irytacja systemu spotecznego,
wspomniana kompetencja przestrzenna ulegnie dewaluacji. Pomystem na badanie
preferencji przestrzennych moze by¢ irytowanie systemu za pomoca materialéw
(produktéw komunikacyjnych), ktére beda przedstawialy inne koncepcje, rozwia-
zania przestrzeni. Wredy mozna sprawdzi¢, jedynie poznawczo, czy kompetencja
przestrzeni ulega zmianie.

Analiza wynikéw — grupy fokusowe

Trzeci i obecnie ostatni etap badania przestrzeni to zwrécenie uwagi na paradygmat
jako$ciowy w kontekscie sytuacji socjalnych zachodzacych w badanej przestrzeni.
W badaniu chodzito o uzyskanie odpowiedzi na 4 podstawowe pytania, ktére zosta-
ty wytypowane za posrednictwem pierwszego etapu badania. Jak jes¢? Jak uczy¢ sig?
Jak bawic sig? Jak spa¢? W celu weryfikacji hipotez, ktére odnosza si¢ do zaistnienia
konkretnych sytuacji socjalnych: przestrzeri do spania, jedzenia, nauki, zabawy, wy-
korzystano zogniskowany wywiad fokusowy. Zagadnienia logistyczne: 90 minut,
10-osobowa grupa respondentéw. W ramach metody jakosciowej wykorzystano
technike moderagji i pracy zespolowej jako metody relewantnej dla proceséw gru-
powych. Uczestnicy zostali poproszeni o przedyskutowanie réznych sytuacji socjal-
nych, ktére zachodza w badanej przestrzeni — akademiki i domy studenckie — oraz
zwizualizowanie tych sytuacji na zataczonych do badania planszach. Prezentacja
wynikéw pracy wiazala si¢ z ogélnogrupows dyskusja na okoliczno$¢ zaprezento-
wanego materiatu empirycznego.
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Grupa pierwsza skupita si¢ na zabawie (obrazek 4), starajac si¢ znalez¢ odpo-
wiedz na pytanie ,jak bawi¢ si¢?”. Grupa podzielita przestrzei do zabawy na kilka
mniejszych. Gléwnym miejscem jest ,,lounge”, miejsce do spedzania wolnego cza-
su, rozméw, relaksu, ogladania TV, taficzenia i imprezowania. Wedtug ankietowa-
nych pomieszczenie powinno by¢ wyposazone w kanapy, stoliki, ,media”, regaty
na ksiazki oraz duza wolng przestrzeri. Druga czg$¢ przestrzeni nawiazuje do kate-
gorii semantycznej ,,aktywny tryb zycia — sport”. Badani wskazali na potrzebg zago-
spodarowania przestrzeni w stoly do ping-ponga, sal¢ fitness, bilard. Nie umiescili
w ramach przestrzeni okien — kategoria zabawa dokonuje si¢ wewnatrz budynku
— raczej w pomieszczeniach piwnicznych.

Druga grupa zostata poproszona o zagospodarowanie kategorii ,nauka”. Nauka
w akademiku zostata wydzielona w trzech wspdlnych przestrzeniach (obrazek 2).
Czg$¢ pierwsza — gabinet komputerowy, dostep do Internetu, wygodne fotele, duzo
$wiatta, nowoczesne wngtrze. Pokdj do cichej nauki — przestrzert zaprojektowana
w formie biblioteki, ksiazki na regatach, okragle stoty — centralne miejsce przestrzeni
»naukowej”. Przestrzeni do cichej nauki zaktada wspélna nauke i ekstrawertycznosé
pomieszczenia. ,,Jak kto$ nie potrafi si¢ uczy¢ wspélnie, moze i§¢ do swojego poko-
ju” — jedna z wypowiedzi uczestniczacych w badaniu. Salon dyskusyjny — biblioteka
w angielskim stylu — ciepte drewniane wngtrze, wygodne kanapy. Badani specjalnie
nie umieszczaja okien w tym pomieszczeniu. Salon dyskusyjny ma by¢ miejscem
rozméw, spotkari két tematycznych i organizacji.

Trzecia grupa badanych zagospodarowata przestrzeri oznaczona przez kategorig
»jedzenie” (obrazek 1). Ankietowani zauwazyli potrzebg wlasnej kuchni w przeci-
wienistwie do baru, restauracji, kantyny. Wizualizacja przestrzenna zostata podzielo-
na na dwie czgsci. Czes$¢ jadalna — duzy stét, czgs¢ laboratoryjna — szafki, blat labo-
ratoryjny, regaly, zlew, radio. Badani wskazali na funkcjonalizm przestrzeni i wspdl-
not¢ z zaznaczeniem, ze kazdy uzytkownik posiada wtasne miejsce w lodéwee.

Czwarta i ostatnia grupa zaprezentowata wizualizacj¢ przestrzeni poszczegdl-
nych pokoi (obrazek 3). W tym etapie badania nie wprowadzono okreslonej kate-
gorii pokoju jedno- lub dwuosobowego. Respondenci sami dokonali rozréznienia
na korzy$¢ pokoju jednoosobowego. Kategoria pokoju dwuosobowego powstata
jako alternatywa, w wyniku dyskusji grupy. Pokéj jednoosobowy zaktada przestrzen
dzienna/goscinna i sypialniana. Sprzet: TV, szafka, 16zko, biurko, sofa, regal, szafa
$ciana. Pokéj dwuosobowy to redukcja kompleksowosci do biurka, t6zka, szafy.
Badani nie wskazali drzwi wejsciowych.
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Akademik z zalozenia musi by¢ biedniejszy — grupa sama hamuje si¢ przed
,marzeniami” i kreatywnymi pomystami. Funkcjonuje w konstrukeji normalnosci
wynikajacej z systeméw i konceptéw komunikacyjnych, kedrymi operuje. Grupa
ze wzgledu na brak pewnej kompetencji przestrzennej nie potrafi wyjs¢ ze sche-
matéw, ktére funkcjonujg w systemie spotecznym. Metoda wywiadu fokusowego
pokazata duza ilos¢ kategorii semantycznych. Metoda nie radzi sobie z przetama-
niem schematycznego funkcjonowania. Kuchnia musi by¢ wspélna, bo zawsze jest
wspdlna i wszedzie jest wspdlna. Wywiad fokusowy nie daje wystarczajacych na-
rz¢dzi grupie do tamania stereotypéw i weryfikacji kompetencji komunikacyjnej.

Analiza wynikdw — wnioski

Respondenci korzystaja jedynie z gotowych schematéw komunikacyjnych i wzoréw
semantycznych w opisie przestrzeni. Raczej postugiwanie si¢ ofertami komunika-
cyjnymi, przejetymi z systemu spolecznego (media, przestrzen publiczna etc.). Prze-
strzeni dla respondentéw to zagospodarowanie przestrzenne w postaci doboru i usta-
wienia mebli — aranzacja przestrzeni jest dla respondentéw kompetencja przestrzen-
na — schemat budowy pokoju, wyposazenie pokoju, brak kompetencji operowania
$wiatlem i dostosowania §wiatta do przestrzeni i aranzacji. Generalny i podstawowy
whniosek z przeprowadzonych badan jest taki, ze ankietowani nie posiadaja kom-
petencji przestrzennej. W ramach badan dokonano bardzo interesujacego odkrycia
zwiazanego z arkuszem badawczym. Jest to wniosek niezwigzany z samym tematem
badania, a z procesem poznawczym. Po przeprowadzeniu badania ,visual preferen-
ce” — drugi etap badania — mozna zauwazy¢, ze arkusz do badania nie ma wigkszego
wplywu na respondenta w postaci zréznicowanych wynikéw badan. Wizualizacje
przestrzenne na matym arkuszu badawczym o wymiarach 210 x 70 mm sg bardzo
podobne do wizualizacji na arkuszu formatu A4. Jest to naturalnie tylko pobiezny
whniosek, wygenerowany w ramach wprowadzonej metodologii badawczej, wymaga-
jacy dodatkowego sprawdzenia. Zaproponowane metody nie s3 relewantne do pro-
wadzenia badan preferengji przestrzennych, gdyz nie irytuja systemu kognitywnego
do produkowania nowych komunikacji na okoliczno$¢ badania. System kognityw-
ny, jak to si¢ zwykle dzieje w badaniach deklaracyjnych, korzysta z wtasnych strukeur
komunikacyjnych i na nich opiera swoje deklaracje. Jest to kolejny dowdd (odwota-
nie do wynikéw badan empirycznych prowadzonych przeze mnie na potrzeby pracy
licencjackiej pt. Korelacja materiatu tekstowego, zawartego na opakowaniach kremu
do twarzy dla mlodziezy, z swiadomymi preferenciami zakupowymi jednorodnej grupy
semantycznej — studentéw) na to, ze preferencje przestrzenne s obszarem metodo-
logicznie niedostgpnym, gdyz nie ma wiedzy, jak zachowa si¢ system kognitywny
na okoliczno$¢ pewnych irytacji systemowych w postaci ,,nowosci” pojawiajacych
si¢ w przestrzeni publicznej czy nowych struktur komunikacyjnych. W przypadku
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przestrzeni mozna jedynie bada¢ wizerunek pewnych przestrzeni, jak w przypadku
akademikéw i doméw studenckich; i z tej perspektywy budowa¢ komunikacyjno-
-wizualno-przestrzenny model danego obiektu. Z takim materialem mozna stara¢
si¢ obserwowac¢ reakcje respondentéw w stosunku do zaprezentowanych modeli.
Pytania deklaratywne funkcjonuja jedynie w momencie dokonania operacji ko-
gnitywnych systemu — dalej sa nierelewantne i niesprawdzalne, a tym samym nie
funkcjonuja jako stata preferencja.
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Prasa drukowana a prasa on-line we Wioszech

Prasa drukowana

System medialny Wloch jest dos$¢ zlozony z uwagi na tradycje historyczna. Podzial
na ksigstwa wloskie nie sprzyjat ujednoliceniu si¢ prasy; wrecz przeciwnie — w kazdym
z wloskich ksiestw istniala prasa lokalna. Gazety lokalne we Wloszech stanowig atrak-
cyjny przedmiot badari naukowych i refleksji publicystycznej ze wzgledu na ilosciowe
bogactwo i jako$ciowe zréznicowanie odpowiadajace potrzebom i oczekiwaniom bar-
dzo niejednorodnej publicznosci, silnie zwiazanej emocjonalnie, ekonomicznie i kultu-
ralnie ze swoimi licznymi ,matymi ojczyznami”. Patriotyzm lokalny i odpowiadajaca
mu organizacja zycia zbiorowego jest w Italii zjawiskiem naturalnym, zwazywszy na to,
ze panistwo wloskie liczy sobie niespetna péteora stulecia i jakkolwick powstato na bazie
historycznej, kulturowej i jezykowej wspdlnoty ludzi je tworzacych, to przeciez poczucie
odrebnosci i tradycje poszezegdlnych regionéw sg rzeczywistoscia, keéra ksztattuje sys-
tem medialny od momentu pojawienia si¢ masowych srodkéw przekazu (Jastrzebski).

Wigkszos$¢ wigkszych miast wloskich posiadata swoje ,whasne” gazety. I tak
na przyktad ,Corriere della Sera” byta gtéwng gazeta Mediolanu. Pod koniec XIX
wieku to wlasnie Mediolan byl niekwestionowana stolica dziennikarstwa — tu ist-
niato najwigcej gazet. ,La Repubblica” byta gtéwna gazeta Rzymu i okolic. Trzecia
najczeéciej czytana gazeta we Whoszech byt Il Sole 24 Ore” z naktadem 380 tys.
egzemplarzy dziennie. Wydawany w Mediolanie ,Il Sole 24 Ore” powstal okoto
40 lat temu w wyniku fuzji dwéch tytuléw gospodarczych i obecnie jest najwazniej-
sz ekonomiczng gazeta wloska (Draghi 2004: 321-349).

W obecnej sytuacji gazety, ktdre wezesniej byly tylko gazetami regionalnymi,
mozna kupi¢ na terenie calego kraju. Gazety te z gazet regionalnych przemienity si¢
w ogélnowtoskie. Tematy w nich poruszane réwniez nie dotycza juz tylko regionéw,
a skupiaja si¢ na wiadomosciach z kraju, $wiata, ekonomii, sportu, a takze kultury.
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Oczywisty jest fakt, ze nadal istnieja gazety regionalne. Do podstawowych funk-
qji tych gazet naleza migdzy innymi:

» wszechstronna, biezaca informacja lokalna;

» promowanie inicjatyw lokalnych;

> integracja srodowiska lokalnego;

» wspieranie lokalnej kultury;

> funkgje reklamowo-ogloszeniowe;

> funkgcja rozrywkowa;

> integracja spofecznosci w strukturach lokalnych i ponadlokalnych;

» ksztaltowanie lokalnej opinii spotecznej.

W poréwnaniu z Polska jest ich bardzo duzo i swoja liczebnoscig znacznie prze-
wyzszaja liczbe gazet ogélnokrajowych.

Dominacja dziennikéw regionalnych nad dziennikami ogélnokrajowymi jest
uderzajaca. Oprécz uwarunkowan historycznych na taki ksztatt rynku medialnego
ma wplyw réwniez fake, ze Wlochy nie maja migdzynarodowego, dominujacego
centrum. Rzym jest, co prawda, stolica, ale nie jest takim centrum jak np. Nowy
Jork, Paryz czy Londyn. We Wloszech jest kilka miast ,,opiniotworczych”, ktdre
s3 ,mniejszymi stolicami”; naleza do nich Mediolan i Turyn na pétnocnym zacho-
dzie kraju oraz Bolonia i Wenecja na pétnocnym wschodzie.

Istnieja cztery cechy, ktére odrézniaja wloskie dzienniki od dziennikéw wyda-
wanych w innych krajach:

1. niski poziom czytelnictwa;

2. przewaga prasy regionalnej nad prasa krajowa;

3. brak wolnosci prasy;

4. istnienie prasy po$wigconej wylacznie jednej tematyce, np. pitce noznej.

Specyfika prasy wloskiej jest brak wydawcéw niezwigzanych z zadnymi ugrupo-
waniami, partiami politycznymi czy wielkimi familiami. Duza cz¢$¢ wydawnictw
dziatajacych na rynku prasowym powiazana jest z przedsigbiorstwami dzialajacymi
w innych sektorach gospodarki.

We Whoszech kontrolg nad mediami sprawuja trzy gtéwne grupy medialne:

1. Espresso — La Repubblica Group,

2. Fiat — Rizzoli (ktdra posiada cz¢s¢ ,Corriere della Sera”, ,La Stampa” i wy-

dawnictwo Rizzoli),

3. Mediaset — Berlusconi Group (ktéra kontroluje dziennik ,Il Giornale”, ty-

godnik ,Panorama” i kanaty telewizyjne Canale 5, Italia 1 i Rete 4).

L1l Sole 24 Ore” jest powszechnie uwazany za najbardziej niezalezna politycznie
gazete wydawang we Whoszech. Jednakze stwierdzenie to nalezy traktowaé z pewna
rezerwy, gdyz whascicielem gazety jest Confindustria — stowarzyszenie skupiajace
whoskich biznesmenéw i przemystowcéw. ,I1 Sole 24 Ore” jest jedynym whoskim
dziennikiem, ktéremu udato si¢ zdoby¢ znaczna liczbe prenumeratoréw (dystry-
bucja wszystkich pozostatych gazet odbywa si¢ tradycyjna drogg zaopatrywania
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kioskéw czy salonikéw prasowych). Takze poprzez tworzenie nowych regionalnych
dodatkéw gazeta stara si¢ utrzyma¢ jak najwigksza liczbe ,,zadowolonych czytelni-
kéw”. Sukees, jaki dziennik odnidst, przetozyt si¢ na poziom niezaleznosci dzienni-
karskiej, ktéra stata si¢ powodem zazdrosci ze strony dziennikarzy pracujacych dla
innych wloskich mediéw. Jednym z bardziej oczywistych dowodéw tej niezaleznosci
jest powotanie w 2005 roku Ferruccia de Bortoli jako nowego redaktora naczelnego
LIl Sole 24 Ore”. Wezesniej Bortoli petnit funkeje redaktora naczelnego w najbar-
dziej prestizowym i najwickszym wloskim dzienniku ,,Corriere della Sera”, z ktérego
redakeji, z powodu naciskéw rzadu Berlusconiego, musiat odejs¢.

We Whoszech istnieje wiele gazet, ktdre przybieraja forme¢ popularnych w po-
zostatych czg¢éciach Europy tabloidéw. Jednakze wloskie tabloidy w gléwnej mierze
charakteryzuja si¢ tym, ze wigkszo$¢ z nich jest poswigcona gléwnie pitce noznej.
W dniach poprzedzajacych mecz reprezentacji badz duze imprezy pitkarskie naktad
gazet typu ,,La Gazzetta dello Sport” i Il Corriere dello Sport — Stadio” osiaga nawet
setki tysigcy egzemplarzy (Grandinetti 1992: 29, 40). Gazety o tematyce sporto-
wej, a przede wszystkim ,,Gazzetta dello Sport”, sa periodykami najch¢tniej czy-
tanymi we Whoszech. Nie polityka czy gospodarka, ale wtasnie sport jest tematem
najbardziej interesujacym Wiochéw. ,,Gazzetta dello Sport” ma okoto 3,5 miliona
czytelnikéw.

Wedlug najnowszych danych statystycznych (Annuario Statistico Italiano)
we Wloszech ukazuje si¢ okoto 10 000 odrebnych periodykéw. Stosunkowo maly
procent stanowig dzienniki. Sposréd nich dwie trzecie publikuje wiadomosci z kraju
i zagranicy. Reszta po$wigcona jest tematom z okreslonej dziedziny, np. handlu,
sportu czy kultury.

We Wihoszech istnieja dwie gléwne ogdlnokrajowe gazety: ,La Repubblica’
i ,Corriere della Sera”. Obie publikowane sg z lokalnymi dodatkami dla kazdego
z najwazniejszych obszaréw miejskich. Jest tez dos¢ spora liczba duzych regionalnych
gazet, jak np.:

» Il Mattino” — Neapol,

» Il Messaggero” — Rzym,

» ,La Stampa” — Turyn.

Jak wspomniano juz wczesniej, we Whoszech jest stosunkowo mato dziennikéw,
natomiast ukazuje si¢ wiele innych periodykéw, w tym:

> 482 tygodniki,

» 384 dwutygodniki,

» 2 148 miesiecznikéw,

» 6 817 czasopism z réznymi dodatkami, ktére ukazujg si¢ nieregularnie.

Pod koniec XX wieku liczba dziennikéw ze 113 w 1995 roku zwigkszyta si¢
do 126 w 2000 roku. Tygodniki odgrywaja bardzo wazna rol¢ w rozprowadzaniu
informacji og6lnych, a takze specjalistycznych z réznych dziedzin zycia. Do najwaz-
niejszych tygodnikéw naleza: ,Panorama” i , UEspresso”. Wiascicielem ,,Panoramy”
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jest: Mediaset — Berlusconi Group, natomiast ,,CEspresso” Espresso — La Repubblica
Group.

Tabela 1. Lista dziesi¢ciu najwazniejszych dziennikéw whoskich.

Top Ten Daily Newspapers
(2000)

Circulation
Corriere della Sera 718,000
La Repubblica 646,000
La Gazzetta dello Sport 456,000
11 Solo 24 Ore 410,000
La Stampa 399,000
I Messaggero 292,000
Corriere dello Sport 285,000
1l Giornale 235,000
Il Resto del Carlino 188,000
La Nazione 155,000

Zrédto: B. Bechtold, TTALY Press, Media, TV, Radio, Newspapers, http:/[www.pressreference.com/
Gu-Ku/Italy.html - 73k (12.05.2009).

Juz przed rokiem 1980 typowy dla mediéw whoskich byt catkowity brak nieza-
leznosci. Stan taki utrzymuje si¢ do dzi$ i bardzo utrudnia rozwdj wszystkich pré-
bujacych si¢ wybi¢ gazet niezaleznych. Typowym tego przyktadem moze by¢ gazeta
,LIndipendente”. Zalozona zostata w listopadzie w 1991 roku i finansowana byla
przez Pétnocna Grupe Inwestoréw (Publikompass) pod kierownictwem Guida Ro-
berta Vitale, szefa banku inwestycyjnego, i jego brata Alberta Vitale. Gtéwnym ce-
lem inwestoréw bylo utworzenie obiektywnej gazety opartej na tradycji angielskiej,
jakiej we Whoszech do tej pory nie bylo, ktéra by docierata do kazdego czytelnika,
nie tylko do naukoweca, ale takze do kierowcy taksowki (Bechtold 2009). Niestety,
eksperyment z dziennikarstwem niezaleznym byt krétkotrwaty.

We Whoszech podobnie jak w innych krajach Europy (w tym w Polsce) popu-
larno$¢ uzyskaly gazety darmowe. Od 1998 roku najwicksze koncerny prasowe
— mi¢dzynarodowe i wloskie — zaczety dystrybuowaé w duzych miastach wloskich
darmowe dzienniki. W krétkich artykutach, zawierajacych nie wiecej niz 200
stéw, prostym jezykiem przedstawiane sa newsy z kraju i zagranicy. Informacje
sa w duzym stopniu ,luzne” i nie koncentruja si¢ tylko na polityce. Najcz¢sciej
po tego typu gazety si¢gaja osoby, ktdre rzadko same kupuja prase. Gazety takie
sa rozdawane najcze¢sciej w godzinach szezytu, gdy kazdy moze znalez¢é 10-30 mi-
nut w drodze do pracy. Najpopularniejsza darmowa gazeta jest szwedzkie ,,City”,
odpowiednik ,Metra”. Grupa , Il Messaggero” wydaje wlasny dziennik — , Leggo”
(Hibberd 2008: 100).
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Prasa on-line

W dobie szybkiego rozwoju Internetu wazne jest tworzenie nowych alternatyw dla
dziennikarzy i dziennikarstwa. Weiaz przybywa whascicieli prywatnych komputeréw
oraz uzytkownikéw Internetu.

Computer Networking At Home

(Households With Multiple Computers) W 2002 [12003

80%
o2 60.0 %
60% — =2
44.9 %
40% — 323%
23.3 % 21.4%

20% —

0% —

2 Computers 3 Computers 4 Computers or More

Number of Computers in Home

Tabela 2. Liczba komputeréw przypadajacych na jedna rodzing we Whoszech.

Zrédto: The Digiral Future Report Surveying the Digital Future, 7én Years, Ten Trends, September
2004 (10.06.2008).

Internet Use by Age, circa 2003 W 16-24 []35-44 [@55-64

100%—

75%—

50%—

25%—

USA Korea Britain Japan Germany Spain Italy Hungary

Tabela 3. Szacunkowa liczba uzytkownikéw Internetu ze wzgledu na wiek. Dane
poréwnawcze.

Zrédto: htep:/[www.worldinternetproject.net/publishedarchive/2004%20Digital%20Center%20
Report%20--%20Final%209-28.PDF (10.06.2008).
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Z komputeréw nie korzysta si¢ juz tylko w domu, szkole badz pracy. Dzigki
bezprzewodowemu dostgpowi do Internetu istnieje mozliwo$¢ korzystania z niego
prawie w kazdym miejscu.

We Whoszech, podobnie jak w innych krajach, istnieja wirtualne odpowiedniki pa-
pierowych gazet. Utworzenie gazet internetowych bylo koniecznoécia. Wydawcy naj-
wickszych tytutéw whoskich zaczeli si¢ obawiaé, ze osoby miedzy 16. a 24. rokiem zycia
przestang w ogdle czytal gazety. Staja si¢ one coraz mniej atrakeyjne dla mtodych ludzi.
Z badan wynika, ze jedynie 19% os6b z tej grupy wieckowej czyta dzienniki (Hibberd
2008: 99). Ponadto gazeta on-line stata si¢ duzym utatwieniem migdzy innymi dla po-
drézujacych Whochdw, kedrzy cheg by¢ na biezaco z sytuacja w kraju. Dzigki wydaniom
internetowym osoby, ktére chea zapoznac si¢ z prasa wloska, moga uczyni¢ to nie wy-
chodzac z domu. W 2006 roku okoto 18 milionéw Wiochéw taczyto si¢ z Internetem.

Pierwszymi gazetami, jakie pojawity si¢ w formie elektronicznej, byty: ,LUnita”
i ,LUnione Sarda” — obydwie ukazaly sic w 1995 roku. Dziennikarstwo on-line
we Wloszech jest nadal w trakcie rozwoju i nie jest zbyt zaawansowane. Problem
stanowi m.in. brak odpowiedniej reklamy tej formy gazet. Jednym z zagrozen, jakie
niesie dziennikarstwo internetowe, jest zatarcie granic pomiedzy artykutem a rekla-
ma. W gazetach miejsca reklamowe s doktadnie wyznaczone, natomiast na stronie
internetowej czgsto mozna pomyli¢ artykut ze zwykta reklamg. Ponadto wydawcy
obawiajg si¢ spadku sprzedazy gazet, skoro moga one by¢ dostgpne za darmo bez
wychodzenia z domu — cho¢ i tu bywaja wyjatki. ,La Repubblica”, a dokladnie
jej internetowa wersja, odniosta duzy sukces na rynku. Wersja elektroniczna tej
gazety stanowi uzupetnienie wersji papierowej. Czytelnicy moga korzystaé na stro-
nie internetowej z dodatkowych ustug, a takze zapoznawad si¢ z archiwum gazety.
Personalizacja ustug jest istotnym narzedziem marketingowym; za jej sprawa mozna
przyciagnal wigkszg liczbg prenumeratoréw prasy on-line.

Przyktady wydan internetowych wybranych wtoskich gazet

,,Corriere della Sera” (www.corriere.it)

Wydawana w Mediolanie.

Zalozona w 1876 roku.

Naktad: okoto 615 000 egzemplarzy.

Whasciciel: Rizzoli-Corriere della Sera (RCS) Group.

,Corriere della Sera” jest najlepiej sprzedajaca si¢ gazeta we Whoszech. Whosi bar-
dzo czgsto poréwnuja ja do amerykanskiego ,New York Times”. Nie dziwi wigc fake,
ze wersja internetowa jest réwniez bardzo popularna. Dla 0séb, ktdre nie znaja jezyka
wloskiego, wirtualna gazeta jest bardzo wygodnym rozwiazaniem, gdyz istnieje moz-
liwo$¢ zapoznania si¢ z nig w jezyku angielskim. Gazeta jest uaktualniana przez 7 dni
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w tygodniu — od poniedziatku do niedzieli kilka razy na dzien. Na stronach gazety
mozna znalez¢ wszystkie informacje z kraju i ze $wiata. Gazeta ma odnosniki do stron
gazet lokalnych oraz tematycznych (,,Corriere dello Sport”). Na stronie gtéwnej, po-
dobnie jak w wersji papierowej, znajduja si¢ najwazniejsze informacje z danego dnia.
Przeczyta¢ mozna o tym, co wydarzylo si¢ w polityce, sporcie i kulturze. Na gérze
strony znajduja si¢ zaktadki odsytajace do blokéw tematycznych, takich jak ekonomia,
nauka czy zycie wloskie. Na dole strony znajduja si¢ odnosniki do réznego rodzaju
foréw tematycznych oraz blogéw prowadzonych przez dziennikarzy.
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Dla znudzonych czytaniem informacji przygotowano kacik z rozrywka, gdzie
znajduja si¢ krzyzéwki, sudoku oraz réznego rodzaju gry logiczne. Czytelnik za nie-
duza optata moze mie¢ dostgp do catego archiwum gazety z wybranego okresu.
Na stronie gazety znajduje si¢ réwniez wirtualny stownik jezykéw: wloskiego, an-
gielskiego, francuskiego i niemieckiego. Strona jest przygotowana w taki sposdb,
ze kazdy znajdzie na niej co$ interesujacego dla siebie.

»Corriere dello Sport” (www.correredellosport.it)

,Corriere dello Sport” jest gazeta w catosci poswigcong tematyce sportowej. Na stro-
nie internetowej gazety mozna znalez¢ informacje zwiazane z kazda dziedzing spor-
tu. Dostepne s3 rowniez statystyki oraz wyniki meczéw pitki noznej. W zaktadce 7/
club mozna zamdéwié newsletter oraz zobaczy¢ filmy i zdjecia z imprez sportowych.
Wsréd zaktadek znajduje si¢ réwniez zaktadka kierujaca na blog gazety (opinioni),
a takze giochi, gdzie mozemy zagra¢ w rézne wirtualne gry. Niestety strona jest do-
stepna tylko w jezyku wloskim.

»La Repubblica” (www.repubblica.it)
Wydawana w Rzymie.

Zalozona w 1976 roku.

Naktad: okoto 586 500 egzemplarzy.
Whasciciel: Gruppo Editoriale LEspresso.

,La Repubblica” jest drugim co do wielkosci dziennikiem we Whoszech, po ,,Cor-
riere della Sera”. Podobnie jak ta poprzednia zawiera informacje z kraju i ze $wiata.
Dostarcza bardzo kompetentnych i szczegtowych informacji ze wszystkich dziedzin
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zycia. Na stronie gazety mozemy znalez¢ informacje z 40 wloskich miast, a takze
skorzysta¢ z bezptatnego wirtualnego konta pocztowego. Wsrdéd zaktadek znajduja-
cych si¢ na gérze strony mozemy znalez¢é odnos$niki do gazet lokalnych, takich jak
,La Repubblica Napoli” czy ,La Repubblica Parma”. Na stronie znajduja si¢ réwniez
odnosniki do blogéw prowadzonych przez dziennikarzy gazety ,La Repubblica”
oraz foréw tematycznych. Korzystajac z tej strony, mozemy réwniez ,poszukac”
pracy, gdyz znajduje si¢ na niej odnosnik do strony miojob.repubblica.it. Podobnie
jak w przypadku strony gazety ,Corriere della Sera” kazdy czytelnik moze znalezé
informacje wazne i ciekawe dla siebie. Strona ta jest mniej nasycona informacjami
w poréwnaniu do strony konkurencyjnej gazety ,,Corriere della Sera”. Jedynym mi-
nusem strony jest brak mozliwosci przeczytania chocby cze¢sci artykutéw w jezyku
angielskim. Utrudnia to dostgp do wirtualnej gazety obcokrajowcom nieznajacym
jezyka wloskiego.

»La Repubblica Parma” (www.parma.repubblica.it)

Strona internetowa lokalnej gazety ,La Repubblica Parma” jest odzwierciedleniem
strony gazety gtéwnej ,La Repubblica”. Na stronie znajduja si¢ wytacznie informa-
¢je lokalne, miedzy innymi mozna przeczytaé nekrologi oséb zmarlych w ostatnim
miesigcu. Ponadto zamieszczone sa tu informacje z réznych dziedzin sportu, kultury
czy edukacji. W zakladkach na gérze strony mozemy znalez¢é odnosniki do innych
lokalnych gazet nalezacych do ,La Repubblica”. Strona ta jest idealna baza informa-
¢ji zwigzanych z wybranym regionem Wioch.
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11 Giornale di Vicenza” (www.ilgiornaledivicenza.it)
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,Il Giornale di Vicenza” jest kolejna gazeta regionalna (publikowana na pétnocy,
w Vicenzy) posiadajaca swoja strong internetowa. Jak tatwo zauwazy¢ po prostej
szacie graficznej i do$¢ niewielkiej liczbie informacji, nie nalezy ona do zadnej
z wickszych gazet. Jednakze zawiera dokladne informacje lokalne. Strona tej gazety
jest stosunkowo mtoda, powstata na poczatku 2008 roku, i mozna si¢ spodziewac,
ze bedzie si¢ rozwijac.

11 Sole 24 Ore” (www.ilsole24ore.com)
Wydawana w Mediolanie.

Zalozona w 1865.

Naktad: okoto 343 000.

Whasciciel: 11 Sole 24 Ore Group.

L1l Sole 24 Ore” jest gazeta nalezaca do stowarzyszenia skupiajacego wloskich biz-
nesmenéw i przemystowcéw. Poswigcona jest gléwnie tematyce ekonomiczno-go-
spodarczo-finansowej. Mozemy odnalezé tez odnosniki do innych tematéw, jak
np. sport, kultura czy technika. Informacje umieszczone na tej stronie dotycza nie
tylko Whoch, ale catego $wiata. Na gérze strony znajduje si¢ wyszukiwarka google.
com. Kiedy wchodzimy w jedng z zakladek na gérze strony ,My 24”, ukazuje si¢
pigutka” ztozona z najwazniejszych informacji dla odbiorcy prywatnego. Natomiast
po wejsciu w zaktadke ,,Professionisti 24” mozemy znalez¢ informacje bardziej spe-
qjalistyczne. W zakladce ,Money 24” znajduja si¢ wykresy i tabele zawierajace aktu-
alne kursy walut oraz przedstawiajace sytuacje na gietdach papieréw wartosciowych.
Ponadto na stronie znajduje si¢ wygodny przelicznik walut.



386 ............................................... Agnieszka Sekutowicz

»LEspresso” (www.espresso.repubblica.it)
Wydawana w Mediolanie.

Zatozona w 1995.

Naktad: okoto 426 000.

Whasciciel: Espresso — La Repubblica Group.

»LEspresso” jest jednym z najwazniejszych tygodnikéw we Whoszech. Na stronie inter-
netowej gazety mozemy znalez¢ informacje dotyczace biezacej sytuacji w kraju i na $wie-
cie. Ponadto znajduja si¢ tam informacje dotyczace kultury, nauki, ekonomii, a takze
najnowszej technologii. Oprécz waznych informacji przeczytaé mozemy komentarze,
opinie, réznego rodzaju cickawostki. Na stronie znajduja si¢ zaktadki kierujace do infor-
macji 0 wybranym przez nas regionie, a takze odnosniki do blogéw pisanych przez dzien-
nikarzy gazety. Strona internetowa ,,UEspresso” w duzej mierze graficznie przypomina
strong internetowg polskiego wydania ,Newsweeka”. Tematy poruszane we whoskiej
gazecie przypominaja tematyke poruszang w polskim wydaniu ,, Newsweeka”.

»Panorama” (www.panorama.it)
Wydawana w Mediolanie.
Zaloiona w 1962.

Naktad: okoto 525 000.
Whasciciel: Mediaset — Berlusconi Group.

,Panorama” podobnie jak ,LEspresso” jest jednym z najwazniejszych tygodnikéw
we Whoszech. Na stronie internetowej gazety znalez¢é mozemy informacje dotyczace
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$wiata i kraju. Cho¢ w poréwnaniu do strony gazety ,UEspresso” strona ,,Panoramy”
jest ubozsza i zawiera mniej informacji, to jest ona bardzo kolorowa, co sprawia,
ze artykuly zlewaja si¢ ze sobg i trudno jest odréznié, co jest reklama, co galeria
ze zdjeciami, a co zdjeciem do artykutu. Na gérze strony, wsréd zaktadek, mozemy
odnalez¢ odnosniki do forum, archiwum oraz galerii. Jest tez zaktadka odsytajaca
nas do blogu prowadzonego przez dziennikarzy ,Panoramy”.

Whoska prase charakteryzuje niski stopient wolnosci i niski poziom czytelnictwa.
Wigkszos¢ dziennikarzy jest pod kontrola rzadu. Odkad prasa jest podporzadkowa-
na wladzy, stracila na popularnosci. Ludzie nie s zainteresowani czytaniem infor-
magji, ktére nie s3 niezalezne i nie przedstawiaja stanu faktycznego. Gdy w mediach
brakuje zabezpieczenia wolnosci stowa, ktéra powinna by¢ zagwarantowana przez
demokratyczne panstwo, brakuje tez konsumentdw. Prasa staje si¢ coraz bardziej
bierna, skorumpowana badz catkowicie zalezna od polityki.

Nowe media umozliwiajg lepsza komunikacj¢ z potencjalnymi odbiorcami. Stale
zwigksza sig liczba uzytkownikéw prywatnych komputeréw, a co za tym idzie Interne-
tu. Dzigki temu moze swobodnie rozwija¢ si¢ dziennikarstwo internetowe, ktére jest
pewnego rodzaju alternatywa dla prasy. XXI wiek jest era ludzi mlodych, tak zwanej
Generagji Y (Cwalina, Falkowski 2006: 440). Maja oni nieograniczony dostep do radia,
telewizji, prasy i Internetu. Dzigki temu sg bardziej §wiadomi $wiata i jego probleméw,
aw konsekwencji maja zwigkszone potrzeby zwiazane z pozyskiwaniem naj$wiezszych
informacji. Tu jest wlasnie miejsce dla ciagle rozwijajacego si¢ dziennikarstwa on-line.
Dlatego nie powinien dziwi¢ fakt, ze coraz mniej mlodziezy sigga po gazety. Ponad 26%

mtodych ludzi we Whoszech (powyzej 14. roku zycia) zadeklarowato, ze odkad ma staly
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dostep do Internetu, rzadziej czyta papierowe gazety, a woli ich wersje wirtualna (Fili-
strucchi 2005: 1); ponadto gazety wirtualne sg pisane prostszym jezykiem i mlodemu
czlowiekowi moga wydawac si¢ ciekawsze (bardzo czgsto artykuly opatrzone sa koloro-
wymi zdjgciami, co nie zawsze ma miejsce w wypadku gazet papierowych). Informacje
na wirtualnych odpowiednikach gazet papierowych sg tez swiezsze, a co za tym idzie
ciekawsze. Niestety, istnieje tez spore zagrozenie plynace ze strony Internetu. Mlodziez
ma coraz wigksze problemy z odnajdywaniem waznych wiadomosci w ciagle poglebia-
jacym si¢ szumie informacyjnym. Ponadto czytelnicy bardzo czgsto nie potrafia rozréz-
ni¢, co jest reklama, a co wlasciwa wiadomoscia.

Technologia, a co za tym idzie nowe media (w tym wypadku przede wszystkim
Internet) utatwiaja manipulowanie informacja, na przyktad poprzez fatszowanie zdjecé.
Fakt, ze wszyscy moga mie¢ dostgp do Internetu, sprawia, ze jest on w najwyzszym
stopniu demokratyczny. Jednak z drugiej strony kazdy, wlacznie z ignorantami, osoba-
mi ztodliwymi lub niezréwnowazonymi psychicznie, moze zamiesci¢ w sieci, co tylko
chce. To, co Jirgen Habermas nazywa ,skrajng demokracja’, bedzie wymaga¢ coraz
wigkszej liczby uczciwych ludzi, zajmujacych si¢ transferem informacji, oraz kompe-
tentnych i odpowiedzialnych dziennikarzy, ktérym mozna zaufa¢ (Bertrand 2007: 16).
Juz teraz mozna zaobserwowa¢ we Whoszech zwickszajacy sig liczbe fachowceéw od re-
klamy, konsultantéw do spraw mediéw czy tez ekspertéw od kampanii wyborczych.

Dziennikarze wloscy w przesztosci byli (poza nielicznymi wybitnymi wyjatka-
mi, jak np. Oriana Fallaci) podporzadkowanymi i uleglymi pracownikami zatrud-
nionymi do pisania informacji biezacych. Obecnie praca dziennikarza w mediach
wloskich coraz bardziej upodabnia si¢ do wolnego zawodu. Moga oni zdobywa¢
specjalizacj¢ na uniwersytetach, maja swoje stowarzyszenia i korporacje. Posiadaja
whasne kodeksy deontologii dziennikarskiej. Niestety coraz cz¢sciej dziennikarze
wloscy zapominaja o rzetelnosci, uczciwosci i przede wszystkim niezaleznosci.
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Srodowisko wroclawskich badaczy mediéw i specjalistéw od komunikacji spotecznej,
skupionych w preznie dzialajacym Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecz-
nej Uniwersytetu Wroclawskiego, przygotowalo czwarty juz tom interesujacej i cieszacej
si¢ sporym uznaniem wsréd medioznawcéw serii wydawniczej, noszacej tytul , Teorie
komunikacji i mediéw” [...]. Poprzednio wydane trzy tomy rozbudzily nadziej¢ na to,
iz teoretycy komunikagji i mediéw moga nie tylko cyklicznie spotyka¢ si¢ na ogélnopol-
skich konferencjach naukowych organizowanych przez redaktoréw tomu, ale tez kon-
frontowac swoje badania, wchodzi¢ w spér z innymi autorami, kt6rzy publikuja wyniki
swoich naukowych dociekan w kolejnych tomach wroclawskiej serii. [...]
Przedstawione do recenzji opracowanie, zawierajace raporty z badan, studia przypadku,
poglebione eseje, naukowe artykuly — nie jest jednolite, zawiera rézne podejécia formal-
ne i metodologiczne, strategie badawcze przyjete wobec $rodowiska medidw, jednakze
w calodci zastuguje na opublikowanie.

Ksiazke ,, Teorie komunikacji i mediéw” vol. 4 rekomenduj¢ do druku, dostrzegajac jej
warto$¢ i przydatnoé¢ m.in. dla studentéw kierunkéw: dziennikarstwo i komunikacja

spofeczna, kulturoznawstwo, pedagogika medialna, socjologia [...].
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